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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

DEMANDA NACIONAL

Volumen de los viajes de los espaioles con  En el afio 2013 la Comunitat Valenciana fue

destino a la Comunitat Valenciana el destino de 16,8 millones de viajes de
Fuente: ITE. Familitur. residentes en Espafia, que permanecieron
® Comunitat una media de 5,7 dias, siendo esta cifra
Valenciana superior a la estancia media en el conjunto
| i ~ , ..
Madria de Espafa (4,6 dias). El 51,7% de los viajes
Castilla-La . .
M fueron realizados en fin de semana y un
ancha
@ o . ,
B Catalufia 18,3% corresponden a la tipologia de
= Murcia vacaciones de verano.
Aragon

La demanda nacional representé un 73,8%
de los turistas con destino en la Comunitat
Valenciana y un 583% de las
pernoctaciones.

B Castilla y Ledn
B Andalucia
B Pais Vasco

Resto

La propia Comunitat Valenciana es el primer
mercado de origen, con un 55,7% del total
de viajes, seguida a mas distancia de la

Distribucién de viajes segun motivo y Comunidad de Madrid (17,4%), Castilla-l_.a
destino (% cuota sobre total viajes de Mancha (6,9%), Catalunya (4,5%) y Murcia
residentes a la Comunitat y a Espafia) (3,2%).

Fuente: ITE. Familitur.
Si consideramos el motivo del viaje, el

apartado ocio, recreo y vacaciones
representa el 63,1% del total (superior a la
media nacional: 52%), la visita de familiares
0 amigos representa el 27,8%, los viajes por
motivo de trabajo o negocios representan el
4,6% y por ultimo los viajes de estudios
suponen el 3%.

Comunitat Valenciana Espaia
| Otros Estudios B Trabajo

H Visita familiares, amigos ® Ocio
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

Viajes vacaciones de verano segun origen

_ de ocio representa un 14,8%.
Castillay Leodn

Fuente: ITE. Familitur. Dentro del conjunto de viajes por motivo de
® Madrid 0cCio, recreo y vacaciones, el descanso en el
® Comunitat campo y la playa representa para la

Valenciana . .
/ Comunitat Valenciana el 80,2% (frente a un
Castilla-La . -
/ Mancha 72,6% de respuesta a nivel de Esparia). Por
1 o
m Aragon su parte, el turismo cultural supone el 3,1%
- . . o .
= Catalufa (y a nivel nacional 13,2%) y el resto de tipos

B Navarra Si se consideran los viajes por motivo de
B Rioja vacaciones de verano, el origen de la
B Resto demanda varia, siendo el madrilefio el

primer mercado de origen, con el 33,6% de
los viajes.

La Comunitat Valenciana ocupa el segundo
puesto (18,5%) entre las comunidades
receptoras de viajes de vacaciones de
verano, por detras de Andalucia, con el
23,8% y seguida de Catalufia (12,3%).

La vivienda de familiares o amigos es la
modalidad de alojamiento mas utilizada
Viajes segun tipo de alojamiento (35,6%, porcentaje inferior a la media
Fuente: ITE. Familitur. nacional que es del 42,6%), seguida de la

= Viviends de vivienda propia en una proporcion muy

familiares o amigos similar  (34,8%), los establecimientos
hoteleros (19,1%), y la vivienda alquilada
B Vivienda
propia/multipropiedad (7’2%)'
Hoteles El coche es el medio de transporte
empleado en el 87,8% de los viajes. Le
W Vivienda alquilada siguen, a mucha distancia, el tren (5,3%), el
m Camping autobus (4,4%) y el avién (2,3%), este ultimo
ha perdido algo de cuota a favor del tren.
Resto
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

Entre las actividades mas habituales en los
viajes a la Comunitat Valenciana de los
residentes en Espaina, destaca el disfrute y
uso de la playa, presente en casi el 74% de
los viajes, cifra muy superior al 44% que,
para la misma actividad, corresponde a
Espafia. El resto de actividades tienen
porcentajes similares a los de sus totales

Otras actividades realizadas son: actividades
gastrondmicas relacionadas con alta
gastronomia (62,4%), compras (61,2%),
visitas culturales (43,2%), paseos por el
campo y disfrute de la naturaleza (41,3%),
visita a familiares/amigos (41,2%), diversion,
discotecas (36,9%) y disfrute de actividades
deportivas (17,9%).

nacionales correspondientes.

Actividades realizadas segun destino (en %)
Fuente: ITE. Familitur.
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

Fidelidad al destino Comunitat Valenciana El grado de satisfaccion de los viajes
(en %) dentro de Esparia fue bastante elevado,
situandose en 8,6 puntos de media. En el

Fuente: ITE. Familitur. .. . .
caso de los viajes realizados a la Comunitat

80 Valenciana, el grado de satisfaccion obtuvo
70 una puntuacién muy similar, 8,5 puntos.
60 Un 74,87% de los viajes de los residentes en
50 Espafia con destino en la Comunitat
40 Valenciana se realizaron a lugares ya
visitados por la totalidad del grupo de viaje,
30 lo que supone un alto grado de fidelidad al
20 destino.
10 En cuanto a la forma de organizacién del
0 — viaje, el 74,3% de los viajes con destino en
la Comunitat Valenciana se hizo sin ningun
B Todos los que fueron, habian estado antes tipo de reserva previa.

Ninguno habia estado antes . . .
Analizando la planificacion del viaje con

destino en la Comunitat Valenciana a través
de Internet, es destacable el elevado
porcentaje que no utiliza este canal (80%),
aspecto relacionado con la fidelidad al
destino y con el tipo de alojamiento
empleado.

W Algunos habian estado antes, otros no

Uso de Internet en la planificacién del viaje
(en %)

Fuente: ITE. Familitur.

No lo usan
Para efectuar el pago final
Para hacer una reserva

Para buscar informacién

Lo usan

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

B Comunitat Valenciana ' Espafa
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

Gasto medio diario de Ios espaﬁoles con Tomando como base la fuente Fami"tur, el

destino a la Comunitat Valenciana segtin gasto medio diario de los residentes en
motivo de viaje (en euros) Espafia en los viajes con destino en la
Fuente: ITE. Familitur. Comunitat Valenciana en 2013 (incluyendo

todos los conceptos de gasto y en todo tipo
45 o ;

de alojamiento) se estima en 26,4 euros
40 (30,3 euros de media para el conjunto de
35 viajes de los residentes en Espafa con
30

destino el territorio nacional).
25 . - .

El gasto medio diario realizado por el
20 residente en Espafia con destino a la
15 Comunitat Valenciana segun las
10 principales motivaciones de viaje es el

siguiente: trabajo y negocios (42,3 euros),
0 estudios (20,5 euros), ocio, recreo Yy

vacaciones (27,8 euros), visitas a familiares
o0 amigos (20,4 euros).

[¢)]

Ocio Visita familiares/amigos
Trabajo Estudios

Segun el tipo de alojamiento empleado, el
gasto medio diario mayor fue realizado por el
viajero alojado en hoteles y similares (57
euros), seguido de los alojados en camping
(30,3 euros), en vivienda alquilada (35
euros), en vivienda de familiares o amigos
(19,4 euros) y los alojados en vivienda
propia/multipropiedad (15,2 euros).

Gasto medio diario de los espaioles con destino a la Comunitat
Valenciana seguin alojamiento empleado (en euros)
Fuente: ITE. Familitur.

Vivienda propia _
Vivienda familiares/amigos _
careins |
Vivienda en alquiler _
0 10 20 30 40 50 60
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

DEMANDA NACIONAL POR PROVINCIAS. Alicante

Ao 2013

Volumen

Estancia
media

Tipo de viaje
Origen
Motivo viaje

Alojamiento
empleado

Transporte

Gasto medio
diario

Volumen de los viajes de los espafioles con

6,8 millones

6,4 dias

Fin de semana (47,3%)
Vacaciones de verano (22,7%)

Comunitat Valenciana (47,6%)
Madrid (21,3%)

Ocio (65,1%), visita a familiares
y amigos (28,5%)

Vivienda de familiares o amigos
(37,4%) o

vivienda propia (29,1%)

Coche (88,4%)

28,6 euros

destino a la provincia de Alicante
Fuente: ITE. Familitur.

B Comunitat
Valenciana

B Madrid

Castilla-La
Mancha

v,

B Murcia

Cataluha
B Pais Vasco
B Andalucia

B Resto

B Castilla y Ledn

En el afo 2013 la provincia de Alicante fue
el destino de 6,8 millones de viajes de
residentes en Espafia, que permanecieron
una media de 6,4 dias. De este total, un
20,3% tuvo como destino Benidorm.

Considerando la tipologia del viaje, los
vigjes de fin de semana representaron un
47,3% vy los viajes de vacaciones de verano
un 22,7% del total.

La Comunitat Valenciana (47,6%) y Madrid
(21,3%) son los principales emisores
nacionales.

La motivacion principal (65,1%) fueron los
viajes de ocio, recreo y vacaciones, seguida
de la visita a familiares o amigos (28,5%); los
viajes de trabajo/negocios representaron un
2,9% y los viajes de estudios un 2,5%.

La vivienda de familiares o amigos concentra
el mayor numero tanto de viajeros (37,4%)
como de pernoctaciones (34,6%). Por otra
parte, un 29,1% de los turistas se alojaron en
vivienda propia, concentrando el 30,5% de
las pernoctaciones. Un 23,6% de los turistas
se aloja en establecimientos hoteleros y un
7,9% en vivienda alquilada.

El medio de transporte que empled la
mayoria fue el automovil (88,4%). Un 6,3%
de los viajes fue en autobus, un 3,1% en tren
y un 2% en avion.

El gasto por viaje fue de 179,4 euros y el
gasto medio diario se estimé en 28,1 euros.
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

DEMADA NACIONAL POR PROVINCIAS. Castellon

Ano 2013

Volumen

Estancia
media

Tipo de viaje
Origen

Motivo viaje

Alojamiento
empleado

Transporte

Gasto medio
diario

3,1 millones

6,3 dias

Fin de semana (49,6%)
Vacaciones de verano (21,9%)

Comunitat Valenciana (53,3%)
Madrid (16,1%)

Ocio (69,3%), visita a familiares y
amigos (24,6%)

Vivienda propia (36,5%)

Vivienda de familiares o amigos
(32,9%)

Coche (92,1%)

25,7 euros

Volumen de los viajes de los espafioles con

destino a la provincia de Castellon
Fuente: ITE. Familitur.

B Comunitat
Valenciana

B Madrid

%

Catalufia
B Aragon
B Navarra

La Rioja

B Resto

En el afio 2013 la provincia de Castellén
fue el destino de 3,1 millones de viajes de
residentes en Espafia, que permanecieron
una media de 6,3 dias.

Considerando la tipologia del viaje, los
viajes de fin de semana representaron un
49,6% vy los viajes de vacaciones de verano
un 21,9% del total.

La Comunitat Valenciana (53,3%) y Madrid
(16,1%) son los principales emisores
nacionales.

La motivacién principal (69,3%) fueron los
viajes de ocio, recreo y vacaciones, seguida
de la visita a familiares o amigos (24,6%).

La vivienda propia concentra el
ndamero tanto de viajeros (36,5%) como de
pernoctaciones (42,6%). Por otra parte, un
32,9% de los turistas se alojaron en vivienda
de familiares o amigos, concentrando el
29,3% de las pernoctaciones. Un 14% de los
turistas se establecimientos
hoteleros y un 8% en vivienda alquilada.

mayor

aloja en

El medio de transporte que empled la
mayoria fue el automdévil (92,1%).

El gasto por viaje fue de 161 euros y el gasto
medio diario se estimé en 25,7 euros.
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

DEMANDA NACIONAL POR PROVINCIAS. Valencia

Ano 2013

Volumen 6,9 millones
Estancia 4,7 dias
media

Tipo de viaje  Fin de semana (57,1%)
Vacaciones de verano (12,5%)

Origen Comunitat Valenciana (64,8%)

Motivo viaje Ocio (58,5%), visita a familiares y
amigos (34,3%)

Alojamiento Vivienda propia (38,3%)

empleado Vivienda de familiares o amigos
(34,3%)

Transporte Coche (85,2%)

Gasto medio 25,7 euros
diario

Volumen de los viajes de los espafioles con

destino a la provincia de Valencia
Fuente: ITE. Familitur.

V)

B Comunitat
Valenciana

| Madrid

Castilla-la
Mancha

W Catalufa
B Murcia
Aragén

W Resto

En el afio 2013 la provincia de Valencia fue
el destino de 3,1 millones de viajes de
residentes en Espafia, que permanecieron
una media de 4,7 dias. De esta cifra, un
30,1% viajo a la ciudad de Valencia.

Considerando la tipologia del viaje, los
vigjes de fin de semana representaron un
57,1% vy los viajes de vacaciones de verano
un 12,5% del total.

La Comunitat Valenciana (64,7%) y Madrid
(14,3%) son los principales emisores
nacionales.

La motivacion principal (58,5%) fueron los
viajes de ocio, recreo y vacaciones, seguida
de la visita a familiares o amigos (34,3%).

La vivienda propia concentra el mayor
numero tanto de viajeros (38,3%) como de
pernoctaciones (40,5%). Por otra parte, un
34,3% de los turistas se alojaron en vivienda
de familiares o amigos, concentrando el 30%
de las pernoctaciones. Un 12% de los
turistas se aloja en establecimientos
hoteleros y un 11% en vivienda alquilada.

El medio de transporte que empled la
mayoria fue el automovil (85,2%).

El gasto por viaje fue de 119,73 euros y el
gasto medio diario se estimé en 25,3 euros.
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

DEMANDA EXTRANJERA

Volumen de los turistas extranjeros con En el afio 2013 la Comunitat Valenciana ha
destino a la Comunitat Valenciana recibido casi 6 millones de turistas
Fuente: ITE. Frontur. extranjeros, que han permanecido una media

W Reino Unido de 11,5 dias, siendo dentro del grupo de

W Francia principales comunidades receptoras de
Paises Nordicos  turistas extranjeros, la que posee una mayor

// B Alemania estancia media de los turistas (la registrada
‘ B Holanda para el conjunto de Esparia fue en 2013 de 9

Bélgica dias).
W ftalia ) , _—
. s El Reino Unido es el principal mercado de
uiza
S origen, con una cuota del 37%, seguido a
rianaa
cierta distancia de los mercados francés y
Portugal A
aleman.
Resto

Entre los motivos del viaje, el 90,3% lo
hace por ocio y vacaciones, el 4,6% por
motivo de trabajo y negocios, y el 2,8% por

Distribucion de los viajes segun motivo .
motivos personales.

Fuente: ITE. Frontur

100 Dentro del conjunto de viajes por motivo de
90 - ocio, recreo y vacaciones, el descanso en el
80 campo y la playa representa para la

Comunitat Valenciana el 54,2%. Por su parte,
70 el turismo cultural supone el 5,6% vy el resto
60 de tipos de ocio representa un 39,2%.
50
40
30
20
10
0 | —
Ocio Trabajo  Personal

B Practicas deportivas ™ Cultura

Otro tipo de ocio B Descanso en campo y playa
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

Distribucion % turistas extranjeros segun
alojamiento empleado
Fuente: ITE. Frontur

40
35
30

25

20

15

- I
0

Viv. familiares/amigos
Est. hoteleros Viv. propia

[¢)]

Viv. alquiler

Distribucion % turistas extranjeros segun
transporte empleado
Fuente: ITE. Frontur-CBC.

100
90
80
70
60
50
40
30
20
- m
0
Avién Coche

CBC W Tradicionales B Otros transportes

Los establecimientos hoteleros son la
modalidad de alojamiento preferida por los
turistas (36,4%). Le sigue en importancia la
vivienda de familiares o amigos (26,3%), la
vivienda propia (18,1%) y la vivienda
alquilada (14,8%).

Cuando la variable analizada son las
pernoctaciones, el alojamiento no hotelero
adquiere una mayor importancia, ya que el
79,4% de las pernoctaciones se han
realizado en dicha modalidad. Este mayor
porcentaje esta asociado a una elevada
estancia media, que en 2013 ascendié a
14,3 dias por los 6,5 dias de los turistas
alojados en establecimientos hoteleros.
Dentro del alojamiento no hotelero, la
vivienda gratuita (vivienda propia, de
familiares o amigos) concentra el 68,8% de
las pernoctaciones realizadas.

El 81,8% de los turistas utiliza transporte
aéreo, frente al 16,5% que se desplaza por
carretera. Del total de turistas que
emplearon el avion, el 6,2% lo hizo a través
de vuelos charter y el 93,8% con vuelos
regulares. En este sentido cabe sefalar que
un 80,6% de los pasajeros entrados en
vuelos internacionales lo hace en compafiias
de bajo coste.
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

Entre las actividades* mas habituales Otras actividades realizadas son: visita a
realizadas en los viajes a la Comunitat familiares/amigos ~ (18,6%),  actividades
Valenciana de los turistas extranjeros, deportivas  (14,2%), visita a parques
destacan las relacionadas con el ocio y la tematicos (13,3%) y actividades
cultura, presentes en el 39,5% y en el 35,6% relacionadas con alta gastronomia (8,6%).
respectivamente.

Actividades realizadas seguin destino (en %)
Fuente: ITE. Egatur
60

pe) 20 % pe)
%, % % % % &y %
©. ® % % (S ® %, : S,
2 < S ) 1Y o) () & © .y
: % K ® % 2 % 2 % % % S
% < 2 o> % % S, % ) L.
) % %: (2 i ) 2 ) ® )
() A ° () Z, () )
o) ) o) @ < (a) e} % %
% > P % 0, 7% () (X
N @,)) 0 2. ® Q. 9, S
% % > % % %
Od\ Za) @m ) o)
o) )

Comunitat Valenciana B Espafia

*1 . g . .
Al contrario que en el analisis de demanda nacional, no se incluyen las
actividades de compras, playa y paseos.
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

Fidelidad al destino Comunitat Valenciana La valoracion media en cuanto al nivel de
(miles turistas) satisfacciéon otorgada por los turistas a su
Fuente: ITE. Egatur. estancia en Espafa fue de 8,5 sobre 10. La
6000 Comunitat Valenciana, con una puntuacion

de 8,6, se situd ligeramente por encima de la
5000 - media.

El 79,6% de los turistas llegados a Espana

4000 habian venido previamente. En el caso de
los turistas con destino en la Comunitat
3000 Valenciana, dicho porcentaje se eleva al

91,3%.

2000
El 15,1% de los turistas que viajan a la
1000 Comunitat Valenciana optan por contratar su
viaje a través de un paquete turistico. Este
0 - comportamiento esta estrechamente ligado
Repite visita Primera visita al mayor uso de alojamiento no hotelero.
B De 5 a9 veces De 1a4veces M 100 mas veces

Un 759% de los turistas extranjeros
utilizaron Internet para la planificacion de su
vigje con destino en la Comunitat
Valenciana. En concreto, la practica totalidad
de los turistas (99,7%) lo empled para
realizar alguna consulta, el 97,1% para la
reserva y el 94,7% para la realizacién del
pago.

M Primera visita
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

Gasto*?> medio diario de los turistas
extranjeros con destino en la Comunitat
Valenciana seguin motivo de viaje

Fuente: ITE. Egatur.

160
140
120
100

80

60
40
20

0

Ocio Otros motivos
Trabajo Personales Estudios

*zlncluye gasto en origen y destino y por todos los
conceptos.

Gasto medio diario de los extranjeros con
destino a la Comunitat Valenciana segun
alojamiento empleado

Fuente: ITE. Egatur.

Vivienda propia _
Otras modalidades _
camping [ INNEG
'ivienda familiares/amigos _
Vivienda en alquiler _

El gasto total medio por viaje se estima en
872,6 euros, y el gasto medio diario en 76,1
euros.

Analizando la estructura de las diferentes
partidas de gasto, se observa que los
turistas invierten la mayor parte de éste en el
transporte (31,2%), la contratacion de
excursiones (21,7%) y en el alojamiento
(20,7%).

En cuanto al gasto segun el alojamiento
empleado, los turistas que se alojaron en
establecimientos hoteleros realizaron un
mayor gasto medio diario (125,5 euros), a
continuacion estan los que escogieron el
alojamiento en alquiler (73,9 euros),
viviendas de familiares o amigos (65,1
euros), camping (61,5 euros), otras
modalidades distintas de alojamiento (59,6
euros), y por Uultimo, el alojamiento en
propiedad (55,7 euros).

Segun el motivo de viaje, el gasto medio
diario del turista residente en el extranjero
con destino a la Comunitat Valenciana
ascendio a 134,1 euros para los que viajaron
por motivo de trabajo y negocios, 74,8 euros
los turistas por motivo ocio, recreo,
vacaciones, 74,3 euros los que viajaron por
motivos personales, 67,5 los que viajaron
por otros motivos distintios a los
enumerados y 57,6 los que viajaron por
motivos de estudios.

Hoteles |

0 20 40 60

100 120 140
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

DEMANDA EXTRANJERA POR PROVINCIAS. Alicante

En el afio 2013 la provincia de Alicante
recibio 4.396.131 turistas residentes en el

extranjero que permanecieron una media de

Volumen 4,4 millones 11,4 dias. De este total, un 18,3% tuvo como
Estancia media | 11,4 dias destino principal la ciudad de Benidorm.
Motivo Ocio (94,7%) . .. L

i _ _ X La motivacion principal (94,7%) fueron los
Origen Reino Unido (46,5%) viajes de ocio, recreo y vacaciones; el
Alojamiento Hotel (34,4%) disfrute del campo y especialmente la playa
empleado Vivier;da de familiares o amigos fue la motivacion principal para el 55,3% de

(37,4%) los viajes de ocio, no obstante, el apartado

Transporte Coche (87,8%) “otros tipos de ocio” representa un 42,2%.
dGiZfitg medio 77,2 euros Un 17,2% de los turistas contratd un

paquete turistico.

Estancia Gasto medio .
media diario El gasto por viaje fue de 881,9 euros y el

gasto medio diario se estimé en 77,2 euros.

Aio 2013

Total 11,4 77,2

Reino Unido 9,1 81,5 Un 75,4% de las pernoctaciones tuvieron

Francia 13,8 61.0 lugar en vivienda propia, alquilada o de
familiares y amigos.

Holanda 14,8 65,4

Alemania 11,4 77,2 Los establecimientos hoteleros concentran el

P. Nérdicos 12.7 84.2 mayor numero de turistas (34,4%), y la
vivienda propia el mayor numero de

Bélgica 1.9 76,6 pernoctaciones (34%). Un 23,4% de los

Italia 8,4 79,0 turistas se alojaron en viviendas de familiares

Rusia 151 1226 y amigos_, concentrando el 26,3% de las

' ' pernoctaciones.

Volumen de los turistas extranjeros con - . .
. O . ) Un 87,8% viajé en avién y un 10,7% accedio

destino a la provincia de Alicante por carretera.

Fuente: ITE. Egatur.

W Reino El Reino Unido es el principal emisor
Unido (46,5%), seguido a cierta distancia por

/? ® Francia Francia (8,7%), Alemania (7%) y Holanda

Alorrani ‘ . o
emania (6,3%); el conjunto de los Paises Nordicos
B Holanda

concentra una cuota del 13%.

B Noruega
@ Bélgica
m Suecia El emisor italiano realizé la estancia media
% H Irlanda mas corta (8,4 dias) y el ruso el mayor gasto
m W ftalia medio diario (122,6 euros) al tiempo que su
W Rusia estancia supero la media de la provincia.
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

DEMANDA EXTRANJERA POR PROVINCIAS. Castellon

En el ano 2013 la provincia de Castellon
recibio 316.136 turistas residentes en el
extranjero que permanecieron una media de

Volumen 316.136 millones 15.9 dias.

Estancia media 15,9 dias
La motivacion principal (88,5%) fueron los

Motivo Ocio (88,5%) <. h ; o

i _ . viajes de ocio, recreo y vacaciones, los viajes
Origen Francia (44,7%) por motivo de trabajo-negocios
Alojamiento Hotel (24%) representaron un 4,5% vy los viajes por
empleado Vivienda propia (21,8%) motivos personales un 4,2%.
Transporte Carretera (64,9%) . . .

Dentro del conjunto de viajes de ocio, el

Gasto medio 54,5 euros disfrute del campo y especialmente la playa
diario fue la motivacion principal para el 63,8% de
La metodologia de la encuesta Egatur presenta limitaciones cuando se Pt : : :
desagregan los resultados para el ambito inferior a las CCAA. La los viajes, §egwdo por otro tIpO de ocio
ampliacion de muestra de las operaciones Frontur y Egatur para la (27,7%) y turismo cultural (7,2%).

Comunitat Valenciana han mejorado las muestras para los turistas que
acceden en avion, sin embargo las limitaciones permanecen para los

accesos por carretera, lo que afecta especialmente a la provincia de El gaStO por Viaje fue de 866 euros, y el
Castellon. gasto medio diario se estimé en 54,5 euros.
Afo 2013 Estancia Gasto medio . .
e media diario Un 71% de las pernoctaciones tuvieron lugar
Total 15,9 54,5 en ymenda propia, alquilada o de familiares y
amigos.
Francia 15,7 48,6
Alemania 238 48.2 L_os_ turistas se _r(-?parten en proporciones
) _ similares en vivienda propia (21,8%),
Reino Unido 1.3 64,8 vivienda de familiares y amigos (20%),
Holanda 15,6 54,9 hoteles y similares (24%); la vivienda de
. A .
ltalia 10 69.1 alquiler representa un 16,3% y los campings
un 14,7%.
Bélgica 20,7 52
. . La mayoria (64,9%) accedio por carretera y
Volu_men de los t_ur|§tas extranjeros con el 32,3% lo hizo por avién.
destino a la provincia de Castelléon
Fuente: ITE. Egatur. _ Francia es el principal emisor (44,7%),
® Francia seguido a cierta distancia por Alemania
B Alemania (12,4%), Reino Unido (9,1%), Holanda
Reino (6,6%), ltalia (5,5%) y Bélgica (4,4%).
Unido

m B Holanda Los italianos realizan la estancia media mas
W - corta y los alemanes y belgas la mas larga.
Italia y Reino Unido tienen un gasto medio

@ Bélgica diario superior a la media.
B Resto
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT

VALENCIANA. ANO 2013

DEMANDA EXTRANJERA POR PROVINCIAS. Valencia

Volumen
Estancia media
Motivo

Origen

Alojamiento
empleado

Transporte

Gasto medio
diario

Ao 2013

Total
Francia
Italia

Reino Unido
Alemania
Holanda
Portugal

Bélgica

1,3 millones

10,5 dias

Ocio (75,2%), trabajo (12,9
Francia (25,2%)

Hotel (24%)
Vivienda propia (21,8%)

Avion (73,4%)

79,9 euros

Estancia
media

10,5
11,5
6,3
9,1
12,3
9,6
55
10,0

diario

%)

Gasto medio

79,9
60,1
84,9
74,9
71,7
82,8
111,3
79,1

Volumen de los turistas extranjeros con
destino a la provincia de Valencia

Fuente: ITE. Egatur.

a2

B Francia
B Alemania

Reino
Unido
m B Holanda
W W ftalia
Bélgica

W Resto

En el afio 2013 la provincia de Valencia
recibio 1.251.045 turistas residentes en el
extranjero que permanecieron una media de
10,5 dias. De esta cifra, un 61% tuvo como
destino principal la ciudad de Valencia.

La motivacion principal (75,2%) fue el ocio;
le siguen en importancia los viajes de
trabajo/negocios  (12,9%), por motivos
personales (5,6%) y estudios (3,3%).

El disfrute del campo y especialmente la
playa fue la motivacién principal para el
46,4% de los viajes de ocio, el turismo
cultural representé el 22,7%, debido a la
influencia de la ciudad de Valencia.

Un 8,3% de los turistas contraté un paquete
turistico.

El gasto por viaje se estimo6 en 842 euros, y
el gasto medio diario en 79,9 euros.

Un 67% de las pernoctaciones tuvieron
lugar en vivienda propia, alquilada o de
familiares y amigos.

Los establecimientos hoteleros concentran el
mayor numero de turistas (46,4%), mientras
que la vivienda de familiares o amigos
concentra el mayor numero de
pernoctaciones (29,9%). La vivienda de
alquiler representa un 12,1% de los turistas y
un 22,3% de las pernoctaciones.

Un 73,4% viajo en avion y un 24,6% accedio
por carretera.

Francia (25,2%) se ha convertido en el
primer emisor en 2013, seguido de ltalia
(16,4%); Francia y Alemania tienen una
estancia superior a la media; Portugal, Italia y
Holanda realizaron un gasto medio diario por
encima de la media.
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