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El Plan Operativo y de Marketing 2016 de la Agéncia Valenciana del Turisme constituye la hoja de ruta que
articula las actuaciones de la Generalitat para fortalecer el desarrollo y la promocion del sector turistico de
la Comunitat Valenciana. Este documento responde a un nuevo modelo de turismo centrado en la
recuperacion de la esencia de lo que somos frente a la estandarizacién y que apuesta por singularizar
nuestra oferta a través de la cultura, el paisaje, el patrimonio y las fiestas de la Comunitat Valenciana.

Quiero destacar, en relacion al ambito de comunicacién y marketing, que la Agencia Valenciana del Turisme
asistird a un mayor numero de ferias en el extranjero y de contenido relacionado con productos turisticos y
que reforzaremos las acciones promocionales mediante una nueva campanfa global de comunicaciéon en la
que tendra un mayor protagonismo los segmentos de turismo familiar, LGTB, senior, inclusivo, gastrondmico
y las rutas tematicas vinculadas con la historia de la Comunitat Valenciana.

Consideramos que la clave para mejorar la competitividad del destino Comunitat Valenciana estd
estrechamente ligada con la inteligencia turistica y la gestidn responsable, por lo que hemos destinado mas
recursos a los proyectos de Invat-tur en colaboracion con las universidades de la Comunitat, asi como al
Sistema Integral de Calidad Turistica en Destinos (SICTED) en el que ya participan 24 destinos valencianos.

Queremos contar con unos profesionales que ofrezcan los niveles maximos de calidad, y con este objetivo
hemos activado nuevas lineas de trabajo en la Red CdT vinculadas con la dieta mediterranea y con la
aceleracién empresarial, la cual completaremos con un nuevo centro formativo en el interior de la
Comunitat.

Con el objetivo de consolidar los productos turisticos valencianos, otorgar un mayor valor al paisaje,
incorporar criterios de sostenibilidad y contribuir al reequilibrio socioterritorial, en 2016 revisaremos los
documentos de estrategia turistica de la Comunitat Valenciana y apoyaremos las iniciativas que emprenda el
sector en gestidn sostenible a través de nuevas lineas de financiacién y galardones.
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CONTENIDOS

1.- PRESUPUESTO 2016 POR AREAS DE GESTION

2.- COMUNICACION, PROMOCION Y MARKETING

3.- FORMACION Y ACELERACION EMPRESARIAL
4.- CONOCIMIENTO E INTELIGENCIA TURISTICA
5.- MEJORA DE LA COMPETITIVIDA

" 6.- PLANIFICACION, ORDENACION E INSPECCION

ANEXO: BALANCE DEL ANO TURISTICO 2015
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- PRESUPUESTO 2016 POR AREAS DE GESTION

A PRESUPUESTO % VARIACION
AM B ITO 2016 o2016/2015

Coord. Administrativa y Infraestructuras Turisticas 12.812.000 € 9,58
Marketing y Comunicacion Turistica 12.280.000 € 4,90
Conocimiento e Inteligencia Turistica 6.996.000 € 98,81
Formacion y Aceleracion Empresarial 4.911.000 € 5,53
Subdireccidon General de Turismo 1.076.000 € 2.052

TOTAL 38.075.000 € 20,41

y ) Tss
TRAVEL 1w

OPEN APPS

Distribution Technology




2.- COMUNICACION,
PROMOCION Y

MARKETING

FERIAS 2016

DOTACION: 2,2 millones €

48 ferias

e 28 en el extranjero y
20 en Espana

e 25 de productoy 23
generalistas

e El 52% tienen lugar en
el 12 trimestre

Calendario asistencia a ferias

Comunitat Valenciana 2016
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2.- COMUNICACION,
PROMOCION Y

MARKETING

FERIAS 2016

En el 12 trimestre:

e 25 ferias

e Mayor concentracion de
ferias generalistas e
internacionales (72% de las
generalistas de 2016 vy el
55% de las internacionales
se concentran en el 1¢
trimestre).

Calendario asistencia a ferias

Comunitat Valenciana 2016

FECHAS FER14 CluDaD FAlS FRODUCTO FARTICIFACION
13-17 enem  |YWaKoMNTIEEEURS Litrecht Holarda Generalsta Stand Turespaiia
15-17 enem | REISELIS Qzlo Moruega Generalista Stand propio

FITUR Generalista Stand pmpio
20-24 enem fuiadrid Espaia
FITUR LGET LGBT Stand pmopio
21-2denem | MATES Hekirki Finlandia Generalsta Stand Turespaiia
23-25enem | HOLID&Y WORLD Dubln Ifanda Generalista Stand Turespaiia
- 5 Tunzmo :
25-27 enem | MLORID FUSION hiadrid E=pana gastrontmic Stand pmopia

FECHRS FERIL CiuneD PAIS FROOUCTO PARTICIPACION
4-2febrero | SALON DES WACANCES Brusdas Belgica Generalista Stand Turespaiia
6-2febrero | BALTTOUR Riga Letoria Generalista Stand Turespaiia
10-14febrera | F.RE.E MUMCHEM hdunich Aemania Generalista Stand Turespaiia

. . Cicloturisme, turismo ..
11-14febrero | LONDON BIKE SHOW Londres Reino Unida activoy deporti “isia de Inspecion
17-21 febrero | REISEN Hambumga Hemania Generalista Stand Turespaiia
20-21febrero | OFE TRAWVEL SHOW hiadrid Espaia Bucen Stand pmpio
26-28 febrero | MOVARTUR Pamplona Ezpaia Generalista Stand propio
26-22febrera | FERIE FOR BLLE Heming Dinamama Generalista Stand Turespaiia

FI0 - FERIA IMTERNACIONAL OE y - - : s f
26-23 febrar TURISMO ORKITOLOGIE0 Semadile- Cacerss E=pania Turismo emiologco Stand pmopio
Bn Cicloturismo -
27-28febrero | FIETS EMWWAMOELEBEURS Amberes Belgica e e Stand Turespaiia
FECHAS FERIA clupan Fals FRODUCTO PFARTICIFACION
EICI&G0 SALON DE LA BICLY EL L'Hespiale de = Cicloturismmo f --
46 marzo TURISMO ACTIVO Uobrega Espaia Tarismo active “zia de irspeccion
46 marza SEVRTUR San Sehastian Espaia Generalista Stand pmpio
9-13maza | ITE Berfin Aemania Generalista Stand Turespana
15-17 marze | MAORID GOLF hiadrid E=zpana Golf Stand pmopia
17-20maree | SALON MONDIAL DU TOURISME [MAF] Parns Frarcia Generalista Stand Turespaiia
13-20marza | EMT MHapoks taia Generalista Stand Turespaiia
22-23marzo | MEEDER Pariz Frarcia MICE Stand Turespania
2x-2imarze | MITT hosci Rusia Generalista Stand Turespaiia
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2.- COMUNICACION,
PROMOCION Y

MARKETING

AERIL

F E R IAS 20 1 6 FECHAS | FERIA CIoeD FAIS FRODUCTO FARTICIFACION
Paor determinar | WAL EMCIL BOST 5H Oy “Jalencia Espaia Turismo nauico Stand pmopia
. 15-17 abrl | B-TRAWEL Barcdona Ezpaia Generalista Stand propio
De a b rl I a agosto : 19-21 abrl | IMEX Frankdurt Aemania MICE Stand Turespaiia
23-26 abdl | ROUTES EUROPE Cracovia Palania Conectiidad a&ma Stand propio
o
. - w0
9 ferlas FECHAS | FERIA CluoeD PLIS PROOUCTO PARTICIFACION
63 Bilk Ecpd G li $tand propi
e 5 de las cuales son de mayo | EXFOVACACIONES ilbao paia anerlita SRaerE
13-15mays | BRATUR Zarageza Ezpaia Generalista Stand propio
producto:
o 2 M ICE FECHAS | FERIA CIoeD PAIS PRODUCTD PARTICIFACION
1- junio CRUISEZSIETY “wEneouer Canada Cruceros Azistencia con agenda de reuniones
e 1 Cruceros - _ — _
15-17 junia | IETM AMERICH Mashwille, TH EELIL MICE Fesirtencia con agenda de reuniones
rd .
* 1Nautico I
- 7 .
L] 1 OI"I’]ItOlogICO FECHAS |FERIA CIUDAD PLIS PRODUCTO PLRTICIPACION
« . Jé 19-21 agesto | BRITISH BIRDWATCHING FAIR Futland Figino Unida Turizmo Omioligics | $tandcon $ED Brdlife ~Turespara
e 1 Conectividad aérea

Calendario asistencia a ferias
Comunitat Valenciana 2016
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2.- COMUNICACION,
PROMOCION Y

SEFTI

EMERE
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FECHAS FERIA Ciuoan FLIS FRODOUCTO PORTICIPACION
M A R K ETI N G 1-4 zeptiembre | LADIES EUROFEAH GOLF OFEN Heksingborg Suec Golf Stand Turespaiia
211 Kennemer .
septiambre KLM OPEM GOLF E— Holanda Golf Stand Turespania
I BIKE htadrid Espaia St cicloturism Stand propio
septiambre F prp
F E R I AS 2 0 1 6 Por determinar | [FTM TOF RESA Pans Framcia Generalita Stand Turespana

aOcT

UERE

Des u és d e I ve ra n o . FECHAS FER1A, Cluopo FRIS PROOUCTO PORTICIFACION
p ° 18-20 octubre | IMEX AMERICA Las ‘wegas, NE LSA MICE Stand Turespaiia
Por determinar | FIRL DE TOTS SANTS EEE‘;?‘IEE- Espaia haltisectoral Stand propio

¢ 14 ferias

10 I I FECHAS FERIA ciuoan FAIS FROOUCTO PORTICIFACION
e 10 de las cuales son de
. . WOLEMCIO BIKE'S [SALON DELA. ; = ; ; ;
G- nowiermbre EICICLETS. DIE WALENCIR) “Jalencia Espaia Cicloturisma Stand pmpio
p rOd u cto : -9 rowiembre [ WWTH Londres Riairo Linida Generalista Espaciosingubr stand Turespaia
1417 INTERMATIOMAL GOLF TRAWEL = i
: Palma de hallrea Espaia Galf Stand propio
PY 3 GOIf noviembre | MARK ET]IGTH)
. . Ror determinar | FERM INTERMACIONAL DE LA Bilbaa Espaia Cizloturisma Stand propio
° 3 Clcloturlsmo BICICLETA, BIEEERIKE
Por determinar | INTUR “alladolid Espaia Generalista Stand propio
e 2 MICE 9.1 diciembre | |1BTH WORLD Barcelona Espaia MICE Stand propi
e 1 Deportivo e e
1 L . FECHAS FERIA ciuoan FAIS FROOUCTO PORTICIFACION
. ujo
i INTERMACIOMAL LUEURY TRAWEL ; ; --
5-8 diciembre MORKET [ILTH] Canres Frar:ia Luji Stand Turespania
7-2 diciembre | INTERMATIOHAL SPORTS COMVENTION Ginabra Suiza Turismo Deportivo Stand pmpio

Calendario asistencia a ferias
Comunitat Valenciana 2016
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2.- COMUNICACION,
PROMOCION Y Actuaciones en curso:

ONRALTAT ke
% A#NITAT

MARKETING @ Campaiia de publicidad (Fitur 2016)
Marketing colaborativo con destinos, asociaciones y

PU BLICI DAD Y instituciones.

COMUNICACION @ Estudio de posicionamiento de la marca

GLOBAL DE LA @ Plan Turismo Social

COMUNITAT @ Campaiia de Comunicacion Global: Adjudicacién
prevista para junio; a desarrollar en 2 afios.

VALENCIANA

OBJECTIVO: Inducir mas actividad — -

turistica

DOTACION: 6,6 millones €

n comunitatvalenciana.com



http://comunitatvalenciana.com/
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2.- COMUNICACION,
PROMOCKIDN Y ' Travel OpenApps: incorporacién de toda la oferta

turistica a la plataforma.

Red Tourist Info: nuevas ayudas para la modernizacién
de la red. Apertura de nuevas oficinas.

Estrategia de Marketing Gastronédmico
Turisme accesible

MARKETING

COMERCIALIZACION,
INFORMACION Y
MARKETING DE
PRODUCTO TURISTICO

OBJECTIVO: Atraccion de nuevos flujos Ruta de la Seda - Participacion en Estrategia de |a
turisticos mediante productos singulares que Comunitat Valenciana en la Ruta de la Seda 2016-2020.
refuercen la identitat de la Comunitat y Valéncia, ciudad de la Seda 2016 (9-12 juny 22 encuentro de
contribuyan a la desestacionalizacion. los paises de la Ruta de la Seda de la Unesco).

DOTACION: 3,6 millones €

Evaluacion de la potencialidad de rutas
turisticas singulares y desarrollo de planes de
accion: del Grial, de los Borja, Paleontoldgico.

999

Travel OpenApps
Red Tourist Info



http://www.travelopenapps.org/
http://www.turisme.gva.es/opencms/opencms/turisme/es/contents/touristinfo/touristinfo.html
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RED CDT Programa formativo de la red CdT: formacién ocupacional y
OBJECTIVO: profesionalizacion continua, presencial, online y por CdT Canal TV.

de los servicios turisticos y

fomento de la actividad CdTJobs: portal de empleo turistico de la Generalitat.

empresarial

@ Refuerzo de la innovacion en el interior de la Comunitat:
Nuevo Centro de Innovacion i Aceleracion de PIMES del Interior de la
Comunitat Valenciana (Morella).

DOTACION: 5 millones €

@ Aceleracion empresarial: Programa de acceleracidon empresarial de
PIMES turisticas.

@ Centro Internacional de la Dieta Mediterrania

CEMTRES DE TURISME

oS
/\ CldIT



http://www.cdt.gva.es/opencms/opencms/centresdeturisme/es/index.jsp?tam=
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" 4.- CONOCIMIENTO E INTELIGENCIA TURISTICA

INVESTIGACION
E INNOVACION

OBIJECTIVO: Tecnificacidon de la
oferta turistica en clave Destino
Inteligente, impulso a la
investigacidn y a la innovacién en
colaboracién con las universidades
valencianas

DOTACION: cerca de 1 millon de €

Invat.tur
Estadistiques de Turisme
Papers

&

Programa formativo de INVAT-TUR: Tecnificacién del sector
turistico. Cocina tecnoldgica. Destinos turisticos inteligentes.

Investigacion de mercados: Produccién de estadisticas e informes
sobre la evolucion del sector turistico de la Comunitat.

Acciones divulgativas en colaboracidon con Universidades:

e XVIII Foro Internacional de Turismo de Benidorm y Concurso de Ideas:
Smart Beaches (20-21 octubre 2016) —UA.

e XIX Congreso Turismo Universidad y Empresa: Sostenibilidad en los
modelos actuales de gestidn turistica (20-21 abril 2016) — UJL.

eCongreso Internacional de Innovacién, Governanza y Economia Turistica.

INSTITUTO VALENCIAND
DE TECNOLOGIAS TURISTICAS

P
< estadistiques de turisme
/I\/‘ﬂ de la comunitat valenciana
(sl

pﬂ I_P_PI’Q

INVAT-TUR /N't

e turisme


http://invattur.gva.es/?tam=
http://www.turisme.gva.es/opencms/opencms/turisme/es/contents/estadistiquesdeturisme/estadistiquesdeturisme.html?tam=
http://www.papersdeturisme.gva.es/ojs/index.php/Papers
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MEJORA DE LA COMPETITIVIDAD

QOINIRALITAT — fs
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IMPULSO A LA EXCELENCIA TURISTICA

OBJECTIYO: Recon'c?cimiento ala SICTED: 24 destinos turisticos adheridos.
excelencia en gestion de empresasy
destinos turisticos @ Qualitur: Ayudas para la mejora de los

; servicios y la gestion.
DOTACION: cercade 1,5

millones de € Il Premi Turisme Comunitat

Valenciana: Nuevas modalidades. Turismo
responsable y sostenible.

Qualitur
Premi Turisme Comunitat
Valenciana


http://www.qualitur.gva.es/opencms/opencms/qualitur/es/index.jsp
http://www.gva.es/es/inicio/procedimientos?id_proc=17394&version=amp
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AYUDAS A EMPRESAS Proyectos I+D+i

Turismo inclusivo
OBJECTIVO: Tecnificacion de la oferta . li . s | |
turistica y soporte a iniciativas de turismo Racionalizacion del consumo de los
responsable y sostenible recursos naturales
DOTACION: 1.130.000 € . .
Se duplica el presupuesto de 2015 @ Turismo sostenible

ﬁ Avudas a Empresas Turisticas



http://www.turisme.gva.es/opencms/opencms/turisme/es/contents/subvencion/subvencion.html?tam=
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MEJORA DE LA COMPETITIVIDA

AYUDAS A DESTINOS
TURISTICOS

Programa 1. Adecuacion de los recursos

Equipamiento / creacién productos / interpretacion / movilidad /
OBIJECTIVO: puesta en valor turistica de los accesibilidad / nucleo urbano / maquinaria limpieza playes.
recursos y paisajes de los destinos y apoyo ¢

iniciativas de turismo responsable y @
sostenible

Programa 2. Impulso al turismo sostenible

Eficiencia energetica e hidrica / iluminacion / gestion de recursos
hidricos / diagndsticos mediambientales.

DOTACION: 5,5 millones €

Mas de un 65% de incremento respecto a @ Programa 3. Impulso a la excelencia
2015

Cualidad, gestion ambiental y accesibilidad en playas y Tourist Info.
@ Programa 4. Mejora de la seializacion

Indicativa o direccional de recursos turistics.

Programa 5. Impulso a la imagen de los destinos

@ Programa 6. Adecuacion de las instalaciones T. Info
Ayudas a Entidades Locales



http://www.turisme.gva.es/opencms/opencms/turisme/es/contents/subvencion/subvencion.html?tam=
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MEJORA DE LA COMPETITIVIDA

2 GENERALITAT o ‘

HACEMOS DESTINO
TURISTICO DESDE EL
TERRITORIO Y LA
GENERACION DE SINERGIAS nuevas tecnologias / creacién de nuevos productos

@ Planes Territoriales de Competitividad

Objectivo: revalorizacién recursos / aplicacién

turisticos.

Beneficiarios: 10 mancomunidades que integran
OBJECTIVO: Cohesidn del mas de 100 municipios.
territorio y generacién

roductos experienciales ., ~
P P Duracion: 3 anos.

DOTACION: 1.000.000 € . . . iy . <
Convenio entre administracion local, Diputacion

provincial y la Agencia Valenciana del Turisme.
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INVERSION DIRECTA EN
PLAYAS

OBIJECTIVO: Convertir las playas en signo de identidad
de la Comunitat y herramienta de diferenciaciény
competitividad

DOTACION: 2,5 millones €

Un 56% mas de dotacidn que en el afio 2015

MEJORA DE LA COMPETITIVID

Pasarelas

Papeleras y grupos de recogida
selectiva

Eliminacion/reparacion de
equipamiento obsoleto: juegos; duchasy
lavapiés.

Renovacion de estaciones de bombeo

Creacion de espacios singulares en las
playas con nuevo equipamiento
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 6.- PLANIFICACION

ORDENACION E INSPECCION

MARCO ESTRATEGICO
DE DESARROLLO
TURISTICO

OBJECTIVO: Refuerzo de los

componentes sostenibilidad y turismo
responsable en los documentos de
planificacion existentes y fomento de la
estrategia compartida.

-

UNIVERSITAT
POLITECNICA
DE VALENCIA

MEDIANTE LA COLABORACION DE
LAS UNIVERSIDADES

ﬂ Marco estratégico

r, Universitat d'Alacant
= Universidad de Alicante

Redaccion del nuevo Libro Blanco
del Turismo de la Comunitat Valenciana.

Estrategia territorial: Revisién de los
documentos de planificacidn existentes (Plan
de Espacios Turisticos y Plan Estratégico
Global de Turismo)

Turismo responsable y ético:
Implementacién del Cédigo Etico Mundial de
la OMT en el sector turistico valenciano.

8] UNIVERSITAT
E JAUME:-I

i1 S
VNIVERSITAT % (3
DEVALENCIA / Hes
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6.- PLANIFICACION, ORDENACION E INSPECCION

ADECUACION DEL MARCO
NORMATIVO @ Ley: Inicio de la tramitacién de la Ley de Turismeo, Ocio y

Hospitalidad de la Comunitat Valenciana.
OBJECTIU: Actualitzacié de normativa

@ Viviendas turisticas: Nuevo Decreto de regulacidn.

@ Fiestas: Orden para la tramitacion
electronica @ Distintivos para empresas turisticas: Orden.

n Marco normativo


http://www.turisme.gva.es/opencms/opencms/turisme/es/contents/legislacion/legislacion.html?tam=
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6.- PLANIFICACION, ORDENACION E INSPECCION

INTENSIFICACION DE LA
INSPECCION TURISTICA

PLAN DE INSPECCION 2016

Incidiendo en la inspeccién online y verificando la inscripcion de la oferta
reglada en el Registro General de empresas, establecimientos y profesiones

turisticas.
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LA MEDIA NACIONAL EN DEMANDA
ESPANOLA, EXTRANJERA Y RENTABILIDAD

B CV
O Espafa
14 ~ ,
Variacion 2015/2014 12,5
12 ~
10 ~ 10,0
8.1 8,3
8 |
6,8 6.2
6 - 5,1 5,3
' ' 4,8
432 4l 44 a3
, 3,9
4 - 3,0
2 4
0 T T T T T T T T 1
extranjeros gasto ext pernoct. espafioles extranjeros pernoct. espafioles extranjeros
hotelera extrahotelera

Elaboracion propia a partir de los datos de Turespaiia e INE
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| ANEXO: BALANCE DEL ANO TURISTICO 201

TURISMO INTERNACIONAL EN
LA CV EN TODO TIPO DE

6,5 millones de

ALOJAMIENTO : turistas
extranjeros
Variacion 2015/2014
6,2 millones 6,5 millones
Nuevo
maximo

" histérico

2014 2015

Elaboracion propia a partir de los datos de Frontur (INE)
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ANEXO: BALANCE DEL ANO TURISTICO 2015

L NOTA: 'En 2015 se ha
EVOLUCION POR MERCADOS e oase
Frontur-Egatur desde
Turespaia al INE, que

Variacion 2015 / 2014 (acumulado a septiembre) ha ido acompafiado de

una serie de cambios
metodoldgicos. Asi, a

30,0
25.1 partir de octubre se
204 e inicia la nueva serie de
datos, que no es
20,0 1 directamente
14,4 comparable y para la
504 que se dispone de
datos enlazados
10,0 1 Unicamente para el
42 42 total de turistas con
501 LS 32 destino en la
. 0.4 , 04 - l Comunitat Valenciana;
0.0 i i _ razén por la que para el
analisis de variables

-5,0

desagregadas se toma
como referencia el
acumulado a
septiembre.

TOTAL ReinoUnido  Francia Alemania Paises Holanda Italia Bélgica
No6rdicos

Elaboracidn propia a partir de los datos de Frontur (INE)
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URISTICO 2015 |

5.606 millones €
TURISMO INTERNACIONAL
Variaciéon 2015 / 2014 | n':‘:x?,’:o

histodrico

5.139 millones € 5.606 millones €

2014 2015

Elaboracion propia a partir de los datos de Egatur (INE)
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. ANEXO: BALANCE DEL ANO TURISTICO 201

Prevision a diciembre

VIAJES A LA CV DE LOS 16,5
ESPANOLES EN TODO TIPO DE Millones de viajes
ALOJAM I E NTO 292 destino en n?

de pernoctaciones

Ene-sept. Viajes Estancia media Pernoctaciones
Espafa 131.273.637 4,4 581.808.190
Andalucia 24.520.824 4,4 107.906.289
Catalunya 17.178.456 3,6 61.656.729
Comunitat Valenciana 13.427.936 5,5 74.357.743
C.Y Ledn 10.246.729 3,0 30.321.496
Madrid 12.199.192 4,0 48.319.058
C-La Mancha 8.779.351 3,3 28.724.886

Elaboracion propia a partir de los datos de la nueva ETR (INE)
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2 GENERALITAT o ‘

" ANEXO: BALANCE DEL ANO TURISTICO 201

Incremento
CERCA DE 23 MILLONES " nteraunal
DE TURISTAS EN TODO +6,1%

TIPO DE ALOJAMIENTO

extranjeros

espanoles

U Nuevas Total %
extranjeros NN

Series Turistas variacion
2014 21.655.881 -

2015 22.983.236 6,1

Elaboracion propia a partir de los datos de Frontur y la nueva ETR (INE)
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ANEXO: BALANCE DEL ANO

ESTABLECIMIENTOS
HOTELEROS

VIAJEROS PERNOCTACIONES

2014 7,3 millones 25,2 millones
2015 7,7 millones 26,5 millones
% var 6,1% 5,1%

Elaboracion propia a partir de los datos del EOH (INE)

Incremento de la
RENTABILIDAD

10,5%

URISTICO 201

7.400.000

7.200.000 -

7.000.000 -

6.800.000 -

6.600.000 -

27.000.000

26.500.000 -

26.000.000 -

25.500.000 -

25.000.000 -

24.500.000 -

Viajeros

- Pernoctaciones
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ANEXO: BALANCE DEL ANO

ESTABLECIMIENTOS
EXTRAHOTELEROS

VIAJEROS  PERNOCTACIONES

2014

1,9 millones

14,9 millones

2015

2,2 millones

16,4 millones

% var

12,8%

10%

Elaboracion propia a partir de los datos del EOAP,

EOAT y EOTR (INE)

2015 PERNOCTACIONES % VAR.
Alicante 10 millones 8,2%
Castelldn 3,4 millones 10,6%
Valencia 3 millones 15,7%

RISTICO 201

2.300.000

2.200.000 H
2.100.000 H
2.000.000 H
1.900.000 H
1.800.000 H

1.700.000 -

17.000.000

16.500.000 -
16.000.000 -
15.500.000 -
15.000.000 -
14.500.000 -

14.000.000 -

Viajeros

Pernoctaciones
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_ ANEXO: BALANCE DEL ARO TURISTICO 201

EMPLEO TURISTICO

Evolucion porcentual 2015 de afiliados segun subsectores y ambito territorial

Alojamiento Servicios comidas y bebidas Agencias de Viajes

Alacant @ Castelld Valéncia EBCV
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Formacién Excelencia Infraestructuras Empresas Destinos
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[ =

sowamr - OPEN APPS
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