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1. FITUR. Datos generales e importancia del certame n 

 

� La XXXVII edición de Fitur se celebrará en el recinto ferial de IFEMA en Madrid del 18 al 22 de enero . 
Los tres primeros días (18, 19 y 20 de enero) están dirigidos a profesionales del sector turístico, 
mientras que el 21 y 22 de enero, fin de semana, se destinan también al público general. 

� En su edición de 2016  contó con más de 231.000 visitantes , más de 9.600 empresas procedentes de 
164 países y un total de 4.300 medios de comunicación y blogs acreditados. 

� Asimismo, entre los datos de participación, hay que destacar la presencia de 7.184 periodistas 
procedentes de 50 países , una expectación que evidencia la importancia de FITUR en el circuito 
internacional de ferias del sector. 

� En la feria están presentes mayoristas y touroperadores, agencias de viajes, compañías de transporte, 
hostelería, infraestructuras, ocio y cultura, empresas de servicios, medios de comunicación, 
organismos oficiales de promoción turística españoles y extranjeros y asociaciones profesionales. 

� Fitur es la primera cita destacada del año  para el sector turístico español y valenciano y uno de los 
certámenes más importantes a nivel mundial.  

� Esta feria cobra especial importancia al celebrarse en un momento de crecimiento del número de 
turistas tanto a nivel nacional como internacional. 

� La estimación de la Agència Valenciana del Turisme es cerrar el año 2016 con 24 millones de 
turistas  

� Con respecto a la demanda extranjera , se espera para el cierre del año 2016 que se supere el récord 
histórico de turistas extranjeros en la Comunitat Valenciana, superando los 8 millones de turistas 
internacionales . 
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2.- LA COMUNITAT VALENCIANA EN FITUR 2017  

 

2.1 Objetivos  

 

� Fitur  representa una de las actuaciones más importantes del branding del turismo de la Comunitat 
Valenciana. Bajo la dirección y el liderazgo de la Agència Valenciana del Turisme, supone el mejor 
escaparate nacional de las seis marcas turísticas, los destinos y las ofertas de las empresas turísticas 
de la Comunitat Valenciana. 

 

 

� El compromiso de la Generalitat va a ser mostrar a la Comunitat Valenciana como una tierra 
hospitalaria, abierta, con una oferta turística singular y diferenciada 

 

 

� Además, el Consell continúa en su apuesta por reforzar la idea  de unificar la imagen de la 
Comunitat Valenciana , con un diseño del stand global y con una imagen unificada, pero a la vez, 
respetando la identidad y las singularidades de las marcas turísticas. 
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2.3 CARACTERÍSTICAS DEL STAND  

 

� El stand, con un total de 1.781 m2+ 36 m2 del stand de FITUR LGBT. El coste total de metraje es de 
233.311 euros + 10% IVA. 

� Estará ubicado en el Pabellón 7  del recinto Ferial Juan Carlos I. En el Pabellón 3 se encuentra el stand 
LGBT CV. 

� La Comunitat Valenciana participa en esta edición con un stand conjunto con un espacio único  donde se 
integran las 6 marcas territoriales del destino CV : Benidorm, Turismo Valencia, Alicante, Costa Blanca, 
València Turisme y Castellón Mediterráneo.  

� La Agència Valenciana del Turisme adjudicó el diseño, construcción y montaje del stand mediante 
concurso público, por procedimiento abierto, a la empresa alicantina ALAVES , siendo el coste de FITUR 
por importe 421.675,47 euros más IVA, oferta económica más ventajosa de todas las presentadas. Tanto 
el coste de suelo como de la construcción y montaje corre íntegramente a cargo de la Agència Valenciana 
del Turisme. 

� Se trata de un stand ferial adaptable que además de Fitur se utilizará  para la presentación de la oferta de 
la CV durante 2017 en otras 8 ferias : 6 ferias nacionales: Navartur (Pamplona); Sevatur (San Sebastián); 
B-Travel (Barcelona); Expovacaciones – (Bilbao); Aratur (Zaragoza) e Intur (Valladolid) y 2 ferias de 
conectividad aérea: Routes Europe (Belfast) y World Routes (Barcelona). 
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2.4 ESPACIOS DEL STAND 

El Stand de la Comunitat Valenciana estará ubicado en el Pabellón 7 de IFEMA 

 

� Isla 1 y anexos A y B:  Las seis marcas turísticas se ubicarán en la primera de las islas de la Comunitat 
Valenciana y en dos anexos. Benidorm, Turismo Valencia, Alicante City Beach & Experience, Costa 
Blanca, València Turisme y Castellón Mediterráneo participarán junto a ayuntamientos y 
mancomunidades. 

� Isla 2:  Como novedad, en esta edición de Fitur, la isla central del stand Comunitat Valenciana irá 
destinada a la promoción de productos turísticos y oferta. Contará con una zona expositiva de productos y 
otra zona específica dedicada a empresas turísticas. Además, en esta isla se instalará un punto de 
información general de la Comunitat Valenciana. 

� Isla 3 : La tercera isla está destinada a la comunicación y servicios auxiliares. Contará con una plaza con 
un escenario donde realizar presentaciones además de una zona de prensa (con 3 cabinas para radios, 
sala prensa escrita, un despacho de trabajo interno y 2 salas de prensa). Además, en esta zona también 
se ubicará el Showcooking y zona de catas, el Gastrobar, así como la Sala Business e Invattur. 

 

Además, la Comunitat Valenciana participará con un stand en FITUR GAY-LGBT en el Pabellón 3 de 
IFEMA 
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2.5 Novedades.  

� Se presenta la oferta conjunta de la Comunitat Valenciana bajo un único espacio temático que muestra la 
diversidad de la oferta turística de empresas y destinos. Una oferta turística puramente mediterránea y 
diferenciada. 

� La Comunitat Valenciana se presentará en FITUR 2017 alineada con el turismo sostenible y accesible , 
el stand es reciclable en su totalidad  para que genere el menor impacto posible en la naturaleza y está 
dotado con los elementos de accesibilidad necesarios, en sintonía con la declaración por las Naciones 
Unidas del año 2017 como Año Internacional de Turismo Sostenible para el Des arrollo . 

� Stand con un enfoque más profesional y de negocio. Nuevo diseño del espacio orientado a la 
participación activa del empresario en las zonas de  producto  

� Ampliación de la zona de empresas  para poder albergar un mayor número de empresas turísticas. En 
esta edición, en el stand de la Comunitat Valenciana se contará con la presencia de más de 400 
empresas vinculadas al sector turístico .  

� Se incluye por primera vez un espacio destinado a producto , de carácter meramente profesional 
subrayando el papel de la innovación y el emprendimiento empresarial mediante la inclusión del espacio 
de INVAT.TUR dentro del stand  de la Comunitat. En esta zona estarán representados una gran variedad 
de productos: Vacacional/Familiar; Mediterráneo Rural; Deportivo, Gastronómico; Salud y Bienestar; 
Accesible, Cultural y Urbano.  

� Además, tendrá especial relevancia en el stand los  Patrimonios de la Humanidad de la Comunitat 
Valenciana por la UNESCO. Además, en esta edición de Fitur, se pondrán en valor nuevos productos y 
rutas turísticas  como la Ruta de los Borja, Santo Grial, Cátaros, Camins de Dinosaures, Ruta de la Seda, 
entre otras. 
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� Además, en esta edición se potenciarán espacios de promoción de las fiestas de las Fallas y las 
Hogueras.  

� La imagen de todo el stand está alineada con el briefing de marca y la campaña de comunicación de la 
Comunitat Valenciana Mediterráneo en Vivo.  El stand tiene un diseño integrador basado en grandes 
pórticos verticales que representan el crecimiento del sector turístico en la Comunitat Valenciana con la 
imagen y claims de la campaña.  

� La Comunitat Valenciana participará en Fitur Gay – LGBT  (situado en el Pabellón 3) por segundo año 
consecutivo, reforzando el enfoque de la Comunitat Valenciana como tierra hospitalaria y de valores  

� Durante la el certamen, se prevé una intensa actividad en el stand con 34 presentaciones en la Plaza 
Central durante las jornadas profesionales y 28 actuaciones durante el fin de semana. Además, se 
realizarán 60 presentaciones en las salas de prensa. También se prevé 48 pases en el mostrador de catas 
con 70 referencias de productos agroalimentarios vinculados a experiencias turísticas y 40 
demostraciones en el Showcooking. 
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2.6 Empresas participantes en el stand de la Comuni tat Valenciana 

Listado de empresas y asociaciones con presencia en  la ZONA EMPRESAS TURÍSTICAS  

• Finest Events (Ubicación: Valencia Ciudad) – Tipología: DMC 
• Urbis B2B Online & Destination Services (Benidorm) – DMC 
• Trovalia (Valencia Ciudad) - DMC 
• Ideal Tours (Benidorm)- DMC 
• Ambia Tours (Valencia) -DMC 
• Joya de España (Valencia Ciudad) - DMC 
• Sunshine Luxury Travel (Valencia Cidudad) – DMC 
• Turserco Travel (Castellón) – DMC 
• Introducing Castellón (Castellón) - DMC 
• Esatur (Alicante) – DMC 
• Manolo Travel (Valencia) – DMC 
• Blue Valencia (Valencia Ciudad) – DMC 
• Around Valencia (Valencia Ciudad) – DMC 
• Viviendo Experiencias (Valencia Ciudad) – DMC 
• Beliximo (Alicante) – DMC 
• Cultura Violeta – DMC 
• SAO Viajes (Valencia Ciudad) – Operador viajes 
• SH Hoteles (Valencia Ciudad) – Hotel 
• ZT Hoteles (Castellón) – Hotel 
• Hotel Bonalba (Alicante) – Hotel 
• Holiday Magic Hotel S.A (Castellón) – Hotel 
• Hotel La Laguna Spa & Golf (Alicante) – Hotel 
• Hotel Mas Camarena (Valencia) – Hotel 
• Hotel AR Diamante Beach (Benidorm) – Hotel 
• Hotel Salud El Retiro de Kun Kan (Navajas-CST) – Hotel 
• Hotel Golf Playa (Castellón) – Hotel 
• Hoteles Marina D’Or (Castellón) – Hotel  
• Vivood (Alicante) – Hotel 
• Conhostur (Valencia) – Asociación  
• AEVAV (CV) – Asociación 
• UNIÓN HOTELERA (Valencia Ciudad) – Asociación 
• AGOCV- Asociación de Guías Oficiales de Turismo de la CV (Valencia Ciudad) – Asociación 
• HOSBEC (Benidorm) – Asociación  
• ELCHE CONVENTION BUREAU (Alicante) – Convention Bureau 
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Listado de empresas con presencia en la ZONA EXPOSI TIVA DE PRODUCTO  

VACACIONAL/FAMILIAR  

• Club de Producto Tour & Kids 
• Federación Campings CV 
 

SALUD/ ACCESIBLE  

• Balneario de Cofrentes 
• Confluent Health Resort 
• COCEMFE 
 

TURISMO DEPORTIVO  

• Actividades Náuticas Torrevieja, S.l. 
• QUICKSAIL, eventos náuticos. 
• Grupo Mundo Marino 
• Welcome Bike (Startbike Valencia/Viajes Transvia Tours S.L.) 
• Ciclo Costablanca 
• Geoplanet 
• Nosotras Deportistas 
• Capitán Kayak 
• Costa Blanca Kiteschool 
• Asociación Centros Buceo de la CV 
• Centro Buceo Ali-Sub 
• Posidonia Ecosports  

 

MEDITERRANEO RURAL  

• Horta Viva 
• Itinerantur 
• Planta i cull 
• SAO Viajes naturales 
• AVANZATOUR 
• Bellavista Residencial 
• Oxytours Costa Blanca 
• Alicante Cicloturismo 
• Centre BTt Alto Palancia 
• Hardacho 
• Tuserco (Cycling Castellón) 
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• FIELD& HORSE 
• Maestrat Equestre 
• PRECVAL 
• Extrem Tracks 
• Rutes de Mar 
• Geonatur 
• Viu Natura 
• Trail Natura 
• Temps 
• Guías Birding de la Comunitat Valenciana 
• CVActiva 
• Asociación Turística Rincón de Ademuz – ATRA 
• Empresas de turismo activo y alojamiento de Buñol (BUINSA)-Casa Rural Castillo de Buñol, Malacara Aventura, Buñol en Rutas, Venta 

Pilar. 
• Lazypedals- Ontinyent 
• Actio Birding – Alborache 
• Valencia Adventure – Riba-roja del Turia 
 

CULTURAL/URBANO  

• Art Valencia 2002 Turismo Cultural S.L. 
• Paseando Poblados de la Mar 
• Turiart 
• Aravolo Cycles Slu 
• La Sària (Vall d’Albaida)  
• Cova del Bolomor (Tavenes de la Valldigna) 
• Cotalba C.B. Monasterio de Sant Jeroni de Cotalba (Alfauir) 
• Quiero Cultura (Sagunto) 
• Quatre Fulles (Xàtiva)  
• Asociación Empesarios Marina Real Juan Carlos I 

 

GASTRONOMÍA  

• Destilerías Pla – Puzol 
• Denia Creative City  
• La Belluga – Segortur 
• La GastroCasa 
• Ruta del Vino Utiel- Requena 
• Ruta del Vino Alicante 
• Ruta del Vino de Castellón. Ruta del Sabor  
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• Barón d’Albà 
• Bodega Flors 
• Mas de Rander 
• El Forn del Sitjar. Casa Rural 
• Tonelería Artesana Coop. 
• Sea Saffon 
• Porta Viva 
• Bodega Chozas Carrascal 
• ESATUR. Alicante Smart Destination 
• Terres dels Alforins – Cámara Valencia 
• Bodegas Nodus 
• Cooperativa de Viver 
• Cooperativa Clot d’En Simó 
• Coop. Unió Cristiana de Sueca 
• Bodegas Mayo García 
• CEAGA Coop. Valenciana 
• MG Wine Group 
• Taula del Senia 
• Cooperativa de Enguera  
• Federación Cooperativas Agroalimentarias CV- Agriculture Tours 

Listado de empresas con presencia en el stand del I NVAT.TUR  

• iAmarre 
• Airhopping 
• Wetoures 
• Inteligencia Turística 
• Bookmeetings 
• La Gastro Casa 
• Iristrace 
• Buceo a Fondo 
• Valencia Única 
• Viverando 
• Spain Inside 
• Spain is Music 
• Costa Blanca Nordic Walking 
• Smile Hunter 
• Cook & Play 
• Olé Valencia 
• My Different Place 
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• Pay-In  
• Directorio Virtual 
• Passporterapp Valencia 
• Play & Go 
• MTA Asociación 

 

Listado de empresas con presencia en la SALA BUSINE SS 
• Diagram Software 
• Kymboo System S.L  
• AVIBE  

 

 

 



 

 15 

3.- INSERCIONES PUBLICITARIAS EN FITUR  

 

3.1. Campaña de Publicidad “Mediterráneo en Vivo”  

� Además, el stand de la Comunitat Valenciana en FITUR servirá de marco donde mostrar las imágenes 
de la actual Campaña de Publicidad para la difusión de la oferta  turística de la Comunitat  puesta 
en marcha por la Agencia Valenciana del Turisme  

� La finalidad es reforzar la presencia en la feria de turismo nacional más importante del año, y el 
principal mercado nacional emisor de turistas hacia la Comunitat Valenciana. 

� Durante los días previos a la celebración de la mayor feria de turismo que tiene lugar en España, 
FITUR, la presencia en medios de la campaña de la Comunitat reforzará la participación de los 
productos y destinos turísticos valencianos en la feria. 

� El concepto creativo alrededor del cual gira la campaña es “Mediterráneo en Vivo ”, invitando al viajero 
a descubrir, y sobre todo vivir, por sí mismo la autenticidad de una tierra que tiene en el turismo la 
mejor forma de mostrar cómo es su pueblo: creativo, abierto, acogedor y diverso. Por ello, los anuncios 
arrancan con “No me enseñes más postales”, para invitar a los turistas a vivir la autenticidad de la 
Comunitat Valenciana. 

� Con una imagen gráfica centrada en aspectos auténticos y singulares, propios de la Comunitat, con 
presencia de la variada oferta de productos turísticos de las tres provincias, y la luz mediterránea 
propia que define nuestra tierra. 

� La campaña se ha articulado con la política de promoción basada en la segmentación de mercados y 
productos, creando diferentes spots para diferentes productos como LGBT, interior, gastronomía, o sol 
y playa, etc, y dirigida a los diferentes segmentos de la sociedad, de forma que estos sientan que la 
Comunitat es un destino integrador y abierto.  
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3.2. Campaña especial publicidad en Fitur  

� En Fitur, la campaña se desplegará en torno a tres eje s: publicidad exterior, prensa escrita y medios 
especializados, monográficos y especiales de turismo, radios y televisión. Concretamente, en lo 
referente a la publicidad exterior, cabe destacar los siguientes soportes:  

o Soportes publicitarios en IFEMA : 10 marquesinas  en la puerta de acceso principal, 20 
unidades en Mupis de Parking  IFEMA, 25 banderolas a dos caras en Parking  y acceso SUR 
al recinto, 3 unidades de Tótem  a 4 caras en el interior del recinto IFEMA, 1 pasarela entre los 
pabellones 7 y 8 de IFEMA, 1 lona horizontal  y 4 vinilos de columnas  a 4 caras 

o Soportes publicitarios en medios de transporte de acceso a Fitur  durante la semana del 16 al 
22 de enero 

� Mupis digitales en el aeropuerto Madrid-Barajas , en concreto en la T4 LLEGADAS  

� AVE-Puerta de Atocha : Mupis digitales distribuidos por toda la estación 

� Estaciones de Metro : En la Estación Campo de las Naciones (junto al recinto ferial) se 
instalarán 23 soportes (7 columnas en el vestíbulo, 2 barandillas, vinilo en suelo del andén, 
ascensor vinilado y 12 columnas en el andén. 

o Soportes publicitarios en la ciudad de Madrid . Durante la semana del 16 al 22 de enero se  
instalarán un total de 825 soportes  en Mupis y marquesinas de la ciudad que aportan gran 
cobertura 
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