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PLAN DE ESPACIOS TURISTICOS DE LA COMUNITAT VALENCIANA

LA DELIMITACION DE LOS ESPACIOS TURISTICOS
DE LA COMUNITAT VALENCIANA

En el Titulo IV de la Ley 3/98 de Turismo se definen los espacios
turisticos como “aquellas areas delimitadas de territorio cuyas
estructuras y actividades turisticas gocen de tal homogeneidad que
permita la ejecucion de una politica turistica comin y uniforme para
toda el area”. Dicha homogeneidad deriva, basicamente, del modelo
territorial y urbanistico, de los recursos turisticos existentes y del
comportamiento de la oferta y la demanda, pero también de las
posibilidades de complementariedad entre los municipios que integran
cada espacio.

La delimitacion de los espacios turisticos comporta un mejor
conocimiento de la realidad territorial y turistica valenciana que
posibilita una mejor adaptacién de las politicas publicas a la singularidad
de cada espacio, favoreciendo actuaciones coordinadas que permitan
una mayor eficiencia de la inversién publica y privada. Hay que destacar
gue la delimitacion propuesta no pretende, en modo alguno, constituir
una divisién administrativa de caracter turistico. Se trata de identificar
una serie de espacios dotados de caracteristicas similares que justifican
la aplicacion de directrices particulares, adaptadas a las necesidades de
cada espacio.

Por otra parte, las directrices particulares son perfectamente
compatibles con las directrices generales que abarcan mas de un
espacio turistico. Por tanto, la presente delimitacion constituye una
referencia para las politicas publicas y nunca una divisién rigida que
limite las posibilidades de actuacion dentro de cada espacio o entre
espacios turisticos, puesto que el objetivo de la complementariedad
territorial también es aplicable, l6gicamente, a iniciativas que afecten a
més de un espacio turistico.

La delimitacién de espacios presenta el caracter orientativo propio del
Plan de Espacios Turisticos y ha sido ampliamente debatida en las
iniciativas de participacion publica (Grupos de Trabajo, Entrevistas y
Presentaciones Publicas), alcanzando un alto grado de consenso de
acuerdo con los fines expuestos. La delimitacion de espacios, no
obstante, ha sido un proceso complejo realizado a partir de los
siguientes criterios:
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DIMENSION EQUILIBRADA, desde el punto de vista superficial, para evitar
excesivos contrastes interespaciales.

CRITERIOS FISIOGRAFICOS E HISTORICOS, que configuran la base de los
recursos turisticos, naturales y culturales, y contribuyen a individualizar
espacios con caracteristicas comunes que cohesionan un espacio y le
diferencian del resto.

HOMOGENEIDAD/HETEROGENEIDAD, cOomo criterios basicos para la
delimitacion de unidades territoriales, tomando en consideracion ciertas
similitudes o diferencias en relaciéon con determinadas variables (cultura,
historia, paisaje, gastronomia, patrimonio, etc.).

COMPLEMENTARIEDAD entre destinos y productos turisticos que favorecen
una mayor integracion territorial y turistica, y, por tanto, requieren
actuaciones coordinadas, generalmente de caracter supramunicipal.

NODALIDAD, en la medida en que un nucleo urbano ejerce funciones
centrales sobre un territorio mas amplio y sirve de elemento de
integracion y cohesion territorial.

AMBITOS  POLITICO-ADMINISTRATIVOS CON  INCIDENCIA  TURISTICA.
Determinadas iniciativas publicas que afectan a la actividad turistica
dependen de diferentes ambitos administrativos con una adscripcion
territorial variable (Municipios, Mancomunidades, Grupos de Accion Local
derivados de programas de desarrollo rural, programas de actuacién
diversos,...) que, en ocasiones, puede favorecer un mayor grado de
cohesion territorial o integracion de politicas. Es el caso de los Grupos de
Accion Local en las comarcas de interior de la Comunitat Valenciana, que
han contribuido a promover actuaciones en materia de desarrollo rural
con un acusado protagonismo de la actividad turistica y que deben ser
tenidos en cuenta como realidades operantes a la hora de delimitar los
espacios turisticos.

PLANIFICACION DEL POTENCIAL TURISTICO. La Comunitat Valenciana
comprende una notable diversidad de espacios que debe traducirse en
una oferta turistica mas diversa y equilibrada. Los espacios litorales
maduros y emergentes, los destinos tradicionales de ciudad y los nuevos
metropolitanos y periurbanos, los espacios con alta personalidad y
tradicion cultural, natural y rural, y los asentados sobre el ocio-turismo de
nueva generacion, contenedores culturales tematizados y de negocios;
todos son susceptibles de ser turisticos. De ahi la importancia de que cada
espacio turistico identifique su vocacién y estrategias de desarrollo en un
contexto interrelacionado, definiendo un perfil turistico y territorial
competitivo, sostenible y diversificado.



PLAN DE ESPACIOS TURISTICOS DE LA COMUNITAT VALENCIANA

La aplicacién de los criterios referidos, generalmente interrelacionados, ha
dado lugar a 21 espacios turisticos, sobre los que se ha realizado un
diagnostico sintético con el fin de proponer las Directrices Particulares
correspondientes. El diagndstico se ha basado en el andlisis de cinco
apartados fundamentales:
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= La estructura demografica y socioecondmica y su interrelacion con la
actividad turistica.

= la estructura de la oferta turistica (fundamentalmente alojamiento y
empresas de servicios y actividades turisticas).

= El inventario sintético de los principales recursos turisticos

= La matriz de productos-mercado, con el fin de determinar la capacidad
para competir y el atractivo de mercado en cada uno de los productos-
mercado seleccionados para cada espacio.

= Un andlisis DAFO (Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades)
como sintesis del diagnéstico.

A partir del diagndstico de cada espacio, se formulan Directrices Particulares
a modo de lineas de actuacién que constituyan una referencia para las
politicas publicas con incidencia turistica, y contribuyan a definir una
estrategia turistica para cada espacio, tanto desde el punto de vista de la
competitividad sectorial como de la sostenibilidad del modelo de desarrollo
turistico. Las Directrices se estructuran en los siguientes apartados:

= Recursos Turisticos

= Alojamiento

= Oferta de actividades y servicios turisticos

=  Ordenacion del territorio y planeamiento urbanistico

= Infraestructuras

= Equipamientos colectivos con incidencia en la actividad turistica

= Estructuracion de nuevos productos y potenciacion de los existentes
=  Promocion, informacién y comercializacion turistica

= Gestidn turistica a escala municipal y supramunicipal
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DESCRIPCION DEL ESPACIO

ESPACIO TURISTICO 13: LA COSTERA

Este espacio coincide con la comarca de La Costera, un espacio con un desarrollo turistico
incipiente si se atiende a la capacidad de alojamiento existente, circunstancia que contrasta
con la riqueza de su patrimonio cultural y su importancia en la evolucion histérica
valenciana. Precisamente, su patrimonio histérico y cultural, indudablemente marcado por la
capitalidad de Xativa, constituye la base de su potencialidad turistica, reforzada por la
accesibilidad desde el area metropolitana de Valencia y su proximidad a los destinos litorales
de La Safor y La Ribera Baixa. Todo ello configura interesantes oportunidades para
consolidar productos turisticos con entidad propia y abrir la comarca a flujos de visitantes de
los espacios limitrofes.
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SINTESIS DE LOS RECURSOS TURISTICOS PRINCIPALES
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Dentro de este apartado se relacionan los recursos mas singulares de cada espacio,
habiéndose establecido como criterio para su selecciéon, el de contar con alguna figura de
proteccion o declaracion oficial de su interés.

Para el analisis de estos recursos, se han utilizado fuentes oficiales con datos del 2006 y se
ha tratado de introducir algunas actualizaciones posteriores en recursos de especial
relevancia para el espacio.

O RECURSOS NATURALES

[l ESPACIOS DE INTERES NATURAL

ESPACIOS PROTEGIDOS 6
= Lugares de interés comunitario 5 El LIC Serra d”Enguera parcialmente ya que estaria compartido
(LICs): con el espacio turistico Macizo del Caroig. Englobaria en este

espacio a los municipios de la Font de la Figuera, Moixent y
Montesa. Se trata de una extensa zona montafiosa ocupada
= Cova dels Mosseguellos por matorrales, pastizales y fragmentos de formaciones
forestales surcada por barrancos que albergan hébitats rocosos
y fluviales de alto valor.

= Serra d’Enguera

= Tinel de Canals
= Serra del Castell .

Los LICs Cova dels Mosseguellos en Vallada y Tunel de Canals
= Curs Mitja del riu Albaida en Canals, ambos cavidades de interés para murciélagos.

El LIC Serra del Castell de Xativa, buen ejemplo de pastizales
secos mediterraneos y el LIC Curs Mitja del riu Albaida
parcialmente ya que estaria compartido con el espacio turistico
La Vall d’Albaida y Unicamente englobaria en este espacio a los
municipios de Xativa y Genovés. Se trata de una zona
exclusivamente fluvial formada por el curso del rio Albaida.

= Paraje Municipal Natural 1 La Cova Negra con 57 Ha. declarado en 2006

Fuente: Elaboracién propia a partir de la Conselleria de Medio Ambiente, Agua, Urbanismo y Vivienda, 2008
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[E] SENDEROS E INSTALACIONES RECREATIVAS FORESTALES

SENDEROS 8

= Recorrido (GR:7) 1 El GR-7 parte por la mitad este espacio direccion NW-SE. El
N . resto de senderos cubren una longitud de 48 km. El PR-78

= Pequefio Recorrido (PR-V: 78,163, 6

recorre los Parajes de Xativa, el PR-163 hace la Senda del

193, 264, 305, 306). . . .
) Tunel de Canals, el PR-193 realiza los senderos de Genovés y

= Senderos Locales (SL-V: 12) 1 el SL-12 discurre por el Camino de les Alcuses de Moixent.
También por Moixent lo hacen el PR 264 y por Vallada los PRs
305 y 306.

INSTALACIONES RECREATIVAS 3

FORESTALES

= El Regajo 1 Estas tres areas recreativas y zonas de acampada se localizan

= E| Sierro 1 en el municipio de la Font de la Figuera.

= Les Clotxes 1

Fuente: Senda Verda. Conselleria de Conselleria de Medio Ambiente, Agua, Urbanismo y Vivienda, 2006

O PATRIMONIO CULTURAL VALENCIANO

MONUMENTOS Y CONJUNTOS
HISTORICOS DECLARADOS BIEN DE 25
INTERES CULTURAL (BIC)

= Abrigo rupestre 4 El 42% de los recursos declarados BIC se corresponden con la
tipologia de monumentos. El 90% de estos monumentos se
encuentran ubicados en Xativa (Real Monasterio de la
Asuncion, Iglesia de San Félix, Iglesia de San Pedro, Ermita de
Santa Ana, Casa de Alarcon, etc.). Este municipio concentra la
= Monumento 10 mayor parte del patrimonio histérico de este espacio interior

(58% de los BICs), ya que ademas de sus monumentos posee

= Castillo 4

= Conjunto histérico 2

* Muralla 1 un castillo y dos conjuntos histéricos. El resto de elementos
= Torre 1 defensivos del espacio son los castillos de Montesa, Vallada y
Moixent, y las murallas y torres de los Borja de Canals. Los
= Yacimiento arqueol6gico 2 abrigos rupestres se reparten al 50% entre Xativa (Cueva
Negra y Cova de la Petxina) y Moixent (Abrigo de la Penya y
= Embalse-presa 1

Gontran). Moixent también dispone de dos yacimientos
arqueoldgicos de gran relevancia, la necrépolis ibérica del
Corral de Saus (figura de la Damita) y sobre todo y de una
manera muy destacada las Ruinas ibéricas de La Bastida de les
Alcusses donde se encontré unas de las figuras emblematicas
de la prehistoria valenciana: “El guerrer de Moixent”.

Por su singularidad merece ser destacado el embalse de El
Bosquet, en Moixent que data del s. XVIIl y posee un altisimo
valor hidrolégico (cuenca, barrancos, embalse, presa, acequias,
etc.) y gran interés turistico.

Fuente: Instituto del Patrimonio Histérico Espafiol. Ministerio de Cultura, 2006
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O MUSEOS

MUSEOS

= Xativa

= Llanera de Ranes
= Font de la Figuera
= Moixent

= Montesa

= Torrella

= Vallada

11

PLAN DE ESPACIOS TURISTICOS DE LA COMUNITAT VALENCIANA I

Se trata en su mayoria de museos de caracter local y comarcal.

Xativa, con 3 museos, es el municipio con mayor oferta
museistica, al que le siguen Llanera de Ranes y La Font de la
Figuera con 2 museos respectivamente. El resto de museos se
localizan en Moixent, Montesa, Torrella y Vallada.

Cuatro son los museos destinados a arte sacro aunque también
predominan las colecciones arqueoldgicas y etnogréaficas.

Son especialmente interesantes el Museo Histérico Etnolégico
Municipal de la Font de la Figuera, por estar instalado en un
edificio-bodega de finales del S. XVIII, el Parroquial de arte
sacro de Montesa, el Museo de L'Almodi en Xativa de
arqueologia y bellas artes. Destacan también el Museo
Historico-Artistico de Moixent con fondos procedentes de los
yacimientos ibéricos de La Bastida de les Alcusses y la
necropolis del Corral de Saus o el Museo de Rafael Boluda en
Llanera de Ranes destinado a la pintura en acuarela.

Fuente: Sistema de informacion turistica de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2006

B EVENTOS

EVENTOS

= Bienal Internacional de Cine y Video
Cientifico en Espafiol en La Font de
la Figuera.

= Festival Internacional de Mdsica y
Danza Tradicional en Moixent.

= Concurso Nacional de Arros al Forn
de Xativa.

= Festival Internacional “Nits al
Castell” de Xativa.

= Festival Internacional de Mdusica y
Danza Tradicional en Xativa.

= Mercado medieval de Xativa

= Jornadas Gastronémicas de Xativa y
la Costera.

= Bienal Internacional de Gravat
“Josep de Ribera” en Xativa.

Xativa es el municipio que mas eventos organiza en este
espacio. Destacan en este municipio los eventos gastronémicos
como el Concurso Nacional de Arros al Forn o las Jornadas
Gastronémicas de Xativa y la Costera donde empresarios de
Xativa y su comarca dan a conocer una cocina tradicional y de
innovacion. Destaca también el Festival Internacional Nits al
Castell con motivo del cual se ofrece Gpera, conciertos y teatro
en el Castillo de Xativa.

Fuente: Sistema de informacion turistica de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2006
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B FIESTAS

o FIESTAS DE INTERES TURISTICO 1
NACIONAL

o = Fira d” Agost de Xativa Xativa celebra esta festividad popular del 12 al 19 de agosto.

T Entre las actividades mas relevantes que se llevan a cabo

— destacan Albaes, concurso de tiro y arrastre, fuegos artificiales,

[ corridas de toros, deportes, actuaciones musicales,

- atracciones, feria de animales y juegos florales.

T FIESTAS DE INTERES TURISTICO 1

o AUTONOMICO

I = Fiestas en Honor a San Antonio Abad Esta fiesta ha gozado de la declaracion de Interés Turistico

- en Canals. Autondémico recientemente (en 2007). Es importante por la
espectacularidad y singularidad de la tradicional hoguera (20

- metros de altura y 12 de diametro) que se realiza con motivo

o de la celebracién de la Fiesta de San Antonio Abad.

— Fuente: Sistema de informacion turistica de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008
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MATRI1Z PRODUCTOS-MERCADO

<
(-4
(=8
[
2]
@)
&)
<
-

ATRACTIVO DEL MERCADO

ALTO MEDIO BAJO
'
}_
L
Sl <«
o| 5
o| <«
<
[
<
o
2
a ® ENOTURISMO
2 < © TURISMO RURAL
% 0
S| =
RESIDENCIAL @

S @ TURISMO ACTIVO

<

m

PRIORIDAD 1 Las directrices deberian fomentar el maximo desarrollo de los productos-mercado

|:| PRIORIDAD 2 Las actuaciones deberian orientarse a mejorar o, al menos, a mantener la situacién actual

|:| PRIORIDAD 3 Las actuaciones presentan un menor grado de prioridad

En La Costera cabe diferenciar el turismo cultural como el producto-mercado con mayor
proyeccion a pesar de que no ha logrado ain generar una oferta de alojamiento
cuantitativamente significativa. Este se articula entorno al patrimonio monumental y a los
eventos programados, sobresaliendo la ciudad de Xativa. Por su parte, el excursionismo se
sita en un posicionamiento medio-alto, donde incide en gran medida el elevado atractivo
patrimonial, la importante repercusién de los eventos, la especificidad de los atractivos
naturales-paisajisticos y la buena red de infraestructuras bésicas que conectan este espacio
con Valencia y su area metropolitana. El turismo activo y el agroturismo, ofrecen una menor
estructuracion como productos, siendo escasas aun las iniciativas en oferta de ocio activo y
en alojamiento comercial; sin embargo, atendiendo al atractivo de los recursos naturales-
paisajisticos, ostentan capacidad para estructurarse como productos con entidad propia. El
turismo residencial, se encuentra en una fase de desarrollo incipiente, siendo los municipios
de Xativa, Canals y Vallada, los que disponen de mayor oferta residencial.

LTTFEFEEECTTEEEEEPERITTEEEEEERETTTTTTTT - PAGINa 13
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La Costera se consolida en un espacio referente del interior de la Comunitat Valenciana
respecto al turismo cultural y en el que sobresale Xativa, tanto por el elevado atractivo del
patrimonio histdrico que alberga, como por la importancia cuantitativa de los recursos. Basta
sefialar que alberga dos conjuntos historicos y el 90% de los monumentos declarados BIC
del espacio, asi como el 50% de los abrigos rupestres. Ademas de Xativa, cabe significar
Moixent, por su importante patrimonio arqueol6gico, manifestado en los yacimientos del
Corral de Saus y de la Bastida de les Alcusses. A su vez, se ve reforzado por la oferta
museoldgica, si bien ésta es de caracter local y la mayor parte corresponde a colecciones
museogréficas permanentes, y sobre todo por la calidad de los eventos programados,
destacando la Fira d’Agost de Xativa, declarada de interés turistico nacional, los festivales
internacionales de Musica y Danza Tradicional de Xativa y Moixent, o la Bienal Internacional
de Cine y Video Cientifico en Espafiol de la Font de la Figuera. Todo ello justifica el elevado
atractivo del turismo cultural como elemento desestacionalizador cuyo desarrollo podria
favorecer un incremento de las plazas en alojamiento reglado, ya que La Costera es el
espacio con menor oferta alojativa de la Comunitat Valenciana. De ahi que las acciones a
desarrollar deban incidir tanto en la revalorizacion de los recursos como en la oferta de
alojamiento.

La oferta cultural y gastronémica constituyen los principales atractivos para el
excursionismo en La Costera. En este producto incide la buena red de infraestructuras
basicas que lo conectan con la ciudad de Valencia y su area metropolitana. Si bien la
demanda excursionista no genera pernoctaciones, actla positivamente sobre la oferta de
restauracion, comercios y servicios turisticos. Asi, atendiendo al atractivo del patrimonio
cultural y natural, y en la apuesta por la diferenciacion en cuanto a los eventos
programados, el excursionismo puede incrementar su posicionamiento. De ahi que las
acciones se consideren prioritarias y deban atender a la dinamizacién de los recursos
patrimoniales, tanto arquitecténicos como naturales a través de itinerarios tematizados, la
mejora de la red de carreteras secundarias, la potenciacién del ferrocarril Xativa-Alcoi, y a la
mejora de la promocion de los eventos.

El turismo activo presenta una capacidad para competir alin escasa, influyendo en este
hecho la reducida oferta de ocio activo. En este sentido, seria necesario potenciarlo, dado el
atractivo y la especificidad de los recursos naturales-paisajisticos, lo cual posibilitaria que se
conformase en un producto especifico. Por lo tanto, seria aconsejable articular acciones
encaminadas a diferenciarlo, poniendo en valor atractivos caracteristicos y singulares del
espacio.

En lo que respecta al producto-mercado de turismo rural, su capacidad actual para
competir y atractivo presentan un posicionamiento medio, dadas las escasas iniciativas de
alojamiento especializadas en este producto. No obstante, la calidad de los productos
agroalimentarios de I'Horta de Xativa, se conforman en el principal atractivo, el cual unido a
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la calidad del paisaje, le confieren capacidad para convertirse en un producto con caracter
finalista, aprovechando el habitat disperso. Su estructuracion ademas de revalorizar este
patrimonio etnografico, contribuiria a mejorar la imagen del espacio.

El producto de enoturismo se encuentra aun poco estructurado. Sin embargo, cabe
significar la riqueza enolégica que albergan los municipios de Moixent y la Font de la
Figuera, de ahi que presente en la actualidad una capacidad para competir media, aunque
con posibilidades de articularse como un producto con entidad propia, en el que inciden
ademas las buenas expectativas y el caracter diferenciador que otorga su especificidad. En
este sentido, se recomienda la articulacién de un plan de visitas a las principales bodegas de
Moixent, caso del Celler del Roure, Bodegas “Fernando Francés”, o la Bodega de
Garamoixent, y otras de la Font de la Figuera.

En cuanto al turismo residencial éste se halla vinculado a colectivos, generalmente de
edad avanzada, que regresan a su lugar de origen al disponer de vivienda en propiedad que
utilizan en estancias prolongadas. Su concentracion espacial se da mayoritariamente en
Xativa, Canals y Vallada. En su desarrollo deberian prevalecer aquellas iniciativas que incidan
en la revitalizacién de los centros histéricos, la mejora de la imagen y en la diferenciacion
del producto.
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DIAGNOSTICO DE SINTESIS: ANALISIS DAFO

FORTALEZAS

Xativa es una importante cabecera comarcal
(histérica, demogréafica y econdémica). Fue
capital de la cuarta provincia valenciana en
1822 y es sede administrativa comarcal.

Vias rapidas de acceso: autovias y ferrocarril
de alta velocidad.

Buenas y rapidas comunicaciones viarias con
los centros de demanda objetivos:
Importantes focos de demanda estable
(Valencia y Alicante) y flotante (Vacacional,
Madrid) muy cercanos o de paso.

Existencia de un importante entorno natural
de macizos montafiosos: Serra Grossa, Serra
de la Creu, Buixcarrd, Serra de Vernisa, el
Puig.

Importantisima dotacion (riqueza, variedad y
cantidad) de patrimonio histérico en Xativa
(10 Monumentos Nacionales, 2 Conjuntos
Historico-Artisticos).

Cuna de personajes internacionales: saga de
los Borja, José Ribera “El Espafioleto”, etc.

Vinos de la Font de la Figuera y Moixent.

Importante  artesania:  mimbre, rattan
(vallada...).
Oferta gastrondémica singular y potente

(arnadi, almoixavena, arros amb tanda).

Amplia oferta de alojamiento, restauracion,
oferta complementaria y oferta turistico-
cultural en Xativa.

Importante  Asociacion de Empresarios
(ADEXA) con seccién de turismo y hosteleria.

Existencia de experiencia en planificacion
turistica (Plan de Dinamizacién de Xativa,
P.E.D.T.S. de las Comarcas Centrales
Valencians —CCV-).

Puesta en marcha del Plan de Dinamizacién
Turistica de Xativa (2006).

DEBILIDADES

Mentalidad poco turistica en la prestacion de
los servicios comerciales.

Excesivo peso y enfoque del puro y simple
excursionismo, incluso con pernoctacion vy
gasto en restauracién en la costa.

Oferta de alojamiento escasa y concentrada.

Reducido nimero de municipios que disponen
de oficinas de turismo integradas en la Red
Tourist Info.

Escasa concienciacién social en torno a la
trascendencia estratégica y econdmica del
turismo.

Falta de un paquete turistico atractivo.

Comunicacion mejorable con Gandia y Cullera,
el espacio turistico vecino de La Safor.

Falta de adecuacién y aprovechamiento de
muchos recursos para el uso turistico.(e.j: los
senderos y rutas adn no constituyen una red
bien vertebrada).

Desvertebracién de los productos turisticos del
espacio (baja conexién recursos-productos
similares).

Escasa articulacion ain entre empresas y
servicios turisticos.

Museos de caracter basicamente local:
descontextualizacion de contenidos, falta de
financiacion alternativa, etc.

Problemas de accesibilidad para las ermitas

Escasa cooperacion y coordinacion ain entre
el sector privado y el plblico en materia de
turismo.

Descoordinacion entre las politicas culturales y
las de turismo y en general.



OPORTUNIDADES

Numeroso patrimonio histérico-monumental
inmobiliario sin restaurar ni adecuar.

Recuperacion del simbolo turistico que supone
“la familia Borja” (originarios de Xativa,
Canals...) actualmente deslocalizado vy
asociado turisticamente a Gandia.

Apertura del espacio a la demanda turistica
costera.

Existencia de recursos turisticos singulares:
les Alcusses (Moixent), tinel del Sumidor en
Vallada (una de las cuevas de yesos mas
profundas del mundo).

Apuesta por una identidad gastronémica
diferenciada de caracter global, no sélo de
plato y producto.

Apuesta por actividades complementarias de

riesgo  relativo:  espeleologia, escalada
menor...

Aprovechamiento turistico de la red de
ferrocarril: ~ “tren:  Xativa  Monumental”

(iniciativa de la Diputacion de Valencia).

Producto cultural vy
desestacionalizador.

etnolégico:  muy

Xativa, sede de la “Luz de las Imagenes”
(2007) con la inversién (rehabilitacion de
inmuebles) y promocioén turistica pertinente.

Permeabilidad creciente del discurso turistico
en Xativa como ciudad monumental-turistica.

Posible incremento del ndimero de oficinas
Tourist Info (convenios con Conselleria de
Turismo).

PLAN DE ESPACIOS TURISTICOS DE LA COMUNITAT VALENCIANA

AMENAZAS

Ralentizacion en el avance turistico respecto
de otras comarcas/destinos competidores:
Vega Baja/Orihuela, Els Ports/Morella.

Cierto impacto de las infraestructuras viarias
(autovias: A-35, Autovia Interior; ferrocarril de
alta velocidad...) que compartimentan el
territorio.

Falta de armonia con el entorno en la
realizacion de obras en los cascos histéricos
por particulares.

Descoordinacion entre las administraciones y
otros organismos en cuanto a la rehabilitacion
y gestion del patrimonio histérico-artistico de
ésta dltima (por ejemplo el Convent de Sta.
Clara de Xativa se cierra y se traslada el
Museo a Canals.).

Escasa presencia de imagen turistica comin
promocional e identificativa en el espacio.
Confusion entre acontecimientos propiamente
turisticos y eventos sin repercusion turistica
alguna.

Demanda muy supeditada a los perfiles de
turistas concentrados en el litoral.

Sefializacion, horarios y puntos de informacién
manifiestamente mejorables.

Descompensacion de accesibilidad hacia la
costa.
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B SOBRE LOS RECURSOS TURISTICOS

D.1 POTENCIACION OCIO-TURISTICA DEL ENTORNO NATURAL

Esta directriz se articula en la potenciacion del entorno natural y los recursos de los macizos
montafiosos de Serra Grossa, Serra de La Creu, Buixcarré, Serra de Vernisa y el Puig.
Ademas de la puesta en valor ocio-turistico del entorno paisajistico del embalse de “El
Bosquet” (Moixent), (pantano del s XVIII, nevera, huertas, muros-fortaleza, abrigos con
pinturas, pozos, canteras, rocas-hito, etc.) La dinamizacién ecoturistica del Riu Canyoles, en
el tramo Cova-Torre Lloris podria representar otra iniciativa a acometer, junto con la
creacion de un plan ecoturistico de |"Horta de Xativa potenciando sus productos singulares:
“alls tendres”. Seria interesante activar el atractivo turistico del tunel del Sumidor en Vallada,
una de las cuevas de yesos mas profundas del mundo. Acciones complementarias serian
vertebrar en torno a estos recursos senderos y rutas potenciando una red que conecte la
oferta de recursos.

D2 REHABILITACION, PUESTA EN VALOR TURISTICO Y POTENCIACION DE LOS

RECURSOS TURISTICOS PATRIMONIALES DE XATIVA.

Ante la riqueza patrimonial de este espacio, seria conveniente dar continuidad a las acciones
emprendidas con motivo de la exposicion “La Llum de les Imatges”, asi como todas las
contempladas en el Plan de Dinamizacion de Xativa, para conseguir asi, un verdadero
proceso de activacion turistica del patrimonio monumental.
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O SOBRE LA OFERTA DE ALOJAMIENTO TURISTICO

D.3 MEJORA DE LA CALIDAD EN LA OFERTA DE ALOJAMIENTO E IMPULSO A LA

CREACION DE NUEVA OFERTA.

Se trataria de fomentar la mejora de la calidad de los alojamientos colectivos méas basicos,
faltos, en ocasiones, de una orientacion turistica acorde con los productos que se pretenden
consolidar, fundamentalmente el turismo cultural. Seria interesante estudiar la viabilidad de
proyectos de alojamiento singular en algiin municipio de este espacio.

B SOBRE LA OFERTA DE ACTIVIDADES Y SERVICIOS TURISTICOS

D.4 FOMENTO DE LA GASTRONOMIA AUTOCTONA

Seria aconsejable impulsar la dinamizacion de las actividades gastrondmicas
complementarias del turismo. Entre ellas, potenciar las Jornadas Gastrondémicas de Xativa y
la Costera y poner en valor platos como “I” Anxela” (la Font de la Figuera). Para ello seria
recomendable la colaboracion continuada de empresas y administraciones turisticas.

O SOBRE LA ORDENACION DEL TERRITORIO Y EL PLANEAMIENTO URBANISTICO

D.5 MEDIDAS DE COORDINACION DEL PLANEAMIENTO MUNICIPAL

Resulta aconsejable proceder al acondicionamiento y reforzamiento paulatino de la imagen
de los municipios en las entradas a los nlcleos urbanos, generando escenarios atractivos
para el visitante.

D.6 MEDIDAS DE DINAMIZACION Y ARTICULACION DE LOS NUCLEOS HISTORICO-

MONUMENTALES.

Este espacio redne importantes nucleos histérico-monumentales, de ahi la necesidad de
tomar en consideracion medidas de dinamizacion y articulacion de los mismos. Entre ellos
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destacan los centros historicos de Xativa y Montesa; arquitecturas defensivas: castillos de
Xativa y de Montesa; patrimonio religioso: iglesia de Sant Francesc, Real Monasterio de
Santa Clara, la Seu; paisajes culturales. Igualmente, seria interesante estudiar la puesta en
marcha de medidas para la peatonalizacion total o parcial de vias urbanas singulares como
el carrer Montcada y el carrer Corretgeria de Xativa.

D.7 REHABILITACION DEL PATRIMONIO CON ASIGNACION DE NUEVAS FUNCIONES

La necesidad de rehabilitar el patrimonio urbano podria satisfacerse dotando de nuevas
funciones a edificios historicos rehabilitados. Son interesantes los ejemplos del Palau
d”Alarcé (Juzgados) y del Hospital Real (Centro de salud). En esta linea y como ejemplo, se
propone la creacion de un Centro de Recepcion de Visitantes en uno de los palacios de la
calle Montcada.

O SOBRE LAS INFRAESTRUCTURAS

D8 PLAN DE MEJORA DE LA RED SECUNDARIA DE CARRETERAS

Se propone realizar un plan de mejora de la red secundaria de carreteras, para favorecer los
desplazamientos de los turistas dentro del espacio. Paralelamente seria aconsejable reforzar
y proteger los caminos agricolas como recorridos ecoturisticos.

D.9 MEJORA DE LA INFRAESTRUCTURA DE TRANSPORTE

Esta mejora podria concretarse en la potenciacion del ferrocarril Xativa-Alcoi, no sélo en
cuanto a la mejora de infraestructuras sino también por lo que respecta a frecuencias,
servicio, comodidad, etc. El Plan Estratégico de Infraestructuras de la Generalitat Valenciana
contempla el acondicionamiento de esta linea, que se convertiria deberia convertirse en un
eje de promocion turistica de las comarcas del Alcoia-Comtat, La Vall d’Albaida y La Costera.
Por otra parte, se recomienda ampliar, mejorar y remodelar la estacién de autobuses de
Xativa. Ademas, se plantean las siguientes medidas relacionadas con el transporte:

= Analizar la viabilidad de crear una linea de bus-turistico hacia Xativa desde las grandes
areas turisticas del entorno, especialmente desde los destinos turisticos de La Safor y
Valéncia.
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= Reactivar el “Tren monumental: Xativa” (Diputacion de Valencia) y, si procede,
prolongar su recorrido hasta Alcoi.

O SOBRE LOS EQUIPAMIENTOS COLECTIVOS CON INCIDENCIA EN LA ACTIVIDAD TURISTICA
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D.10 INCREMENTAR LA PROYECCION TURISTICA DE LOS MUSEOS

La mejora en la proyeccion turistica de los museos requiere una mayor colaboracion entre
los existentes, y una orientaciébn mas ambiciosa hacia museos abiertos que incrementen el
interés de los visitantes por conocer otros recursos turisticos vinculados a la tematica que se

expone en el museo. Se trataria de aprovechar las dotaciones culturales existentes para la
creacién de rutas culturales de interés que incorporen elementos del patrimonio tangible e
intangible de interés. Por otra parte, seria aconsejable fomentar la colaboraciéon entre
museos cuyos fines sean la divulgacion de una misma tematica para la creacion de redes de
promocién por temas (arte sacro, patrimonio arqueoldgico o etnol6gico) y la realizacién de
actividades conjuntas. Asimismo, seria interesante que los museos incidieran en la
incorporacion de aquellas técnicas y soportes que permitan una mayor interpretacion de los
contenidos, haciendo que los museos se conviertan en espacios mas dinamicos e
interactivos con el visitante.

O SOBRE LA ESTRUCTURACION DE NUEVOS PRODUCTOS TURISTICOS Y
POTENCIACION DE LOS EXISTENTES.

D.11 ESTRUCTURACION DE NUEVOS PRODUCTOS TURISTICOS DE CARACTER

CULTURAL.

La consolidacién del turismo cultural requiere la estructuracion de una cartera de productos
suficientemente atractiva. Para lograr este objetivo, se propone estudiar la viabilidad de las
siguientes propuestas:

= Analizar la viabilidad de estructurar productos basados en las siguientes orientaciones:
“Xativa, bresol de la familia Borja”, “Xativa, escenari cultural”, “Acosta’t a Xativa”,
“Xativa en la teua ma”, “La crema de Xativa: 300 anys”, profundizando en el simbolo de
ciudad defensora dels Furs y reforzando el concepto con “El general Rojo” (la Font de la
Figuera). La familia Borja, Xativa como gran ciudad histérica y cultural del antiguo Reino
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de Valencia y la identidad valenciana, podrian constituir los ejes tematicos
fundamentales de referencia sobre los cuales estructurar los restantes a disefiar en este
espacio.

= Creacién de un producto en torno a “La Bastida de les Alcusses” (Moixent), la gran
ciudad ibera de la provincia de Valencia. Estudio de articulacion con otras ciudades
iberas importantes en la Comunitat Valenciana como el “El Puig” (Benicarld),
yacimientos ibéricos de Alcoi, etc.

= Estructuracién de un producto relacionado con “La Orden de Montesa”. Posible
rehabilitaciéon del convento-castillo y conexion de esta oferta con otros referentes
turistico-culturales relacionados como el Palau del Temple de Valencia o el Maestrazgo.

= Potenciacién de las tres principales ciudades turisticas de las comarcas centrales de la
Comunidad Valenciana: Xativa, Gandia y Alcoi a través de la bisqueda de sinergias y la
complementariedad de mercados.

= Reforzar tanto la programacion como los contenidos en el Teatro y la plaza de Toros
Cubierta de Xativa.

= |Incidir en la promocidn turistica de “Sant Antoni en la Costera, la foguera de Canals”

= Desarrollar trabajos tendentes a la recuperacion del tesoro de “Gramoixent” en Moixent,
una importantisima coleccion de monedas repartidas por museos del mundo.

D.12 POTENCIACION DEL PRODUCTO DE TURISMO ACTIVO

Independientemente de otras iniciativas para potenciar el turismo activo en este espacio, se
considera como la mas singular la valorizacion de “Els Brollaors y el Tunel del Sumidor” para
actividades de espeleologia y escalada, respetando siempre los criterios de sostenibilidad. La
adecuacion turistica de este recurso se veria complementaria con actuaciones coordinadas
con otros paisajes karsticos de la Comunitat Valenciana (Barx, la Vall d” Uixo, etc.).

D. 13 OPTIMIZACION DE EVENTOS DESDE EL PUNTO DE VISTA TURISTICO

Seria aconsejable trabajar para mejorar la repercusion turistica de los eventos que se
organizan en este espacio ya que es evidente que “La Llum de les Imatges” (2007) ha
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generado un efecto demostracion desde el punto de vista de la organizacién de eventos y la
puesta en valor turistica del patrimonio cultural.

D.14 poTENCIACION DEL ENOTURISMO
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Este producto requiere la puesta en marcha de un plan de visitas a las bodegas y el analisis
de viabilidad para la creacion de alojamientos asociados a este producto. De acuerdo con
este planteamiento, algunas de las bodegas de referencia en el area serian: Celler del Roure,
Bodegas Fernando Francés y Bodega de Garamoixent, todas ellas en Moixent, asi como
otras ubicadas en la Font de la Figuera.

B SOBRE LA PROMOCION, INFORMACION Y COMERCIALIZACION TURISTICA

D.15 mEeijorAR LA PROMOCION, COMERCIALIZACION Y SENSIBILIZACION TURISTICA

Se propone la realizacién de un plan de comunicacién y sensibilizacion en materia turistica
dirigido a los residentes en las principales poblaciones del espacio: Xativa, Moixent, la Font
de la Figuera, Vallada y Montesa. También se sugiere acometer labores de promocion
selectivas en ferias especializadas y en los productos mas caracteristicos del espacio. Reviste
particular interés incidir en la promocion tematica en Internet y el apoyo a la
comercializacion por esta via de los establecimientos de la comarca. lgualmente, resulta
conveniente el trabajo en red y la promocién conjunta de las ciudades turisticas
patrimoniales mas caracteristicas de la Comunitat Valenciana (Xativa, Orihuela, Segorbe,
Morella, etc.).

B SOBRE LA GESTION TURISTICA A ESCALA MUNICIPAL Y SUPRAMUNICIPAL

D.16 orPTIMIZACION DE LA GESTION TURISTICA

La mejora de la gestién turistica aconseja dos actuaciones prioritarias:
= La posible creacion de un ente publico-privado para la gestion turistica de este espacio

como formula de coordinacién, didlogo, colaboracién y consenso, en el que estén
representados tanto los agentes y las administraciones turisticas como las
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administraciones y entidades competentes en la conservacién y puesta en valor del
patrimonio cultural del area. Se trataria, por tanto, de un érgano adaptado a la
peculiaridad de un espacio cuyo eje fundamental de desarrollo turistico se base en la
recuperacion y valorizacion del patrimonio.

= Mejora de la colaboracién con otros destinos que puedan derivar demanda hacia este

espacio, tales como la ciudad de Valencia y los principales destinos litorales de La Safor
y La Ribera Baixa.
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