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LA DELIMITACIÓN DE LOS ESPACIOS TURÍSTICOS 
DE LA COMUNITAT VALENCIANA 

 

En el Título IV de la Ley 3/98 de Turismo se definen los espacios 

turísticos como “aquellas áreas delimitadas de territorio cuyas 

estructuras y actividades turísticas gocen de tal homogeneidad que 

permita la ejecución de una política turística común y uniforme para 

toda el área”. Dicha homogeneidad deriva, básicamente, del modelo 

territorial y urbanístico, de los recursos turísticos existentes y del 

comportamiento de la oferta y la demanda, pero también de las 

posibilidades de complementariedad entre los municipios que integran 

cada espacio. 

 

La delimitación de los espacios turísticos comporta un mejor 

conocimiento de la realidad territorial y turística valenciana que 

posibilita una mejor adaptación de las políticas públicas a la singularidad 

de cada espacio, favoreciendo actuaciones coordinadas que permitan 

una mayor eficiencia de la inversión pública y privada. Hay que destacar 

que la delimitación propuesta no pretende, en modo alguno, constituir 

una división administrativa de carácter turístico. Se trata de identificar 

una serie de espacios dotados de características similares que justifican 

la aplicación de directrices particulares, adaptadas a las necesidades de 

cada espacio.  

 

Por otra parte, las directrices particulares son perfectamente 

compatibles con las directrices generales que abarcan más de un 

espacio turístico. Por tanto, la presente delimitación constituye una 

referencia para las políticas públicas y nunca una división rígida que 

límite las posibilidades de actuación dentro de cada espacio o entre 

espacios turísticos, puesto que el objetivo de la complementariedad 

territorial también es aplicable, lógicamente, a iniciativas que afecten a 

más de un espacio turístico.  

 

La delimitación de espacios presenta el carácter orientativo propio del 

Plan de Espacios Turísticos y ha sido ampliamente debatida en las 

iniciativas de participación pública (Grupos de Trabajo, Entrevistas y 

Presentaciones Públicas), alcanzando un alto grado de consenso de 

acuerdo con los fines expuestos. La delimitación de espacios, no 

obstante, ha sido un proceso complejo realizado a partir de los 

siguientes criterios: 
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 DIMENSIÓN EQUILIBRADA, desde el punto de vista superficial, para evitar 

excesivos contrastes interespaciales. 

 CRITERIOS FISIOGRÁFICOS E HISTÓRICOS, que configuran la base de los 

recursos turísticos, naturales y culturales, y contribuyen a individualizar 

espacios con características comunes que cohesionan un espacio y le 

diferencian del resto. 

 HOMOGENEIDAD/HETEROGENEIDAD, como criterios básicos para la 

delimitación de unidades territoriales, tomando en consideración ciertas 

similitudes o diferencias en relación con determinadas variables (cultura, 

historia, paisaje, gastronomía, patrimonio, etc.). 

 COMPLEMENTARIEDAD entre destinos y productos turísticos que favorecen 

una mayor integración territorial y turística, y, por tanto, requieren 

actuaciones coordinadas, generalmente de carácter supramunicipal.  

 NODALIDAD, en la medida en que un núcleo urbano ejerce funciones 

centrales sobre un territorio más amplio y sirve de elemento de 

integración y cohesión territorial. 

 ÁMBITOS POLÍTICO-ADMINISTRATIVOS CON INCIDENCIA TURÍSTICA. 
Determinadas iniciativas públicas que afectan a la actividad turística 

dependen de diferentes ámbitos administrativos con una adscripción 

territorial variable (Municipios, Mancomunidades, Grupos de Acción Local 

derivados de programas de desarrollo rural, programas de actuación 

diversos,...) que, en ocasiones, puede favorecer un mayor grado de 

cohesión territorial o integración de políticas. Es el caso de los Grupos de 

Acción Local en las comarcas de interior de la Comunitat Valenciana, que 

han contribuido a promover actuaciones en materia de desarrollo rural 

con un acusado protagonismo de la actividad turística y que deben ser 

tenidos en cuenta como realidades operantes a la hora de delimitar los 

espacios turísticos.  

 PLANIFICACIÓN DEL POTENCIAL TURÍSTICO. La Comunitat Valenciana 

comprende una notable diversidad de espacios que debe traducirse en 

una oferta turística más diversa y equilibrada. Los espacios litorales 

maduros y emergentes, los destinos tradicionales de ciudad y los nuevos 

metropolitanos y periurbanos, los espacios con alta personalidad y 

tradición cultural, natural y rural, y los asentados sobre el ocio-turismo de 

nueva generación, contenedores culturales tematizados y de negocios; 

todos son susceptibles de ser turísticos. De ahí la importancia de que cada 

espacio turístico identifique su vocación y estrategias de desarrollo en un 

contexto interrelacionado, definiendo un perfil turístico y territorial 

competitivo, sostenible y diversificado.  
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La aplicación de los criterios referidos, generalmente interrelacionados, ha 

dado lugar a 21 espacios turísticos, sobre los que se ha realizado un 

diagnóstico sintético con el fin de proponer las Directrices Particulares 

correspondientes. El diagnóstico se ha basado en el análisis de cinco 

apartados fundamentales:  

 

 La estructura demográfica y socioeconómica y su interrelación con la 

actividad turística. 

 La estructura de la oferta turística (fundamentalmente alojamiento y 

empresas de servicios y actividades turísticas). 

 El inventario sintético de los principales recursos turísticos 

 La matriz de productos-mercado, con el fin de determinar la capacidad 

para competir y el atractivo de mercado en cada uno de los productos-

mercado seleccionados para cada espacio.  

 Un análisis DAFO (Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades) 

como síntesis del diagnóstico. 

 

A partir del diagnóstico de cada espacio, se formulan Directrices Particulares 

a modo de líneas de actuación que constituyan una referencia para las 

políticas públicas con incidencia turística, y contribuyan a definir una 

estrategia turística para cada espacio, tanto desde el punto de vista de la 

competitividad sectorial como de la sostenibilidad del modelo de desarrollo 

turístico. Las Directrices se estructuran en los siguientes ejes: 

 

 Recursos Turísticos 

 Oferta de alojamiento turístico 

 Oferta de actividades y servicios turísticos 

 Ordenación del territorio y planeamiento urbanístico 

 Infraestructuras 

 Equipamientos colectivos con incidencia en la actividad turística 

 Estructuración de nuevos productos y potenciación de los existentes 

 Promoción, información y comercialización turística 

 Gestión turística a escala municipal y supramunicipal 
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DESCRIPCIÓN DEL ESPACIO 
 
 
ESPACIO TURÍSTICO 15: LA SAFOR 
 

 

Este espacio coincide con la comarca de La Safor, un ámbito territorial a cuyo dinamismo 

económico ha contribuido el desarrollo de la actividad turística y residencial. La polarización 

litoral de la actividad económica se ha visto reforzada por el desarrollo turístico, cuyo nodo 

fundamental constituye Gandia, la cabecera comarcal, el destino que concentra el mayor 

volumen de oferta de alojamiento y una estructura turística más dinámica y diversificada. En 

general, se mantienen en buen estado de conservación ambiental tramos litorales y espacios 

interiores que pueden contribuir a una estrategia de desarrollo turístico sostenible, 

favorecida, además, por la recuperación del patrimonio cultural como signo de identidad 

territorial y factor de diferenciación turística. Frente a la promoción residencial en ámbitos 

litorales y prelitorales, se plantea la renovación de los destinos litorales maduros y la puesta 

en valor turístico del traspaís interior, un ámbito de indudable interés para el desarrollo de 

actividades turísticas complementarias al litoral y para la consolidación de productos y 

ofertas turísticas específicas. 
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SÍNTESIS DE LOS RECURSOS TURÍSTICOS PRINCIPALES 
 

 

Dentro de este apartado se relacionan los recursos más singulares de cada espacio, 

habiéndose establecido como criterio para su selección, el de contar con alguna figura de 

protección o declaración oficial de su interés. 

 

Para el análisis de estos recursos, se han utilizado fuentes oficiales con datos del 2006 y se 

ha tratado de introducir algunas actualizaciones posteriores en recursos de especial 

relevancia para el espacio. 

 

 RECURSOS NATURALES 
 

  PLAYAS 
 

PLAYAS Y ZONAS APTAS PARA EL BAÑO 19  

 Oliva 
 Gandia 
 Daimús 
 Tavernes de la Valldigna  
 Piles 
 Miramar 
 Bellreguard 
 Guardamar de la Safor 
 Xeraco 

6 

4 
2 
2 
1 
1 
1 
1 
1 

PLAYAS CON BANDERA AZUL 9 

 Oliva 
 Piles 
 Miramar 
 Bellreguard 
 Daimús 
 Gandia 
 Xeraco 
 Tavernes de la Valldigna 

2 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 

CERTIFICACIONES DE CALIDAD 14 

 Tavernes de la Valldigna  
 Xeraco 
 Gandia 
 Daimús 
 Bellreguard 
 Miramar 
 Oliva 

1 
2 
4 
1 
1 
1 
4 

Este espacio cuenta con un total de 19 playas y zonas 
de baño, siendo Oliva y Gandia los municipios que 
cuentan con una mayor oferta y longitud de playas. 

Predominan en este espacio las playas abiertas de tipo 
urbano y semiurbano. En Oliva, abundan las playas que 
presentan cordones dunares y dunas en buen estado 
de conservación.   

 

El 47% de las playas del espacio han sido galardonadas 
con el distintivo de Bandera Azul, en concreto 9 playas, 
siendo los municipios de Oliva y Gandia los que han 
contado con mayor número de distintivos en 2008. 
Algunas playas de este espacio presentan una larga 
trayectoria en la recepción de este galardón como son 
la playa Nord de Gandia o la playa de Xeraco que han 
venido recibiendo esta certificación anualmente desde 
1996.  
 

En materia de certificaciones de calidad, Oliva y Gandia 
son los municipios que mayor número de certificaciones 
han recibido, Oliva en la modalidad ISO 14001 y 
certificado “Q” (en 3 de sus playas) y Gandia en la 
modalidad ISO 9001 y 14001, Reglamento EMAS y 
certificado “Q”.  

 
Fuente: Elaboración propia a partir de la Asociación de Educación Ambiental y del Consumidor ADEAC-FEE y  

Conselleria de Turisme, 2008. 
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  ESPACIOS DE INTERÉS NATURAL 
 

ESPACIOS PROTEGIDOS 9  

 Parque Natural Marjal de Pego-Oliva 1 El Parque Natural Marjal de Pego-Oliva posee una superficie de 
1.248 ha. Se trata de un humedal de 9 Km. de longitud 
franqueado por el norte por el río Bullent-Vedat y la Sierra de 
Mustalla y por el sur por el río Molinell-Racons y la Sierra de 
Segària. La vegetación típica del parque son las malladas con 
tarays y juncales, los carrizales y la vegetación subacuática en 
la que habitan peces como el samaruc o la colmilleja. Las 
principales aves nidificantes son el zampullín chico, somormujo 
lavanco, avetorillo, garza imperial, cerceta pardilla, cigüeñuela, 
fumeral cariblanco y calamón. En el parque se fomenta la 
educación y la realización de rutas guiadas y explicativas de 
tipos de cultivos tradicionales, fauna y flora. 

 LIC Serra de la Safor 1 Aunque cuenta con una superficie total de 3.514 ha. en este 
espacio únicamente afecta al municipio de Villalonga. Se trata 
de una pequeña sierra sublitoral de excepcional interés 
geomorfológico, debido en gran parte a la existencia del 
conocido como Circ de la Safor, un peculiar relieve en 
anfiteatro de origen cárstico.  

 LIC Dunes de La Safor 1 Cuenta con una extensión de 69 ha. y afecta a los municipios 
de Tavernes de la Valldigna, Xeraco, Xeresa, Daimús, 
Guardamar de la Safor, Bellreguard, Piles y Oliva. Se trata de 
un lugar propuesto con el fin de albergar todos los restos de 
cordones dunares aún existentes en la comarca de la Safor. 

 LIC Serres del Montdúver i la 
Marxuquera. 

1 Se trata de una zona montañosa prelitoral situada en la 
confluencia de las directrices ibérica y bética De gran interés 
geológico, geomorfológico y paisajístico, cuenta con una 
superficie de protección de 7.905 ha. 

 LIC Serra de Corbera 1 Aunque cuenta con una superficie total de 4.820 ha. en este 
espacio únicamente afecta al municipio de Tabernes de la 
Valldigna. Se trata de un interesante relieve prelitoral que se 
alza sobre el llano de inundación del Xúquer constituyendo un 
hito paisajístico de primer orden. 

 LIC Cova de les Rates Penades 1 Cueva-refugio para murciélagos situada en Rótova, que incluye 
además la microrreserva de flora declarada en razón de la 
presencia de diversas especies endémicas y de interés. 

 LIC Cova Xurra 1 Cueva que constituye un importante refugio para murciélagos  

 Paisaje Protegido del Serpis 1 Posee una extensión de 12.741 ha. y fue declarado en el año 
2007.  Limitado por las sierras de Mariola y Benicadell al Norte 
y las sierras de la Safor, la Cuta, Alfaro, Serrella y Aitana al 
Sur, este tramo del Serpis situado entre las provincias de 
Valencia y Alicante actúa, en términos ecológicos y territoriales, 
como elemento conector entre la montaña y la costa, 
configurando un excepcional mosaico de ecosistemas y 
paisajes. 
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 Paraje Natural Municipal Parpallò-
Borrell. 

1 Posee una extensión de 549 ha. y fue declarado en el año 
2004. Este enclave destaca por la presencia de fauna de 
notable interés, como es el gato montés, el águila real, el búho 
real y gasterópodos endémicos del Macizo de Montdúber y de 
sus barrancos próximos.  

También hay que resaltar el valioso patrimonio arqueológico de 
la Cova del Parpalló y de la Cova del Garrofer. Esta cueva es 
una de las referencias principales para el arte paleolítico 
europeo. Se han datado más de 5.000 piezas de arte mueble 
que abarcan todas las fases del Paleolítico superior.   

Además, esta zona está localizada en el Macizo del Montdúber 
que es la mejor representación de la geomorfología kárstica de 
la Comunidad Valenciana 

 
Fuente: Elaboración propia a partir de la Conselleria de Medio Ambiente, Agua, Urbanismo y Vivienda, 2008 

 

 

  SENDEROS E INSTALACIONES RECREATIVAS FORESTALES 
 

SENDEROS 9  

 Pequeño Recorrido (PR-V:38-40, 50, 
51, 60, 100, 153). 

8 Este espacio posee 8 senderos de pequeño recorrido 
señalizados que cubren un recorrido total de 104 km. Los 
municipios de Tavernes de la Valldigna y Barx acaparan el 75% 
de los senderos. Tavernes tiene 3 PRs (Font Sangonera-Alt de 
les Creus, Les Creus-Font de la Granata y la Senda Borregos). 
Barx cuenta también con 3 PRs (Barx-Simat de la Valldigna, 
Tavernes de la Valldigna-Mondúver-Barx y Barx-Pla de les 
Simes-La Drova). El resto de senderos pertenecen a Rótova 
(Les Fonts) y Xeresa (Sender de la Font de Mondúver). 

 Gran Recorrido (GR-CV236) 1 Este sendero recorre 17 municipios y 5 monasterios de la 
provincia de Valencia a lo largo de un recorrido de 90 kms. El 
recorrido se ha denominado Ruta del Monestirs-Pas del Pobre y 
afectaría concretamente en este espacio a los municipios de 
Simat de la Valldigna y Alfauir, así como a municipios del 
espacio turístico de la Vall d’Albaida. 

INSTALACIONES RECREATIVAS 
FORESTALES      2  

 Área Recreativa (AR) 2 El espacio cuenta con dos Áreas Recreativas: Racó Joana en 
Tavernes y La Puigmola en Barx. 

 

Fuente: Senda Verda. Conselleria de Medio Ambiente, Agua, Urbanismo y Vivienda, 2006 
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 PATRIMONIO CULTURAL VALENCIANO 
 
MONUMENTOS Y CONJUNTOS 
HISTÓRICOS DECLARADOS BIEN DE 
INTERÉS CULTURAL (BIC) 

24 
 

 Abrigo rupestre 

 Castillo  

 Monumento 

 Muralla 

 Torre  

1 

11 

8 

1 

3 

Destacan los elementos patrimoniales de carácter defensivo, 
sobre todo los castillos, que congregan el 46% de los BICs 
declarados. Este espacio posee 9 municipios con castillo 
declarado BIC, incluso algunos municipios como Benifairó de la 
Valldigna y Oliva presentan 2 castillos declarados BIC en su 
término municipal. El resto de castillos se emplazan en Alfahuir, 
Almiserà, Gandia, Font d´en Carrós, Rótova y Villalonga. El 
resto de elementos defensivos de interés son las murallas de 
Gandia y las torres de Piles, Tavernes de la Valldigna y Xeraco. 
Los otros elementos patrimoniales que revisten cierta 
significación en este espacio son los catalogados como 
monumentos, que suponen el 33% del total de BICs. Estos 
monumentos están concentrados eminentemente en Gandia 
(63%), donde destaca la Fortaleza Alquería del Duc, Morabito, 
la Colegiata de Santa María, la antigua Universidad y el Palacio 
Ducal. El resto de monumentos relevantes se ubican en 
Alfahuir (Monasterio de San Jerónimo de Cotalba), Oliva 
(Palacio de los Condes de Centelles) y Simat de la Valldigna 
(Monasterio de Santa María). El único abrigo rupestre 
catalogado por el Ministerio de este espacio se sitúa en Gandia 
(Cova de la Clau), aunque cabe destacar también la Cova del 
Parpalló por su trascendencia prehistórica. 

 
Fuente: Instituto del Patrimonio Histórico Español. Ministerio de Cultura, 2006 
 

 MUSEOS 
 

MUSEOS 9  

 Oliva 

 Gandia  

 Potríes 

 Rafelcofer 

5 

2 

1 

1 

Se trata en su mayoría de museos con un marcado carácter 
local. 

Destaca en Oliva la Casa Mayans, Museu de la Il.lustració, un 
ejemplo de las casas señoriales de Oliva donde se recrean las 
condiciones de vida del erudito y polígrafo Gregorio Mayans en 
una exposición permanente sobre la vida cotidiana en el s. 
XVIII. También el Museo arqueológico de Oliva se ubica en una 
antigua casa señorial de los siglos XV-XVIII. 

En Gandia destaca el Museo Arqueológico MAGA, ubicado en el 
antiguo hospital de Sant Marc que muestra la prehistoria 
comarcal y ofrece talleres para el público infantil. Asimismo, 
cabe mencionar el Palacio Ducal, residencia de importantes 
personajes históricos como Alfonso de Aragón y los Borja y en 
el que se realizan visitas guiadas. 

 
Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008 
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 EVENTOS 
 

EVENTOS 9  

 Festival Internacional de Música y Danza en 
Beniarjó. 

 Festival Internacional de Música Clásica  de 
Gandia. 

 Concurso Internacional de Fideuà en Gandia 

 Regata Invierno A Dos en Gandia 

 Feria ecológica y educativa en Oliva 

 Regata de Remo “Trofeo Ciudad de Oliva” 

 Festival de Música de Tecla en Simat  

 Festival Internacional de música “Sete Sóis Sete 
Luas” en Tavernes de la Valldigna. 

 Eventos de Julio en Xeraco 

 Los eventos más destacados de este espacio son los 
festivales internacionales de música. Destaca por su 
originalidad el Festival Internacional de música “Sete 
Sóis Sete Luas” en Tavernes de la Valldigna en el 
que se dan cita prestigiosos artistas de la música, la 
danza, las artes plásticas y otras expresiones 
culturales. El festival está promovido por una red 
cultural de ciudades ubicadas en ocho países 
distintos. 

Oliva y Gandia organizan también eventos náuticos, 
destacando la regata de cruceros que organiza el 
Real Club Náutico de Gandia.  

 
Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008 
 
 

 FIESTAS 
 
FIESTAS DECLARADAS DE INTERÉS 
TURÍSTICO  2  

 Fallas de Gandia 1 En marzo también esta localidad celebra su semana fallera 
durante la cual tienen lugar eventos como la “plantá”, “las 
despertás”, ofrenda de flores, fuegos artificiales, “mascletaes”, 
entre otros, que finalizan en la “cremà”.  

 Semana Santa de Gandia 1 Esta fiesta de carácter religioso es famosa por la riqueza del 
vestuario, las procesiones, misas, bendición de las palmas, 
Santos Oficios y Vigilia Pascual. 

 
Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008 
 
 

 CAMPOS DE GOLF 
 

CAMPOS 2  

 
 Campo de Golf Oliva Nova  
 Club de Golf Gandia 

 

HOYOS 

18 

6 

 

El Club de Golf Oliva Nova en Oliva fue construido en 1995 y se 
ubica en un complejo deportivo y residencial que cuenta con 
apartamentos, establecimiento hotelero con categoría 4 
estrellas, restaurante, salón para reuniones, pistas deportivas y 
un centro de salud y belleza. 

Por su parte, el Club de Golf Gandia es un campo 
especialmente idóneo para aquellos que desean iniciarse en la 
práctica de este deporte. Cuenta con restaurante y escuela de 
golf. 

 
Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008 
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 ESTABLECIMIENTOS DE SALUD Y BELLEZA 
 
ESTABLECIMIENTOS DE SALUD Y 
BELLEZA 2  

 Oliva 

 Gandia 

1 

1 

En Oliva y Gandia se encuentra la oferta de salud y belleza de 
este espacio, asociada a establecimientos hoteleros. 

En Oliva, el establecimiento hotelero se encuentra asociado al 
campo de golf Oliva Nova y alberga un centro de salud y 
belleza que ofrece tratamientos variados para el relax y el 
cuidado del cuerpo así como terapias antiestrés y programa de 
fitness. 

Por su parte, en Gandia, el establecimiento hotelero que 
alberga esta oferta de salud y belleza es de reciente creación 
(2005) y cuenta con una variada oferta de ocio (casino, cines y 
centro comercial). 

 
Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008 

 
 PUERTOS DEPORTIVOS  

 
Nº DE PUERTOS DEPORTIVOS 2  

Nº de amarres 

 Gandia  

 Oliva 

656 

400 

256 

El Real Club Náutico de Gandia es el de mayor tamaño y 
concentra el 61% de los amarres de este espacio. Ofrece 
servicios de restauración, piscina, escuela de vela, motor y 
remo. 

El Club Náutico de Oliva ofrece servicios de restauración, 
piscina y escuela de vela.  

Ambos puertos tienen un calado de 2 m. 

 

Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008 
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MATRIZ PRODUCTOS-MERCADO 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Los productos con un mayor grado de consolidación en La Safor se corresponden con el 

turismo de sol y playa individual y el turismo residencial. Se trata de dos productos 

que continuarán vinculados al turismo de iniciativas autoorganizadas, en su mayoría. En 

cuanto a la tipología de alojamiento extrahotelero, los apartamentos y similares se extienden 

por toda la costa, siendo esta modalidad la oferta turística de alojamiento más abundante, si 

incluimos en el cómputo los apartamentos que son ofrecidos bajo la denominación de 

turísticos, los que se usan como segundas residencias, y los que se alquilan o se ceden 

gratuitamente a amigos y familiares.  

 

El producto de sol y playa individual también opta por la oferta de campings, la cual se 

centra fundamentalmente en Oliva. Se trata de establecimientos conocidos desde hace años 

por sus clientes tradicionales de verano (españoles fundamentalmente, y en menor medida 

alemanes, holandeses, franceses y otros europeos), que buscan la proximidad al mar, la 

buena relación calidad/precio y un agradable entorno ambiental. En los últimos años, la 

demanda extranjera existente en invierno permite abrir durante todo el año a la mayoría de 

ATRACTIVO DEL MERCADO

C
A

P
A

C
ID

A
D

 P
A

R
A

 C
O

M
P

ET
IR

MEDIO BAJO

A
LT

A
M

ED
IA

B
A

JA

ALTO

PRIORIDAD 1

PRIORIDAD 2

PRIORIDAD 3

Las directrices deben fomentar su máximo desarrollo

Las actuaciones deben orientarse a mantener la situación actual o mejorarla

Se desaconsejan actuaciones relevantes en este producto-mercado

RESIDENCIAL

EXCURSIONISMO

TURISMO CULTURAL

TURISMO RURAL
TURISMO ACTIVO

SOL Y PLAYA 
INDIVIDUAL

SOL Y PLAYA ORGANIZADO

TURISMO DE GOLF

SALUD Y BELLEZA

IDIOMÁTICO

CONGRESOS-REUNIONESTURISMO NÁUTICO



DIRECTRICES PARTICULARES  
 
 
 
 

 
PÁGINA  16 

campings, con una demanda creciente de jubilados alemanes y de otros países 

centroeuropeos que pasan en ellos largas estancias. Es un producto-mercado a potenciar ya 

que existe una demanda creciente en el segmento de mercado de personas de edad 

avanzada y porque la combinación de bungalows, parcelas y ofertas complementarias (spa, 

piscinas cubiertas, gimnasios, etc.) diversifica el producto.  

 

Parte del éxito de ambos productos se basa en la proximidad a los mercados emisores y en 

una imagen consolidada de los destinos turísticos de este espacio. Se diferencian dos 

segmentos de demanda principales: los que vienen en familia buscando el buen tiempo y la 

playa, por una parte, y un segmento de personas de avanzada edad que pasa largas 

estancias atraídos por el clima.  

 

El turismo náutico presenta un alto atractivo por su elevada capacidad de gasto y efecto 

desestacionalizador. El principal destino, Gandia, dispone de la infraestructura necesaria 

para poder desarrollar una Estación Náutica, actuando como referente el Club Náutico, y su 

oferta de alojamiento y ocio complementario, favorecida, además, por su condición de 

subsede de la 32ª America´s Cup. A su vez, el Club Náutico de Oliva tiene la posibilidad de 

complementar y coadyuvar a la implantación de una Estación Náutica Comarcal.  En cuanto 

a la demanda actual, es testimonial la presencia de turistas residentes en el extranjero 

debido sobre todo a la escasa oferta actual de amarres, la cual ha sido cubierta por una 

demanda local, regional y, en menor medida, de otras partes de España.  

 
Las motivaciones del turismo cultural de componente urbano, residen en gran medida en 

el conocimiento del patrimonio cultural, artístico, monumental, histórico y etnológico, las 

compras y la asistencia a eventos programados. Tanto Gandia como Oliva (y Tavernes en 

menor medida) tienen la posibilidad de convertirse en ciudades visitables ya que poseen 

diversos atractivos culturales que pueden potenciarse (Palau Ducal, Colegiata, Monasterio de 

Santa María, San Jeroni de Cotalba, etc.), eventos y actividades culturales, así como oferta 

comercial y de entretenimiento alrededor de los centros históricos de la ciudad. Para este 

producto, la oferta de sol y playa, los atractivos naturales y culturales de la comarca se 

convierten en complementarios. En cuanto a la distribución de la demanda ésta se reparte 

entre puentes y fines de semana, durante todo el año. Los perfiles de los visitantes son 

grupos organizados diversos, parejas jóvenes y parejas maduras, con un nivel cultural 

medio-alto, procedentes del territorio valenciano y del centro de España. Asimismo destaca 

la existencia de recursos culturales de elevada potencialidad turística (los Borja, la Cova del 

Parpalló, Palau dels Centelles, etc.).  

 
El producto de sol y playa organizado se basa en la excelente calidad de los recursos 

asociados al producto (clima, playas, etc.) además de la buena relación calidad/precio en 

prestaciones básicas (transporte, alojamiento y manutención). Sin embargo, y teniendo en 

cuenta las nuevas tendencias en turismo, se requiere reforzarlo con actividades lúdico-
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culturales para desarrollar "al sol y en la playa": deportes, eventos, compras, actividades 

sociales y ocio temático. En lo que respecta a la oferta de alojamiento hotelero, ésta se 

concentra mayoritariamente en Gandia, y su dimensión permite trabajar con grupos. Los 

principales segmentos de mercado contratan paquetes turísticos a touroperadores 

españoles, comercializados vía agencia de viajes; a estos les siguen los que reservan 

directamente por fidelización al destino; los grupos del Imserso y similares. Es de esperar 

una comercialización directa al alza vía Internet entre nuevos clientes potenciales. Este 

espacio dispone de capacidad para nuevos hoteles en la costa y en Gandia ciudad, 

incluyendo fórmulas flexibles como la multipropiedad, los clubes privados, los condominios, 

etc. 

 

El turismo de golf se conforma en un producto con un grado medio de consolidación y alta 

capacidad para competir, ya que si bien la actual oferta se ve reducida a dos campos de 

golf, los nuevos proyectos pueden fortalecerlo y cualificar la oferta hotelera. Por otra parte, 

su carácter desestacionalizador y el alto nivel de gasto que genera este segmento de 

demanda contribuirá a mejorar la diversificación y la imagen de este espacio. De ahí, que se 

sugiera potenciar este producto ligado a una oferta competitiva de alojamiento comercial 

preferentemente. 

 

Los atractivos naturales y rurales de La Safor, por sus características intrínsecas y 

comparativas, revisten interés para desarrollar un producto de turismo de naturaleza, 

entrelazando los valores etnológicos con los valores naturales de los espacios de montaña, 

ríos y zonas húmedas y arenosas. La Marjal de Pego-Oliva, la Marjal de Gandia-Xeresa, el 

cordón dunar de la Platja de l’Ahuir y los macizos montañosos de La Safor pueden jugar un 

papel que mitigue la percepción de destino litoral que recibe elevados flujos de turistas. En 

este sentido, existen algunas iniciativas sobre alojamientos orientados al turismo rural en 

localidades del interior de La Safor, que sin duda pueden lograr rentabilidades a medio 

plazo. Para el mercado con motivación de disfrute de la naturaleza, el principal atractivo es 

el Parque Natural de la Marjal Pego-Oliva, ecosistema húmedo clave para determinadas 

especies de aves, peces, moluscos, anfibios y vegetación de humedales. El hecho de formar 

parte del Convenio Ramsar (acuerdo internacional para la protección de zonas húmedas), 

haber sido declarado ZEPA, y que, junto al cauce de los ríos Bullent y Racons, forme parte 

de la Red Natura 2000 de la Unión Europea, refuerza las ventajas de este espacio entre los 

visitantes cuya motivación es el disfrute de la naturaleza. La estrategia propone conjugar la 

Marjal con los cauces de los ríos y las playas y dunas, para configurar un producto más 

diferenciado, al tiempo que se estructura una red de itinerarios, señales de interpretación y 

protección integral de estos recursos interrelacionados. Los visitantes potenciales son 

jóvenes (en grupos organizados o por iniciativa propia), parejas, amantes de la naturaleza y 

el deporte; especialistas en flora y fauna; observadores de aves. Entre las áreas de interior 

interesantes para su aprovechamiento turístico destaca el Circ de la Safor, el Montdúver, la 

Valldigna, la vall de Vernissa o la vía verde entre Vilallonga y L’Orxa. Por otra parte, el 
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excursionismo, en sus segmentos de naturaleza y cultura, va incrementándose, lo cual se 

convierte en un factor positivo como complemento, en particular, para las empresas de 

restauración.  

 

El turismo activo y deportivo es aquel cuya motivación principal reside en la práctica de 

actividades físicas y deportivas. En los últimos años, se advierten tendencias diferenciadas 

entre aquellos que practican deportes. Por un lado están los que tienden a profesionalizar el 

deporte. Estos deportistas necesitan instalaciones que les permitan un entrenamiento de alto 

rendimiento deportivo, con equipamiento altamente especializado. En el otro extremo, se 

encuentran los deportistas aficionados, que realizan la actividad como una forma de 

esparcimiento y son menos exigentes. Dentro de este grupo está el deporte para todos, los 

campeonatos playeros, los circuitos en espacios públicos, etc. Podemos diferenciar también 

otro segmento especializado, que se siente atraído por actividades que se desarrollan en los 

espacios rurales y naturales, y se asocia generalmente a los deportes de riesgo, de 

aventura, dentro de lo se conoce como “turismo activo” y que está también relacionado con 

los deportes náuticos, el golf y diversos deportes de aire. Por último, se observa un 

segmento que busca en el deporte una mejora de la salud, la estética y la calidad de vida, a 

través de actividades complementarias a la actividad física, como pueden ser sauna, 

masajes, etc. 

 

Nuevos deportes como el golf y los de playa y mar se han introducido en los últimos años y 

son practicados por una parte de los residentes y por un sector de visitantes, si bien la 

mayoría nacieron y se desarrollaron orientados a estos últimos principalmente. 

 

En este producto-mercado distinguimos tres grandes grupos: deportistas profesionales que 

se entrenan en la comarca por la benignidad climática (futbolistas, jugadores de rugby, 

ciclistas, etc.), los jugadores de golf y el resto de aficionados a la actividad deportiva. El 

perfil de los visitantes se compone de: deportistas no específicos (jóvenes), clubs y 

asociaciones deportivas especializadas y centros educativos, todos estos de las zonas centro 

y norte de España; clubs semiprofesionales o profesionales de Centroeuropa; jugadores de 

golf europeos.  

 
El turismo de congresos y reuniones tiene como principal recurso la disponibilidad de 

sedes y equipamientos diversos para la realización de congresos, reuniones de empresarios 

o profesionales, convenciones de trabajadores especializados, etc. La conjunción de ocio y 

negocio en los núcleos urbanos cada vez es más evidente, y se observa que las ciudades 

muy activas en la celebración de congresos, reuniones y convenciones poseen a su vez una 

oferta cultural interesante. El visitante de esta tipología turística suele realizar un gasto 

turístico superior al estimado para el turista de sol y playa. Para el desarrollo de este 

producto se sugiere disponer de un palacio de congresos o similar de tamaño medio 

(capacidad para más de 400 asistentes en la sala principal), así como la constitución de un 
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organismo que se ocupe de la organización y promoción del producto. En este espacio, dos 

hoteles, uno en Gandia y otro en Oliva, además de la Escola Politécnica Superior de Gandia, 

disponen de salas adecuadas para congresos de tamaño medio. Los visitantes potenciales 

podrían ser estudiantes, profesionales, empresarios, vendedores, ejecutivos, etc., así como 

las entidades que aglutinan estos tipos de usuarios (sindicatos, colegios profesionales, etc.), 

procedentes de la Comunitat Valenciana y de la zona Centro de España. Asimismo, en este 

espacio se cuenta con las buenas comunicaciones necesarias para el desplazamiento de los 

visitantes. 

 

Si bien el turismo idiomático tiene escaso desarrollo en este espacio, un factor 

diferenciador y que puede posibilitar su estructuración como producto es la presencia de 

centros educativos superiores. Así, a través de la cooperación con las empresas de 

alojamiento, podría crearse un producto complementario. En esta apuesta por la 

diferenciación, por último, cabe destacar el turismo de salud y belleza, partiendo de la 

experiencia de los dos establecimientos existentes se puede favorecer el desarrollo de 

nuevas iniciativas al objeto de estructurarlo en un producto finalista de mayor alcance.  
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DIAGNÓSTICO DE SÍNTESIS: ANÁLISIS DAFO 

 
FORTALEZAS DEBILIDADES 

 Elevada notoriedad turística de este espacio en la 
zona centro de España y en el resto de la Comunitat 
Valenciana. 

 Buenas conexiones por autobús y tren con el centro 
del país, así como con Valencia ciudad y Cataluña. 

 Playas de referencia importante en el centro de 
España por su calidad. 

 Limpieza, servicios (seguridad, lavapiés, Cruz Roja, 
etc.) y actividades en la zona de playa satisfactorios 
según la percepción de los turistas. 

 Rutas Verdes de interés: antiguo ferrocarril de 
Gandia a Alcoi. 

 Patrimonio natural-paisajístico de alto valor con las 
sierras y valles de Valldigna, Montdúver, 
Marxuquera y Vernissa, si bien destaca por su 
singularidad la Marjal Pego-Oliva.  

 Patrimonio histórico artístico de atractivo 
internacional asociado a la Familia Borja. Otros 
destacados atractivos monumentales civiles y 
religiosos. 

 Oferta de alojamiento relativamente diversificada. 
 Destino muy importante en la Comunitat Valenciana 

en turismo de camping. 
 Existencia de un Hotel-Casino (Gandia). 
 Amplia oferta de restaurantes a precios asequibles. 
 Existencia de cocina y gastronomía propia, 

diferenciada y genuina: “fideuà”. Fuerte asociación 
a escala nacional de este plato típico con Gandia.  

 Alto nivel de fidelidad de la demanda a los destinos 
de este espacio. 

 Captación creciente de un mercado de tercera edad 
y de grupos de jóvenes fuera de temporada 
(turismo social). 

 Alto nivel de satisfacción global por parte de los 
visitantes, que se mantiene a través de las distintas 
temporadas turísticas, según diversas encuestas. 

 Oferta de instalaciones deportivas importante y 
diversificada con altas potencialidades. 

 Importante know-how acumulado durante varias 
décadas en la gestión del destino y las empresas 
turísticas. 

 Buena cobertura de la información y acogida al 
turista al través de las oficinas de la Red Tourist 
Info, especialmente en la costa, aunque también 
con presencia en el interior. 

 Experiencia en planificación y gestión turística 
avanzada, contrastada y de calidad (Gandia) 

 Existen centros de formación universitaria, 
ocupacional y continua en turismo. 

 Existencia de un CDT (Alqueria del Duc, en Gandia). 

 Excesiva dispersión de la propiedad y la gestión 
hotelera, siendo la mayoría de establecimientos de 
carácter independiente. 

 Escasa potenciación turística del parque natural de la 
Marjal Pego-Oliva. 

 Tráfico denso en los accesos a las playas con 
problemas de aparcamiento en temporada alta. 
Problemas en la N332 para acceder a Tavernes y 
para cruzar varios de los municipios al sur de Gandia. 

 Ausencia de un gran número de eventos relevantes 
desde punto de vista turístico. 

 Escasa variedad de la oferta museística. 
 Dificultad para diferenciar las playas de otras 

competidoras del Mediterráneo y de otros espacios 
litorales. 

 Gran peso de la oferta de alojamiento para usos 
residenciales. 

 Escasa oferta de alojamientos rurales. 
 Escasa oferta de establecimientos de hostelería de 

carácter más tradicional. 
 Débil orientación turística de las instalaciones 

deportivas en general y de las actividades náuticas 
(pesca, yatching, competiciones, etc.). 

 Escasas vías urbanas orientadas al uso ciclista u otras 
actividades deportivas (andar, correr, etc.). 

 Estacionalidad de la demanda. 
 Concentración principal del esfuerzo de gestión y 

comercialización en el segmento familiar vacacional 
de sol y playa dificultando la llegada de un flujo 
regular de turistas durante todo el año, que ayude a 
la rentabilización de determinados servicios 
complementarios, comercios de proximidad, servicios 
públicos, etc.  
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OPORTUNIDADES AMENAZAS 

 Oportunidad para desarrollar nuevos ejes turísticos 
(ferrocarril Gandia-Alcoi, senderos de montaña).  

 Áreas naturales y rurales con un importante efecto de 
imagen y de diferenciación de producto.  

 Patrimonio rupestre simbólico de alto valor (Cova del 
Parpalló). 

 Altas posibilidades de desarrollo turístico cultural 
relacionado con la familia Borja. 

 Fiestas de los Porrats, singulares y susceptibles de 
mayor potenciación turística. 

 San Jeroni de Cotalba como gran centro de atracción 
de turistas culturales. 

 Mejora de las comunicaciones por carreteras 
principales, secundarias y por la conexión Gandia-
Oliva-Dénia en ferrocarril.  

 Disponibilidad de una amplia y buena oferta de 
instalaciones, parques y zonas abiertas para el 
disfrute de actividades deportivas. 

 Localización adecuada para aprovechar el efecto que 
sobre la demanda producen los nuevos atractivos 
temáticos de Valencia y Benidorm (Ciutat de les Arts i 
les Ciències, parques temáticos, etc.).  

 Mejora de la imagen “ecológica” de La Safor si se 
aprovechan la singularidades de las marjales, la Platja 
de l’Ahuir y las montañas de La Safor. 

 Recursos de interés en el interior de La Sabor para 
fomentar su desarrollo turístico. 

 Promocionar procesos constantes de mejora de los 
destinos y de sus empresas aprovechando sistemas 
de certificación de la calidad. 

 Instalaciones universitarias: Campus de la 
Universidad Politécnica de Valencia y Universidad 
Internacional de Gandia en el verano perteneciente a 
la Universidad de Valencia. 

 Cierto éxodo rural desde los municipios del interior 
del espacio. 

 Contaminación ambiental derivada de la excesiva 
presencia de vehículos en carreteras principales y 
secundarias. 

 Falta de un catálogo exhaustivo del patrimonio 
histórico-artístico con potencialidad turística. 

 Presión antrópica sobre los recursos naturales. 
 Cierta presión sobre el suelo y los recursos naturales 

en algunos lugares y momentos del año.  
 El crecimiento de la oferta de apartamentos y 

similares destinados a la venta a particulares, como 
segundas residencias.  

 Pérdida paulatina de personalidad de la oferta 
complementaria deportiva, cultural y de ocio local, en 
beneficio de  franquicias y marcas internacionales, 
con productos y conceptos de servicio 
estandarizados. 

 Escasa cooperación intermunicipal, que afecta a la de 
eficiencia de algunos servicios públicos. 
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 SOBRE LOS RECURSOS TURÍSTICOS 
 
 

D.1 MEJORA Y PUESTA EN VALOR DE LOS RECURSOS TURÍSTICOS DE CARÁCTER 

NATURAL-PAISAJÍSTICO. 
 

La comarca de la Safor cuenta con una gran variedad y riqueza de recursos naturales 

paisajísticos, que en algunos casos no se han aprovechado como recursos turísticos. 

Respetando las diferentes figuras de protección, y las normativas de uso aplicables en cada 

caso, se considera interesante llevar a cabo actuaciones que fomenten la puesta en valor 

turístico de los marjales, los ríos y barrancos, las sierras y la huerta. Se considera 

interesante mejorar la accesibilidad turística a estos recursos mediante actuaciones de 

adecuación y limpieza, creación de itinerarios de naturaleza en los que la interpretación de 

los ecosistemas actúe como factor de diferenciación, señalización, adecuación de miradores, 

creación de oferta complementaria, etc.  

 

 

D.2 ORDENACIÓN, PLANIFICACIÓN Y GESTIÓN DE LAS PLAYAS DEL ESPACIO 

 

La trascendencia territorial y socio-económica de las playas en este espacio como materia 

prima del producto turístico de sol y playa, sugiere que se lleve a cabo un proceso de 

ordenación, planificación y gestión de carácter integrado de las playas, apostando por la 

calidad y la preservación medioambiental, con especial interés en aquellas que todavía 

conservan un estado poco urbanizado  o cuentan con recursos singulares (cordones 

dunares).   

 

Los Planes de Ordenación de playas, previstos en las Directrices Generales, pretenden 

alcanzar el objetivo general de compatibilizar la actividad turística con la conservación del 

medio ambiente. Se fijan una serie de objetivos específicos, concretados en: los impactos 

ambientales; la calidad del agua de baño; la capacidad de carga tanto física como ambiental 

y perceptual; la superficie de arena de playa y sus índices granulométricos; las densidades 

de edificación; el estado de las infraestructuras y equipamientos; la accesibilidad; y el 

volumen de demanda que generan. Para lograrlos es necesario, en base a las tendencias de 
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la demanda, la coordinación de los agentes públicos y privados que intervienen en el 

proceso de producción del espacio turístico, para facilitar la obtención de ingresos 

económicos que reviertan en la conservación de las playas y sus recursos complementarios. 

Todo ello no excluye otros como la participación en los programas de obtención de 

distintivos como son las banderas azules y la implantación de los actuales sistemas de 

calidad medioambiental.  

 

En este sentido hay que señalar que los municipios del litoral de este espacio destacan por 

el elevado número de playas con certificaciones de calidad y gestión medio ambiental, y de 

playas con bandera azul, lo que les sitúa en una posición ventajosa para la puesta en 

marcha de esta directriz y los convierte en una referencia en cuanto a la calidad en la 

gestión de playas en la Comunitat.  

 

 

D.3 REVALORIZACIÓN DE LOS RECURSOS HISTÓRICO-MONUMENTALES 

 

Se sugiere articular una política de revalorización de los recursos patrimoniales y culturales, 

marcando varias líneas temáticas, como activar turísticamente la herencia de los Borja, 

potenciar el patrimonio religioso, o el arqueológico y todo ello reforzado con la puesta en 

valor de la cultura y la arquitectura popular. 

 

Las acciones a desarrollar podrían ir dirigidas a la rehabilitación del patrimonio, la mejora de 

su accesibilidad (horarios de visita, señalización, etc.), elaboración de catálogos orientados al 

turista, articulación de rutas, etc. Asimismo, se sugiere poner en valor recursos etnográficos 

singulares, como los relacionados con la vida de  la huerta y el cultivo de la naranja, de gran 

tradición en la comarca, y que podrían ser un elemento diferenciador de este espacio 

turístico. 

 

 

 SOBRE LA OFERTA DE ALOJAMIENTO TURÍSTICO 
 
 

D.4 MEJORA DE LA COMPETITIVIDAD DEL ALOJAMIENTO 

 
Para mejorar la competitividad de los establecimientos de alojamiento en este espacio, y 

atendiendo a las nuevas exigencias de la demanda, se sugiere que las empresas turísticas 

diversifiquen la oferta de actividades complementarias de alto valor añadido que repercutan 

en su diferenciación. Así, estas nuevas ofertas requieren potenciar acciones turísticas 

relacionadas con la salud y la belleza, con el turismo de congresos y reuniones, turismo de 

negocios, con eventos culturales, deportivos etc.  
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Estas actuaciones pueden resultar de mayor interés en aquellos destinos del litoral que se 

han especializado en alojamiento no comercial o que cuentan con establecimientos hoteleros 

de menor categoría.  

 

Además,  la mejora de la competitividad pasa también por la aplicación de sistemas de 

gestión de calidad o recualificación de la oferta existente a través de acciones de 

modernización, mejorar de instalaciones, ampliación de servicios, etc. 

 

 

D.5 DIVERSIFICACIÓN DE LA OFERTA DE ALOJAMIENTO EN EL INTERIOR 

 

La calidad ambiental de los municipios interiores y su proximidad al litoral generan 

interesantes oportunidades para localizar ofertas de alojamiento y servicios turísticos y 

ponerlos en el mercado bajo una adecuada relación calidad-precio. Por este motivo sería 

recomendable ampliar la oferta de alojamientos rurales en los municipios del interior, 

creando establecimientos singulares, vinculados a productos de naturaleza, cultura o de 

turismo activo. 

 

 

D.6 POTENCIACIÓN DE LA MODALIDAD DE ALOJAMIENTO EN CAMPINGS 

 

Sería aconsejable potenciar esta modalidad de alojamiento ya que la demanda es alta en el 

segmento de demanda del turismo de sol y playa individual. Por lo tanto, es conveniente 

realizar actuaciones que garanticen esta oferta de alojamiento, habida cuenta de las 

ventajas que se derivan de la masa crítica existente en este tipo de oferta y sus 

repercusiones positivas desde el punto de vista de la desestacionalización de la demanda. 

 

 
 

 SOBRE LA OFERTA DE ACTIVIDADES Y SERVICIOS TURÍSTICOS  

 

 

D.7 APOYO A LA DIVERSIFICACIÓN  DEL TURISMO ACTIVO 

 

La situación actual favorece la creación de empresas de turismo activo, sobretodo las 

orientadas a las actividades lúdico-deportivas a realizar en los municipios del interior del 

espacio, ya que, actualmente un 75% de estas oferta operan en Gandia y Oliva. La actividad 

de estas empresas resulta particularmente interesante en temporada baja, dado que la 

benigna climatología favorece la realización de este tipo de actividades. 
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D.8 POTENCIACIÓN DE LOS EVENTOS RELACIONADOS CON LA MÚSICA  

 

Los eventos que se celebran en este espacio y están relacionados con diferentes 

modalidades musicales revisten un gran interés por el carácter internacional de los mismos. 

En este sentido se recomienda dar una mayor dimensión turística a estas manifestaciones 

culturales, incrementando su difusión y favoreciendo el consumo turístico de los mismos. 

Una mayor colaboración entre los municipios que albergan estos festivales para su 

concepción como producto cultural integrado revestiría un gran interés, especialmente para 

la difusión conjunta y la creación de nuevos eventos vinculados a los festivales que se 

celebren en diferentes momentos del año. 

 

 

 SOBRE LA ORDENACIÓN DEL TERRITORIO Y EL PLANEAMIENTO URBANÍSTICO 
 

 

D.9 COORDINACIÓN DEL PLANEAMIENTO URBANÍSTICO 

 
Se considera conveniente la mejora de la imagen de las entradas a los núcleos urbanos para 

generar escenarios más atractivos. De igual modo, se aconseja aplicar medidas de 

dinamización en los centros históricos, que refuercen la identidad. Todo ello se debe 

completar con medidas de coordinación territorial y urbanística entre los municipios de 

menor entidad a lo largo del eje sur de La Safor, de Gandia a Oliva. Incluso, cabe plantearse 

la viabilidad la redacción de un Plan de Acción Territorial de carácter integrado para esta 

comarca. 

 

 

 SOBRE LAS INFRAESTRUCTURAS 
 

 

D.10 MEJORA DE LAS INFRAESTRUCTURAS VIARIAS 

 

Sería recomendable para mejorar los flujos por carretera realizar actuaciones que faciliten el 

tránsito entre Bellreguard y Oliva, es decir, realizar actuaciones sobre la AP-7, N-332 y otras 

vías existentes o nuevas. Por otra parte y dada la importancia de las playas es conveniente 

mejorar las vías de comunicación “verticales”: Tavernes, Gandia y Oliva, con sus respectivas 

playas.  
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D.11 MEJORAR DE LAS INFRAESTRUCTURAS FERROVIARIAS DE ACCESO 

 

Sería interesante extender la línea ferroviaria entre Gandia y Denia, con ramales de tranvías 

a determinadas poblaciones. Se trataría de una infraestructura con una decisiva importancia 

a medio y largo plazo, dada la cercanía de Valencia y la belleza paisajística de parte del 

recorrido. 

 

 

D.12 INCREMENTO DEL USO TURÍSTICO DE LAS INSTALACIONES DEPORTIVAS  

 

La escasa orientación actual de las instalaciones deportivas hacia su uso turístico requiere de 

una reorientación de estas instalaciones, sobre todo por el peso específico que tienen las 

segundas residencias o residencias turísticas. Debe tenderse a la polivalencia en el uso de 

las instalaciones, es decir, la combinación de público residente y visitante para rentabilizar la 

inversión y el coste de mantenimiento, así como contribuir a la diversificación de la oferta 

turística. 

 

 

D.13 INCREMENTO DE LA OFERTA DE AMARRES EN LOS PUERTOS DEPORTIVOS 

 

Posibilidad de potenciar la oferta de amarres, sobre todo la dirigida a la demanda extranjera, 

en los puertos deportivos de Gandia y Oliva, ya que en la actualidad escasean, y por otra 

parte se prevé un incremento de la demanda en los próximos años por las sinergias creadas 

por la America’s Cup. Se sugiere la  posibilidad de estudiar la viabilidad de crear marinas 

secas para evitar la ampliación de los recintos portuarios y su consiguiente impacto 

ambiental. 

 

 

D.14 POTENCIACIÓN DEL TURISMO DE GOLF 

 

La fuerte demanda existente para este producto, junto a las excelentes condiciones 

meteorológicas y paisajísticas para su práctica en la comarca de la Safor, y la importante 

oferta de alojamiento ya existente, sugiere la posibilidad de potenciar la oferta de campos 

de golf ya que en la actualidad únicamente existen dos instalaciones. Una mayor oferta 

permitiría articular un producto integral, que sería beneficioso para desestacionalizar la 

actividad de los establecimientos hoteleros y de oferta complementaria. El fomento de este 

tipo de oferta debería adaptarse a la Ley del Golf de la Comunitat Valenciana y al Plan 

Estratégico de desarrollo de este deporte previsto en las Directrices Generales. 
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 SOBRE LOS EQUIPAMIENTOS COLECTIVOS CON INCIDENCIA EN LA ACTIVIDAD TURÍSTICA 
 

 

D.15 DINAMIZAR EL COMERCIO COMO COMPLEMENTO A LA ACTIVIDAD TURÍSTICA 

 
Se recomienda llevar a cabo de un programa de activación comercial de todo el espacio 

turístico y fomentar el comercio en centros urbanos históricos y en mercados, potenciando 

formas de comercio y artesanías tradicionales. Se trataría de dinamizar las zonas comerciales 

tradicionales, en el marco de los Planes de Actuación Comercial, identificando los espacios a 

dinamizar y fomentando su uso turístico. Asimismo resultaría de interés para la consecución 

de este objetivo, potenciar iniciativas como la Calidad de Servicio en el Pequeño Comercio 

impulsada por la Fundación Valenciana de la Calidad.   

 

 

D.16 MEJORAR LA INTEGRACIÓN DE LAS ZONAS PORTUARIAS EN EL ENTRAMADO 

URBANO. 
 

Se recomienda abordar la reconceptualización de las zonas portuarias de Gandia y Oliva 

integrándolas en el entorno urbano por medio de la especialización y la posible ampliación 

bajo criterios de sostenibilidad. Se debería mejora la imagen e integración paisajística de las 

fachadas marítimas urbanas, tanto de playas como portuarias, convirtiendo los frentes 

portuarios en polos de atracción turística integrados con los núcleos de población y los 

paseos marítimos en espacios de máxima calidad urbana. 

 
 

 SOBRE LA ESTRUCTURACIÓN DE NUEVOS PRODUCTOS TURÍSTICOS Y 

POTENCIACIÓN DE LOS EXISTENTES. 
 

 

D.17 POTENCIACIÓN DE UN PRODUCTO TURÍSTICO VINCULADO AL DISFRUTE DE LA 

NATURALEZA. 
 

Este producto podría asociarse fundamentalmente al Parque Natural del Marjal de Pego-

Oliva y a otros atractivos del espacio que podrían vincularse a partir del hilo conductor del 

recurso agua, como elemento vertebrador del producto y que vincularía recursos tales como 

acequias, aljibes, pozos, marjales, dunas, mar, etc., a la vez que la etnología, gastronomía y 

flora y fauna del agua.  
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En relación al Parque Natural del Marjal Pego-Oliva, éste cuenta con elementos singulares de 

gran interés en torno a los cuales estructurar itinerarios interpretativos que permitan un 

mayor conocimiento de los aspectos característicos y singulares de este espacio como 

pueden ser el agua, como elemento clave de este ecosistema, la vegetación y el paisaje de 

humedal, la fauna o aspectos etnológicos vinculados al cultivo del arroz.  

Asimismo se debería contar con la presencia de empresas de turismo activo que desarrollen 

su actividad en estos espacios naturales (promoviendo el uso ordenado de los recursos) y 

que fomenten actividades vinculadas al disfrute de dichos espacios desde la óptica de la 

educación medioambiental y la interpretación del paisaje, flora y fauna. Todo ello de 

respetando las normas de uso público y los posibles planes de dinamización que lleve a cabo 

la Conselleria de Medio Ambiente. 

 

Se aconseja también promover la existencia de nuevas modalidades de alojamiento que se 

adapten a las características de un visitante cuya motivación es el disfrute de la naturaleza. 

Esta oferta debería desarrollarse en base a unos criterios de integración del alojamiento en 

el espacio protegido y contemplar la realización de buenas prácticas ambientales y 

actividades de ecoturismo. 

 

 

D.18 IMPULSO AL PRODUCTO CUTURAL  

 

Se sugieren las siguientes líneas de actuación: 

 

 Creación de recorridos en torno a las referencias a la Familia Borja 

 Potenciar un producto de “castillos”, aprovechando los nueve municipios que presentan 

castillos declarados BIC: Recorrido por Benifairó de la Valldigna, Oliva, Afahuir, Almiserà, 

Gandia, Font d’en Carrós, Rótova y Villalonga.  

 Aprovechar como producto la vila y raval de Oliva, uno de los mejores conjuntos 

históricos existentes en la Comunitat Valenciana. En este mismo sentido, también 

potenciar la arquitectura popular y la influencia de Gregorio Mayans. 

 Potenciar la oferta museística y su proyección turística 

 

 

D.19 ESTRUCTURACIÓN DE LA RUTA DELS MONESTIRS-PAS DEL POBRE COMO 

PRODUCTO TURÍSTICO.  
 

Esta ruta de reciente creación que atraviesa parte de este espacio, se centra en el atractivo de 

los monasterios de San Jeroni de Cotalba en Alfauir y de Santa María de la Valldigna en 
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Simat de la Valldigna. Para su estructuración como verdadero producto turístico se debería 

contar con la participación conjunta de entes públicos e iniciativa privada de forma que su 

colaboración permita crear un producto turístico cultural atractivo en el que se integren el 

patrimonio cultural e histórico, paisajístico, gastronómico y la oferta comercial. Para la 

efectiva coordinación de dichos agentes, se propone la creación de mesas de trabajo en las 

que participen tanto responsables del patrimonio como entes públicos y empresarios 

vinculados directa o indirectamente con la actividad turística, con el objetivo de planificar 

conjuntamente actividades, trabajar iniciativas concretas de forma consensuada y para 

analizar nuevas propuestas de contenidos o atractivos que pudieran incorporarse a la ruta. 

 

Asimismo, se aconseja incorporar nuevos elementos que mejoren la interpretación de la ruta 

como paneles, audiovisuales, guías interpretativas de los monasterios, etc. y el disfrute de la 

misma en un amplio sentido (oferta de restaurantes, compras, servicios, oferta de 

actividades, etc.). En este aspecto, la oficina de turismo de Simat de la Valldigna jugaría un 

importante papel en la dinamización de este producto desde una concepción supramunicipal. 

 

 

 D.20 IMPULSO A LA REALIZACIÓN DE EVENTOS COORDINADOS 

 
Se sugiere potenciar este tipo de producto ya que la oferta, aún siendo amplia, está 

escasamente estructurada, teniendo hasta el momento trascendencia real los eventos de 

Gandia y el del Monasterio de Simat de la Valldigna (Festival de Música de Tecla). Así,  se 

propone  revisar la agenda de eventos y su promoción para que puedan convertirse en 

factores motivadores de desplazamientos y estancias turísticas de mayor duración. Sería 

también interesante incrementar los eventos relacionados con los nuevos productos a 

potenciar, es decir, turismo cultural, de naturaleza, activo, etc. Con el fin de provocar flujos 

turísticas relacionados con la actividad, al tiempo que se genera y trasmite una imagen de 

destino asociada a estos productos. 

 

 

 SOBRE LA PROMOCIÓN, INFORMACIÓN Y COMERCIALIZACIÓN TURÍSTICA 
 

 

D.21 CUALIFICACIÓN DE LOS SERVICIOS DE LA RED TOURIST INFO 
 
La Safor cuenta con 12 oficinas Tourist Info, 10 de ellas cubren todos los destinos de litoral 

(con la excepción de Guardamar de la  Safor) y dos, de reciente incorporación, Simat de la 

Valldigna (que da cobertura en el Vall  de la Valldigna) y Rótova (que da cobertura en la 

Sierra de la Safor), destinos de interior. 
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Para consolidar la buena cobertura de los servicios en la zona, se propone extender el 

modelo de implantación de la “Q” del ICTE en Tourist Info Gandia al resto de las oficinas de 

la comarca, priorizando las oficinas de Oliva y Tavernes de la Valldigna, así como mejorar la 

coordinación de las mismas para potenciar la complementariedad de los destinos que la 

integran. 

 
 

D.22 MEJORA DEL POSICIONAMIENTO DEL ESPACIO TURÍSTICO 

 

Desde esta directriz se sugieren las siguientes actuaciones:  

 

 Mejorar la comunicación en destino de forma coordinada y empleando elementos 

innovadores. 

 

 Mejora en la interpretación turística de los elementos patrimoniales con la utilización de 

soportes con información turística (idiomas, tipología, integración en el entorno, etc.). 

 

 Realización de actuaciones preferentes como por ejemplo: 

 Estudio de branding, a partir de palabras como Gandia, Safor, Valldigna, Borja 

 Posicionamiento y diferenciación respecto a otros destinos del litoral 

 Comercialización a través de una plataforma online de ámbito comarcal 

 Mejora de la imagen “ecológica” del destino aprovechando las singularidades de las 

marjales, las playas del l’Ahuir y las montañas de La Safor. 

 

 

D.23 REFORZAR LA CUALIFICACIÓN DE LOS PROFESIONALES DEL SECTOR TURÍSTICO 

 

Dada la necesidad de creación de nuevos productos, su promoción y comercialización se 

sugiere aprovechar las instalaciones universitarias existentes (Campus de la Universidad 

Politécnica de Valencia y la Universidad Internacional de Gandia de Universidad de Valencia) 

para la cualificación de recursos humanos que hagan posible la puesta en marcha de estos 

productos, resultando fundamental la labor del CDT de la Conselleria de Turismo ubicado en 

L´Alqueria del Duc de Gandia.  
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 SOBRE LA GESTIÓN TURÍSTICA A ESCALA MUNICIPAL Y SUPRAMUNICIPAL 
 

  
D.24 CREACIÓN DE UN ENTE PÚBLICO-PRIVADO PARA LA GESTIÓN TURÍSTICA DEL 

ESPACIO. 
 

Se propone la creación de un órgano mixto de gestión turística con participación público-

privada que ayude a mejorar el diálogo, la coordinación, la colaboración y consenso en la 

comarca así como por la ampliación y mejora de la información estadística turística de orden 

local y comarcal. Este órgano podría ser el encargado de promover y llevar a cabo las 

directrices anteriormente señaladas. 

 

 

D.25 DISEÑO DE UNA ESTRATEGIA PARA EL DESARROLLO TURÍSTICO DEL ESPACIO 

 

La gestión turística comarcal sugiere apoyarse en una estrategia definida a través de un Plan 

Estratégico que siente las bases para la renovación de los destinos litorales y la puesta en 

valor de los municipios prelitorales, un planteamiento fundamental para el desarrollo de 

complementariedades territoriales y para afianzar una oferta de interior singular que mejora 

la imagen global del espacio. 
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