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PLAN DE ESPACIOS TURISTICOS DE LA COMUNITAT VA

LA DELIMITACION DE LOS ESPACIOS TURISTICOS
DE LA COMUNITAT VALENCIANA

En el Titulo IV de la Ley 3/98 de Turismo se definen los espacios
turisticos como “aquellas areas delimitadas de territorio cuyas
estructuras y actividades turisticas gocen de tal homogeneidad que
permita la ejecucion de una politica turistica comin y uniforme para
toda el area”. Dicha homogeneidad deriva, basicamente, del modelo
territorial y urbanistico, de los recursos turisticos existentes y del
comportamiento de la oferta y la demanda, pero también de las
posibilidades de complementariedad entre los municipios que integran
cada espacio.

La delimitacion de los espacios turisticos comporta un mejor
conocimiento de la realidad territorial y turistica valenciana que
posibilita una mejor adaptacién de las politicas publicas a la singularidad
de cada espacio, favoreciendo actuaciones coordinadas que permitan
una mayor eficiencia de la inversién publica y privada. Hay que destacar
gue la delimitacion propuesta no pretende, en modo alguno, constituir
una divisién administrativa de caracter turistico. Se trata de identificar
una serie de espacios dotados de caracteristicas similares que justifican
la aplicacion de directrices particulares, adaptadas a las necesidades de
cada espacio.

Por otra parte, las directrices particulares son perfectamente
compatibles con las directrices generales que abarcan mas de un
espacio turistico. Por tanto, la presente delimitacion constituye una
referencia para las politicas publicas y nunca una divisién rigida que
limite las posibilidades de actuacion dentro de cada espacio o entre
espacios turisticos, puesto que el objetivo de la complementariedad
territorial también es aplicable, l6gicamente, a iniciativas que afecten a
més de un espacio turistico.

La delimitacion de espacios presenta el caracter orientativo propio del
Plan de Espacios Turisticos y ha sido ampliamente debatida en las
iniciativas de participacion publica (Grupos de Trabajo, Entrevistas y
Presentaciones Publicas), alcanzando un alto grado de consenso de
acuerdo con los fines expuestos. La delimitacion de espacios, no
obstante, ha sido un proceso complejo realizado a partir de los
siguientes criterios:
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DIMENSION EQUILIBRADA, desde el punto de vista superficial, para evitar
excesivos contrastes interespaciales.

CRITERIOS FISIOGRAFICOS E HISTORICOS, que configuran la base de los
recursos turisticos, naturales y culturales, y contribuyen a individualizar
espacios con caracteristicas comunes que cohesionan un espacio y le
diferencian del resto.

HOMOGENEIDAD/HETEROGENEIDAD, cOomo criterios basicos para la
delimitacion de unidades territoriales, tomando en consideracion ciertas
similitudes o diferencias en relaciéon con determinadas variables (cultura,
historia, paisaje, gastronomia, patrimonio, etc.).

COMPLEMENTARIEDAD entre destinos y productos turisticos que favorecen
una mayor integracion territorial y turistica, y, por tanto, requieren
actuaciones coordinadas, generalmente de caracter supramunicipal.

NODALIDAD, en la medida en que un nucleo urbano ejerce funciones
centrales sobre un territorio mas amplio y sirve de elemento de
integracion y cohesion territorial.

AMBITOS  POLITICO-ADMINISTRATIVOS CON  INCIDENCIA  TURISTICA.
Determinadas iniciativas publicas que afectan a la actividad turistica
dependen de diferentes ambitos administrativos con una adscripcion
territorial variable (Municipios, Mancomunidades, Grupos de Accion Local
derivados de programas de desarrollo rural, programas de actuacién
diversos,...) que, en ocasiones, puede favorecer un mayor grado de
cohesion territorial o integracion de politicas. Es el caso de los Grupos de
Accion Local en las comarcas de interior de la Comunitat Valenciana, que
han contribuido a promover actuaciones en materia de desarrollo rural
con un acusado protagonismo de la actividad turistica y que deben ser
tenidos en cuenta como realidades operantes a la hora de delimitar los
espacios turisticos.

PLANIFICACION DEL POTENCIAL TURISTICO. La Comunitat Valenciana
comprende una notable diversidad de espacios que debe traducirse en
una oferta turistica mas diversa y equilibrada. Los espacios litorales
maduros y emergentes, los destinos tradicionales de ciudad y los nuevos
metropolitanos y periurbanos, los espacios con alta personalidad y
tradicion cultural, natural y rural, y los asentados sobre el ocio-turismo de
nueva generacion, contenedores culturales tematizados y de negocios;
todos son susceptibles de ser turisticos. De ahi la importancia de que cada
espacio turistico identifique su vocacién y estrategias de desarrollo en un
contexto interrelacionado, definiendo un perfil turistico y territorial
competitivo, sostenible y diversificado.
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La aplicacién de los criterios referidos, generalmente interrelacionados, ha
dado lugar a 21 espacios turisticos, sobre los que se ha realizado un
diagnostico sintético con el fin de proponer las Directrices Particulares
correspondientes. El diagndstico se ha basado en el andlisis de cinco
apartados fundamentales:

= La estructura demografica y socioecondmica y su interrelacion con la
actividad turistica.

= la estructura de la oferta turistica (fundamentalmente alojamiento y
empresas de servicios y actividades turisticas).

ALTO Y MEDIO VINALOPO [ t

= El inventario sintético de los principales recursos turisticos

= La matriz de productos-mercado, con el fin de determinar la capacidad
para competir y el atractivo de mercado en cada uno de los productos-
mercado seleccionados para cada espacio.

= Un andlisis DAFO (Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades)
como sintesis del diagnéstico.

A partir del diagndstico de cada espacio, se formulan Directrices Particulares
a modo de lineas de actuacién que constituyan una referencia para las
politicas publicas con incidencia turistica, y contribuyan a definir una
estrategia turistica para cada espacio, tanto desde el punto de vista de la
competitividad sectorial como de la sostenibilidad del modelo de desarrollo
turistico. Las Directrices se estructuran en los siguientes ejes:

= Recursos Turisticos

= Oferta de alojamiento turistico

= Oferta de actividades y servicios turisticos

=  Ordenacion del territorio y planeamiento urbanistico

= Infraestructuras

= Equipamientos colectivos con incidencia en la actividad turistica

= Estructuracion de nuevos productos y potenciacion de los existentes
=  Promocion, informacién y comercializacion turistica

= Gestidn turistica a escala municipal y supramunicipal
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DESCRIPCION DEL ESPACIO

ESPACIO TURISTICO 18: ALTO Y MEDIO VINALOPO

Las comarcas del Alto y Medio Vinalopé constituyen un espacio de interior con un notable
dinamismo, derivado de una estructura econdémica compuesta fundamentalmente por
sectores productivos de vocacion exportadora, como el calzado, la industria de extraccién y
elaboracion de marmoles, y la agricultura intensiva de uva de mesa o de vid con dedicacion
a la produccién vitivinicola. A pesar del interés econémico de todas estas actividades, el
hecho de tratarse de sectores todos ellos sometidos a los avatares y desequilibrios de los
mercados internacionales y, por tanto, a complejas coyunturas periddicas, hace que para
estos municipios el desarrollo de la actividad turistica pueda entenderse como una
posibilidad de diversificacion de la estructura econdémica capaz de generar rentas
complementarias y puestos de trabajo vinculados directa o indirectamente al sector
Servicios.

La configuracion fisica de este espacio en torno al eje del rio Vinalopé le confiere el caracter
de “paso natural” de comunicacion entre la Meseta castellana y el litoral de la Comunidad
Valenciana. En los valles articulados en torno al cauce del rio las pendientes son muy
suaves, con laderas que enlazan con los relieves circundantes recubiertas de sedimentos de
gran fertilidad y que constituyen el espacio Util dedicado a la agricultura de regadio y al
cultivo de la vid, el almendro o los frutales, donde se asientan también los ndcleos de
poblacién y los desarrollos industriales. En contacto con estos amplios valles encontramos
relieves enérgicos, como puedan ser las Sierras del Cid, del Maigmo, de la Alguefia o de la
Solana al Este del area, y la Sierra de Salinas o Sierra del Reclot hacia el Oeste, cuya
combinacion con el llano humanizado constituye parte fundamental del paisaje de estas
comarcas. Las relaciones funcionales entre nicleos de poblacion de diferente rango, unido a
la pertenencia a una unidad territorial cohesionada por la existencia de las infraestructuras
viarias, articuladas en torno a la fosa del Vinalop6 y sus depresiones transversales, justifica
la percepcion unitaria del area como espacio de actuacién y toma de decisiones en el
desarrollo, ordenacién y estructuracién de la actividad turistica.
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SINTESIS DE LOS RECURSOS TURISTICOS PRINCIPALES

Dentro de este apartado se relacionan los recursos mas singulares de cada espacio,
habiéndose establecido como criterio para su selecciéon, el de contar con alguna figura de

proteccion o declaracion oficial de su interés.

Para el analisis de estos recursos, se han utilizado fuentes oficiales con datos del 2006 y se
ha tratado de introducir algunas actualizaciones posteriores en recursos de especial

relevancia para el espacio.

O RECURSOS NATURALES

(1 ESPACIOS DE INTERES NATURAL

LUGARES DE INTERES COMUNITARIO

= Els Alforins

= Sierra de Crevillent

= Maigmé i Serres de la Foia de
Castilla.

= Sierra de Salinas

Este LIC es compartido con el espacio de la Vall d’Albaida y con
espacio Valles de Alcoi y Sierras Interiores. En este espacio se
extiende por el municipio de Villena. Se trata de un valle
agricola con una peculiar parcelacion en la que se alternan
cultivos de cereal, vid y frutales y que se ha convertido en el
habitat apropiado para un gran nimero de especies de fauna,
especialmente pequefias rapaces.

Se trata de un LIC compartido con el espacio Area
Metropolitana Alacant-Elx. Cuenta con una superficie total de
5.083 ha. y en este espacio englobaria a los municipios de
Hondén de las Nives, Hondén de los Frailes y Aspe. Se trata de
un area montafiosa de relieve escarpado y vegetacion de
dominio semiérido alicantino.

Se trata de un LIC compartido con el espacio Valles de Alcoi y
Sierras Interiores. Cuenta con una superficie total de 13.823
ha. y en este espacio englobaria a los municipios de Sax y
Petrer. Destaca por sus héabitats forestales (pinares y carrascar)
y gran variedad de matorrales.

Este LIC abarca una superficie de 7.735 ha. y se extiende por
los municipios de Villena, Salinas, El Pin6s y Monover. Se trata
de una zona montafiosa mediterrdnea con una excelente
representacion de vegetacion gipsicola y habitats relacionados
con roquedos y desprendimientos rocosos. Alberga especies
singulares de aves rapaces y quiropteros.
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= Laguna de Salinas 1
= Arenal de Petrer 1
= Salero y Cabecicos de Villena 1

DIRECTRICES PARTICULARES

Se trata de una zona humeda de interior ubicada en el
municipio de Salinas y caracterizada por la presencia de medios
salinos derivados de la composiciéon geolégica del area.

Curiosa formaciéon dunar interior que alberga una de las
mejores representaciones de la vegetacion psamofila
continental existente en la Comunitat Valenciana.

Comprende una laguna interior de caracter salino y un relieve
en lomas (cabecicos) que alberga una interesante vegetacion
gipsicola. Destacan los restos de infraestructuras asociadas al
aprovechamiento de la sal.

Fuente: Elaboracién propia a partir de la Conselleria de Medio Ambiente, Agua, Urbanismo y Vivienda, 2008

[E] SENDEROS E INSTALACIONES RECREATIVAS FORESTALES

SENDEROS 31
= Gran Recorrido (GR:7) 1
= Pequefio Recorrido (PR-V: 3, 6, 25, 30

29, 30, 32-36, 107, 143, 144, 159,
165, 166, 169, 179, 195, 196).

INSTALACIONES RECREATIVAS FORESTALES 10

= Area Recreativa (AR) 2
= Refugio Forestal (RF) 3
= Zona de Acampada (ZA) 4
= Albergue Forestal (AF) 1

La red de senderos de pequefio recorrido es muy amplia, sobre
todo en el area del Medio Vinalopd, gracias a las iniciativas de
entidades como el Centro Excursionista Eldense y la Diputacién
de Alicante, entre otras. Este espacio interior dispone de 30
senderos, que recorren un total de 340 km. El GR-7 discurre 49
kms desde Elda hasta Pinoso. En la confeccion vy
mantenimiento de senderos destaca el municipio de Petrer, que
junto al vecino municipio de Elda, disponen el 68% del total de
senderos. El resto de municipios con senderos son Pinoso,
Salinas, Monover, Sax, Aspe y Monforte del Cid.

Cabe destacar igualmente la existencia de una Via Verde, la
llamada del Xixarra o Chicharra en el espacio que recorria el
antiguo trazado del ferrocarril de cercanias que unia Alcoi,
Villena y Yecla. Se trata de una via senderista completamente
adaptada que recorre 15 Km. desde el Santuario de Ntra. Sra.
de las Virtudes hasta Biar.

El Alto-Medio Vinalopé posee una oferta de alojamiento forestal
bastante completa, ya que los Refugios Forestales, Zonas de
Acampada y Albergues Forestales representan el 80% de las
instalaciones recreativas forestales. No ocurre lo mismo con las
Areas Recreativas que son manifiestamente escasas. El
municipio mejor dotado en cuanto a instalaciones forestales es
Petrer (RF: L”Avaiol y ZAs: Caprala y Rincon Bello). El resto de
municipios con instalaciones son Salinas (AF: Casa Calpena y
RF: Los Castillos), Aspe (AR: Ntra. Sra. de las Nieves),
Monforte del Cid (ZA: Orito), Pinoso (RF: Vedat del Pinés) y
Sax (ZA: El Plano).

Fuente: Senda Verda. Conselleria de Medio Ambiente, Agua, Urbanismo y Vivienda, 2006 y Diputacién Provincial de

Medio Ambiente, 2006.
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O PATRIMONIO CULTURAL VALENCIANO

MONUMENTOS Y CONJUNTOS
HISTORICOS DECLARADOS BIEN DE 16
INTERES CULTURAL (BIC)

= Castillo 8
= Conjunto histérico 1
= Elemento cultural 1
= Monumento 4
= Torre 1
= Yacimiento arqueoldgico 1

La configuracién geografica del eje del Vinalopé como corredor
de transito entre las tierras de la meseta y la costa, unido a los
rasgos climaticos y a la fertilidad de sus suelos justifica que sea
éste un entorno con una ocupacién humana intensa desde
épocas remotas. La tipologia de los recursos culturales es
variada y abarca desde restos de ocupacién prehistérica,
poblados iberos, o asentamientos islamicos hasta llegar a las
colonias agroindustriales del siglo XIX, a lo que cabria afiadir
los recursos asociados a la arquitectura modernista con casas y
palacios situados en nucleos urbanos o dispersa en los
municipios y que se vincula a las fortunas procedentes de la
agricultura y la primera industrializacion.

Son de destacar, por su potencial y abundancia, cuatro tipos de
recursos:

Por su impronta en la imagen del area, los castillos, que con
posicion defensiva elevada se disponen a lo largo del rio,
entre los que destacan por su gran belleza el de Sax y el de
Villena. El resto de municipios con castillos son Aspe, Elda,
Monover, Novelda y Petrer.

Otro grupo relevante de recursos culturales es el asociado a
edificios religiosos: ermitas e iglesias de diversa importancia
y calidad.

Edificios modernistas vinculados a las fortunas de los
empresarios industriales del siglo XIX.

Finalmente los yacimientos arqueoldgicos cuya variedad y
distinta cronologia puede justificar actuaciones concretas
para impulsar un producto cultural concreto asociado a
éstos.

Villena posee un notable patrimonio histérico, al contar con un
conjunto histérico, un yacimiento arqueoldgico (Cabezo
Redondo) y varios monumentos declarados BIC (lglesia de
Santiago Apostol y Palacio de Villena). Aunque con menos BICs
declarados, no se puede pasar por alto el patrimonio
modernista que posee Novelda (Santuario de Santa Maria
Magdalena, casas en el centro historico).

Fuente: Instituto del Patrimonio Histérico Espafiol. Ministerio de Cultura, 2006
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O MUSEOS

MUSEOS 14
= Elda 4 En su mayoria se trata de museos de caracter local y comarcal.
= Villena 4 Elda y Villena son los municipios que cuentan con mayor oferta
R museistica, con 4 museos cada uno. Otros municipios con esta
* Monover 2 oferta cultural son Monover (2), Novelda (2), Aspe (1) y Petrer
= Novelda 2 (1). Las tematicas predominantes son la arqueologia y la
etnologia, destacando el Museo del Calzado en Elda para la
= Aspe 1 difusion del pasado y presente de esta industria, la Casa-Museo
« Petrer 1 Modernista de Novelda, una de las pocas que existen en

Espafia con este estilo arquitecténico y el Museo Arqueolégico
José Maria Soler en Villena, que alberga “el Tesoro de Villena”,
uno de los hallazgos aureos mas importantes de la Edad del
Bronce.

Constituyen un grupo de recursos interesante dentro del
patrimonio cultural de la zona, por la relativa concentracion,
pero sobre todo por la calidad de alguno de ellos, que unido a
otros recursos in situ en los diferentes municipios deberian ser
objeto de atencion para la creacién de productos concretos.
Por ejemplo, basados en los restos arqueol6gicos, como es el
caso de Villena y Elda, la fabricaciéon del calzado y su historia
en Elda, o de la produccién del vino (Pinoso), entre otros.

Fuente: Sistema de informacion turistica de la Comunitat Valenciana Winsitur. Conselleria de Turisme, 2006

B EVENTOS

EVENTOS DESTACADOS 11

= Mercado Medieval de Elda La oferta de eventos en este espacio no es
= Feria comercial y rincén medieval en La Alguefia especialmente abundante o diversificada en cuanto a
= Mercado Medieval en Novelda tematicas. Destaca la clara orientacion de este

espacio hacia la celebracion de eventos
gastronémicos y las ferias que combinan el comercio
con la degustacion de productos gastronémicos
(Mostra del Pinés y la feria comercial de La Alguefia).
Llama la atencion la reiteracion de los mercados
medievales que, precisamente, por su repeticion,
dejan de ser diferenciadores.

= Mercado Medieval de Petrer

= Mostra del Pin6s Antic en Pinoso

= Semana Gastronémica de Pinoso

= Festival de Jazz en Villena

= Semana de puertas abiertas de Cabezo Redondo
en Villena.

= Mercado Medieval de Villena Trojazz

= Muestra Gastrondmica Villenense

Fuente: Sistema de informacién turistica de la Comunitat Valenciana Winsitur. Conselleria de Turisme, 2006
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B FIESTAS
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FIESTAS DE INTERES TURISTICO 3

= Villena 1 Fiesta de Moros y Cristianos en honor a Nuestra Sefiora de las
Virtudes.

= Elda 1 Fiestas de Moros y Cristianos

= Petrer 1 Fiestas Hispano-Arabes en honor a San Bonifacio

Fuente: Sistema de informacion turistica de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008

B CAMPOS DE GOLF

CAMPOS 1

« Club de Golf Alenda 18

Hovos

El Club de Golf Alenda se ubica en el municipio de Monforte del
Cid y posee una longitud de campo de 6.257 m. Se ofrecen
servicios de restauraciéon y salén privado para reuniones (40
personas).

A pesar de que en la actualidad s6lo se pueda hablar de un
campo de golf, los proyectos aprobados para el desarrollo de
hasta cuatro campos mas podria plantear la posibilidad de
contar con una masa critica para la creacién de un producto
turistico de golf.

Fuente: Sistema de informacién turistica de la Comunitat Valenciana Winsitur. Conselleria de Turisme, 2006

O OTROS RECURSOS DE INTERES TURISTICO

RECURSOS VINCULADOS A LA ACTIVIDAD
AGROINDUSTRIAL

= Colonia Santa Eulalia
= Colonia de Salinas

= Casas de labor

= Casas cueva

= Alquerias

= Refugios

= Elementos vinculados a la gestién del agua
(Pozos, acequias, balsas, redes de riego,
etc.)

Se trata de un conjunto de elementos enormemente variado y
con cierto interés tanto etnografico como histérico e incluso
arquitecténico, en algunos casos. El listado de elementos
inventariados por la Conselleria de Cultura es muy abundante y
su estado de conservacion desigual. No obstante, son
numerosos los recursos susceptibles de ser integrados en
rutas, a partir de su adecuacién para el desarrollo del turismo
rural, agroturismo o enoturismo, e incluso turismo industrial
(Colonia Santa Eulalia).
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RECURSOS VINCULADOS A LA ARQUITECTURA DE

GUERRA

= Edificios vinculados a los ultimos dias de la Son numerosos los elementos bien conservados que se
Segunda Republica (posicién Yuste, posicion relacionan directamente con momentos clave de la guerra civil
Dakar, Colegio Padre Manjon, etc.) espafiola y con los ultimos momentos de la Segunda Republica,

» Refugios cuyo gobierno se establecié en los municipios de Petrer y Elda.

Como hecho histérico acaecido en esta comarca, creemos
interesante su potencial diferenciador, capaz de generar una
ruta tematica entre los municipios de Petrer, Elda y Monover,
entre otros; y entre éstos y la ciudad de Alicante cuyo
protagonismo en los Ultimos dias de la contienda civil es
conocido.

= Nidos de ametralladoras

Fuente: Conselleria de Cultura y Deporte, 2006
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MATRI1Z PRODUCTOS-MERCADO

ATRACTIVO DEL MERCADO

ALTO MEDIO BAJO

ALTA
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© AGROTURISMO

@ RESIDENCIAL

CAPACIDAD PARA COMPETIR

MEDIA

@ TURISMO

TURISMO CULTURAL O

@ TURISMO DE
NEGOCIOS

BAJA

TURISMO INDUSTRIAL @

O SALUD Y BELLEZA

PRIORIDAD 1 Las directrices deberian fomentar el maximo desarrollo de los productos-mercado

E PRIORIDAD 2 Las actuaciones deberian orientarse a mejorar o, al menos, a mantener la situacién actual

|:| PRIORIDAD 3 Las actuaciones presentan un menor grado de prioridad

La vinculacion industrial y agricola del territorio ha dificultado poder hablar actualmente de
productos turisticos consolidados. Sin embargo, si es posible observar claras potencialidades
para la puesta en marcha de productos diferenciados capaces de competir en el mercado en
un futuro. De entre todos ellos, cabe destacar las buenas posibilidades para el desarrollo de
un producto de enoturismo, a partir de las instalaciones vitivinicolas de los municipios de
Pinoso, La Romana, Monover, Sax, Petrer o Novelda, entre otros. Los estudios realizados por
otras comunidades autébnomas, como La Rioja, sobre el creciente interés de la demanda
hacia este producto y el atractivo de mercado del mismo para su desarrollo comercial, unido
a las iniciativas que ya existen desde algunos Ayuntamientos arropados por el sector
empresarial de bodegas y restaurantes, hace oportuno plantear la idoneidad de apostar por
el desarrollo de una ruta del vino, en la que se pongan en relacion varios de los activos
territoriales vinculados a esta actividad tradicional. En relacion con ello, pudiera incluso
llegar a plantearse en el futuro el desarrollo de una oferta de agroturismo vinculada a la
cosecha de la vid y a su transformacion posterior en vino, de forma similar a la que
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comienza a realizarse en otras Comunidades Auténomas. Ello implicaria la adecuacion de las
instalaciones vitivinicolas para el trabajo testimonial de los turistas, y la creacion de una
oferta de alojamiento diferenciada capaz de albergar a unos potenciales usuarios quiza mas
exigentes.

Las opciones para el afianzamiento del turismo rural en este espacio son claras, teniendo
en cuenta la excelente accesibilidad y el caracter todavia rural de algunos de estos
municipios. Aunque escasa aln, ya existe oferta de establecimientos de alojamiento rural en
varias localidades, en forma de casas rurales y albergues, con vocacion de ofrecer un
producto diferenciado y de calidad. Ademas puede hablarse de cierto auge de esta actividad
a tenor de la reciente apertura de varias casas rurales en Petrer, Villena o Monover. Ademas,
si a la oferta de alojamiento se afiade la existencia de una red de senderos bastante extensa
en el area, sobre todo en el municipio de Petrer, es posible hablar de un claro potencial para
el excursionismo, vinculado hasta ahora fundamentalmente a los nicleos de poblacion de
caracter industrial de Elda y Petrer, con una larga trayectoria dinamizadora del senderismo
que justifican la densidad de senderos de pequefio recorrido en el area. Existen igualmente
otros senderos en los municipios de Monover, Pinoso, Hondon de las Nieves, Monforte del
Cid, Aspe o Salinas, ademas de que esta zona se halla recorrida por el sendero de Gran
Recorrido GR-7. Todo ello hace pensar que el excursionismo puede ser otro medio para
dinamizar el area desde el punto de vista turistico, dada la proximidad a los nucleos del
litoral, considerado como un mercado emisor de clara potencialidad, siempre y cuando se
generasen estructuras capaces de generar beneficio econdmico y social en las areas de
recorrido senderista.

La combinacién de la existencia de senderos, con la de turismo activo a partir de las
empresas de este tipo que operan en la zona (senderismo, escalada, paseos ecuestres),
unido a la creciente oferta alojativa, y al despegue de un nuevo interés gastrondmico, cuyos
valores también comienzan a despuntar a partir de comentarios que ensalzan la gastronomia
de la zona por parte de figuras de la cocina nacional, podrian servir para crear un espacio
turistico de interior rural y activo que complemente a la oferta litoral, dinamizando a su
vez otros recursos naturales y culturales del area.

El favorable contexto climatico de este espacio, las excelentes condiciones de accesibilidad y
la nutrida presencia de equipamientos, junto a la proximidad al espacio de servicios del
litoral, son factores que justifican unas buenas expectativas para la competitividad del
turismo de golf en esta area. La presencia de un campo de golf de 18 hoyos en el
municipio de Monforte del Cid y la existencia de varios proyectos para desarrollar hasta 5
nuevas instalaciones de este deporte asi lo refrenda.

La existencia de los castillos que jalonan el valle del Vinalop6, constituye otro punto de
interés que precisa atencion, y que a pesar de su vistosidad no suponen mas que una
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pequefia muestra del enorme potencial del turismo cultural en la zona. La posibilidad de
complementariedad de los productos turisticos de la costa es evidente pues se trata de una
serie de fortalezas, claramente visibles desde la carretera y accesibles, desde el punto de
vista viario. El atractivo del mercado de este producto es alto si se consiguiera atraer flujos
de visitantes que recorrieran la zona, conociendo no sélo el legado medieval sino también el
rico pasado histérico de este espacio, salpicado de vestigios arqueoldgicos y se desarrollaran
diferentes formulas de oferta cultural. Sin embargo, a pesar de la riqueza patrimonial y de
su clara potencialidad de éxito, se debe ser consciente de que son muchas e importantes las
acciones a realizar para poder llegar a hablar a medio plazo de un producto de turismo
cultural en este espacio.
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La arraigada actividad agricola e industrial de estos municipios, hace pensar que también
existen posibilidades de desarrollar un turismo, complementario de los anteriores, a partir de
los recursos vinculados a la produccion del calzado, el vino o el aceite, e incluso las especias.
El atractivo del mercado puede justificar la inversion, sobre todo si se combina con una
adecuada interpretacion del patrimonio etnografico vinculado a estas actividades. La

existencia del museo del Calzado en Elda, por ejemplo, podria servir de nodo aglutinador de
una serie de iniciativas comerciales y turisticas en varios municipios vinculados al calzado o
la marroquineria.

Finalmente, tanto el caracter de ciudades medias en cuatro de los municipios del area como
la orientacion industrial de buena parte de estos municipios, hace conveniente la
incorporacion a esta matriz de un producto vinculado a medios urbanos de cierta dimension,
como puede ser el turismo de negocios. La larga trayectoria industrial del area favorece
los intercambios comerciales vinculados a la actividad fabril.
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FORTALEZAS

Buena accesibilidad general del espacio.
Benignidad climatica.

Proximidad del destino a los mercados
emisores del entorno.

Presencia importante de recursos
culturales tanto en cantidad como en
calidad: castillos, restos arqueolégicos,
arquitectura modernista.

Existencia de cierta variedad de recursos
naturales y de una red de senderos
balizada que los recorren.

Rasgos gastrondmicos diferenciados.
Varios  argumentos  histéricos y
culturales en las comarcas para generar
rutas.

Campos de cultivo y vida tradicional en

algunos municipios.

Fiestas locales con potencial interés
turistico.

Existencia de algunas iniciativas
turisticas exitosas desde las

administraciones locales y un escenario
empresarial favorable al desarrollo de
proyectos.

Presencia  de

colectivos locales

interesados en la conservacién del
patrimonio natural y cultural.

Apuesta municipal por la promocion de
los recursos turisticos.

Existencia de un grupo de Accion Local
PRODER (Asociacion para el Desarrollo
del Alto Vinalopé) que incluye el apoyo a

iniciativas turisticas y de ocio.

DIAGNOSTICO DE SINTESIS: ANALISIS DAFO

DEBILIDADES

Escasa accesibilidad a algunos de los
recursos: propiedad privada, estado de
conservacion, falta de sefalizaciébn u
horarios de visita inadecuados.
Degradacién saocial y urbana en algunos
centros histéricos.

Escasez de iniciativas privadas para la
recuperacién del patrimonio construido.
Escasez de alojamiento

adecuada para captar nuevos segmentos

oferta de

de demanda.

Débil posicionamiento en algunos canales
de promocién y comercializacién.

Escasa coordinaciéon de los esfuerzos
municipales para la creacion de productos
turisticos conjuntos y su promocion
conjunta en el exterior.

Problemas de financiacion municipal para
proyectos de tipo turistico-recreativo.
Escasa iniciativa local emprendedora para
desarrollar proyectos turisticos
innovadores.

Falta de formacién y capacitacion para el
servicio y atencion turistica.

Escasa conciencia social sobre el valor del

patrimonio municipal.



OPORTUNIDADES

Nuevas tendencias en la demanda con

mayor sensibilidad hacia el turismo
activo, natural y cultural.

Aumento del segmento de demanda del
turismo cultural.
Existencia de iniciativas culturales y
turisticas en los espacios turisticos
aledanios.

Estrategias globales en el mercado
turistico nacional, regional y provincial
para la diversificacion del modelo
turistico.

Mayor movilidad del turista de sol y
playa del litoral en busca de actividades
complementarias en el interior.
Existencia de

iniciativas residenciales

con oferta complementaria en el
entorno comarcal.

Creciente preocupacién de la opinion
publica por la conservacion y uso social

del patrimonio.

PLAN DE ESPACIOS TURISTICOS DE LA COMUNITAT VA

AMENAZAS

Posible competencia de otros destinos en
espacios turisticos cercanos con ciertas
similitudes.

Creciente presion urbanistica que traslada
el modelo expansivo de ocupacion en
forma de urbanizacion con campo de golf
a los municipios del interior.

Contexto  econdémico  marcadamente
industrial y agrario hasta ahora.
Reticencias sociales frente a las
innovaciones productivas y cambios en el
uso de los recursos.

Riesgo percibido de impactos culturales y
sociales para los valores tradicionales de

la comunidad.

LENCIANA
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DIRECTRICES PARTICULARES

O SOBRE LOS RECURSOS TURISTICOS

D.1 MEJORA DE LA SERALIZACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS

La variedad de recursos naturales y culturales con la que cuenta la zona tiene un rasgo
comun: escasa adecuacién aun de los mismos para que sea posible un consumo recreativo o
turistico. Es cierto que la red de senderos balizados en varios de los municipios del area es
importante. Sin embargo, puede hablarse de una sefializacion escasa de la gran mayoria de
recursos naturales y culturales, tanto direccional hacia el propio recurso como posicional una
vez en el mismo que ademads, si existe, a menudo presenta ciertas deficiencias en su
mantenimiento.

Se propone estudiar la viabilidad de generar una sefializacion especifica para el espacio,
donde quedaran reflejados todos los productos y recursos, siempre atendiendo a los criterios
que vienen expuestos en el Plan de Sefializacion Turistica que recogen las Directrices
Generales de este Plan (homogeneidad, imagen, coordinacion de las actuaciones, etc.).

Al margen de la sefalética de orientacion y seguimiento de las rutas, se sugiere cierta
homogeneidad en el disefio de paneles informativos, con una secuencia y dosificacion de
contenidos en cada itinerario, comenzando siempre con un panel inicial de contextualizacién
y descripcion global, que se complementara con otros paneles menores, dedicados a la
descripcion de cada recurso vinculado a la ruta. Estas consideraciones deberian estar
incorporadas al Plan de Interpretacién Turistica del Patrimonio de la Comunitat Valenciana.

D.2 MEJORAS EN LA ACCESIBILIDAD A LOS RECURSOS TURISTICOS

El trabajo de campo efectuado sobre los recursos del area evidencia que uno de los aspectos
a mejorar que coinciden en la gran mayoria de ellos es su dificultad de acceso, sobre todo a
los recursos culturales. Las razones son varias, pero en buena parte la dificultad de partida
radica en que se trata de elementos de propiedad privada o de la Iglesia, lo que en la
practica hace mucho mas dificil su disfrute (casas de labor, palacios, ermitas, iglesias). Sin
embargo, este aspecto se reproduce en el caso de otros edificios de propiedad municipal, de
entre los que destacan -por su impronta paisajistica- los castillos. Si bien es cierto que desde
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hace un tiempo se estan produciendo grandes avances en esta linea, como lo demuestra la
apertura al publico continuada de los castillos de Villena, Novelda y Petrer.

Por todo lo expuesto, y con caracter general se sugiere mejorar la accesibilidad fisica de los
recursos para hacer posible el disfrute del patrimonio. Se deberia comenzar por hacer
posible el acceso efectivo a los principales recursos, haciendo facil y posible su entrada,
también para grupos especiales con movilidad reducida (no solo personas con minusvalias,
sino también personas mayores, por ejemplo), mediante la construccién de rampas,
pasarelas, allanado de caminos, disposicion de areas de descanso en los recorridos, etc.
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D.3 CREACION DE UN CENTRO DE VISITANTES O SIMILAR

Por otro lado, en los recursos mas relevantes es preciso disponer algunos servicios y
equipamientos que hagan posible la realizacion de una visita satisfactoria que, ademas,
genere gasto turistico. Para la difusién y puesta en valor de determinados recursos, seria

aconsejable la construccion o adaptacién de las instalaciones existentes para la creacion de
un centro de visitantes o similar, como espacio de acogida y explicacién de los valores del
territorio que se visita. En este espacio podrian tener cabida los siguientes centros de
interpretacion:

= Centro de interpretaciéon sobre el patrimonio arqueoldgico del Vinalopd,
disperso por varios municipios. Esta instalacion podria ubicarse por ejemplo en Villena,
dada la presencia en el municipio de un nimero elevado de yacimientos arqueolégicos
de cronologia diversa y reconocida importancia (como el Cabezo Redondo o Terlinques),
que ademas se complementan con el museo arqueoldgico local que alberga el Tesoro de
Villena.

= Centro de visitantes sobre la produccién del vino, cuya ubicaciéon podria ser
Pinoso, que lleva ya un tiempo promoviendo una ruta sobre el vino, a partir de la
asociacién de varias bodegas, algunas de ellas visitables. Si bien es cierto que Monover
estd igualmente apostando por esta opcién a partir de la iniciativa de una de las
bodegas mas representativas y potentes de la comarca, se considera que la capacidad
de dinamizacion territorial turistica podria ser mas evidente en el extremo occidental del
espacio, donde la actividad agraria y la actividad vitivinicola tiene un mayor peso en la
estructura econdmica de los municipios y pedanias del area. En cualquier caso, su
posible sede deberia responder a la realizacion de un riguroso estudio de viabilidad y
oportunidad.

= Centro de visitantes sobre los castillos del Vinalopd. La eleccion de ubicacion, al
igual que en casos anteriores, para este centro no resulta sencilla, pues la importancia
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historica y visual de los castillos de Villena, Sax o Petrer resulta notable. Si se atendiese
por ejemplo a un reparto funcional de tematicas, se sugiere considerar la eleccion del
castillo de Sax que, por su ubicacidon intermedia y magnifica posicién defensiva sobre la
pefia, ejemplifica el caracter de frontera de estos pueblos y posibilita la comprension de
los mecanismos de comunicacion entre estas localidades.

= Aungue son varias las posibles opciones de trabajo en este tipo de equipamientos, se
propone la creacion de un Centro de visitantes sobre la industria del calzado, de
fuerte impronta econdmica en este espacio, y con ubicacion en las ya existentes
instalaciones del Museo del calzado de Elda, pero realizando un esfuerzo de
interpretacion sobre la historia, evolucion del proceso productivo e importancia
socioecondmica de esta actividad.

D.4 ADECUACION DEL CONJUNTO DE CASTILLOS DEL ESPACIO PARA LA CREACION DE

UNA RUTA.

En relacién con todo lo expuesto hasta ahora, respecto a la adecuacion de los recursos para
su visita (sefalizacion, accesibilidad, equipamientos y servicios), se plantea la conveniencia
de poner en marcha una serie de acciones dirigidas a crear la ruta de los castillos del
Vinalopo (ver al respecto la Directriz de este documento “Creacion del producto territorio de
frontera” a partir de la ruta de los castillos del Vinalopd), que ya existe en el imaginario
colectivo y que ha llegado a generar material promocional, pero que ain no es una realidad
de manera efectiva. Se hace necesario mejorar la accesibilidad de estos elementos, de gran
visibilidad en el territorio comarcal y de enorme vocacion para la visita recreativa y
educativa.

Las acciones de mejora de accesos se concretan en dos aspectos: por una parte, rebajar las
notables pendientes que se han de salvar para llegar a ellos (derivadas de su ubicacién
defensiva) y, sobre todo, en la mejora de adecuacidon para el paseo de personas con
movilidad reducida; por otra, en la mejora del acceso al interior de estos recintos, dado que
realmente no suelen estar abiertos al pablico de manera continuada en algunos casos, con
horarios no homogéneos y con procedimientos diversos para poder realizar una visita guiada
(si ésta es posible), que ademas depende de instituciones variadas. La situacién actual
dificulta la existencia de una ruta efectiva de los castillos, que pudiera ser realizada por
grupos organizados acompafados de un guia local o de manera individual.

Un primer paso para la adecuacion de los castillos, seria la coordinaciéon de las diferentes
administraciones locales implicadas para fijar un calendario y horario de apertura fijo y
compartido y, si esto no fuera posible, la aprobacién de un “protocolo” para el acceso
sencillo de grupos a estas fortalezas que, por otra parte forman parte importante de la
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imagen del Medio y Alto Vinalopé. Podria crearse una comision de los diferentes
responsables municipales en cultura y turismo, para acordar los servicios minimos que
deberian reunir estos recursos, con el fin de hacer viable la existencia de esta ruta.

Como requisitos minimos deberian figurar accesibilidad fisica real -no peligrosa- a estos
recintos y la recuperacion de los elementos mas emblematicos de su estructura, ademas de
la existencia de aseos para el uso de los visitantes y de areas para el descanso tras el
ascenso. Es aconsejable igualmente concretar una sefialética adecuada hacia los recursos,
empleando el logo de la ruta que ya se ha descrito anteriormente. Finalmente también seria
conveniente el uso de paneles de rasgos similares en el interior de todos los castillos, que
indiquen los elementos principales de cada uno de ellos, empleando las técnicas
interpretativas adecuadas en la construccion del soporte y la redacciéon de los textos, con el
fin de garantizar una mayor comprension y satisfaccion de los potenciales visitantes, con
contenidos sobre los rasgos del castillo en cuestion, pero también con una minima
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contextualizacién sobre el resto de los elementos de la ruta.

Todo ello se complementaria con la visita al centro de visitantes ya mencionado, que podria
girar, por ejemplo, en torno a la frase tema del tipo “Territorio de frontera”, y que recogeria
los aspectos comunes de la historia y las funciones de todos estos conjuntos.

D5 ADECUACION DE LOS RECURSOS DE MAYOR POTENCIALIDAD PARA LA CREACION

DE UNA RUTA DEL VINO.

Con esta directriz se plantea la posibilidad de identificar todos los recursos con potencialidad
turistica vinculados a la produccion vitivinicola, especialmente aquellos que, por su
representatividad, calidad o interés patrimonial pudieran conformar la materia prima de un
producto de turismo enoldgico en el espacio. La larga tradicion vitivinicola de algunos
municipios de este espacio ha llegado en la actualidad a su madurez, con la elaboracién de
vinos que comienzan a ser reconocidos en el exterior por su singularidad, como muestra la
concesién de varios premios a algunos de los vinos fondillon del area. Del total de bodegas
adscritas al consejo regulador de la D.O. Alicante, mas del 60% corresponden a estas
comarcas, fundamentalmente a los municipios de Villena (7 bodegas), Monover (5) y Pinoso
(7), ademas de otras bodegas en el resto de municipios. Vifiedos, bodegas y casas de labor
del area se hallan vinculados a este producto, cuyo interés para la creacion de una ruta
enoldgica justifica el esfuerzo de identificar los elementos mas relevantes para garantizar su
viabilidad. Desde el municipio de Pinoso se estan realizando esfuerzos por impulsar esta
ruta, de hecho este municipio ha sido aceptado recientemente en la asociacion de Ciudades
del Vino ACEVIN, que impulsan la creacién del producto Rutas del Vino de Espafia.
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Seria interesante estudiar la viabilidad de configurar esta ruta del vino para el espacio que
nos ocupa ofreciendo al turista la posibilidad de pasear por los vifiedos, visitar bodegas y
conocer el proceso de elaboracién y produccién del vino, participando en catas de los
productos de la denominacion de origen, alojarse en el medio rural, degustar la gastronomia
local y adquirir productos tipicos, ademéas de conocer el patrimonio del entorno inmediato.
Por ello, previo a la propuesta de una ruta, como producto turistico (ver al respecto la
Directriz de este documento “Potenciar la puesta en marcha de un producto de turismo
enoldgico™), es preciso identificar cuales son los establecimientos que rednen los requisitos
minimos para su inclusion en la ruta, cuyos estandares son de obligado cumplimiento para
ACEVIN: las bodegas deben estar dentro del marco territorial de una D.O. y deben estar
adscrita a su consejo regulador; deben disponer de personal capacitado para la realizacién
de visitas guiadas a sus instalaciones; deben estar abiertas al publico un minimo de 12 horas
a la semana y de dos dias con un horario adecuado y contando con personal de atencion al
publico; debe existir igualmente sefializacion direccional hacia la bodega e informacion en el
establecimiento sobre el horario de apertura al publico y teléfono de contacto para la
realizacién de visitas guiadas. Ademas, las bodegas deben ofrecer la posibilidad de degustar
al menos unos de sus vinos, para lo cual debe disponer de una sala o zona especifica para
ello; también es preciso que exista la posibilidad de adquirir vino embotellado de la propia
bodega y, por ultimo, debe disponer de aseos para el uso de los visitantes en adecuadas
condiciones.

De las 29 bodegas pertenecientes a este espacio y adscritas al Consejo Regulador de la D.O.
Alicante, seria necesario identificar aquellas que reldnen las condiciones minimas
establecidas. Esta tarea, a realizar a modo de autoevaluacion por las propias bodegas,
implica de hecho una jerarquizacion en el orden de prioridad para su inclusion en la ruta del
vino y orienta las pautas de adecuacion de las instalaciones vitivinicolas si desean estar
presentes en este nuevo producto.

Ademas, esta directriz sobre la identificacion y adecuacion de los recursos asociados al vino
deberia complementarse con la identificacion en este inventario tematico de los restaurantes
del area que pudieran crear una oferta gastronémica combinada (favoreciendo el maridaje
de caldos y gastronomia del espacio). Se deberia incluir igualmente en este inventario el
listado de comercios artesanales especializados en productos gastrondmicos tradicionales
(como embutidos y dulces, de gran calidad en este espacio), con el fin de crear una
acumulacion de elementos suficientes para generar una ruta completa, diversa y atractiva
para los potenciales visitantes, e igualmente interesante para los municipios dedicados a
esta produccion, por su posible impacto econdmico y redistribucion del beneficio en la
sociedad local de estas areas rurales.
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D6 CONSOLIDACION DE LA RED DE SENDEROS

Se ha sefalado la existencia de cierta densidad de senderos balizados en el area, pero
también una cierta polarizacion de éstos en los municipios de Petrer y Elda y, por extension,
en la mitad oriental de este espacio. Seria conveniente potenciar igualmente la actividad del
senderismo en el area occidental, y aprovechar la existencia de las Sierras de Salinas y el
Reclot para generar un area de senderismo mas amplia y de mayor atractivo, por la
diversidad de paisajes y espacios donde practicar esta actividad, capaz ademas de justificar
pernoctaciones en el area. La imagen consolidada de algunas instituciones a nivel local y
provincial en el excursionismo puede ayudar en esta tarea, asi como la existencia de cierta
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abundancia de refugios, campamentos y areas de descanso en las distintas sierras.

D? POTENCIAR EL USO DE LAS VIAS VERDES EXISTENTES EN EL ESPACIO: LA VIA

VERDE DEL XIXARRA.

Existe también la posibilidad de potenciar otro tipo de senderos, que se podrian combinar
con la actividad cicloturista. El trazado de la antigua via del Xixarra, que unia Yecla, Villena y
Alcoi, presenta un gran potencial para ello. A su paso entre el Santuario de las Virtudes (en
Villena) y Biar, esta via se halla en desuso, con pista de tierra para este tipo de practica, por
lo que el esfuerzo para potenciar su uso y generar formulas de uso turistico empleando
otros recursos del entorno no seria de gran dificultad. Esta via conecta con la Via Verde del
Serpis (entre Muro de Alcoi y Gandia, ya en Valencia) y la Via Verde de Alcoi (entre Alcoi y
La Canal, por el Parque Natural de la Font Roja), de forma que podria generar un trazado
senderista o cicloturista de gran longitud capaz de crear un flujo relativamente importante
de turistas.

D8 CREACION DE UNA RED DE YACIMIENTOS ARQUEOLOGICOS

Ya se ha expuesto que el eje del Vinalop6 ha sido desde la prehistoria hasta nuestros dias
lugar de preferente asentamiento humano. Los diferentes pueblos que vivieron y
comerciaron en estas tierras han ido dejando su impronta en cada periodo histérico, con
muestras representativas en distintos municipios. La cantidad de restos arqueolégicos de
este espacio es ingente segun muestra el catdlogo de la Conselleria de Cultura de la
Generalitat Valenciana: Agost (13 elementos), Aspe (21), Elda (49), Hondon de los Frailes
(2), Honddn de las Nieves (4), La Romana (2), Monforte del Cid (12), Monover (15), Novelda
(36), Petrer (28), Pinoso (17), Sax (12), Villena (114). La variedad de los mismos es también
notable, desde etapas prehistoricas, ibéricas, romanas, islamicas o de época medieval, y con
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restos notables en cuevas, necrépolis, poblados, villas, etc. Tal es la variedad que, previo a
la propuesta de una ruta o producto turistico a partir de estos recursos, se aconseja la
realizacién de una identificacién de los elementos mas relevantes y su priorizacién.

Resulta conveniente la creacién de un inventario de recursos arqueolégicos que analice la
potencialidad real de uso turistico o recreativo de éstos, a partir de varios criterios: si los
restos son claramente identificables por el publico en general o no; si se trata de elementos
relevantes dentro del periodo histérico (con ayuda de expertos en la materia seria
interesante crear una clasificacion cronologica y jerarquizacion de importancia); si son
espacios fragiles que sufririan el impacto de la visita; si los lugares son facilmente accesibles
0 se hallan en el subsuelo de espacios urbanos o construidos; si es posible su acceso al
publico en general y presentan sefializacion hacia y en el recurso; si se hallan ya preparados
para la visita o es precisa la intervencion interpretativa en ellos, etc.

También se considera crucial establecer, a partir de este andlisis previo, una coordinacién
intermunicipal y supramunicipal entre los distintos 6rganos gestores municipales con
competencias en la materia (concejalias de cultura, museos arqueolégicos, archivos
municipales, etc.) conducente a generar una masa critica suficiente para cada periodo
cronoldgico y/o para cada tipo de recurso (cuevas, necrépolis, villa romanas, etc.) capaz de
atraer flujos de visitantes expresamente con la finalidad de conocer el rico bagaje
arqueoldgico de este espacio. De este modo, paulatinamente podrian verse incorporados al
listado de elementos visitables otros recursos menores, en virtud de su mejor conocimiento
y nivel de adecuacion.

En resumen, esta directriz plantea dos cuestiones bésicas: por una parte, la necesidad de
realizar una jerarquizacion de los recursos existentes antes de emprender acciones concretas
de creacién de un ruta en el espacio; por otra, la conveniencia de generar una red de
yacimientos de diferente cronologica (prehistérica, ibérica, romana, islamica, medieval) que
se complementen entre si generando rutas tematicas, a partir de un hilo conductor de raiz
histdrico, con el fin de crear un proyecto mas ambicioso de “Turismo cultural arqueolégico”,
gue ademas podria complementarse con otros recursos naturales y con la practica del
senderismo. Dentro de esta estrategia, se considera aconsejable la creacion del centro de
visitantes del patrimonio arqueoldgico del Vinalop6é o similar como nodo articulador de las
actuaciones de conservacion, recuperacion, y difusién y puesta en valor de este patrimonio.
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D9 RECUPERACION DE LA COLONIA AGROINDUSTRIAL DE SANTA EULALIA PARA SU

USO TURISTICO.

Entre los términos de Villena y Sax, la Colonia de Santa Eulalia es una antigua colonia
agroindustrial construida en el siglo XIX. Su situacién entre dos términos municipales ha
hecho que este enclave singular, de indudable interés histérico y educativo, haya
permanecido sin apenas uso y que en la actualidad presente un estado de semiabandono. La
combinacion de edificios fabriles y de almacenaje (harina y licores), junto a otros de uso
social (teatro, ermita, administracién de correos y varias placetas) y de residencia de los
trabajadores y propietarios, hace de este conjunto urbano un enclave de cierto interés para
generar un producto de turismo industrial con amplias posibilidades de éxito. Seria, por
tanto, recomendable estudiar la posibilidad de llevar a cabo la rehabilitacion de los
inmuebles recuperables y la redaccion de un proyecto de dinamizaciéon para dotar de
contenido y funcién social a este conjunto arquitecténico de indudable interés historico y
patrimonial.

D.10 INVENTARIADO Y RECUPERACION DE LOS RECURSOS VINCULADOS A LOS

ULTIMOS DIAS DE LA SEGUNDA REPUBLICA EN EL VINALOPO.

El entorno del Alto y Medio Vinalopé fue testigo de algunos acontecimientos clave en el final
de la Guerra Civil espafiola. No en vano en la finca del “Poblet” entre los términos
municipales de Sax, Elda y Petrer se estableci6 el ultimo Gobierno de la Segunda Republica.
Varios son los edificios relacionados directamente con este episodio histérico, por lo que
serfa necesario proceder a la identificacion de éstos y la recuperacién de alguno de los que
todavia se conservan, al igual que instalaciones fabriles, infraestructuras de comunicaciones
o refugios antiaéreos, lo cual podria contribuir a mostrar las condiciones de vida en la
contienda, generando un producto turistico tematizado.

O SOBRE LA OFERTA DE ALOJAMIENTO TURISTICO

D.11 INCREMENTO DE LA OFERTA TURISTICA DEL ESPACIO BAJO CRITERIOS DE

CALIDAD Y DIFERENCIACION.

La concentracién hotelera en Elda, Villena y Petrer se explica fundamentalmente por los
desplazamientos de negocios vinculados a la actividad fabril, configurando un escenario con
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una oferta con escasa vocacion turistica. En este sentido, seria aconsejable potenciar la
creacion de nuevos establecimientos en base a los siguientes criterios:

= Incremento del volumen de plazas de alojamiento en los municipios vinculados a las
nuevas rutas propuestas, mas alla del propio eje del rio Vinalopd, a partir de criterios de
calidad, independientemente de la categoria de los establecimientos.

= Renovacion y reconversidon de los establecimientos de menor categoria en aras a
fomentar su reclasificacion turistica.

= Fomento del incremento de plazas de alojamiento en casas rurales, a partir de la
rehabilitacion de edificios ya existentes, promoviendo la diferenciacion de la oferta a
partir de los rasgos de singularidad de estos establecimientos, como pueden ser las
casas cueva, la adecuacion de casas de labranza, etc.

= Analizar las posibilidades de creacibn de alojamientos singulares, ya sea por su
ubicacidn, instalaciones o la especializacion de sus servicios.

O SOBRE LA OFERTA DE ACTIVIDADES Y SERVICIOS TURISTICOS

D12 FOMENTO DE LA CREACION DE EMPRESAS DE SERVICIOS TURISTICOS

COMPLEMENTARIOS.

En la zona ya operan algunas empresas de servicios de oferta complementaria,
fundamentalmente relacionadas con la practica de actividades deportivas, como el
senderismo, la escalada, paseos ecuestres y, puntualmente, oferta de deportes aéreos. La
presencia de empresas vinculadas al patrimonio cultural, sin embargo, es aln escasa a pesar
de que el potencial para el desarrollo de rutas culturales es evidente. La variedad del paisaje
natural de la zona es notable, como también lo es la diversidad de recursos patrimoniales,
que se presentan de manera dispersa y sin articular en rutas turisticas, pero que precisaran
de la creacion de empresas para la puesta en marcha de los nuevos productos que puedan
surgir en el espacio.

Si bien el desarrollo turistico suele ser apoyado por la administracion, el papel de la iniciativa
privada es crucial para transformar las potencialidades en una realidad con futuro. Por todo
ello, seria conveniente incrementar la coordinacion entre los distintos ayuntamientos,
agencias de desarrollo local, camara de comercio y administracion turistica para potenciar la
aparicion de empresas especializadas en productos turisticos de naturaleza y cultura. En este
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sentido, se sugiere fomentar la realizacién de cursos de formacion especifica, por ejemplo,
cursos para formar a guias locales, guias senderistas 0 monitores de aire libre; asi como
impartir cursos de creacién, organizacion y gestién de este tipo de empresas. Para ello
podrian llevarse a cabo diferentes iniciativas: lineas de subvencién, cursos del CDT de
Interior, o jornadas y seminarios especificos, que sin duda podrian incentivar y animar la
creacion de empresas locales. Estas serian las impulsoras de interpretar el patrimonio y
hacerlo asequible al visitante, pero también de dinamizar los recursos y las rutas,
incrementando su atractivo y valor ante los ojos del visitante. Por todo ello, se sugiere
potenciar la formacién del personal implicado impulsando la profesionalizacion de la figura
del guia turistico, pero también la de los monitores deportivos, animadores juveniles, etc.
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D. 13 POTENCIACION DE LA GASTRONOMIA DEL ESPACIO

Son varios los restaurantes que han alcanzado cierto prestigio a través de una cocina
innovadora a partir de los productos de la tierra. En esta linea, seria interesante potenciar la
gastronomia propia de este espacio turistico a partir de una mas amplia oferta de calidad,
fundamentada en platos basicos como el arrés amb conill i caragols, gazpachos y fasegures,

potenciando las influencias de la Comunidad Valenciana, manchegas y de su propia
montafia, a partir de una reinterpretacion de esta base y apostando por la mejora del
servicio.

El hecho de contar con una produccion de aceite de oliva de calidad y, sobre todo, de vinos
excelentes, de entre los que se podria destacar el fondillon, puede contribuir a mejorar la
oferta gastrondémica y a impulsar su reconocimiento exterior, atrayendo a un segmento de
demanda con motivacion gastronémica. La vinculacion de la gastronomia con la ya
mencionada Ruta del vino podria ser una interesante combinacion a potenciar con la
propuesta de vinculos entre las bodegas de la futura ruta y los restaurantes del espacio,
ofreciendo el maridaje mas adecuado de vinos y platos de base tradicional, que se
complementarian con el estupendo embutido del area, y con sus excelentes dulces en el
postre, tanto tradicionales como de vanguardia.

D.14 creACION DE UNA AGENDA DE EVENTOS COORDINADA

Dada la existencia de varios mercados medievales locales, se propone la coordinacion de
una agenda de eventos variada y complementaria entre si, que contemple su posible
diferenciacion asi como semanas gastrondmicas especializadas, por ejemplo, en las areas
productoras de vino de un dia de la vendimia, de festivales musicales, semanas culturales
tematizadas, y otros eventos relacionados con los productos turisticos ya planteados como
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pudieran ser una semana de puertas abiertas para la visita de restos arqueoldgicos en
proceso de excavacion, para ver algunas salas de castillos que no se visitan habitualmente,
para visitar las bodegas en periodo de vendimia, etc.

B SOBRE LA ORDENACION DEL TERRITORIO Y EL PLANEAMIENTO URBANISTICO

D15 FOMENTO DE LOS PLANES DE REFORMA INTERIOR PARA LA CONSERVACION Y

REVALORIZACION DE LOS CENTROS HISTORICOS.

Resulta aconsejable impulsar la redaccion de Planes de Reforma Interior en los centros
histéricos de los municipios de mayor tamafio tendentes a conservar la trama tradicional y
los edificios historicos, catalogados o no, contribuyendo a mantener la personalidad de cada
localidad e incrementar su atractivo. Aunque la casuistica es variada y la idoneidad de
plantear este tipo de Planes seria comUn a todos los municipios, en varios de ellos la
iniciativa seria ain de mayor interés, pues a partir de sus propuestas de recuperaciéon y
ordenacion se podria potenciar la creacién de rutas intraurbanas de caracter turistico. Ello
aconsejaria que en la redaccion de su Plan de Reforma Interior de centro historico se
contemplase también la conservacion del trazado urbano primigenio y la recuperacion de
edificios emblematicos de la historia local, para la rehabilitacion de edificios que tengan valor
historico y patrimonial. Las actuaciones podrian iniciarse en los municipios de Villena, por su
mayor dimension y conservacién de la trama urbana, Sax y Petrer, con una configuracién
geomorfica de clara potencialidad para una ruta urbana y el municipio de Novelda, con
acciones de recuperacion de edificios en este caso de caracter modernista, con una clara
potencialidad para la creacion de una ruta del modernismo local.

O SOBRE LAS INFRAESTRUCTURAS

D.16 MEJORA DEL TRAZADO Y FIRME DE LA AUTOVIA

El tramo de la Autovia Madrid-Alicante a su paso por las comarcas del Alto y Medio Vinalopé
se haya bastante sobrecargado de trafico dado su papel conector entre la Meseta y la costa,
y con un tréafico intenso de vehiculos pesados. En algunos tramos seria necesario que el
Estado ampliase su capacidad con un tercer carril, para mejorar su funcionalidad, cuestién
que se percibe como muy necesaria especialmente en temporada estival con el incremento
de vehiculos hacia y desde la costa. Ademas seria necesario la mejora del firme y correccion
del trazado de esta autovia en su tramo entre Novelda y Sax, cuya sinuosidad e inclinacion
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es la causa de numerosos accidentes de trafico, mejorando asimismo la accesibilidad a los
municipios colindantes y la integracion paisajistica de su trazado.

D.17 POTENCIACION DEL FERROCARRIL COMO MEDIO DE TRANSPORTE

Teniendo en cuenta la sobrecarga de la mencionada autovia, seria conveniente impulsar un
medio de transporte complementario como el ferrocarril. En este sentido, se aconseja
potenciar la red de trenes de cercanias con Alicante y el aeropuerto, con el fin de mejorar la
interaccion entre municipios, los accesos con la capital provincial, su potencial mercado de
turistas emisor y contribuir a difundir las rutas turisticas de este espacio mediante acciones
promocionales especificas empleando este medio de transporte como eje conductor.

O SOBRE LOS EQUIPAMIENTOS COLECTIVOS CON INCIDENCIA EN LA ACTIVIDAD TURISTICA

D.18 CREACION DE UN CENTRO DE EDUCACION AMBIENTAL COMO ATRACTIVO

TURISTICO.

Con esta directriz se sugiere la conveniencia de crear un centro de educacién ambiental o
similar en este espacio que impulse programas de acciones educativas y de sensibilizacion
ambiental, ligadas al medio urbano y natural. El objetivo global de esta propuesta seria
proporcionar, por medio de actividades didacticas o de sensibilizacién, conciencia e
informacion ambiental a los ciudadanos en general, la poblacién en edad escolar y los
turistas, consiguiendo una mejor comprension de los valores del medio natural y
etnografico, desde la perspectiva de su interés turistico, lo que sin duda favoreceria su
respeto y conservacion por la poblacion residente y los turistas que visitan este espacio.

O SOBRE LA ESTRUCTURACION DE NUEVOS PRODUCTOS TURISTICOS Y
POTENCIACION DE LOS EXISTENTES.

D.19 creAcION DE UN PRODUCTO DE TURISMO ARQUEOLOGICO

La filosofia de este producto seria la de crear un parque arqueolégico o similar con sedes en
diferentes yacimientos del espacio y a partir basicamente de tres tipos de instalaciones:

LENCIANA

ALTO Y MEDIO VINALOPO [ t

PAGINA 31



PAGINA 32

DIRECTRICES PARTICULARES

centros de interpretacion, museos de sitio y museos arqueolégicos. La estructuracion de las
actividades se haria segun las caracteristicas de los recursos:

= Yacimientos con escasos vestigios del paso del hombre, asociados a los hallazgos
prehistéricos fundamentalmente. En ellos se propone la creacion de un equipamiento
ligero a partir de paneles interpretativos y apoyo de guia local o audio guia, a modo de
museos de sitio. Se incorporarian a este grupo aquellos elementos seleccionados en la
jerarquizacién previa, segun su representatividad, claridad y accesibilidad fisica e
intelectual al puablico objetivo.

= Yacimientos arqueolégicos con restos visibles: Cabezo Redondo, Terlinques (Villena),
Monastil (Elda), Castillo de la Mola (Novelda), y otros, segln jerarquizacion mencionada.
Para este grupo de recursos se plantea el disefio de una planificacion interpretativa
adecuada en cada uno de ellos (sefalética hacia y en el recurso, paneles explicativos,
audioguias y visita guiada con calendario y horario comin). Posible puesta en marcha de
un centro de interpretacion con contenidos que abarquen de manera genérica la
diversidad de los yacimientos arqueoldgicos de este espacio, invitando a la visita de cada
yacimiento preparado para ello. Desde este centro de referencia se podria indicar la
posibilidad de realizar rutas autoguiadas por los yacimientos “menores” del entorno con
un eje tematico comun (prehistoria, restos ibéricos, romanos, musulmanes,
medievales...) a partir de folletos u otros soportes promocionales especificos.

= Museos arqueolégicos, como por ejemplo, el museo José M2 Soler en Villena o el Museo
arqueoldgico de Elda. Para este tipo de elementos se propone estudiar la posibilidad de
contar con un centro de visitantes y la adecuacion de la futura exposicion a las nuevas
tendencias museograficas. En los posibles centros de visitantes, ademas de aprender,
empleando la interpretacion y las nuevas tendencias en museografia (no s6lo paneles
sino también empleo de técnicas expositivas atractivas, uso de tecnologias,
audiovisuales, interaccion personal de los empleados con el visitante), los turistas
podrian adquirir souvenirs, libros, folletos, etc. Estas actuaciones podrian contemplarse
con actividades de sensibilizacién para incrementar el interés por la historia en los
municipios del entorno, mediante charlas, conferencias, cursos y seminarios, asi como
jornadas de puertas abiertas.

D.20 cREACION DEL PRODUCTO TURISTICO “TERRITORIO DE FRONTERA” A PARTIR

DE LA RUTA DE LOS CASTILLOS DEL VINALOPO.

La presencia de fortalezas visibles a lo largo del eje del Vinalopd, muchas de ellas en un
buen estado de conservacion inicial, permite plantear la creacion de una ruta turistica a
partir de estos elementos cuyo nombre podria ser por ejemplo “Territorio de frontera”. El
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primer paso para su realizacion seria la adecuacion de los edificios para la visita (tal y como
se ha planteado en la Directriz de Adecuacién del conjunto de Castillos del espacio para la
creacién de una ruta). La posible creacion de un centro de interpretacion, de existir
consenso al respecto, en el municipio de Sax por su posicién central en el territorio de este
espacio, y porque retne de forma clara todos los requisitos de la posicion defensiva de estas
fortalezas (en lo alto de la montafia y con un rio como barrera natural), y dado que desde
éste se divisan el resto de castillos del Vinalopé con los que estaba conectado en tiempos de
contienda.

Por otra parte, el hecho de que en el entorno las fiestas locales mas importantes se vinculen
a los moros y cristianos puede abrir otra linea de trabajo interpretativo, incorporando en el
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centro de visitantes algunos de los trajes que se lucen en estas fiestas asi como la
explicaciéon de las distintas variantes de la fiesta en cada municipio. Seria interesante para la
dinamizacion del producto la incorporacion de la iniciativa privada, con empresas de guias
turisticos o de servicios que realizasen un recorrido interpretativo por los distintos castillos
hablando de su historia y sus peculiaridades bajo solicitud formulada de manera individual o

colectiva. La disposicion de autobuses desde los destinos litorales de la costa para realizar
un recorrido de un dia completo por este territorio de frontera podria ser interesante desde
el punto de vista econdémico, vinculando varios de estos castillos (Novelda, Petrer, Sax,
Villena) con la tradicion festera a través de visita a alguno de los recintos que usan las
comparsas de moros y cristianos para explicar la tradicion.

D.21 biseNO Y PUESTA EN MARCHA DE UN PRODUCTO DE TURISMO ENOLOGICO

La iniciativa del municipio de Pinoso al integrarse en el Club de producto de la Ruta del Vino
a través de ACEVIN supone un precedente que otros municipios de este espacio podrian
imitar, dando mayor protagonismo y peso a este espacio sobre el conjunto del pais.

Han sido expuestos anteriormente (Directriz sobre la Adecuacion de los recursos de mayor
potencialidad para la creacion de una Ruta del Vino) los requisitos a tener en cuenta por las
bodegas como criterios de autoevaluacion que sirven para identificar aquellas a incorporar
como nodos en la “Ruta del vino del Vinalop6”. Esta ruta podria estar formada por varias de
estas bodegas ya preparadas para la visita, con personal preparado para mostrar el proceso
de produccién vitivinicola, y que incluyese ademas la posibilidad de ofrecer cata de vinos y
venta directa al publico. La belleza del paisaje puede acompafar este recorrido con la visita
de algunas haciendas vinculadas a la bodega, la posibilidad de degustar el resto de
especialidades gastronémicas de la tierra, con la posible inclusion en la ruta de restaurantes
que sirvan platos tradicionales y/o renovados, a partir del adecuado maridaje con los vinos
de la zona. Esta ruta, de duracién variable, podria ser un producto que ofertar de manera
combinada, en forma de “vinobus”, a potenciales clientes de las areas costeras que, sin
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duda, pueden mostrar interés y verse tentados por una oferta completa e interesante a solo
una hora de camino desde sus destinos vacacionales.

En este contexto, seria interesante la posible creacion de un centro de interpretacion del
vino en Pinoso, al ser un municipio que ha apostado claramente por este producto y cuya
situacion territorial compensa hacia el Oeste las propuestas en estas directrices particulares.
Este centro de interpretacion, a ubicar en una de las bodegas del municipio por ejemplo,
mostraria la historia y actualidad de la produccién vitivinicola de este espacio turistico,
actuando no como un museo etnografico que sélo muestre aperos y utensilios tradicionales
empleados en el campo y las bodegas, sino como centro atractivo y educativo que, a través
de técnicas interpretativas adecuadas, atractivas e interactivas acerquen a los turistas y
visitantes al mundo del vino, ensefiando no s6lo cémo se hace y las caracteristicas de cada
tipo de caldo, sino también cémo se bebe y se disfruta, incorporando si cabe algin ensayo
de cata de vino. Para la creacién de esta ruta gastrondmica y enoldgica convendria llevar a
cabo cierta coordinacién intermunicipal y empresarial para iniciar el impulso de la red de
bodegas y la dinamizacién la oferta de alojamiento que fuera capaz de alojar a la posible
demanda turistica que atraiga.

D.22 CcREACION DE UN PRODUCTO DE TURISMO INDUSTRIAL A PARTIR DE LA

MANUFACTURA DEL CALZADO.

La dindmica econdémica del espacio Alto y Medio Vinalop6 se halla estrechamente vinculada
al desarrollo de la industria del calzado, actividad que ha marcado su historia y su caracter
emprendedor y abierto al exterior. Podria ser por ello interesante identificar los recursos
patrimoniales todavia existentes vinculados a esta actividad para generar una ruta turistica
gue relacionase las diferentes fases de esta produccién fabril, conectando su pasado con su
presente. Actualmente todavia viven algunos zapateros que conocen el oficio artesanal de la
elaboraciéon del calzado, quedan algunos de los antiguos talleres en el centro de las
ciudades, todavia la industria del calzado es muy dinamica y se encuentra a la vanguardia
mundial, incorporando innovacion a esta produccion con nuevas técnicas y tecnologias.

El museo del calzado, en la ciudad de Elda, ubicado en el edificio donde antafio se celebrara
la feria internacional del calzado FICIA, reline materiales de enorme interés y podria actuar
como nodo estructurador de un nuevo producto de turismo industrial que hilvane los
recursos de la industria que podriamos considerar historicos (antiguos talleres), con la visita
a algunas de las fabricas emblematicas. El comercio especializado ofrece un gran interés
para los visitantes, por su cuidado disefio y puede contribuir a incrementar el atractivo de
este posible producto turistico, que podria verse complementado por la gastronomia local,
atrayendo a flujos procedentes de las zonas turisticas del litoral.
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B SOBRE LA PROMOCION, INFORMACION Y COMERCIALIZACION TURISTICA

D.23 CREACION, ACTUALIZACION Y MEJORA DE LOS SITIOS WEB TURISTICOS

Impulsar Internet como medio de promocién de los recursos y productos turisticos del
espacio es una accion necesaria dado su potencial alcance y escaso coste de mantenimiento.
Parece interesante crear una imagen homogénea para la zona en cuanto al disefio del marco
y del menla de contenidos del sitio web a crear, que dé coherencia a los productos
supramunicipales que se ofertaran en la red, dejando un margen amplio para que cada
municipio operase colgando su informaciébn municipal especifica, su agenda de
acontecimientos, noticias, etc. Se considera conveniente poder mantener una serie de
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apartados comunes en los que se informaria sobre la agenda de eventos supramunicipales
con fines turistico-recreativos; productos del turismo enoldgico, el “territorio de frontera”, el
“territorio de la arqueologia”, educacion ambiental, dinamizacién cultural, etc. Asi como
indicaciones de accesibilidad total y principalmente para promover la oferta de alojamiento y
restauracion del espacio.

D.24 CcrReaciON DE UNA LINEA COORDINADA PARA LA PROMOCION Y

COMERCIALIZACION DE LOS PRODUCTOS DEL ESPACIO.

La coordinacién intermunicipal en materia promocional puede conllevar grandes ventajas
que inconvenientes, por ello se propone la posible creacién de una linea de material
promocional con una imagen comun a todos los municipios, que al margen de la edicién de
folletos de ambito local, difunda los recursos vinculados a cada uno de los productos
turisticos ya mencionados, incorporando también las opciones de alojamiento y restauracion
en el area de influencia del recorrido turistico. La asistencia a ferias podria ser igualmente
conjunta, si se considera adecuado, de forma que la posible comercializacion con los
intermediarios se hiciera en un contexto de coordinacion e interés de desarrollo comun,
reduciendo al mismo tiempo los costes asociados.

En la realizacion del material promocional de este espacio en soporte papel, se sugiere crear
una linea de folletos homogénea y comun para todos los municipios a partir de la propuesta
de folletos tematicos comunes: castillos, yacimientos arqueoldgicos, senderos, recursos
naturales, rutas urbanas, turismo industrial, turismo enoldgico, etc.
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D25 AMPLIACION DE LA COBERTURA DE LA RED TOURIST INFO

Este espacio cuenta con tres oficinas de informacién turistica y acogida integradas en la Red
Tourist Info de la Conselleria de Turismo. Tourist Info Villena, Tourist Info Novelda y Tourist
Info Monforte del Cid, recientemente integrada a la Red. Consideramos para contar con una
adecuada cobertura territorial del servicio en este espacio, se deberia dar cabida a otros
municipios con potencialidad turistica, como podrian ser Elda, Monover o El Pin6s.

Asimismo, se recomienda consolidar el servicio de las oficinas existentes, mejorando
horarios de atencion, promoviendo la colaboracién en actividades de promocion comarcal,
asi como a través de la implicacién de los establecimientos del sector en los servicios de
acogida al cliente, o la introducciéon de servicios y tecnologias innovadoras que permitan
mejorar la informacién y hacerla accesible en cualquier momento

B SOBRE LA GESTION TURISTICA A ESCALA MUNICIPAL Y SUPRAMUNICIPAL

D.26 DESARROLLO DE INICIATIVAS TURISTICAS COORDINADAS

Se propone dar un impulso al desarrollo turistico de la zona mediante el disefio de una
estructura organizativa mas amplia e integradora desde el punto de vista municipal, que
incorpore, ademas, la participacién empresarial y profesional. Se trataria de impulsar la
figura de un ente mixto publico-privado que permita una mayor cooperacion y concertacion
de la politica turistica entre las distintas administraciones y de éstas con el sector privado,
con una estructura supramunicipal que permita una mejor coordinacién y sinergia entre las
politicas municipales y una mejor adaptacién a las necesidades locales.

D.27 PROGRAMA DE FORMACION DEL EMPRESARIADO

La aln incipiente trayectoria en materia turistica de este espacio sugiere la conveniencia de
disponer de una serie de programas formativos orientados a ofrecer a los agentes sociales
implicados en esta actividad una serie de cursos y seminarios que, a peticion del
empresariado, propicien un mejor conocimiento de los sistemas y métodos méas adecuados
para el disefio y desarrollo de iniciativas empresariales vinculadas al turismo y la recreacion.
Servirian a este respecto vias de apoyo de la actividad formativa como a las propuestas en la
Directriz de Fomento de la creaciéon de Empresas de Servicios Turisticos, apoyandose en la



PLAN DE ESPACIOS TURISTICOS DE LA COMUNITAT VA

estructura formativa especializada y adaptada que se presta desde el centro de turismo
(CDT) de Alicante de la Conselleria de Turismo.

D28 PROGRAMA DE SENSIBILIZACION SOCIAL EN MATERIA TURISTICA

El desarrollo de la actividad turistica en un entorno todavia con escasa tradicion hace
conveniente el planteamiento paralelo de acciones de sensibilizacion social a la poblacion
residente y a los agentes implicados, directa e indirectamente, en la puesta en marcha de la
actividad. Las sesiones informativas que se proponen versaran sobre las ventajas e
inconvenientes de ese sector y sus implicaciones en la sociedad, en el medio natural y en el
patrimonio; pero también sobre la riqueza de patrimonio natural e histdrico de estos
municipios, con el fin de incrementar su valoracion entre los residentes, como paso inicial
para una mejor conservacion y una recuperacion desde la iniciativa privada. Efecto positivo
similar puede obtenerse al comunicar a la sociedad los diferentes proyectos que se estan
realizando en materia turistica, con el fin de que comprendan mejor su alcance y valoren los
beneficios, por ejemplo, de la rehabilitacién de inmuebles, con la intencién de que valoren el
esfuerzo realizado para la recuperacion del uso social y turistico del patrimonio.

LENCIANA
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