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1 e R
INTRODUCCION

El desarrollo del turismo de masas en los ultimos anos nos recuerda al
tradicional juego del arco y la flecha. Si no tiramos del arco no podemos
disparar la flecha, y nada ocurre hasta que no se logre cierto grado de
tension. Bsta situacion es similar a la primera fase del desarrollo turistico.
Durante la fase principal del turismo, la tension del arco alcanza el umbral
de su valor. La flecha comienza a volar y cuanto mas fuerte tiramos del
arco, mas lejos llega. Durante la tercera fase, la tensién excede un valor
critico, el valor limite, el arco se rompe y la flecha no va a ninguna parte.
De la misma manera, una region turistica ya establecida puede encontrarse
al borde del colapso.

Si dejamos que el turismo de masas se desarrolle sin ninglin control,
excediendo sus fundamentos naturales, sobrepasaremos inevitablemente los
recursos limitados. El desarrollo provocarad el efecto contrario al que
queremos conseguir y de esa forma el turismo puede llegar a fracasar.

*Horst W. Opaschowski es Director del Institute for Leisure Research de
Hamburgo.
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La naturaleza, como sistema estable, se regula normalmente antes de llegar a
un punto limite. Quien programe un sistema turistico inflexible en
crecimiento, y sin tiempo para regenerarse, corre el peligro de perder el
control. El cibernético Frederic Vester, utiliza la imagen del cuerpo humano
para hacer referencia a esta correlacion. Un aumento de temperatura de
37 °C a 40® C, es decir 3°, indica fiebre y por lo tanto, enfermedad fisica.
Considerando una subida adicional de 3° C, no significara que esa persona
-como un economista podia haber calculado- se encuentra doble enfermo,
sino que estd muerto (F. Vester; Neuland des Denkes, Stuttgart 1980).
Aplicando este ejemplo al desarrollo turistico, vemos que aquel que quiera
rescatar al enfermo turismo de masas tendra que cambiarlo cualitativamente
antes de que alcance su valor limite y deberda reducir su capacidad a una
dimension razonable. Si este proceso de regularizacién no funciona a tiempo,
se corre el riesgo de llegar al colapso en algunas zonas turisticas.

Actualmente el Adriatico esta sufriendo esta dolorosa experiencia. Tan solo
en Rimini 1.800 casas de huéspedes y hoteles han tenido que cerrar durante
1990. La reconocida sobre-oferta tiene que reducirse final e indelibe-
radamente a unas dimensiones razonables. Muchos destinos del turismo de
masas en [talia, Espana y Yugoslavia, estan aquejados por este problema. En
el futuro, incluso el turismo de alta calidad estara expuesto a las estructuras
del turismo de masas, mientras que la movilidad de la gente mantenga un
valor de ocio en si mismo. Después de todo, el turismo de masas es una
consecuencia de la prosperidad de las mismas, lo que significa que quien
quiera abolirlo, tiene que cuestionar la generalizacion del ocio.

Hay que dejar de ver a este tipo de turismo como un logro social y
considerarlo como un fendmeno ilimitado e incontrolado en exceso. Los
destinos del Mediterrdneo que se han dirigido a este tipo de turismo, sélo
podran evitar el colapso a largo plazo autoimponiéndose restricciones. Puede
predecirse facilmente, que en los 90 un numero creciente de turistas se
negara a participar en el desenfrenado progreso y destruccién total de
parajes naturales y por tanto, evitardn dirigirse a estas regiones. Los
primeros afectados seran los destinos tradicionales. Todo aquél que mantenga
en tales destinos un tipo de oferta que favorezca esta incontrolable
expansion, obtendrd como resultado el éxodo de los turistas del manana. El
desarrollo del turismo de masas necesita un cambio cualitativo y debera
aceptar limites, en armonia con el medio ambiente y la poblacion. La toma
de responsabilidades hacia un tipo de turismo social y ecologicamente
inofensivo, es una cuestion tanto econémica como moral. Si las dimensiones
soportables para esa poblacion y el medio ambiente han sido alcanzadas e
incluso rebasadas, es necesario administrar las inversiones y limitar
voluntariamente el incremento de contingentes turisticos en ciertas regiones.
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Nos encontramos en los umbrales de una era donde los objetivos del
desarrollo turistico para el futuro tienen que cambiar. En nombre del
Consejo de Europa, una comisién de expertos ha reunido los datos
disponibles sobre la situacion actual del turismo en el Mediterraneo y los ha
proyectado hacia el ano 2005 con perspectivas desastrosas. El numero de
turistas aumentara de 150 a 200 millones a expensas del medio ambiente, y
proporcionara problemas de gran envergadura. En un futuro préximo,
nuestro objetivo no podrad consistir inicamente en un suave enfoque hacia
los aspectos sociales y del medio ambiente, sino que cambiara hacia una
drastica restriccion en el crecimiento de estos centros turisticos.

El fascinante ritmo de crecimiento que ha experimentado el turismo, ha
anulado en gran manera la percepcion de los conceptos morales de orden no
econdmico. A pesar de que las discusiones sobre turismo en los ultimos anos
han estado dominadas por problemas de medio ambiente, cuestiones morales
y socio-psicoldgicas han sido en gran medida descuidadas. Peticiones como,
«lejos de las masas», «lejos del tiempo predeterminado del viaje», o «lejos de
cualquier programa rigido» indican un nuevo tipo de interés en los turistas.
Para poder prevenir la llegada de los McTravels junto con los McDonals la
reflexion sobre los limites del turismo sera mas inevitable que nunca.

P
LIMITES PSICOLOGICOS

Cada vez mas turistas estan llegando a su punto de saturacion psicologica.
Los destinos de vacaciones comienzan a ser aburridos a partir de la tercera
visita y équé atraccion puede quedar? «Lo he visto todo antes, he sacado 17
fotografias del faro y mis vacaciones todavia no han terminado», el efecto de
la monotonia aparece. &Y qué clase de placer queda en el resto de las
vacaciones cuando nadar esta prohibido o no es recomendable? iQué
atractivo tiene un viaje con atascos de trafico, retrasos en el aeropuerto, y
cansancio nervioso que produce mas stress que relajacion y molesta mas que
tranquiliza? Y équé interés tienen los destinos exdticos lejanos, si estan fuera
del alcance del ciudadano medio? Los turistas se vuelven cada vez mas
criticos e insatisfechos: «Sol, playa y buen clima», han dejado de ser una
maxima valida, cuando la cuestion de la calidad (ambiente, limpieza,
seguridad, precios) sigue sin resolverse. Es mas probable que «limpieza en
vez de sol» sea el lema valido del futuro y no ya el simple «sol, playa y
sangrian. Los anos dorados cuando los destinos del Mediterraneo eran
insustituibles han acabado.
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Desde este punto de vista, se hace imprescindible un cambio real. Los
turistas se despiden cada vez mas a menudo del paraiso; el mundo intacto y
sin descubrir resulta ser un mito y el suefio de la mas maravillosa época del
ano es frecuentemente una simple ilusion.

Ademas, el periodo de vacaciones va perdiendo su caracter de tiempo de
ruptura en la vida cotidiana. Las vacaciones pasan a ser algo comun y
normal, mientras que el tiempo libre de la semana se convierte en algo mas
y mas atractivo. Las vacaciones compiten seriamente con el ocio semanal,
cuya importancia se incrementa considerablemente: coches, hobbies y
deportes, compras, salidas y comidas fuera de casa, garantizan un consumo
de ocio. Incluso la jornada de trabajo se ha convertido en algo atrayente,
cada vez mas cercano al ocio. La mayor parte de los empleados experimenta
el trabajo como algo interesante y esto significa, que en un futuro, el perfil
de experiencia del trabajo, ocio y vacaciones sera algo mas congruente, y el
contraste y caracteristicas especiales de las vacaciones iran disminuyendo
poco a poco.

Restaurantes exoticos, areas de banos tropicales y fiestas caribenas pueden
encontrarse también en casa. La demanda por un cambio de escenario deja
de ser algo urgente, lo que queda es como mucho, un deseo por el cambio de
tapiz, de variedad de ambientes, se buscan cada vez mas experiencias
extraordinarias: «Mejor una noche en el Caribe, que dos semanas en
Mallorca».

3 R R
LIMITES ECONOMICOS

De acuerdo con los datos recogidos por la Organizacion Mundial del
Turismo (OMT), los turistas estin gastando a nivel mundial, mas de 370
millones de marcos alemanes al ano. El turismo por consiguiente se
encuentra entre las industrias que reportan mas dividendos en el mercado
mundial.

El crecimiento del mercado turistico tiene sus desventajas, las vacaciones son
cada vez mas caras, y el servicio no estd necesariamente mejorando. En
muchos paises tradicionalmente turisticos, la relacion calidad/precio ya no es
apropiada.
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Los principales destinos de turismo de masas, que son los que estan
sufriendo cualquier subida en los costes, trataran de reemplazar las masas de
bajo presupuesto, por turismo de confort y lujo, a través de una mejora en
calidad. El turista de lujo sera cortejado cada vez mas, de acuerdo con la
maxima: «Un turista de lujo reemplaza a tres de bajo presupueston.

El estilo de vida individual, el nivel econémico y los habitos de consumo de
tiempo y ocio semanal, determinan claramente el tipo de viaje turistico que
se realiza. Se puede comprobar que la mayor parte de la gente con edades
por encima de los 65 anos, tiene una actitud diferente hacia el consumo de
ocio y vacaciones. Para ellos, el viaje de vacaciones ha de ser la recompensa
por el trabajo realizado. Las generaciones jovenes y de edad media tienen, de
alguna manera, un planteamiento diferente. Para ellos, unas vacaciones son
parte de su forma de vida y lo que se gasta de mas en las vacaciones, debera
ser ahorrado durante el resto del ano.

El estudio del B.AT, Centro para la Investigacion del Ocio, revela una
interesante tendencia en el consumo privado, ya que se considera prioritario
el gasto referente a las vacaciones ante cualquier tipo de gasto, aunque una
vez en el destino deseado la mitad de la poblacion (54%) deba restringir el
consumo de bienes accesorios. El 42% reduce su gasto al consumo de lo
estrictamente necesario y el 12% debe incluso economizar, ya que su
presupuesto ni siquiera cubre las necesidades diarias.

4 P
LOS LIMITES ECOLOGICOS

La CEE declaré 1990 Ano Europeo del Turismo, con la intencidén de
sensibilizar a los paises miembros ante el gran reto que supone la apertura
de los mercados nacionales en 1992. Las consideraciones europeas estan
centradas en alternativas al turismo de masas, la distribucion de corrientes
turisticas y la clasificacion del tiempo de vacaciones.

Que 1990, ano del turismo, sea un ano de accién o solamente parte de una
declaracion superficial, dependera también de la preparacion para presentar
alternativas al turismo de masas. Hasta ahora las palabras de Robert Jungks
siguen siendo validas: «Si quitamos algo bello, hemos de reemplazarlo con
algo maravilloso». Quienquiera que esté pidiendo un cambio en las
arraigadas costumbres viajeras por motivos racionales, ha de promover
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simultdneamente la anticipacién y alegria por nuevas formas de viaje que
tengan el mismo valor de experiencia. Asi, si una nueva perspectiva se
convierte en una nueva forma de experiencia, se deberia apelar tanto a la
racionalidad y emotividad como a la experiencia y opinién personal. Aquello
que sea «bueno» para la naturaleza debera ser bueno para el mercado
turistico. Todo el mundo habla acerca del tratamiento sensible a la
naturaleza, pero raramente alguien quiere hacer algo sin sus coches, sus
tablas de surf o sus remontes de esqui.

Los turistas quieren decidir por si mismos, qué es ecoldgicamente aceptable,
no quieren verse forzados hacia un comportamiento medioambiental
consciente. Quieren conservar su libertad e incluso decidir en casos
particulares contra demandas sobre el medio ambiente.

* Confrontados con las consecuencias del desarrollo turistico de la
naturaleza y el paisaje, dos tercios de la poblacién (63%), se declinaron
por una distribucion extensiva de areas turisticas «en cualquier area del
paisaje», incluso si éste es «obstruido y diseminado» con numerosas
casitas de vacaciones. Mejor «devorar el paisaje» que tener «castillos de
camas». Obviamente los turistas no estdn preparados para
comprometerse voluntariamente. Y si el paisaje esta cada vez mas
agobiado por casas y la libre entrada a lagos y orillas del mar son
limitadas, insistiran en el derecho ilimitado del consumo del paisaje y
la libertad de tocar lo intocable.

* Solamente una de cada cinco personas (20%) esta de acuerdo con la
concentracion del flujo turistico en pocas areas de vacaciones, con
vistas a la preservacion del paisaje. Actualmente solo unos cuantos
turistas estan preparados a renunciar por cuestiones éticas.

En resumen, la mayor parte de los turistas, consideran en primer lugar sus
intereses particulares. Es méas que probable que acepten el boom de la
construccion, los «castillos de camas» y que reserven sus proximas
vacaciones de forma muy similar al prototipo. Pero debemos acostumbrarnos
al hecho de que algunas areas que son utilizadas para actividades turisticas
son solamente accesibles y utilizables hasta cierto limite, dada su delicadeza
ecologica y su capacidad. Estas areas consisten en (Schemel 1987):

* Areas Taboo. Estan incluidas regiones en las que habitan especies
particulares de animales y plantas en peligro de extincion, alto paramo,
manantiales de rio, dreas de proteccién por avalanchas y erosion. Estas
regiones deberan permanecer taboo para las agencias turisticas.
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* Areas de Proteccion Natural, Parques Nacionales que incluyen grandes
superficies de areas protegidas, areas de dunas, paisajes y bosques, que
deberan ser protegidas de los excursionistas y turistas.

* Areas panoramicas. Dentro de éstas se encuentran regiones que deben
ser preservadas por su caracter paisajistico unico, zonas pensadas para
ser admiradas, no para el acceso.

S R R T
LIMITACIONES DE CAPACIDAD AUTOIMPUESTAS

Nuevas ofertas pueden crear nuevas demandas. Por el contrario, a través de
la autoimposicion de restricciones, conseguiremos una reduccion en las
ofertas; por ejemplo, menos accesos teleféricos prevendran la abundancia
excesiva de esquiadores. Sin duda, las medidas restrictivas pueden efecti-
vamente cambiar el comportamiento en el tiempo libre. Si los proveedores
voluntariamente economizan en determinadas secciones y comienzan a
pensar en cuestiones ecologicas, perderan parte de sus ganancias rapidas,
pero aseguraran su existencia, evitando asi que la profecia de Horst Sterns se
haga realidad: «Primero es la vaca la que se marcha, luego los visitantes,
entonces équién queda para ser ordenado?

Unicamente la autoimposicién de limitaciones en capacidad en el momento
oportuno puede prevenir el cierre de centros de recreo y vacaciones, o se
corre el peligro de un total abandono dada la destruccién del medio
ambiente. El circulo vicioso del desarrollo, uso y explotacidn turisticos, ha
de ser interrumpido. La vuelta a los origenes nos lleva contra corriente, la
reduccién y mejora de ofertas ya existentes ha de conseguir prioridad por
encima de futuras extensiones y zonas de desarrollo.

«E]l cambio de un turismo de cantidad ilimitada a otro de calidad, es el
precepto ecoldgico de los Noventa, si uno quiere evitar la imposicion
gubernamental en areas turisticas y de ocio».

Después de sopesar todas las posibilidades y riesgos, no sélo lo factible, sino
también lo deseable, ha de determinar los objetivos de calidad de los
planificadores de regiones turisticas y de recreo. Semejante determinacion,
que ird unida a la planificacién, puede imponerse a través de detalladas
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decisiones tales como: la proporcion de vecinos y visitantes, la capacidad de
teleféericos y accesos de esqui, la capacidad de traida de aguas y desagiies,
etc.

Finalmente, solo la autoimposicion de limitaciones puede unir el bienestar
social y medioambiental con el crecimiento turistico. De otra manera, la
oposicion de la poblacion puede crecer y tomar una forma criminal como en
Holanda, donde ciudades como Renesse, Terschellink, Texel, Egmont an Zee,
Damburg, y Schoorl se estan enfrentando al fenomeno violencia-vacacién-
vandalismo con un aumento de los problemas. Los holiday-hooligans anaden
al creciente descontento local las consecuencias de un crecimiento turistico
desenfrenado. La autoimposicion de limitaciones de capacidad, puede
significar la suspension de la publicidad para una zona de vacaciones, si el
lugar esta ya congestionado. La autolimitacion voluntaria sera la unica forma
de sobrevivir a la destruccion y aniquilacion, especialmente en el caso de los
destinos soleados del Mediterraneo. Las agencias de viajes considerardn
necesaria la eliminacidon voluntaria de las inversiones turisticas para parar o
reducir los contingentes turisticos en algunas areas, por ejemplo, Cala Porter
en Menorca y Puerto Rico en Gran Canaria, si las dimensiones tolerables
con relacion a la poblacion y el medio ambiente han sido alcanzadas o
excedidas: «En casos extremos, puede significar un boicot a las ventas»
(Opaschowski 1989).

DIRECCION DE LAS CORRIENTES DE OCIO Y VACACIONES
EVITANDO PARAJES DIGNOS DE PROTECCION

A fin de evitar «parajes prohibidos», sera mas adecuado desde el punto de
vista ocio-ecoldgico, guiar a los turistas evitando parajes susceptibles de
destruccion, en este caso, las areas de interés no tienen por qué ser cerradas.
Esto sélo es posible cuando el atractivo de areas limitrofes es similar, y la
oferta de actividades y la calidad de los servicios se pueden hacer cargo de
ello. De este modo, parajes merecedores de conservacion se veran aliviados,
aunque no significara la concentraciéon de grandes grupos de personas en
espacios limitados, Esto no implica la preferencia por ghettos turisticos, en
reas aisladas social y culturalmente, sino centros turisticos fuertes, como
Mallorca, que radian su prosperidad en el drea (Jaime Caldera, 1987). La
calidad de vida en los alrededores ha de ganar prioridad nuevamente. Todas
las medidas de control, planificacién y direccion de visitantes han de tener

un propédsito.
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Las siguientes posibilidades para la direccién de visitantes parecen ser
adecuadas:
* Informacidn a través de sefiales, mapas plegables con paseos, centros de
informacion y guias turisticos expertos.
* Senales para ayudar al visitante a encontrar el camino adecuado.

* Barreras que hagan mas dificil el abandono del camino adecuado (gj.
desagiies).

T
RASGOS  ESENCIALES DE UNA NUEVA  ECONOMIA
ECOLOGICA DE OCIO Y TURISMO

Medio ambiente, naturaleza y paisajes son articulos raros para el ocio y el
turismo y no se encuentran a nuestra ilimitada disposicién. Por consiguiente
la industria del turismo y ocio ha de considerar las consecuencias que tienen
sus actividades econémicas en el medio ambiente, como coste para el futuro.
Un tipo de proporcion coste-efectividad, ha de determinar el consumo de
recursos de cualquier proyecto de recreo, cerciorandose de los resultados en
los cambios del medio ambiente, para asi calcular los costes resultantes de
los danos ecologicos en el aire, agua y suelo. De este modo, puede
averiguarse qué tipo de inversiones adicionales en recreo e industria turistica
pueden y deben llevarse a cabo para garantizar desahogo en el medio
ambiente.

Una conversion ecologica del producto nacional bruto, parece a primera
vista, tan dificil como la evaluacién de los valores en si misma. Es decir, que
lo que tiene gran valor para una persona es de menor o ningun valor para
otra. (Puede el amor a la Naturaleza medirse en dinero? (Cdémo puede
clasificarse el valor de los recursos a largo plazo, y a qué precio? Y écomo
danos ecologicos reales o simplemente en potencia pueden evaluarse
objetivamente? Una formula pragmatica puede ser: es valioso aquello que la
inmensa mayoria de la poblacion considera que lo es. Asi, uno puede lograr
un balance ocio-turistico-ecoldogico auténomo.

El balance ecoldgico del ocio y turismo constara de siete elementos
estructurales (modulos):

1) Polucidn de los parajes (Sobrecarga del medio ambiente).
2) Desajuste del paisaje (Utilizacién de areas).
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3) Destruccion del paisaje (Recursos irregenerables).
4) Polucion de aguas (Daflo ecoldgico al agua).
5) Polucién del aire (Daflo ecoldgico al aire).

6) Puesta en peligro de plantas (Factores molestos/medidas de pro-
teccidn).

7) Puesta en peligro de animales (Factores molestos/proteccion de la
biosfera).

Estos siete modulos son como los siete pecados medioambientales del
turismo, que son considerados como problematicos y causantes de serias
consecuencias por la mayoria de la poblacion. Si el calculo total,
medioambiental y econémico pudiera ser realizado y se aceptara, no sélo
seria una ventaja para el medio ambiente, sino una garantia a largo plazo
para la calidad de las vacaciones y el ocio en el futuro.

Durante demasiado tiempo el incremento de la intensidad y coste del viaje
era la unica medida para la planificacion de inversiones de éxito en recreo y
turismo. La introduccién del balance ocio-ecoldgico, proporciona una
calidad standard que por primera vez no estda unicamente orientada hacia los
aspectos econdmicos del crecimiento. Es el ilimitado fetichismo turistico lo
que ha de ser cuestionado, no la calidad de expansion de este sector
Naturalmente, también se experimenta un cambio en el significado de la
idea de crecimiento, calidad en vez de cantidad es lo que necesitamos en
estos momentos. Bs aconsejable que el turismo adopte una forma mas
moderada de crecimiento en el futuro: las Seychelles han terminado un
programa turistico de cinco afos en 1990, la construccion de nuevos hoteles
solo esta permitida si la capacidad es inferior de 100 camas.

Nadie puede esperar que todos los problemas ecologicos del turismo se
resuelvan a través de un marketing ecolégico o un crecimiento de calidad.
Como en otras areas de negocios, la maxima: «Todo tipo de crecimiento
econdmico causa, como si fuera por ley natural, dafo ecoldgico» parece
cumplirse. Ademas, todo tipo de trabajo que consume material y energia
para conseguir el producto deseado, produce materiales de deshecho en
cantidades excesivas. En la industria quimica, por ejemplo, varias toneladas
de productos de deshecho que después han de ser eliminados provienen de
cada tonelada de la sustancia deseada. Es una analogia real con respecto al
turismo: tanto si lo deseamos como si no, nuevos danos ecologicos estan en
conexién con la construccion de cada nuevo hotel. El actual dominio del
consenso social sobre el turismo ecolégico, esta reduciendo los danos a una
dimensidn tolerable. Naturaleza y paisaje estan siendo tratados con el mayor
cuidado posible; pero a pesar de ésto seguiran siendo deteriorados. Debemos
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ser conscientes del hecho de que no puede haber turismo sin dafio alguno,
aunque éste puede permanecer moderado, regenerarse en si mismo, o ser
reparable. El turismo es siempre un factor perturbante, que inevitablemente
cambia el paisaje y a la gente, incluso viajando en un soft-way, la unica
solucion consiste en asociarnos con la naturaleza a un nivel considerado,
reducir la polucidn del agua, tierra y aire, disminuir las molestias causadas
por los ruidos y ahorrar energia.

En el futuro, tendremos que preguntarnos qué consecuencias tiene la
masificacion de ocio y turismo en el consumo de naturaleza y paisaje. La
limitacién, producida por las medidas standard de «crecimiento a cualquier
precio», puede garantizar un medio ambiente-recreo y vacaciones de calidad
a largo plazo y puede en general, mejorar la credibilidad y reputacion.

El ano 1990 que intentaba tener una influencia positiva en los noventa como
«Ano Europeo del Turismov», pasara a la historia del turismo como el ano de
la crisis ecologica, los atascos de trafico, las restricciones de agua, y los
malos olores de desagiiess. En Alemania y Austria, las carreteras
experimentan aglomeraciones de gran alcance, precursoras del infarto
amenazador del trafico europeo. Italia y especialmente Sicilia y Liguria han
alcanzado un estado de severa emergencia ya que muchos lugares turisticos
se han secado y sufren cortes de agua y los bosques de la isla griega de
Samos, sufrieron incendios que atemorizaron a los turistas.

Durante mucho tiempo, la expresion soft-travelling, ha sido considerada
como un término malabar en el negocio turistico y también un tipo de
coartada para el viaje ilimitado, o mejor dicho, para la venta de viajes
ilimitados. El marketing eco-ocio-turistico, estd ajustando limites de calidad
y no puede ser vendido como cosmético de ahora en adelante, el balance
ecologico ha de ser controlable y fiable.

Podemos encontrar un ejemplo practico en el estudio «La Armonia del
Desarrollo Turistico», que ha sido completado por la Camara Suiza de
Turismo del Cantén Bern y la Oficina Central para la Promocion de la
Economia Regional (Seiler 1989). Este estudio permite a los politicos
controlar, si el desarrollo turistico en determinadas comunidades es rentable,
y ademas social y ambientalmente tolerable. Cada comunidad puede producir
un perfil de advertencias y oportunidades, que indicaran el desarrollo a largo
plazo asumiendo condiciones continuas, y cuidndo y como se tendrd que
actuar en consecuencia.

En el futuro, mas y mas viajeros exigiran vacaciones con calidad ecologica,
o lo daran como algo ya supuesto. Solicitaran especificamente ofertas de
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viaje ecologicamente inofensivas y se informaran a fondo sobre la situacion
ecologica de la zona, antes de salir de viaje (de la conexién de la planta
purificadora local, a la limpieza de las playas).

El eco-marketing ha de evitar un desarrollo incontrolado del turismo en el
futuro, y ha de corregir y suprimir los errores. Esto ya ha ocurrido en las
dunas de la Playa del Inglés, el hotel de lujo «Las Duinas» construido
ilegalmente, fue volado y los escombros pudieron ser contemplados como
una atraccién neo-turistica en la periferia de las doradas dunas. El
monopolio turistico aleman TUI ha abierto su primer hotel «libre de
desperdicios» en la Anatolien Cappadokes. Todas las aguas residuales son
depuradas y utilizadas para el riego; fruta y otros tipos de comida son
entregados al hotel sin embalajes o en contenedores reutilizables.

La nueva economia ecoldgica del recreo y turismo, ha de ser una forma
preventiva de proteccion del medio ambiente, para hacer innecesarias futuras
reparaciones ecoldgicas. El desarrollo turistico sin un eco-balance sera una
hipoteca insoportable en el futuro.

Incluso las nubes blancas proyectan sombras. Las semanas mas bellas del
afio, no son faciles de vender si hay problemas ecoldgicos, subidas de precios
y deficiencias de servicio. Los turistas pueden cambiar inmediatamente de
idea cuando la proporcion precio-funcionamiento ya no es adecuada o
cuando promesas favorables no se cumplen.

Los limites del viaje ilimitado se hacen mas y mas notables: Las fronteras
politicas se estan derrumbando, y mucha mas gente se estd dando cuenta de
las limitaciones financieras a su libertad de viaje, ya que, no todo lo que es
posible es financiable y no todo lo que es financiable puede hacerse; el lema
americano «todo es posible», «todos nuestros suefios pueden hacerse
realidad», nos confronta inevitablemente con los limites naturales 'y
especialmente ecoldgicos, y en parte, con nuestras propias inadecuaciones.
Mucha gente viaja alrededor del mundo encontrandose al final solos. Puede
que sea bueno saber que algunos suefios del paraiso son mas importantes
para la gente que su propia realizacién, que en algunos casos pudiera ser
muy decepcionante, El poeta italiano Gido Gozzano lo explico de esta
manera: «Ma bella piu di tutta I'Isola Non-Trovota» Mi isla mas maravillosa,
es aquélla que todavia no he encontrado...
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