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N

articule forma parte de un trabajo de investigacidn sobre

- la competitividad via precios y tipos de cambio del turismo en Espada.y

la Costa Blanca'. De dicho estudio més amplio, se ha pretendido
condensar en estas paginas un capftulo en el que se construye un indice
de tipo de cambio efec:ti\lro real de Jas actividades turisticas como indice
de competitividad. Se expone a continuacién la metodologfa seguida
para aproximar dicho indicader -tradicionalmente utilizado por ef Banco
de Espafia para el andlisis de la-competitividad exterior del conjunto de
la economa-, a las Hamadas exportaciones de servicios turisticos, asf
como las pri ncipales conclusiones obtenidas a partir de los resultados de

chicho indicador macroecondmico.

Tipo de cambio efectivo-nominal, tipo de cambio efectivo real,
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1.- Introduccién

in de fa

icd de este trabajo es estudiar la evoluc

competitividad via p y tipos de cambio de las actividades

cas en Espafia, con especial referencia a la Costa Blanca,

durante el perfodo 198671995, Se pretende analizar en qué magnitud

una actividad netamente exportadora para la economia alicantina
como-es el turismo, se ha visto directamente influida por decisiones
de politica monetaria en la dltima década. Por tanto, el presente
estudio abarda principalmente la vertiente exterior de fas actividades

furisticas: a demanda externa.

El concepto de competitividad de una economia hace referen

capacidad para ampliar o, al menos, mantener s
en las mercados externos como en el mercado interno, s
adversamente al nivel de vida de sus ciudadanos. Bl tvismo es una

actividad productiva de demanda fuerte que presenta un crecimiento

miento medio de'la econamia mundial. Dentro de

este procesa de expansidn, se ha ampliado el nimero c:ie';:;a;fses
turisticos mnérgermz:s que compiten con Espafia v la Costa Blanca por
el mismo segmento de demanda dada la escasa diferenciacion de
nuestro producto turistico v las indudables ventajas en precios gue

presentan muchas de estas economias.

El presente trabajo analiza, en primer lugar, la tendencla evolutiva de

los precios relativos tanto del territorio nacienal come de la €.
Valenciana frente a los de sus principales paises emisores de turistas.

central del

El siguiente apartado constituye el g studio v en €] se

estudia la evolucion de Ja posicion competitiva de los servicios

turisticos, mediante el indice de tipo de cambio efectivo real. La idea

pal consiste en complementar dicho indicador

macroecondmico lelaborado por el Banco de Espafa desde 1974,

para el andlisis de la competitividad exterior del conjunto de la

economia), v acercarlo g las Jlamadas exportaciones de servic

turisticos, con el fin de mejorar la profundidad v/o rigurosidad de los

andlisis econdmicos que requiere dicho fenémeno en su vertiente

exterior. Para ello, se elabora un tipo de cambio ¢

teristico como: indicadar de ¢

ambos-determing on-de las monedas

relativos, en las actividades turisticas espafiolas respecto de sus

chentes.




2.- Andlisis de los precios relativos con los principales paises emisores

_El factor precio ha jugado un papel relevante en ef surgimiento y
desarrollo de Espafia como pafs especializado turisticamente y todavia
lo juega a fa hora de elevar o mantener la competitividad del sector '
‘mientras lo dotamos de un nivel de especializacion e innovacién que

actien como ventajas competitivas de nuestros destinos.

La informacion de los cuadros 1 v 2, pretende ilustrar uno de los
mayores problemas estructurales que sufren todas las actividades
productivas espafiolas gue actdan en un mercado abierto (prdcticamente
fa totalidad de ellas), y mds concretamente las actividades turfsticas. Se
trata-de la elevada rasa de inflacién diferencial que presentan los precios
al consume (IPC) espafiotes respecto de los paises de la Unidn Europea
o la OCDE. Esta situacién provoca un efecto adverso no salo sobre las
actividades turfsticas, sino tambiér sobre la evolucién del comercio
exterior espafiol y en consecuencia sobre la balanza por cuenta
corriente. Cabe decir que, la relacion precios - corriente turistica de un
determinado afio puede ser retardada, aspecialmente cuando la
influencia de los operadores turfsticos mavyoristas es significativa (como
en el caso de Benidorm), va que estos preparan sus paquetes con un afio

cle antelacion respecto a la temporada turistica:

Cuadro n® 1; Tasa de Crecimiento del IPC (%)

Fuente: Elaboracidn propia a partic de INE, Banco de Espafa y OCDE
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especialmente en el periodo 87-89, mejoran su posicion refativa en la
primera mitad de los noventa, gracias a la importante reduccion en su
crecimiento durante Jos dos Gltimos afos adalizados, a causa
fundamentalmente de la contencidn de la demanda intera durante
1993-1994. Sin embargo, el IPC provincial alicantino’ presenta desde

1994 una tendencia alcista respecto de los regionales:

Cuadro 1* 2: Tasas de crechmiento amzal del 1PC de los principales paises emisores de turistas a Espafia

95/86 548

2,65 4,80 530 238 307 1,9

0 lalia  Bélgica Suiza Holanda
472 1,58 149 0,70
505 117 18 070
623 311 390 vl
650 341 537 46
630 320 580 3,10
508 242 406 320
448 7 30r g
403 239 088 275
535 144 183 19
576 249 353 133
461 219 199 44

Flente: elaboracitn propia a pargir de datos GCDE "Main Economic indicators®

T EFINE elabora IPC provinciales #
sdibo desde 1993,

En el perfodo de devaluacion de la peseta (a partir de 1992} v corroborando
la teoria que afirma que las devaluaciones provocan procesos inflacionarios,
s Espafia el pafs que mayor tasa de crecimiento del IPC presenta, seguido
de cerca por ltalia. Por lo tanto para el total del periodo analizado se
confirma a pesar de los esfuerzos por su contencion, una inflacidn
diferencial positiva de los precios espafioles respecto de los principales

paises emisores de turistas a nuestros pais.

_ Sin embargo, las expectativas de evolucion de la variable precios para 1996

y 1997 en Espaiia, son favorables gracias a la continuidad de la moderacion
salarial iniciada en 1994, a la debilidad de la demanda interna, asf como la
maoderacidn en los precios interacionales que ha reducido el componente
de inflacion importada. Pese a ello, la generalizada contencidn de la
inflacidn en el resto de los paises de la Unién Europea con el objetivo de
alcanzar los criterios de Maastrich en 1998, impedirdn que Espafia vuelva a

mantener las ventajas comparativas via precios que antafio disfrutd,
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Par otro lado, se encuentran aquellos paises desarrollados que presentan

relevancia desde una doble vertiente, en base a su condicitn como

paises emisc
Bajos, Reino Uinide, Suiza, actdan como generadores de turistas en el
mercado internacional v, en concreto hacia la Costa Blanca, y como

oferentes de servicios turisticns. Rednen tados elfas unos

compertamientos en precios muche mas moderados gue los espafioles,
cuestion gue erostona la competitividad de nuestros productos en los
dos sentidos en los que dichos paises inciden en el mercado turistice

espafiol; es decir, como clientes y como competidores.

1.1.- Mediciones con of Indice de Precios Turisticos (IPT)

territorio espafiol respectd a nuestros principales palses europeos
agudiza en el caso de las actividades turisticas espafiolas, $i nos
b EFIPT

para un pafs pretende medir la evolucidn de los precios de los bienes y

asamos en el denominade Tndice de Precios Turisticos 4PT)

 En Bspafiy el IFT by venis -

wlaborande ol & d s

del-Banco de Espafia siguiende Is

servicios que consumen los turistas en dicho pals. Son de nuevo las

Himitaciones estadisticas las que nos impiden analizar el IPT de paises

europeos directamente competidords de nuestro destino turistico por -
especializarse en el mismo tipo de turismo. Tal serfa el caso de Grecia y

Partugal entre otros.

foos HFT: 1990 = 100

Fuente: elaboracion propia a partic de OCDE Main Foonomic Indicatons

_Ante la escasa homogeneidad en el cdloudo del IPT por paises, se
deduce que dicho indice no nos sirve mis que de forma muy

aproximada v que cualguier conclusion ha de

ser tomada con cierta



cautela. Por ejemplo, se podria deducir del cuadro n°3, que los precios
turisticos en el Reino Unido presentan un comportamiento casi tan
elevado como los espafioles. Sin embargo, hay que tener en cuenta la
diferencia de particlas incluidas en el indice que aplican ambos paises

{ent el caso inglés, fos precios del alcohol, el tabaco, etc.).

La eomparacion entre el IPC y el IPT de Espafia permite observar
distintas tasas de crecimiento entre ambos, tal y como se observa en el
grafico n®2, tal vez causadas por ser el turismo un sector de demanda
fuerte. Cabe pensar que el valor del IPT en la Costa Blanca ha de ser
mayor que el calculado para el territorio nacional, si consideramos que
la presion de la demanda turistica en los 80 se canalizd via crecimiento
inmobiliario con claros intereses especulativos. Por otro lado, también se
deduce qué carestia reflejada en ef indice debe provenir de los precios

de los bienes y servicios que se consumen fuera del hotel,

- fundamentalmente bebidas y comida, en cualquier tipo de

estabdecimiento situado en zona nefamente turistica, donde en muchos
casos, la relacién calidad-precio para los turistas extranjeros es inferior a

su lugar de origen.

Gréfico n" 2: Tasa de crecimiento anual del 1PC e 1PT en Espafia {%)

10,00
.00
8,00
7,00
6,00
3,00
1,60

3,00

200

L Py T L v

. . L
§7/486  B8M7 8983 90489 81/90 0 9291 9392 94 45/94

Etaboracion propia a partir de datos del INE ¢ OCDE

Fuente
Nota: 1992 es el Giltimo afio de datos disponibles en este indice.

3.- Un indicador de competitividad: el Tipo de Cambio Efective Real
Turistico (TCERT)

Un encarecimiento refativo de los productos de una nacidn puede
deberse a un incrementd de Jos precios nacionales respecto a los del
entorno.{como ya se ha comentado), & una apreciacion de la moneda

del pais considerado respecto del resto, o bien a una combinacitn de
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- enormerente al sector turistico, en un modelo que todavia d

ambos faciores. Fa consecuencia, una tasa de inflacion elevada saldaria

hrodigeran

sus efectos negativos sobre la competitividad (a priori), ¢

depreciaciones continuadas de la peseta respecto al resto de pai

competidores o receptores,

Mo podemos olvidar los efectos negativos que una depreciacién supone
para las-impontaciones de mrcancias, ocastenando un encarecimientio
It

1 .
1 10s

de éstas v consecuentemente un incremento enfos ¢
empresarios, con la consiguiente repercusion sobre la propia tasa de
inflacion a largo plazo en ausencia de polfticas restrictivas. Tampoco se

pretende obviar el efecto negativo de una devaluacian sobre el

endeudamisnto extetior de las empresas y del sector piblico. Por atro
lado, cabe pensar que la depreciacion pudiera disminuir el valor de las
entradas de divisas por turista. Sin embargo, ante el incremento en ef
ntimero de turistas generado, es de esperar gue se provoque también un :

incremento de fos ingresos por turismo en términos absolutos. De

hecho, las devaluaciones de fa peseta de 1992 y 1993 han beneficiado

esCansd en

amplia proporcidn-en el precio al presentar una elasticidad demanda

precio mavor que la unidad (Espasa, (199330

En relacion a la salida de espafioles al extranjero, el encarecimiento

relativo de los precios exteriores ante fa supuesta debilidad de la pe
puede inducir a-6stos a elegir un destine espafol para sus vacaciones
dada fa reduccion que se produce en su poder adquisitivo real fuera de

Espafa.

Por tante, cabe deducir deseste razonamiento el caso contrano: una

aprectacion de la peseta puede Hlevar a una pérdida de competitividad

del turismo espafiol al suponer para el turista extranjero us

encarecimiento del viaje en términos de su moneda.

de mineros britdnicos, etc), ka pérdida de

{crisis energética, huelgas

dinamismo atisbada en la demanda turistica desde 1988 vie
ocastorrada por un conjunto heterogéneo de factores, entre fos que

destaca una perdida de competitividad como consecuencia directa de ia

apreciacion dela peseta, al empo que se produce un contisug

incremento de la inflacidn diferencial en Espafia. Eo efecta, §a pre

de-ambos factores agravaron la situacion inestable que sufrid el twrismo

ereRuestro pals entlos afios 1988-89, dificultando la venta de nuestros

servicios en ef exterior (Pedrefic



* Se califica como una n')fzi(:;xrek:en la
competitividad de fos servicios
turisticos espafioles tot
-ice kel Hpe de cambio de
la pesetir que sea superior en
porcentaje a ky amphacion en el
diferencial durante ese periodo
enwe bos precios nacio

depreg:

sy bos
extrapjeros; o wda-caida en el
diferencial de precios que supere la
apreciacidn nominat de la moneda.
A pesar de su inmediatez v
facilidad de comprension, el
andlisis del tipo de cambio efecthu
real bajo este privma presenta
clertos inconvenientes bilsicos
{Banco de Espafia, 19 ¥ primmer
tugar, ser defa almargen una serfe
de fendments comi [y calidad det
ofertagke que tienen una
sular trascendencia en ¢
o de competitividad. Por
otre fado, dicho indicador se ve
afectadn por fos cambios que se
" pregluten en los impuestos

CORCE

inglirectos v fas subvenciones, asi

cormo en ks beng
empresariales. Ademds, ka eleccién
del indice de precios al consumo
entre fas diversas mecdidas ¢
inflacian existentes, provoca que
fas variaciones de los precios de
servitios considerados
naquetlos que no-so
objeto ni de comercio entre pafses,

i de comercic turfstico en

particular, v que por ello no
influven en 1a competitividag
exterior de fas actividades
turfsticas. Dicha objecién bace
que e e

tristicos constituia par
efectos; una mejor midida de fa

pe

HT0S

magnitud deseada.

iee de precios

Espasa (1993) demuestra que la elasticidad de la dentanda turistica

respecto a los precios relativos cotregidos por el tipo de cambio, puede

considerarse incrementada en Espana durante los afios 1988/90. Asi

- mismo, se intuye que Ja.elasticidad del gasto real turistico respecto a la

de los precios relativos en sentido amplio de Espaia con sus paises de’
origen de turistas, estd sujeto a estructuras no lineales y se incrementa a

medida qgue la pérdida de competitividad supera determinados niveles.

El objetivo del presente epigiafe consiste en elaborar un tipo de cambio
efectivo real turfstico- capaz de medir las variaciones que se producen en
la competitividad las actividades turisticas. Si el TCR incorpora las

variaciones en precios y tipos de cambio tratando de medir la evolucion

de un pais frente otro, el TCER lo hace frente a un conjunto de paises

con los que se mantiene intercambios, ponderadaes por el peso que cada
pafs supone en el comercio exterior de uno dade®. En concreto, con el
fin de aproximarlo al sector turfstico, se ponderara en funcién de la

importancia de la procedencia de los turistas extranjeros a los destinos

objeto de estudio: Espana v la Costa Blanca. £l TCER es calculado por el

Banco de Espafia para el conjunto de la economia espafiola desde 1974,

- En @l se efectda dicha valoracion con arreglo a la importancia de los

respectivos paises en el comercio exterior espahol, sin computar en ella
la exportacion de servicios turisticos. Este heche introduciria algunos
matices, pues la participacion de cada uno de estos pafses en el turismo
espafiol no coincide exactamente con la del comercio exterior

(particularmente en Reino Unido y Francia).

E! tipe de cambio efectivo real dentro de la investigacion turistica se -
atiliza como variable en modelos econométricos caléulados para el caso
espanol por Espasa, A, Gém‘éz{hurruca, R. y Jarefo, |. (1990) Denia,
A, (19901, Espasa, A. (1993;1996); Buisan, A. (1995), entre otros. Dentro
de esta linea de investigacion fa idea gque agui se propone es la de
aproximar dicho indicador de competitividad a la evolucion real de la
actividad turistica. '

3.1. Metodologia de elaboracion del tipo de cambio efectivo real
turistico,

Utitizames el tipo de cambio efectivo nominal (TCEN), para medir la ..
evolucian de una mbned&, fa peseta, en un periodo determinado,
marcado por el aito base, frente a un conjunto de monedas
correspondientes a una agrupacion de paises con los que mantiene
intercambio, los principales clientes turfsticos de Espafia. Si ademds
ajustamos el TCEN asi hallado, por un factor que refteja las variaciones

de los precios, tanto en el pais que-elabora ef indice, Espafa o la
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Comunidad Valenciana, como en los demds a lo largo de un perindo
determinado, estamos trabajando con el tipo de cambio efectivo real

{TCERy. Su expresion mds generalizada es (Banco de Espafia, (1980)k

TCER: = [ (Cio/ Citf! *1001* 00 <5

frente a la moneda del pais | en el afio base y en el afio t

respectivamente (expresadas en pesetas por unidad de moneda

extranjeral, [Pty 1Poson los indices de precios de Espafa v iPjt y
IPjo los del pafs | , en el periodo t y en el afo base,
respectivamente. P es ta ponderacion que recibe cada pa

=100).

Construir un indice de competitividad supone elegir entre las
variables que lo deben de integrar v decidir la forma de agregacion

an se haila

de las mismas en-un Geico indicader. Dicha selee

condicionada, en estecaso, por la informacién estadistica

disponible para el sector tugistico.

Una vez definido el tipo de cambio, se han de elegir los principales

paises con los gue Espaba v/o la Costa Blanca intercambian servicios
turisticos. La variable utilizada para la seleccion de estos paises es la

entrada de visitantes por fromeras espafiolas que publica la

a Blanea,

starfa General de Tarismo®. Dicha variable para la Cost
se-aproxima mediante la media aritmética durante el perfodo
seleccionade, de fa variable entradas de turistas extranjeros en
alojamientos hoteleros proporcionada por el Instituto Nacional de
Estadistica y-las Hlegadas de viajerds internacionales al aeropuerto

det Altet que facilits e propio ente, Fn funcitn de esta variable, los
[

patses de referencia sor Alemania, Feancia, Iralia, Inglaterra,

Bélgica, Holanda, Seiza, Suex
¥

el perfodo mis del 70%

del que se ditige a fa



2 (X) + Mj}

e tn

dado que no existen
datos sobre Mj

Xi
p P
T 09)
ffng 100

*Sélo e computa e comercio de
exportacidn y no el total

" {importaciones mas exportaciones),
de nuevo por falta de dates
estadisticos sobre el destino al que
acuden fos espaioles 1 fos
Jvalencianos cuando salen al
extranjero. Bl sisterna de
ponderacion bilisteral resulta mis
adecuade que el multilateral para
captar la importancia.que un pais
representa come emisor de turistas
a Espafia. Sin embargo, no tiene gn
cuenta que los visitantes
extranjeros entrados en Espafia o la
Costa Blanca procedentes de

- Francia por éjemplo, dependen no
] séilo deb turisemno interior de sus
propios residentes, sino también de
ta salida de franceses a terceros
paises. Los sistemas conocidos
comer de doble ponderacion fienen
en cuenta este aspecto, pero pata
su aplicacion es necesario caneacer
el volumen de produceitn de cada
une de tos paises considerados gue
se desting al mercado interno. Son
de nuevo limitaciones estatlisticas
ligadas a la especificidad de un
seicter que basa fos datos de Aujos
-tutisticos intermnacionales en
recuentos por fromtera, los que
impiden s aphcacion para ef caso
del turismo. Los datos sobre el
denaminado turismo doméstica o
de fos residentes en el mismo paks,
constituyen en la actualidad un
vack ssladistion dada la ausencia
de fronteras ¥ la dificultad de
estimacidn, solo paliado a ruwi

interne por vagas e imprecisas |
aproximaciones.

No es posible.realizar esta seleccién en funcidn de la variable ingresos
por turismo, la cual representaria de forma mds aproximada el

volumen total de exportacion de servicios turisticos, al no encontrarse

"~ dicha fuente desglosada estadisticamente por paises de procedencia,,

Sin embargo, v en la medida en la que podemos disponer de ellos de
una forma global, haremos algunas referencias a los efectos que sobre
los ingresos en divisas generados por el turismo provocan las

variaciones en fos TCER de las monedas consideradas.

El paso siguiente consiste en la eleccién de un determinado sistema de

ponderacion, Pj°, asignado a cada pais en el indicador de
competitividad, ya que no todos los paises presentan fa misma
importancia en el comercio turistico de Espafia’. €l sistema elegido es

un sistema.de pcmderacuen simple denominado bilateral, que se basa

~ en la importancia gue tiene cada uno de los paises en el comercio
tutistico de Espafa. A partir de la variable de entrada de visitantes por

frontera, se considera la equivalencia “entrada de turistas =
exportacion de mercancfas” para su adaptacion a la formulacién
matemitica de dicha ponderacion. De esta forma se otorga la misma
importancia a los turistas que entran en Espafia independientemente
del tiempo que permanezcan en el destino. Se fealiza asi mismo otra
estimacion alternativa ponderando dicha variable en funcién del
volumen de pernoctaciones realizadas por las distintas nacionalidades
durante su estancia, al considerar que, de alguna forma; la duracién

de la estancia media otorga mayor importancia a unas nacionalidades

" que a otras. La varia stancia media presenta ciertas deficiencias en
tras. L ble esta ' t tas def

el -método de estimacion al dispoperse de estos datos a nivel nacional

y regional s6lo del sector hotelero y acampamentos turisticos.

Para mejorar la eficacia del indice a la hora de actuar como un buen
indicador de la demanda real, se pfcnc‘ec{e a homogeneizar desde el
punto de vista de la capacidad de compra el Pj obtenido (Padilla,
{1988)): se ha reponderado multiplicando el numem de Eumtas de
cada pais por un indicador de su renta per cdpita nacional (PNB par:

habitantes en 1993), con lo que se obtiene lo que denommamﬁs :
ndmero de “turistas normalizados” proverientes de estos palses con
aproximadamente la misma capacidad de compra. Por tanto el uicuf
de los Pj ha sido el siguiente:

X; = media aritmética del numf-ro de turistas acumulados en el
periodo procedentes del pafs |, '

Y {93-= PNB per bcépita del afio 1993 correspondiente al pais .

=
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X | = nimerode turistas normalizado procedente del pals | que entra

a Espaia en el periodo; es ¢

pais de procedencia durante todo el perfodo muestral, que son la media

aritmetica del samero de-afos comsiderados-en cada caso.
311 Ponderacidn en Paridad de Poder Adquisitivo (PPA]

Eb contepto de renta nacic

o ihe mediclon de

utilizado por los economis

figueza de una economia, ;

de investigacion, sobre todo coando se trata de comparar las ¢

ncreto; aguella que hace

entre-dicho indicador v los

tipos de cambio

cambio pretenden determinar el poder adguisitivo de

nuestro objetive-aproximar dicho poder de compra hemos utilizado dos

tipos de indicadores de renta per ¢ uno en funcidn a la

forma tradicional de medicion deda renta per capita estimada seg

tipo de cambio, yvebotro en by ery Paridad de Poder

Adquisitivo (PPA, considerando en principio, que esta Glitima forma

realizaria una mejor aproximacitn al gasto turistico por nacionalidades,

Ambas estinaciones.se obtienen de {as estadistics =t Banico

Mundial.

La estiagian de la rents per cdpita en ps

simplemente un tipo de cambio indicati

gue ambas lengan |

CONSISE en-un

de cambio de form:



calcula las desviaciones de cada pais con un nivel de precios
comparativo a nivel mundial. Quiza sean los propios turistas, antes que
los economistas, los primeros en apreciar que el actual tipo de cambio
entre paises no se corresponde con el poder adquisitivo de las
respectivas. monedas. Utilizando la estimacion de renta-per cdpita en
PPA se intenta evitar que la moneda de, por ejemplo Tinez, esté

subvalorada en relacion a sus precios v la de Suiza sobrevalorada.

Por otro lado, los efectos de una devaluacion pueden Hevar a
variaciones artificiales en la tradicional forma de medir el poder
adquisitivo de las monedas. Tal es el caso de Gran Bretafa donde la
fuerte devaluacién sufrida per su moneda unida a la salida de la libra
del Sistema Monetario origina una subvaloracién de su renta nacional
en 1993, que quedar;’a de alguna forma paliada utilizando PPA. Al

considerar que esta subvaloracion del poder adquisitivo de los britdnicos

podria distorsionar las conclus[_enes del andlisis, dada su importancia en

los destinos turisticos analizados, se procede a realizar los cdlculos del
tipo de cambio efectivo real de ambas formas, Asi se pretende -
comprobar si estimaciones alternativas de la renta per capita tradicional
provocan resultados sustancialmente distintos en dicho indicador de
competitividad.

3.1.2, Variable Precios

Ala hora de calcular el TCER Turfstico es necesario introducir el factor
precios relativos gue analiza la evolucién de los precios en Espafia )
respecto al conjunto de los pafses emisores de turistas, Para ello, se
deflacta el tipo de cambio efectivo nominal por los precios relativos de
Espafia con cada uno de los pafses considerados en funcién de los

siguientes pasos:

En primer | ugar se debe calcular la variacién registrada en los precios de
- los diferentes paises entre el afio base (1990} y el perfodo que se estd k
estudiando, utilizando el cociente IPjYIRjo para cada pals. Se calcula
postetiormente para cada uno de fos paises considerados, |a evelucién
de sus precios en cada periodo respecto de su afio base ponderada por
la importancia que tierie cada pafs en la vertiente exterior del turismo |

_espaiol, utilizando las ponderaciones Pj que se aplican a cada pais.

A continuacion se calcula la media geométrica, para todos los paises de

fa agrupacién considerada, de las variaciones ponderadas de sus

§ o~ & 3 ’* g E i
precios. El cdlculo deesta media ponderada se efectda utilizando
medias geométricas va que presentan ventajas de manejo sobre las

aritméticas, al conservar en los indices compuestos las propiedades de
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- los indices elementales gue los componen {transitividad, reversibilidad,

adicion, multiplicacion y divisidni:

TC(1PW/IPja0f

e en hallar la evolucion de los precios en

El siguriente paso cons

Espafa en refacion con los del conjunto de paises de re

s adecuado para comparar las diferencias de

Respecto del nivel de prec

inflacion de los servicios turisticos entre paises, un Indice de Pre

able constituiria sin duda la opcidn mis aproximada para
h

respecto de dicho indice en Espafia, junto a la esci

Turisticos fi

i

este andlisis, Yase ha hecho mencion a las limitaciones estadistic

a5

etdad en

4 homoge

las metodologlas utitizadas por el resto de los pafses que disponen de

diche date, unido a la carencia de este tipo de datos a nivel provincial o
regional para su utilizacion en fa Costa Blanca. A pesar de ello, v sdlo a
nivel nacional v hasta 1992 se ha elaborado el TCER Turistico en base al

IFT que publica la OCDE, completindose v actualizando la informaceion

cor otros indicadores en funcidn de los respectivos IPC de Espafia v la

Comunidad Valenciana,

3.2.- Consideraciones ac

En este apartado se pretende exponer los resultados de las

nhic efe

enla elabors

tones ohtenids

pondera n del Bpo de

real turfstico para fa Costa Blanca y Espafia. Se espetifica también las

tos métodos de aproxi

disyuntivas surgidas entre los distin

siones de ponderar

referencia dentro del indice de competitividad,

Los datos del cuadio n™4 reflejan las alteraciones en el subfactor de

idn renta ante la ele

pondera

de renta per cipita. e pondera en funcidn del pese de-cada pais sobre

la suma de rentas del

't fos oSO resiiados

e fyl . . )
- fundamentalmente relevantes los cambios de pondera

FE icuadro

p—

Unido, Norgega v Sub
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duracion de las estancias medias calculadas para cada nacionalidad v su
factor de ponderacion en funcién del peso de las pernoctaciones de

cada pafsen la suma de las estancias medias totales.

Cuadro n? 4 Renta Nacional Per Efépita 1993, Pafses de origel

Fuente: Elaboracide propia en base a datos del Banco Mundial

A la vista de los resultados del cuadro n°5, se precisa realizar algunas
matizaciones. Dada la ausencia de cualguier tipo de encuesta a nivel
nacional o regional que, de forma homogénea, muestre informacién
sobre Ja duracién de las estancias por nacionalidades de todos los
turistas, dicha aproximacién al gasto que realizan los turistas extranjeros
en Espana y la Costa Blanca ha sido estimada en funcién de las
estancias medias en.establecimientos hoteleros y acamparnentos
turisticos. Es decir, primero se calcula el cociente entre :pemor;taciahes ¥y
viajeros entrados en hoteles y acampamentos turfsticos, cada uno de los
términos ponderados per su impméiancia relativa en el total de la |
demanda nacional y/o provincial. Seguidamente se halla la proporcién -
que representan las pernoctac iones realizadas por el pafs j atendiendo a
su estancia media, sobre el volumen total de pernoctaciones realizadas,

* Lo cual representa ef equivalente siernpre en funcién de Ja suma de las estancias medias®.
a cafcular mimero de ) )
perngctaciones del pals | / admero- v ~
de pemoctaciones totales, siel. - Se observa coémo principalmente en la Costa Blanca los turistas
adimero. de'visitantes por frontera
fusera idéntico al de viajéms e

britanicos, nacionalidad que llega fundamentalmente a través de
entran a establecimientos turisticos. paquete turistico en hotel de tres estrellas, estuvieran sobreestimados al

T considerar la estancia media Gnica v exclusivamente en funcion de
¥ Npacaree Toomismo con fos : / :

holandeses, al presentar una permaoctaciones hoteleras, reflefande una situacion bastante alejada de la
pstancia media de 17 dias en ‘

" acampamentos turisticos de la ,
 Comunidad Valenciana. importancia de los tudstas alemanes, franceses, italianos y noruegos'®

realidad de la zona. Pese a ello, la considerable reduccion en la

N
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Noruega 628

Alemania = 887 |

060
- 8,01
100

Suecia 651

a variable ep 19493 de

por frontera *

Pippa Pi*ic
 3186% 11893
461%  4,68%
22,33%  22.49%
19% 578%  589%
334%  315% 301%

Keigma 4, h%
Francia 35,15%
Holanda  590%
Itlia = BOBWM, 4759
RUnido  21,02%  18,68% DUA4% 2405% 224

Suiza 351% 410% 3,46%  A07% 5, 80%
Noruega  1,05% 1 E’itéf e 1019 ‘{a 9%  1.23%
Suecia  222%  2,08%  250%  2.23%  2,09%  254%
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