le referencia en el comercin de servicios

aue se acvierte en el cuadro n® 7, puede venir ocasionada, bien por
estancias medias menores, bien par preferencias por otros tipos de
alojamiento no controlados estadisticamente. El cuadro n® 6 presenta las
diferentes-alternativas de ponderacion barajadas para resaltar |a
Emg}értam‘;%a relativa que presenta cada pafs en el comercio exterior de

servicios turisticos de s

fa, v en el cuadro n™ 7 las referentes a la Costa

Blanca.

Nétese el efecto regresivo que la ponderacion por un indicador de fa

renta per capita'nacional, incluso en estimacion PPA, provoca sobre el
peso relativo de los taristas britdnicos en nuestro pais, En efecto, en la
muestra de paises elégidos, es Gran Bretada la que presenta en 1993 la
renta nacional per capita mds baja, 'que se interpreta como un poder real

de compra mds reducido de los turistas britdnicos gue los suizos en sus

val

iones. Fsta es la razén por la que la importancia relativa de este
colectivo se ve ligeramente disminuida a costa fundamentalmente de un
incremento en el peso especifico que ocupan los alemanes, los suizos v
en menor medida de los franceses. Por otre lado, tener en cuenta un
indicador de la renta en arigen disminuve la proporcién que ocupan
britanicos, bel gas, holandeses e #alianos, mientras que la importancia de
los suecos v los noruegos se ve alterada al alza o a la baja en funcion de

qué-tndicador de reata se considere.

Aproximar la composicion real de turistas extranjeros que acuden a fa

@ Blanca, se enirenta con el problema de la inexistencia de fronteras.

Por ello, se utiliza la media aritmética de dos variables parciales',

fsticos e ln Costa Blanca,

Blecimiontos
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Con wdo lo dicho, resta elaborar el tipo de cambio efectivo real turistico

b

(TCERT} «

de comprobar si la estimacidn de renta per capita en PPA v considerar |z

onsiderando todas 1as alternativas de ponderacion, con et fin

duracion de las estancias medias varia sustancialmente los resultados del

indicador. Por ello se procede a elaborar los siguientes indicadores para

Espafa v para la Costa Blanca, Es decir;
3 ¥l !

1.~ TCERT en funcitn de medir las llegadas efectivas sin incluir ningdn

- de renta en origen.

2.~ TCERT incluyendo un indicador de renta en origen mediante fa
estimacion en paridad de poder adquisitivo

TCER a partir de un indicador de renta en origen utilizando la

i

estimacion tradicional de renta per capita uitizando los tipos de

cambsics,
Toder ello:

i Sintener en cuenta la estancia media por nacionalidades v, por lo

tanto, considerando pe o5 similares en funcidn

dnicamente del nlmers de entradas por frontera.

iil.- Panderando la importancia del ndmera de turistas entrades por

¥

nacionalidad en funcidn de fa duracidn de sus estancias medias.
3.3 Resultados v Conclusiones de fa elaboracitn del Tipo de cambio
efectivo real turistico como medida de competitiviclad en Fspafia y la

Costa Blanca.

2 a presentar los resultados del indicador de

cicy se-prne

A corginn;

competitividad propuesto. Dos razones primordiales nos Hlevan a elegir

sélo dos indieadores distintos para cada zona analizada que nos permita

realizar comparacinnes?

*  En funcidn de los resultados obtenidos, ‘tonviene destacar gue el
error gue se comete al estimar la renta en origen por fas cifras de

renta pacional convertidas & una moneda comin, normalmente el

dolar estadounidense, ¢

en fugar de estimarla en paridad de poder

adquisitivo, no es practicamente relevante, Esto es asi, en este caso,

dada-la propia formulacidn matemdatica del indicador de tipo de

cambio efectivo real wristico. Bs deciy, el hecho de que fa renta se

utilice para ponderar un Pj que surge de una ponderacion pr

qUE? éste ApArescd en pasos intermedios de

valores entre 0y 1, ki B visualiz



rentas estimadas. Ello, por supuesto sin perjuicio dé los progresos
que la estimacién de la renta nacional en paridad de poder
adquisitivo ofrece para comparar niveles de riqueza econémica

entre.paises a njvel internacional.

¢ Por otro lado, los resultados de considerar la variable visitante por
dia-de permanencia, a pesar de variar los nimeros absolutos del
indicador analizado, no afecta a las tendencias de éste ni a las

principales conclusiones del estudio.

Por ello, y considerando los inconvenientes que conllevaba la
aproximacién en funcién de la estancia media, se opta por otorgar la
misma importancia a dos nacionalidades en funcién del nimero total de

" Ponderacitn a partir del nGmero visitantes entrados por fromtera y aproximar el gasta turistice sélo a
de visitantes normatizados por su través de |a estimacién de renta t ita oriven de la form ’
ter adaquisitivo a partr de su ravés de la estimacion de renta per cdpita en origen de la forma
renta per cipita, tradicional.

Grifico 3 : Tasas de variacidn (%} del TCEN Turfstico®. Comparacidin Espafia/Costa Blanca

Costa Blanca

Tasa Anual (86 - 91} Tasa Anual (92 - 95} : Tasa Anual (86 - 95)

Fuente: Elaboracion propia
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Costa Blanca

Tasa Anval (86 - 313

Fuenie: Elaboraciin propia

ibk?ﬁf}
1987
1988
1989
1990

1991

1994

1993

8693

87,68

90,20

97,12
100,00
100,18

101,34

94,57
89,25
94,86

TM.AA. *(86-91)
TMAA %9295
*Faf;a.aa:i;,;;”rzuha{iia (BH-95)

Tasa Anual {92 - 95)

84,83

84,98

189,39

96,94

0,17
520
8,44

316

3oy

e

047 .
10,03

a6
0,04

3,81
4,98

2,80

Tasa Anual {86 - 95

TCERT

(IPC)

83,28
81,69
86,26
94,50

100,00
102,61

105,18

dos 3 La Costa Blanca v Bspana, Afo Base:

1asa
variacion

Espafa anual %

1,91 -
5,61
9,53
582
2,61

2,51

406

76,29%%



Cuadro n°9: TCER Turistice de la peseta porderade con las enradas de visitantes norraatizados 2 Lo Costa Blanca v Bspafia, Ao Base:
1400k 100,

Fuente: Elaboracion propia,
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Atendiiendo al indicador efaboraco, la pos

-como actividad exportadora en la Costa Blanca en 1995 se deteriora
el TCERT,

. mientras
gue fa vertiente exterior del turismo a nivel nacional empeora su

respecto a T986, al aumentar en alrededor del 59

posicidn relativa en aproximadamente un 3% en el mismo periodo. De
ello se deduce que la excesiva dependencia britdnica ha conducido a la
Costa Blanca.a un erpeoramiento de su posicionamiento infernacional

mas acusado de lo que sucede a nivel nacional.

" En conelusion, es obvio el estrangulamiento sufrido por las actividades
turfsticas en Espafia v la Costa Blanca a causa de la politica cambiaria

1986 a 1991

seguida por el estado espahol de 1, Todo ello, inmerso en an

contexto internacional en el que los nuevos paises emergentes luchan

por incrermentar sus cuotas de mercado v en un momento de

redefinicidn de demandas turfsticas especificas v sus exigenc

Dichos resultados negativos acentuados en fa Costa Blanca mis que en

la-media del estado espafiol, vienen asi mismo provocados por una
posicién competitiva mas desventajosa de Ja provincia de Alicante
debido & su espeeializacin en turismo de masas de bajo poder

adquisitivo v de origen britdhico fundamentalmente. Por otro lado,
or eoeficiente de apertura e

parece ldgico pensar gue el may

presenta fa provincia de Alicante respecto de la media nacional, incide

en gue fas variaciones de competitividad exterior presenten mayor

vilnerabilidad a oscilaciones en el tipo de cambio efectivo real. Como
restltado global, tenemos que centrar el andlisis en funcidn de la
evolucidn de las variables macroecondmicas en Gran Bretafia dada la

Hicantinas

excesiva dependencia que presentan las actividades turisti

ta econgmia. Eretecto, pese a los logros en fa comtencidn

respecto de .

de la inflacién en la Comunidad Valenciana en el dltimo tramo del

periodo analizado, el turismo en fa Costa Blanca, es lige
{

rarnente mas

sensible a variaciones en TCERT, Ademds, se corroborarfan las

conclusiones extraidas st tuviéramos en cuenta gue los precios en la

provincia de Alicante crecen por encima de los regiona
1994, -

sg & partir de

La abribucién de la mayor parte de la responsabitidad de la r

B

seiin turistica al factor precio (inflacidn v tipo de cambi
reforzada por la tedrica mayor incidencia de este elemento en el tipo de

f

turismeren el gque Espaha se especializa, es dec, en un turismo barate,

Ademds, ello podeia explicar también el comportamiento de

“determinados turistas y su previsible desplazamient



establecimientos extrahoteferos, que mejoran la relacion

" calidad/precio a costa de una reduccion de la calidad.

La convergencia en precios y salarios a la que se ve abocada nuestra
economia en el contexto européa, asf como la inminente llegada de la
moneda Gnica dificultan a medio y largo plazo que nuestro pais
obtenga ventajas competitivas via precios en el mercado internacional.
Subrayar, por lo tapto, que mantener unos precios bajos que sigan
siendo como fueron nuestra mayor fuente de ventajas comparativas
con el exterior no es una opcion sostenible a largo plazo. Se necesita
contar con.nuevas vias de competitividad, més solidas y menes

repreduci:bies(

Uno de los objetivos debiera consistir en segmentar el mercado
europeo, con el fin de captar un turismo de masas con mayor
capacidad de gasto, no tan vulnerable a las variaciones de precios.,
Para ello es importante ofrecer unos precios adecuados a la calidad
ofertada (value for money), que mantenga la competitividad exterior de
nuestros productos al mismo tiempo que los agentes del sector se
esfuerzan en potenciar actuaciones precisas para lograr un producto
competitivo que evite la excesiva dependencia de unos mercados

determinados con elevada elasticidad demanda-precio.
4.- Principales conclusiones del analisis

Partiamos de la hipétesis inicial que argumentaba la especializacion
de 1a Costa Blanca en un tipo de turismio de bajo-medio poder
adquisitivo y elevada elasticidad demanda-precio. En el presente
trahajo se ha pretendido estudiar la competitividad exterior de fa
actividad turistica, via precios y tipos de cambio, mediante la
elabordcion de un tipo de cambio efectivo real turistico. Encontramos
en este contexto fas siguientes conclusiones:; v

1.- Los destinos espafoles estdn perdiendo cuota de mercado en dos
de las variables proxies fundamentales a {a hora de valorar la
importancia del fendmeno turistico: los ingresos v las llegadas. La
pérdida de competitividad éxterior de los productos turisticos, se
valora como una de las posiblés causas de esta tendencia cuando las
actividades turisticas estdn sufriendo un preceso.de expansion o
globalizacidn internacional. Se consideran, asi mismo, aspectos
insalvables como el estado de madurez del sector y el techo que

impone su capacidad de acogida infraestructural y medioambiental.
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Dicha expansion internacional de las actividades turisticas se ve

favorecida por el abaratamiento de los costes de transporte.

2.~ Sin embarge, un segundo aspecto estd incidiendo en |a reduccion de

ta Blanca en e

ta participacion de determinados destinos como la Cos
reparto de turismo mundial. El factor precios, que continda siendo un

elemento determinante en la provincia de Alicante, debilita al mismo

- tiempo su tendencia competitiva. La inevitable convergencia entre los

niveles de vida espafioles y los europeos junto al crecimiento de
destinos turfsticos competidores que ofrecen inalcanzables ventajas en
precios, impiden volver a contar con bajos precios como componente

diferencial de nuestra oferta.

Asimismo, frente a nuestros principales clientes turisticos, Espada como

eriéndose

destina ve erosionar su competitividad exterior al ir enca
sistermdticamente sy consunig: Dicho encarecimiento no viene

ocasionado por elevaciones en los precios de los paquetes turfsticos en

los mercados internacionales, sino por los diferenciales positivos de
inflacion que ha presentado hasta hoy la oferta complementaria
espafiola, sin que paradrg];(:anwﬂté se presencien notables mejoras-en la
calidad. Esta carestia se manifiesta contrastando la evolucion de los

~entda en funcion del lndice de

indices de precios al consumo y se
precios turisticos, lo cual adquiere mayor relevancia si consideramos

que muchos de estos paises actGian como elientes y ¢

tnismo tempo.

3.- A pesar de la debilidad que demuestra la competitividad del sector
turistico ante economias emisoras vo receptoras, la provincia de
Alicante continla incrementando su volumen de Hegadas procedentes

“del exterior. Aspectos coyunturales del entorno ligados al incipiente

estado de la oferta turistica en alguno de los paises emergentes, asi
como la situaeion de inestabilidad que viven otros destinos
,mediterddneos (Ex-Yugoslavia, Chipre, Corcega, Argelia, Turqu fa,

nsiderados

Marruecos, Egipto...}, desvian flujos de turistas hacia paise

desarroflados v mis seguros. Al misreo tiempo, [ cuola de mercado

exteriorno se recduce dedsticamente a causa de la especializacion de la

Costa Blanca en un mercade masivo, la elevada elasticidad renta de la
* demanda turistica y el cumplimiento del modelo de Duesenberry que

presents e comportamiento del consumo turistico a largo plazo.

4.~ Cabe sedalar la adversidad que supuso 1a apreciacion de la peseta de
1986/91 para la dindmica expansiva del sector turistico en Espafia. Sin
duda, uno de los aspectos que mds ha beneficiado el desarrolio del

sector turistico en fos Gitimos afios y recompuesto parte de su



competitividad, lo copstituye las devaluaciones sucesivas de la peseta de
los afos 1992/93. F tipo de cambio efectivo real se considera un
indicador de competitividad que redine en un sélo indice los efectos de
tos precios relativos y las alteraciones en los tipos de cambio. Analizar
su tendencia, por tanto, permite medir fas variaciones de ccnmp&tiﬁﬁd&d

de wo sector a causa de estas.dos vias.

5.- Asl, tras la elaboracién del indice del tipo de cambio efectivo real
turistico como indicador o medida de competitividad obtenemos que,
por razones de precios y tipos de cambio, Espafia pierde competitividad
en el periodo 1986-1995, con dos subperiodos distintos marcados
especialmente por el ﬁpo de cambio nominal de la peseta (1986-91; v
1992-95). Las causas hay;qate buscarlas en el periodo apreciatorio de la
peseta y en la elevada contencion de la inflacion de nuestros.principales
clientes turisticos intensificada en la Gitima etapa def andlisis. Dicha

~ debilidad en la tendencia que presenta la competitividad de las _
actividades turisticas en esta década profundiza su magnitud al corregir

el tipo de cambio por el indice de precios turisticos.

Los resultados del tipo de cambio efectivo real turistico también reflejan
que ta} tendencia frente al exterior es mds aguda en las actividades
turfsticas de fa Costa Blanca que en la media nacional. Esta afirmacion
dota de explicacidn econdmica tanto a la reduccion del peso relativo de
fa demanda externa respecto del total de la media nacional en Ja dltima
década, como a que fa provincia de Alicante acusara de forma mis

acentuada la va mencionada recesion turistica.

6.- Ademds de! comportamiento inflacionista de los precios valencianos
en el pern’odb 87/89, el origen de esta inestabilidad confirma que no
todos los mercados responden de la misma manera ante una
devaluacién, a pesar de que éstas se realicen de forma global. En
efecto, [a excesiva dependencia de la Costa Blanca del turismo
britdnico (que ha supuesto cerca del 60% de su demanda externa), la
gran sensibilidad a las variaciones de precios de este segménto de
mercado, junto a menores ventajas via tipo de cambio de la peseta
frente a la libra esterlina en el periodo, provocan elevaciones superiores
del indicador de ti po de cambio efectivo real wristico en la provincia
de Alicante que en la media nacional. El sector turistico en la Costa
.Blanca, por tanto, se ha enfrentado en esta década a la dificil coyuntura
exterior que supone la concurrencia del efecto del diferencial de
inflacion positivo frente a los principales paises emisores y de la
apreciacion superior al 10% en el tipo de cambio nominal de la peseta

respecto -de fa libra.
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Reafirman esta circunstancia adversa para el turismo en lfa Costa

reducida capacidad adquisitiva v la canalizacién de dicho turismo por
medio de grandes operadores turisticos con alto poder de negociacion,
ante la diseminada estructura productiva del empresariado turfstico
alicantino y su falta de control sobre los flujos de derpanda, En

definitiva, la efevada concentracién geografica en la procedencia de los

turistas, ha supeditado la evolugicn de los servicios turisticos

alicantinos.

- 7. Ladisminucion de la importancia del factor precio come elementa

diferencial respecto de los pafses comunitarios y principales clientes
turfsticos, junto a las ventajas que en términos de precios y salarios
presentan las economias turfsticas emergentes, suponen un cambio
decisivo en las condiciones de competitividad ligadas al sector wristico
en la Costa Blanca. La futura orientacitn del sector debiera encauzar su

desarrollo hacia la cualificacion del wrismo de masas y a segmentar

por mercados de origen atendiendo a la evolucion del entorno
internacional, ast como a potenciar formutas de comercializacion

propias.

§.- En otro orden de cosas, es preciso apuntar que, esta aproximacion
metodoldgica a la elaboracion de un indicador de competitividad
exterior de las actividades wristicas (TCERT) en Espafa v la Costa
Blanca, encuentra serias dificultades de disponibilidad de datos. Se
reftera fa urgente necesidad de disponer de informacion sobre los
ingresos recibidos por turismo internacional desagregados por
nacionalidades. Por oo lado, v a pesar de los estudios sobre mercados
turisticos emisores que acertadamente se elaboran en los dltimos afios,
se-detecta una carencia en la homogeneidad de la caracterizacién de

los distintos mercados, que dificultan fa utifizacién de Jos dates.

Ast mismo, dado que-el crecimiento de los precios en zonas turfsticas

difiere generalmente al alza de los de otras zonas no turisticas,

aproximar el tipo de cambio efectivo real turfstico a-partir del indice de
precios turfsticos hasta 1995, hubiera acercado en mayor medida la
problemitica del sector. Al mismo tiempo, se detecta fa necesidad de
innovar en fa metodologla de elaboracion del IPT espaiol para
adaptarse a las caracteristicas propias de cada zona v reflejar |a fiel

s turisticos, £ necesario

evolucitn de los precios de los servic
incorporar en-el indice indicadores de los precios de apartamentos y
residencias furisticas, adecuar la forma de medir los paguetes taristicos,

elaborar indices de precios regionales, etc.



Por otro lado, es generalmente acép{_adn que para medir tas variaciones
de competitividad de un pais es necesario hacer referencia a su posicién
_competitiva frente a terceros paises competidores. La principal razén de
no considerar la existencia de paises competidores dentro de este
indicador o en otro paralelo, radica en fa considerable diferencia que
existe entre el nivel de partida de precios al consumo de Espania
respecto de los nuevos paises competidores, fundamentalmente paises
subdesarrollados. Dicho diferencial quedarfa oculto en esta metodologfa
de andlisis basada principalmente en ratios de crecimientos de los
precios o tasas de inflacién. Los resultados obtenidos podrian indicar
una continuada ganancia de competitividad de los servicios turisticos
espafoles frente a estos ruevos paises especializados en el mismo tipo
de turismo que Espafia. Sin embargo la evidencia empirica demuestra la
limitada influencia que suponen sobre la demanda los elevados indices
de inflacién que presentan los paises poco desarrollados mienfras que
los precios en valores absolutos continden siendo tan inferiores. Los
agentes implicados en el sector coinciden en apuntar las escasas
dificultades-que encuentran estos paises del Sur a la hora de captar
cuota de demanda ante incrementos en su oferta.

La probable integracién de la peseta en el euro, debe garantizar un
ngyar control inflacionario en Espafia con efectos positivos sobre la
competitividad del turismo sobre terceros paises. Sin embargo,
imposibilitard volver a ajustar el diferencial de inflacién respecto del
resto de paises que entran en la primera fase de la Unién Monetaria,
mediante devaluacién de la moneda. De esta forma, en el caso en el
que el crecimiento de los precios en Espafia fuera superior al de otros
pafses de la Unién Europea (por razones de politica fiscal, problemas
estructurales, de mercado de trabajo o a causa de crecimientos en el
indice de precios turisticos), peligraria la competitividad frente a los que
hey constituyen mds del 80% de nuestros clientes turisticos, sin que via
politica monetaria se pudiera compensar. "

En otro orden de cosas, indices de competitividad como el aqui
calculado, basados en precios finalés_,.pueden no reflejar la evolucién
sghyacente de la misma, en la medida en que una mejora o
mantenimiento en la competitividad en trminos de precios conseguida
dnicamente mediante una contraccion de los mdrgenes de beneficios no
puede ser eonsiderada duradél‘a {Banco de Espafia, (1985)). Seria pues
conveniente completar este tipa de andlisis con un indicador basado en
los costes unitarios del trabajo con el fin de aportar informacion a los
indices basados en precios finales y basarnos en ambos para analizaria
competitividad a largo plaze (Banco de Espaia, (1985)), Sin embargo,

las series estadisticas de costes unitarios del trabajo presentan un grave
|
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problema, debido tanto a la calidad de las mismas como a las

distorsinnes intraducidas por el ciclo econdmico al résponder la
|

productividad v la remuneracién con retrasos diferentes a las variaciones

cielicas.

Se ha pretendido por tanto, realizar una primera aproximacion
metodoldgica a la elaboragion de un indicador de competitividad de las
|

informacion sistematica que acusa el sector v que condiciona muchos

v Blanca. En él se refleja la carencia de

actividades turisticas en Ja €

de los avances v mejoras en la construccion del indicador deseado. Se

requieren, por otro lado, andlisis econométricos que contrasten la
capacidad que presenta el TCER turfstico elaborado para explicar la
evolucién de la actividad turistica v nos alumbren sobre su grado de

validez como indicader fiable de comperitividad.
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