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1. Introduccién

El turismo constituye en la actualidad el mayor

movimiento de masas en tiempos de paz de la historia de

la humanidad, y continua creciendo con sorprendente
firmeza afio tras afio en todo el mundo. Hoy en dia, toda
comunidad préxima o lejana recibe la visita del turismo
o la busca; y cada dfa millones de personas, jovenes y
ancianas, recorren todas las naciones, ya sea por placer o
por negocios.

Debido a su importante magnitud socioeconémica y a
sus perspectivas, el turismo se ha convertido en objeto
de estudio académico e investigacién durante las dltimas
décadas®. Asi el turismo se contempla desde puntos de
vista especificos tales como el econdémico™, el
sociocultural®, el politico®, el psicoldgico®, el
historico®, el recreativo y el ecoldgico®, el geografico®
y el regional, por citar unos cuantos.

Como es sabido, en un principio fueron las perspectivas
econdmicas las que recibieron una especial atencién’?,
evolucionando posteriormente los debates hacia sus
consecuencias socioculturales’, pasindose mads tarde a
tratamientos holisticos o sistemdticos del tema‘?.

Del examen de la literatura de épocas pasadas se
desprende que los viajes estdn situando en la actualidad
a la sociedad mundial en unos niveles de proximidad y
contacto sin precedentes hasta ahora; que el turismo,
tanto en la teorfa como en la prictica, no reconoce
fronteras culturales, ni religiosas, ni politicas, ni
geogridficas; y que, de entre todos los turistas y viajeros,
la juventud (mds que ningtin otro grupo de edad) es la
que mds desea y se interesa por cruzar tales fronteras
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diferenciadoras, reales o imaginarias, para
sumergirse en la comunidad que le acoge,
contemplarla tal como es y regresar con todo
tipo de recuerdos de su estancia.

Curiosamente, los jovenes son los menos
discriminantes o indolentes de todos los
viajeros de hoy en dia, con un apetito
insaciable para observar y aprender y, sin
embargo, son los profesores, enfermeras,
hombres de negocios, politicos y diplométicos
del manana. Los recuerdos turisticos de sus
andanzas de juventud pueden influir en la
visién que tienen de su propio pais y del
mundo- una formacién que puede
proporcionarles mejores perspectivas para
adaptarse y aceptar tales diferencias que sin
duda no dejardn de existir en este planeta que
ellos consideran como su hogar.

Estas perspectivas socioculturales que el
turismo ofrece para jévenes y adultos no son
en absoluto nuevas. Como dijo el viejo poeta
persa Saadi: “Grandes son las virtudes de
viajar: la frescura que aporta al corazon, la
delicia de contemplar nuevas ciudades, el
encuentro con amigos desconocidos y el
aprendizaje de nobles costumbres”. Para Mark
Twain, “viajar resulta fatal para los prejuicios,
el fanatismo y la intolerancia”. En el siglo
XVII, si no antes, los britdnicos ya concedian
una especial importancia a los viajes para
todas las edades. La gente que podia
permitirselo realizaba largos viajes al
extranjero o Grand Tours que se consideraban
especialmente valiosos para “‘preparar a los
jévenes para convertirlos en hombres de
mundo lo suficientemente maduros en cuanto

a politica para ser utiles a la corte isabelina®””,

debido al papel que aquellos viajes
desempeiiaban en potencia para la educacion
de los jévenes, y para convertirlos en personas
mds sofisticadas y cosmopolitas'® desde el
punto de vista sociocultural. Por ello, lo
realmente importante en nuestros dias es ese

recientemente renovado interés por el turismo
de juventud y la necesidad de que tanto a nivel
nacional como internacional se vuelva a
considerar y apoyar.

Para subrayar las ventajas potenciales del
turismo de juventud, podria argumentarse
que, por ejemplo, el sistema educativo
tradicional brinda escasas oportunidades de ir
mds alld de las inevitables paredes de clase
(algo que probablemente llevo a idear en su
dia los Grand Tours). Considerando la
multitud de diversidades nacionales e
internacionales y la siempre creciente
necesidad de coexistir en la comunidad
mundial de hoy en dia, el actual sistema
educativo necesita revisarse con urgencia. La
apertura a la realidad sociocultural de nuestros
dias tanto en casa como fuera de ella debe
pasar a convertirse en una imperiosa
necesidad. Viajar, junto con otros métodos al
efecto, puede suponer una cierta alternativa a
los consabidos libros de texto (mediante
exposiciones directas o incluso vivenciales),
contribuir a estimular perspectivas
socioculturales exteriores e introspectivas y,
de esa forma, brindar mayores oportunidades
para que los jévenes se preparen como
ciudadanos tanto en sus respectivos paises
como en el marco mundial. Esto estd
relacionado con una afirmacién positivista
comun a toda la literatura: el turismo puede
ampliar los horizontes de la juventud;
promover la paz y la comprension
internacional; salvar las barreras raciales,
politicas y religiosas; contribuir al
mantenimiento de la herencia cultural y las
tradiciones; fomentar el sentido de pertenencia
a la comunidad mundial; aumentar el aprecio
por la propia cultura y mucho mds.

El propésito de este articulo consiste en
profundizar en el concepto de turismo de
juventud: delimitando algunos de sus
aspectos soctoculturales, educacionales y



politicos; considerdndolo como un medio de
comunicacion intra e intercultural;
interpretdndolo como una cierta forma de rito
juvenil"®; presentando determinados
resultados de las investigaciones llevadas a
cabo y proponiendo la frase “Viajar para
aprender - Aprender a viajar’” como lema
para desarrollar el turismo de juventud. Aun
cuando tanto las influencias positivas como las
negativas del turismo tienen relevancia a la
hora de tratar esta materia, el objetivo en este
momento es centrarse en el potencial
sociocultural del turismo de juventud. El
turismo, en condiciones favorables y con la
adecuada planificacién, puede sin duda alguna
ser socioculturalmente estimulante y
educativamente enriquecedor (no sélo para los
jovenes, sino para todos).

2. Propuestas a Analizar

Muchos pueden ser los aspectos bajo los que
llevar a cabo un andlisis de las perspectivas
socioculturales y educacionales del turismo de
juventud. En aras a la brevedad, Gnicamente se
contemplan a continuacién unas cuantas
propuestas relacionadas entre sf.

2.1. Desvinculacion y aventura

Tan pronto la gente abandona su hédbitat
normal, dejando atrds factores y fuerzas
condicionantes, aumenta su tendencia a
relajarse, comenzando de forma consciente o
por puro divertimento a involucrarse en
experiencias y procesos socioculturales!'”.
Pero la inclinacién a cruzar fronteras a ser
atrevidos o aventureros es mds propia de los
jovenes al ser viajeros mas alocéntricos que
los psicocéntricos adultos™™. Como dice el
adagio, “la aventura no esta fuera del ser
humano, sino dentro de é1”, y esta fuerza
innata disminuye conforme avanza la edad.
Por ello, esta hipétesis de trabajo parte de que
la juventud estd en bisqueda sedienta de lo

conocido y lo desconocido, de lo inmediato y
lo distante, de lo familiar y lo exético, y de
todo en general.

2.2, Interaccion del grupo

En el caso de viajes de jovenes en grupo, los
participantes cuentan ademads con la
oportunidad afiadida de la interaccién del
grupo y del sentido de equipo"”. El proceso de
adaptacion a las normas culturales del grupo,
la resolucion de cuestiones comunes a medida
que el grupo va abandonando su lugar de
residencia, el compartimiento de tiempo y
espacio, el enfrentamiento con los problemas
que van surgiendo, el compromiso mutuo en
lo necesario, etc. ponen en prictica elementos
de sociabilidad, aprendizaje, trabajo en equipo
y camaraderia®”. El mismo argumento puede a
su vez aplicarse en favor de los viajes de

jovenes con sus padres y de como los viajes

pueden reforzar los lazos familiares®”. Quiz4
Henry David Thoreau tenia en mente esta idea
del trabajo en equipo cuando escribié que
“Aquel que viaja solo puede partir en
cualquier momento, pero aquel que viaja con
otro debe esperar hasta que esté listo para
hacerlo™.

2.3. Apreciacion de la cultura

propia

Los viajes por el interior del propio pais,
individualmente o en grupo, pueden permitir a
los jovenes contemplar y experimentar la
diversidad y riqueza de su propio pais natal tal
como la estudiaron en los libros de texto. Esta
hipétesis de trabajo conceptual propugna que
a través de los viajes los jovenes desarrollan
un sentido de reconocimiento de su propia
identidad y de lo que representan colec-
tivamente. Las diferencias internas pueden
entonces aparecérseles como un mosaico que
constituye una realidad dnica®. Al regresar
de sus viajes a paises extranjeros, los jévenes
se encuentran a si mismos de nuevo en un
entorno espacial y cultural que les resulta
familiar. La partida previa y el consiguiente
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regreso les permite apreciar lo que les es mas
inmediato y familiar. Quiz4 iba en este sentido
la afirmacion realizada por un escalador del
Monte Everest que dijo que “sin embargo en
algunos momentos me preguntaba si no habia
llegado tan lejos sélo para descubrir que lo
que realmente estaba buscando era algo que
habia dejado atrds antes de partir™*". En otras
palabras, “‘el ser humano viaja por el mundo
en busca de lo que necesita, y regresa a casa
para encontrarlo™.

2.4. Contraposicion entre la
comunidad y la vision del mundo

La comparacién que los viajes permiten hacer
entre lo nacional y lo internacional, tal como
se ha indicado, puede hacer apreciar mejor la
cultura inmediata. Pero a su regreso, el punto
de referencia de los jévenes se ha extendido
mas alld de su entorno local. Esta hipétesis de
trabajo, que aumenta con los sucesivos viajes
(y con la ayuda de otros factores fortuitos)
permite a los jovenes desarrollar a la vez una
“visién del mundo™**. Dado que en la
actualidad ninguna comunidad es en realidad
independiente de las otras, esta apertura de
miras puede facilitar la comunicacién entre
diferentes culturas y el desarrollo de vias de
entendimiento mutuo®.

2.5. Recreo

Ademas de los ya citados valores personales,
culturales, politicos y sociales, los viajes
proporcionan asimismo oportunidades de
recreo de muchos tipos. De acuerdo con esta
hipétesis de trabajo, los viajes permiten
escapar temporalmente de las fuerzas que atan
al cuerpo y a la mente. Al distanciarse de estos
factores condicionantes, los viajes contribuyen
entonces al proceso de devolver el cuerpo y la
mente a un estado de equilibrio™. Para los
joévenes, con mentes y cuerpos en estado de
crecimiento, los viajes pueden significar su
desarrollo integral como personas. Algunas
veces los beneficios conseguidos van mads alld
del objetivo de recreo perseguido. Por

ejemplo, la participacién de jévenes en
acontecimientos deportivos, tales como los
Juegos Olimpicos, puede fortalecer en gran
medida las relaciones internacionales®”, asi
como la contemplacién de parajes
ecoturisticos”™ aumenta la concienciacién
sobre la naturaleza y los movimientos
ecologistas del mundo entero.

2.6. Pasaje ritual

A medida que se va creciendo, determinados
acontecimientos marcan el paso o transicioén
de una persona de un estado a otro de la vida,
hasta alcanzar el estado de madurez®. En
muchas sociedades, los viajes al margen de la
vida coémoda indican haber alcanzado el grado
de “madurez” y de ahi que se consideren
pasajes rituales®”. Visto dentro de este
contexto, el turismo se convierte en un
proceso significativo o en un discurso
simbdlico para y por la juventud.

Las seis anteriores hipétesis conceptuales de
trabajo (que no se excluyen entre si) pueden
ayudar a analizar algunas de las propuestas
indicadas. Si ademas se refuerzan con
orientaciones y metodologias multi-
disciplinares, pueden a la vez resolver y
plantear nuevas cuestiones sobre el turismo de
juventud, no solo como importante fenémeno
sociocultural, sino también como un creciente
segmento de mercado en la industria del
turismo.

3. Resultados de las
Investigaciones

El turismo para los jévenes y su papel a la
hora de contribuir a formar sus puntos de vista
sobre s{ mismos y sobre los demds ha sido
abordado en diversos estudios. Los resultados
obtenidos a través de todos ellos pueden
agruparse en dos categorias.



3.1. Viajes educativos

La importancia de la comunicacion entre las
diferentes culturas ha sido constatada en
muchos circulos académicos y universitarios,
habiendo sido plasmada concienzudamente en
una amplia gama de libros de texto. Pero son
los viajes los que llevan realmente a los
joévenes, mas alld de sus clases y de sus libros,
mas alld de fronteras sociales, politicas,
religiosas, histdricas y filoséficas (tanto reales
como imaginarias, nacionales o
internacionales), a entrar en contacto
brevemente con la comunidad que les acoge y
su mundo.

Un trabajo de investigacion llevado a cabo
sobre los jovenes estadounidenses que cursan
estudios en otros paises estuvo analizando sus
logros potenciales en cuanto al entendimiento
internacional. El resultado fue que tanto el
grupo analizado (el que estudiaba en el
extranjero) como el grupo de referencia (el
que estudiaba en los Estados Unidos)
mostraban en esencia actitudes idénticas en
cuanto a todos los puntos valorados con
anterioridad al inicio del viaje de los primeros:

*“... la Gnica gran diferencia en cuanto a su
actitud después de un afio escolar ... el grupo
que habia estudiado en el extranjero mostraba
un mayor nivel de preocupacién por la politica
internacional, de interés por las diferentes
culturas y de cosmopolitanismo cultural que el
grupo de referencia.” (Carlson and Widaman
1988:13).

Un grupo de estudiantes estadounidenses no
graduados que visito la Union Soviética fue
objeto de estudio. El trabajo consistié en
hacerles el seguimiento tanto antes como
después de dicho viaje a la URRS. El objetivo
era averiguar si “‘la experiencia afecta a la
actitud y a las opiniones que los turistas tienen
sobre sus anfitriones”. La comparacion de los
datos anteriores y posteriores reveld que el

grupo analizado se habia visto de alguna
manera influenciado positivamente por el
contacto real (aunque breve) con la Unién
Soviética. Ello inclufa una actitud positiva
hacia su gente (en contraposicion a sus
gobernantes). Lo cual demuestra que incluso
una breve experiencia turistica permite a los
JjOvenes distinguir la retdrica entre
gobernantes de las relaciones entre personas.
Aun cuando estos cambios, analizados en el
conjunto total de cambios, no eran lo
suficientemente significativos como para
confirmar la hipétesis, el estudio, no obstante,
no dejaba de ser optimista, bajo determinadas
condiciones, en cuanto a que el turismo puede
traer consigo intercambios significativos-
tanto socioculturales como politicos- entre los
jovenes y sus anfitriones®".

Asimismo, se ha demostrado que experiencias
educativas en periodos mas largos han
resultado en cambios parecidos. La
investigacion llevada a cabo sobre los efectos
del contacto intercultural de jévenes
norteamericanos que pasaron un semestre en
Europa revel6 algunos cambios en su actitud,
segun las respuestas facilitadas por los
participantes®?. Un estudio realizado sobre la
influencia del programa “Un semestre en el
mar” analizaba la actitud antes y después del
viaje (en comparacion con los datos obtenidos
del grupo de referencia). Dicho estudio revelo
que los participantes habian sido influenciados
socioculturalmente de forma positiva ya que
los mismos manifestaban una actitud mas
fluida hacia sus anfitriones que el grupo de
referencia que no habia llevado a cabo tal
viaje™.

Un seguimiento de cerca a lo largo de cuatro
afios del programa “Un semestre en el mar”
reveld lo siguiente:

“Todos los encuestados declararon que el viaje
“habfa marcado una diferencia” en sus vidas ...
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muchos participantes se sentian mas
identificados con otros ciudadanos del mundo
...; €l viaje habia logrado que los participantes
se sintieran mas cosmopolitas ...: algunos
participantes sentian un renovado aprecio por
los Estados Unidos ...; y, segtin otros
participantes, se habia producido un cambio en
su desarrollo personal ...” ( Dukes et Al 1988).

Un grupo de estudiantes japoneses que
pasaban el verano en el Canadd “con el
propdsito combinado de aprender ingl€s,
obtener experiencias interculturales y pasarlo
bien” fue asimismo objeto de estudio. El punto
de atenciodn se centraba en *los cambios en las
creencias y actitudes con respecto al lugar de
destino”. El estudio llego a la conclusion de
que los puntos de vista de los estudiantes
japoneses de alguna manera habian cambiado
favorablemente™. Quiz4 se deba a tales
investigaciones el que en la actualidad se estén
llevando a cabo grandes esfuerzos en el Reino
Unido para proporcionar a los jévenes que
deseen aprender inglés “oportunidades para
experimentar la forma de vida (britdnica) con
un modico presupuesto” (Varlow 1990).

3.2. Viajes de placer

Los beneficios de los viajes para jovenes no se
limitan a los desplazamientos con finalidad
educativa. En un estudio al efecto, tres grupos
de jovenes britdnicos fueron encuestados antes
y después de su viaje a Grecia y Marruecos. El
estudio pretendia analizar “un aspecto parcial
de la hipétesis de que los viajes “abren la
mente” mediante el andlisis correspondiente
sobre si 0 no... los participantes mostraban
cambios en su actitud y en sus puntos de vista
sobre el pafs visitado™. Los datos demostraron
que la muestra de jovenes analizada
efectivamente habia cambiado sus puntos de
vista socio-culturales sobre los paises
visitados.Curiosamente, €l estudio llegaba a la
conclusion de que los cambios en los puntos
de vista “no se limitaban a la comunidad
visitada, sino que muchos de ellos los habian

cambiado respecto a su propio pais y en
ocasiones respecto a otros paises generalmente
reconocidos como similares a los paises
recientemente visitados”’(Pearce 1982:163).

La importancia de esta tltima conclusién es
evidente: una vez que los jovenes son capaces
de comprender, relacionarse, o sentirse “‘en
contacto’ con un determinado grupo, esta
forma de pensar se amplia hasta el punto de
incluir asimismo a otros grupos o gente con
caracteristicas similares; es decir, una vez se
salta una barrera, otras similares se saltan
también. En otro estudio, los propios jovenes
tuvieron la oportunidad de anticiparse sobre
los beneficios de viajar. Valoraron el turismo
porque mejora las relaciones entre las
diferentes culturas; y, se manifestaban
proclives a viajar especialmente a paises
extranjeros, por su oferta socioecondmica .

Como se ha indicado anteriormente, el deseo
de viajar es evidente entre la juventud de hoy
en dia; principalmente con el cambio histérico
producido “al convertir una prictica juvenil
relacionada con el trabajo en algo
placentero™.c® Seguin una encuesta llevada a
cabo por la revista Time, el 60% de los jovenes
encuestados manifestaron “su intencién de
viajar lo mdximo posible mientras fueran

jovenes ... (y significativamente), no son

precisamente los estudiantes mas ricos los que
mds viajan”. La revista Time continua
diciendo que:

“Al contrario que generaciones anteriores de
americanos de clase alta que disfrutaron de
viajes por Europa al finalizar sus estudios, los
aventureros de hoy en dia escogen lugares
bastante mds lejanos y exéticos. Estdn
deseando escapar de la cultura occidental,
antes que buscar un mayor refinamiento con el
que iniciar su entrada en la vida social”
(1990:60).



Esto resulta muy interesante y revelador
cuando son los propios jévenes los que tienen
la oportunidad de expresar sus propias
experiencias turisticas pasadas®”. Sus viajes
varfan desde el viaje individual al viaje en
grupo; desde una corta visita de unos dias a
lugares cercanos a largas estancias de varios
meses en lejanos paises; desde las visitas a
destinos familiares, a las experiencias con
encuentros exoéticos; desde los que tienen
acceso a fondos limitados a los que cuentan
con grandes cantidades de efectivo y cheques
de viajes y desde los que han sido muy bien
tratados, a los maltratados. Cabe preguntarse
el por que de tales viajes, de tales sufrimientos
y placeres, de tales experiencias duras y
encantadoras. Para ellos, tal como demues-
tran sus respuestas, viajar es mds importante
que la suma de todo lo anterior. Como pasaje
ritual, significa asimismo completar una etapa
de sus vidas, antes de pasar a un estado
superior - tanto si se trata del bachillerato,
como la universidad, como una oferta de
empleo, o incluso el servicio militar. Por
ejemplo, “los joévenes israelitas, al terminar su
servicio militar, suelen apresurarse a pasar un
ano en el extranjero normalmente en
Sudamérica y en el mar. Esto constituye en
cierto modo un pasaje ritual entre el ejército y
la vida civil™®, o constituye una oportunidad
de “reconciliarse consigo mismos y con su
cambio de estado™”. En general, los pasajes
rituales turisticos hacia la “mayoria de edad”,
que varia de una cultura a otra, suelen venir
acompaiiados de una asuncién de la
responsabilidad de las decisiones de uno
mismo y de sus actos al incorporarse a la
sociedad y suscribir sus valores como
miembro de pleno derecho.

Siguiendo con estas ideas, los viajes
proporcionan a los jévenes oportunidades de
enriquecimiento y desarrollo personal. Cuando
se encuentran arropados por un entorno
espacial y cultural que les resulta familiar, la

vida cotidiana resulta demasiado predecible.
Pero cuando se desvinculan, los jévenes se
encuentran a s mismos en una situacion
inusual en la que deben tomar decisiones. Su
capacidad para enfrentarse con el mundo, con
todos los giros insospechados del destino,
lleva a los jévenes a descubrirse a si mismos.
Es decir, los viajes revelan a los jévenes - y
quizd tambien a quienes les observan - sus
debilidades y su fortaleza interna, gran parte
de lo cual habria permanecido oculto de no
haber viajado. Por otra parte, los viajes les
permiten aprender a valorar el tiempo y el
dinero, como bienes escasos, especialmente
cuando estdn fuera de casa“”. Es en este
sentido en el que los viajes para los jovenes
actian como una via o pasaje hacia la mayoziia
de edad, con grandes oportunidades para
conseguir experiencias auténticas, naturales,
intensas y comprometidas en sus viajes“*". “La
confianza y cualidades que se adquieren en un
viaje desde lo conocido... hacia lo
desconocido... pueden ser utilizadas a la
vuelta. Una vez que el individuo siente que
controla su mundo, puede cambiarlo, o al
menos dirigirlo”™* y el pasaje conduce a la
juventud hacia la sociedad.

Un estudio, que combinaba tanto el sentido
educativo como el placentero de los viajes,
llevado a cabo por el programa de los
servicios juveniles canadienses denominado
Katimavik (termino inuit que significa “lugar
de encuentro”) reveld importantes
introspectivas del turismo de juventud™®.
Katimavik, un programa subvencionado con
fondos federales para jovenes entre 18 y 21
afios, proporciona a los participantes “‘una
oportunidad para viajar a diferentes lugares
del pafs, convivir entre personas de diferentes
caracteristicas socioeconémicas y culturales,
experimentar los puntos de vista
anglocanadiense y francocanadiense, y
trabajar en proyectos de servicios
comunitarios”. Este programa ha permitido
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que los jévenes participantes amplien sus
horizontes culturales y aprendan a valorar la
diversidad. Basdndose en estas
investigaciones, el estudio proclama a
continuacién que el potencial del turismo de
Jjuventud tiene una especial importancia en el
caso de pafses (tanto desarrollados como en
vias de desarrollo) con diversidad de
poblacién, incluyendo entre ellos a los
Estados Unidos:

"Teniendo en cuenta el cada vez mayor
abismo econdmico entre blancos y negros en
Estados Unidos, especialmente entre los
jovenes, y teniendo en cuenta el rdpido
crecimiento demogrifico de la poblacion
hispana, ... podria resultar aconsejable para el
gobierno de los Estados Unidos anticiparse a
las divisiones culturales e implantar medidas
juveniles que empiecen a mitigar los
problemas. A tal efecto, un programa como
Katimavik constituye un valioso ejemplo y
una fuente de considerable experiencia”.
(Sherraden and Eberly 1986: 298).

Los beneficios interculturales de los viajes no
se limitan a los jovenes viajeros, ya que los
anfitriones por su parte también establecen
contacto con la juventud. Un estudio
intercultural sobre “El turismo como factor de
cambio”, dirigido conjuntamente por
Bulgaria, Hungria, Polonia, Espaiia, €l Reino
Unido, Estados Unidos, y Yugoslavia, reveld
que los aspectos socioculturales del turismo
de placer al extranjero se valoraban, en
diferente medida, por los propios paises
anfitriones. Este estudio, llevado a cabo por el
Centro de Viena, llegd asimismo a la
conclusién de que, a pesar de ciertos recelos,
todos los encuestados de los siete paises
anfitriones apoyaban sus respectivas
industrias turfsticas y, en general, valoraban
ciertos aspectos de las interacciones entre el
anfitrion y el huésped*”. Aun cuando no todos
los participantes en los siete paises analizados

eran por definicidn jovenes, los resultados
obtenidos eran igualmente relevantes para los
jovenes como para los adultos.

4. Estrategias de
Implantacion

El turismo no es tan solo un fenémeno
sociocultural. La demanda del turismo de
juventud es concreta y creciente -incluso si se
examina en funcién de un solo aspecto, como
por ejemplo el de la musica juvenil*” y su
magnitud econdmica resulta impresionante,
incluso si se mide en relacién con un solo pais
en vias de desarrollo, como por ejemplo
Bolivia.

A fin de incrementar los valores instructivos o
las perspectivas de este fendmeno en constante
expansion, los viajes deberian tener un
objetivo predeterminado, el cual podrfa variar
desde el simple deseo individualista de
observar la naturaleza y la vida natural, hasta
programas especialmente disefiados para
llegar a conocer a la poblacién anfitriona, su
cultura, religién, historia, y demas. Sin el
esfuerzo o la voluntad adecuados por parte de
los viajeros, los beneficios no se consiguen de
manera automatica:

“Si lejos se envia a un tonto para ver si algo
aprende, se convierte en un idiota, y regresa
con el tonto”.

Para remediar semejante situacién, debe haber
por un lado, aspectos intrinsecos que observar
y aprender, tanto si los viajes de juventud son
individuales o en grupo, con o sin programas
organizados. Por otro lado, dado que el arte o
la practica de viajar no son innatos, uno
necesita aprender a convertir un viaje en una
experiencia enriquecedora. Por tanto, esta
doble propuesta sugiere el lema de “Viajar
para aprender - aprender a viajar”, a fin de
ampliar los beneficios turisticos para la



juventud mediante el desarrollo programado,
el disefio y la implantacién de oportunidades
de viajes para los jovenes. Esta propuesta
general estd en consonancia con los resultados
de las investigaciones que recomiendan la
presencia de ciertas condiciones a fin de
fomentar el desarrollo de un aprendizaje
positivo a través de los viajes“®. Bajo el lema
“Viajar para aprender - aprender a viajar”,
deberian introducirse las necesarias medidas
(tanto a través del sistema educativo
establecido como a través de otros medios
alternativos de difusién). Pero dado que la
enseflanza obligatoria es casi universal en
nuestros dias, qué mejor sistema de difusion
para el lema ‘““Viajar para aprender -aprender
a viajar’ que el propio sistema educativo.

4.1. Desde el punto de vista del
turismo

Desde los primeros cursos de la ensefanza,
algunos aspectos de los viajes deberfan
encajar de forma natural en los programas.
Las asignaturas relacionadas con la poblacién
y su territorio, su cultura, su religion, su
sistema politico, etc., podrian con facilidad
ser dadas a través de los puntos de vista de
viajeros ayudando de esa forma a los
estudiantes a “viajar’ a través del tiempo y el
espacio para situarse. Esta técnica no solo
conseguiria que las lecturas fueran mds
interesantes, sino que ademds permitiria a los
jovenes aprender cuales son las caracteristicas
diferenciadoras de tal asignatura y como
dichas caracteristicas podrian ser vividas si los
estudiantes tuvieran de hecho la oportunidad
de entrar en contacto con tales gentes y
entornos fisicos y socioculturales, cercanos y
lejanos.

4.2. Especial atencion al turismo
Algunos cursos podrian incluso centrarse de
manera especial en el turismo.Un curso de
geografia, por ejemplo, puede contar con un
programa que incluya, entre otras cosas, las

atracciones naturales, artificiales y
socioculturales de una determinada ciudad,
estado, provincia o pais. Otros cursos que
versen sobre comunidades familiares o
exoticas podrian tratar las caracteristicas que
distinguen a los residentes de los forasteros,
yuxtaponiendo a ambos grupos a fin de
mostrar los contrastes y las similitudes entre
los mismos. Las experiencias pasadas de los
estudiantes enriquecerian ademas las
discusiones en clase, dando sentido a la
asignatura en cuestién. Al profundizar en tales
discusiones, podria buscarse el

entendimiento con la poblacién nacional o
extranjera “visitada” durante el curso,
introduciéndose y reforzandose la idea del
respeto mutuo. El objetivo serfa convertir
jovenes con actitudes xenéfobas y etno-
céntricas en otros con miras cosmopolitas que
no tuvieran barreras socioculturales, y que
estuvieran progresivamente preparados para la
comunicacién intercultural tanto dentro como
fuera del pais de residencia.

4.3. Programas de idiomas
extranjeros

La importancia de aprender lenguas
extranjeras vuelve a ser reconocida a nivel
mundial. Los programas sobre lenguas
extranjeras pueden familiarizar de forma
natural a los jévenes con el pais (es) en el que
se habla una determinada lengua. Los
elementos culturales de tales poblaciones, y
sus muchos aspectos culturales, temporales y
espaciales pueden y deben ser destacados con
tanta frecuencia como sea posible en los
cursos de idiomas, guiando a los estudiantes a
través de tales cuestiones con sumo interés. El
idioma puede y debe ser utilizado no
solamente como un medio de articular
palabras, sino como una forma de pensamiento
o contexto sociocultural. De este modo, los
jovenes aprenden a hablar una lengua vy,
significativamente, a “conectar” y a
relacionarse con una poblacidn, abriendo as{
otra via de comunicacién entre las diferentes
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culturas. (Esta interdependencia entre lengua y
cultura se analiza con mayor detenimiento en
alguna otra parte: como la ensefianza de
lenguas extranjeras en un contexto cultural que
reciben los empleados de turismo que estdn en
contacto con turistas extranjeros™®).

4.4. Visitas de campo

Todos conocemos el valor de las visitas de
campo, tanto si se efectdan por los jévenes a
lo largo del curso escolar o durante los
periodos vacacionales, como cuando se
efectiian por adultos en su dmbito
profesional®. Muchas instituciones
educativas son ya conscientes de que las
visitas de campo permiten a los jovenes
salirse de las paredes de clase en busca del
contacto fisico y visual con multitud de
materias en estudio. Asi, estos contactos
pueden y deben considerarse como
oportunidades para situar y guiar a los jévenes
en situaciones del mundo real. El disefo de
visitas de campo, que incluyen estudios
especificos con anterioridad a la visita, visitas
al lugar de destino cuidadosamente
programadas y puestas en comun tras la visita,
puede proporcionar nuevas posibilidades de
entendimiento. Si los estudios llevados a cabo
sobre los grupos analizados anteriormente
(ver punto 3) hubieran sido llevados a cabo de
esta forma, los resultados registrados de, por
ejemplo, el estudio EEUU/URSS"” podrian
haber defendido mejor su hipétesis.

4.5. Estudios académicos o de
verano en el extranjero

Mientras que la importancia de las visitas de
campo habla por si misma, la corta duracién
de las mismas -apenas unas horas o unos dias-
limitan el alcance o el grado de experiencia
que puede obtenerse a través de las mismas
sobre otras gentes y/o sus hdbitats. Por el
contrario, los programas que se extienden a lo
largo de un verano o de un curso académico
permiten a los jOvenes realizar cursos fuera
de sus respectivos dmbitos académicos. Por

ejemplo,”“Un semestre en el mar” es un
programa universitario a bordo de un buque
organizado por la Universidad de Pittsburgh
(EEUU). Cada semestre, alrededor de 400
estudiantes y profesores de facultad de
diversas instituciones internacionales “‘se
reunen y comienzan un viaje por el mundo
que ocupa los ultimos 100 dias del semestre
universitario habitual”®”. La Universidad de
Tennessee en Chattanooga (EEUU)®?y la
universidad local del autor de este articulo
tambien ofrecen a sus respectivos estudiantes
programas de estudios en el extranjero. En la
actualidad muchos colegios ofrecen “clases a
bordo para ver mundo... incentivando
asimismo los permisos para que los
estudiantes tengan la oportunidad de viajar,
partiendo de la premisa de que volveran con
renovadas energias e ideas™". Estas largas
estancias participativas pueden ampliar e
incluso fortalecer las perspectivas
socioculturales de los jévenes sobre la
comunidad que les recibe, haciendo resaltar
los aspectos comunes, en lugar de aquellos
que los separan.

4.6 Organizaciones juveniles

Ademads de los sistemas educativos de difusién
ya existentes que pueden poner en practica el
lema “Viajar para aprender - aprender a
viajar”, multitud de clubes y organizaciones
dedicadas a la juventud (tales como las que
representa la Conferencia de Organizacion
Mundial del Turismo) han venido
constantemente apoyando y facilitando los
viajes para jovenes, incluyendo el turismo
social. A fin de aprovechar al mdximo el
potencial que los viajes suponen para los
jovenes, las instituciones educativas deberian
desempeiiar un papel activo a fin de fomentar
este tipo de relaciones de colaboracion (entre
las instituciones educativas y las
organizaciones juveniles), cooperando en
elevar los viajes a una categoria superior, para
que estas ultimas actiien como un sistema
complementario de difusion que opera mas



alld de las clases, las escuelas y las
universidades.

5. Conclusiones

Aun cuando el turismo ha sido objeto de
investigacion durante décadas, no se ha
llegado todavia a un consenso sobre su
naturaleza y dimensiones, incluyendo sus
ofertas socioeconémicas. Sin embargo,
existe un acuerdo generalizado en cuanto a que
el turismo, a pesar de su fenomenal magnitud
en nuestros dias, continuard creciendo sin
correr nunca el riesgo de desaparecer. Con este
cierto consenso como punto de partida, deben
llevarse a cabo por tanto los intentos
necesarios para acentuar sus dimensiones
socioculturales y educativas, sin olvidar a la
juventud. En este contexto, este articulo
contempla al turismo como un medio de
comunicacién intercultural e internacional,
potencialmente como un medio
complementario de educacion juvenil en
relacién a las similitudes y diversidades del
mundo en que vivimos y, en consecuencia,
como un mecanismo de enlace para salvar las
distancias entre la poblacién mundial de
nuestros dias.

“Existen grandes probabilidades de que un
largo viaje o desplazamiento mientras uno es
joven estimule y promueva el
enriquecimiento personal. Tal circunstancia
con anterioridad a los 21 afios puede
encontrarse en la biograffa de grandes
personajes bien conocidos por sus logros. Ese
largo viaje o desplazamiento puede
proporcionar una rigurosa formacion que
ayude a uno a relacionarse con nuevas
personas y situaciones y, sin lugar a dudas,
puede abrirle nuevos horizontes” (Vance
Packard cited 84 Vogt 1976:32).

Los jévenes, al permanecer en sus propios

entornos culturales y espaciales inmediatos, se
ven naturalmente condicionados por el
sistema local. Sin embargo, mds tarde en la
vida, se verdn obligados a relacionarse con
sistemas nacionales o internacionales mas
amplios de los que deberdn formar parte. La
educacién convencional puede abrir sus
mentes y los viajes pueden proporcionar
oportunidades para conseguir una visidon mas
acertada de su propio entorno y del mundo.
Los viajes pueden proporcionar a los jévenes
multitud de experiencias socioculturales:
descubrirse a si mismo y descubrir el mundo
exterior; llevar a cabo didlogos e intercambios
culturales; observar otras gentes y sus
religiones, razas, y formas politicas; e incluso
aprovechar el hecho de viajar como un pasaje
ritual, llegando a alcanzar un nuevo estado de
mayoria de edad. Diversas hipotesis de trabajo
en ciencias sociales, tales como las apuntadas
anteriormente, pueden ser utilizadas para
explorar y comprender el potencial del
turismo. Los resultados de las investigaciones,
aun cuando todavia limitados en su alcance,
hacen prever que el turismo puede desempeiiar
funciones complementarias en beneficio de la
juventud.

No obstante, dado que la gente (tanto jovenes
como adultos) no nace sabiendo viajar, si se
quiere que los valores atribuidos al turismo se
materialicen, debe aprender el arte de viajar
(cémo viajar y cémo los viajes pueden resultar
beneficiosos para los que viajan y para sus
anfitriones). Los programas generales y los
medios de todo tipo, incluyendo el sistema
convencional de educacién, pueden comentar
y “ensefiar” el arte de viajar - que es lo que
hay que ver y por qué, cémo verlo, las
diferencias entre ver paisajes y vivirlos, los
riesgos de permanecer en el etnocentrismo
como valor opuesto al cosmopolitanismo que
proporcionan los viajes, y muchas mds cosas.
Lo anterior incluye la informacién sobre
formas alternativas de viajar, el desarrollo de
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la necesaria sensibilidad para respetar a las
gentes y a sus entornos, y la necesidad de ser
responsables en las visitas®™.

Un adecuado programa basado en el lema

“Viajar para aprender-aprender a viajar” puede

contribuir a afadir a los viajes

determinados “objetivos” socioculturales y
educativos. Con fines analiticos, ambos
componentes del lema propuesto - (a) “Viajar
para aprender” y (b) “Aprender a viajar” -
deben ser en primer lugar considerados por
separado y, posteriormente, como un todo. De
esta forma, la individualidad de cada
componente se acentia, reforzdndose

a la vez su idea como una tinica cosa. Por
ultimo, al hilo de esta argumentacion, resulta
de suma importancia que las autoridades
gubernamentales y las agencias u
organizaciones especializadas revisen sus
programas sobre turismo de juventud a fin de
desarrollar estrategias y medidas que
garanticen la difusién de las cualidades
socioculturales del turismo a beneficio de los
mds jévenes.

Para terminar, a uno le viene a la mente la
camiseta de una universidad de Estados
Unidos que representa las banderas de todas
las naciones. La parte frontal de la camiseta
lleva grabada el siguiente mensaje: “El mundo
es nuestro campus’. Ojald que esta frase
marque el comienzo de un esfuerzo conjunto
por parte de todas las naciones para hacer que
el mundo real sea un campus accesible para
toda la juventud.
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