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UNDER THE TITLE "TOURIST ACTIVITY AND
Geographical Space on the Threshold of the 21st Century",
| offer a reflection on the inherent inter-relationship
between the tourist phenomenon and geograhy. Two
factors in particular have been instrumental in making me
pursue the investigation of this subject and the analysis
of the resulting information. Firstly, the undeniable
obligation of a geographer to participate in the present
debate on recent trends and future settings in tourism, and
secondly, a will to contribute new interpretations as
to the current and future links between tourist activity
and geographical spacing; concretely, information and
arguments which serve to qualify or contradict some of
the more common statements, ideas and forecast often
offered on this theme.

R E S u M E N

BA]O EL TITULO "ACTIVIDAD TURISTICA Y ESPA-
cio turistico en el umbral del siglo xxI" presento unas
reflexiones en torno al devenir de la interrelacién entre
el fenémeno turistico y espacio geogréfico. Dos son las
razones que me han llevado a indagar sobre este tema y
a sistematizar los resultados. Por una parte, el compro-
miso ineludible que para un geégrafo supone la partici-
pacién en el debate actual sobre las tendencias recientes
del turismo y sus escenarios futuros. Y, en segundo lugar,
la voluntad de aportar nuevas interpretaciones sobre la
actual y futura vinculacién entre la actividad turistica y
el espacio geografico; en definitiva, datos y valoraciones
que matizan o contradicen algunas de las afirmaciones,
ideas y pronésticos que se formulan sobre este tema...
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1. INTRODUCCION

E PLANTEA, CON CIERTA FRECUENCIA, QUE LOS
nuevos procesos de mundializacién, de
generalizacién social y de diversificacién
del turismo (nuevos turismos) han condu-

cido o conducirdn a una debilitacién y banalizacién de los
factores geogréficos en el desarrollo y despliegue espacial de
la actividad turistica. Frente a esta valoracién, con los argu-
mentos que aqui se exponen, defendemos la hipétesis de la
vigencia de lo «geografico» (factores geogréficos en los fun-
damentos del turismo) en el turismo actual y en sus formas y
espacializacién futuras. Ello nos obliga a incorporar en estas
pdginas argumentos para constatar si la realidad geogrdfica per-
derd su significado, como se vaticina por algunos analistas, o
bien por el contrario los factores geograficos continuardn sien-
do relevantes en el desarrollo de los turismos futuros.

Cabe advertir que este planteamiento comporta en
gran medida un ejercicio de prospectiva y que ello supone
entrar en un juego arriesgado, puesto que el turismo es un
fendmeno muy expuesto a corto plazo a circunstancias coyun-
turales dificiles de prever. A pesar de ello, considero valido y
oportuno, en esta ocasion, especular intelectualmente sobre el
devenir del turismo, al hilo de la reflexién sobre el papel que
el espacio geogréfico desempena y desempefiard en su futuro.

Para desarrollar los propésitos sefialados conside-

ro oportuno organizar las consideraciones a realizar en dos
partes. En la primera parte expondré una breve caracterizaci6n
del fenémeno turistico y recordaré los fundamentos geogréfi-
cos que lo sustentan. En la segunda parte realizaré unas con-
sideraciones sobre el comportamiento futuro del turismo a par-
tir de las predicciones que se han realizado, unas valoraciones
sobre el papel que desempefiardn los atributos geograficos en
el despliegue de los diversos turismos y, finalmente, una valo-
racion sobre el significado de los flujos turfsticos regionales en
el conjunto del mapa del turismo mundial. Por dltimo, reali-
zaré unas consideraciones finales que han de entenderse como
respuesta positiva a la hipétesis que guia la argumentacién
bdsica de mi reflexién, es decir, que en la actualidad y en el
futuro préximo los fundamentos geogréficos son y continuardn
siendo unos factores bdsicos del desarrollo del turismo y de
su despliegue espacial a escala mundial y regional.

2. TURISMO Y GEOGRAFIA

En los epigrafes siguientes recogemos unas breves
consideraciones en torno a los factores del desarrollo del turis-
mo en masas y a la conceptualizacién del espacio geogréfico
que, aunque puedan parecer obvias, entendemos no son gra-
tuitas por cuanto conviene tener unas minimas referencias sobre
el significado del turismo y del espacio geogréfico si quere-
mos acotar el grado de su interrelacién actual y futura.
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2.1. El turismo de masas como fenémeno
moderno

El turismo como fendémeno de masas aparece como
resultado de una serie de cambios que se han producido en
nuestra sociedad desde los afios cincuenta y cuyo precedente
lo encontramos en las manifestaciones del llamado turismo
minoritario del siglo xix y primeras décadas del siglo xx. De
hecho el inicio de los viajes turisticos, como viajes organiza-
dos, aparece a mitad del siglo XIx y se considera a Thomas
Cook, que creé en 1851 la primera agencia de viajes —la
«Thomas Cook and Son»—, como el padre del turismo. Sin
embargo, lo nuevo del turismo (el turismo de masas como fené-
meno reciente) radica en la extension de su practica a grupos
sociales que hasta entonces no habfan tenido acceso a él vy,
en consecuencia, en su masificacién.

Obviamente la evolucién no sélo ha afectado a
los aspectos cuantitativos, sino que también ha tenido una com-
ponente cualitativa. Una expresién que refleja este hecho de
manera esquemdtica y a la vez acertada, es la siguiente: el
viajero —época del turismo minoritario— sabfa dénde iba, pero
no cudndo llegaba, y el turista sabe cuando llega pero no sabe
dénde va.

Los cambios que se han producido en la socie-
dad, que se configuran como factores del desarrollo del turis-
mo moderno, son diversos y aparecen interrelacionados entre
ellos. De forma simplificada y sintetizada conviene recordar
las siguientes:

¢ El desarrollo econémico y el aumento del bie-
nestar y del nivel de vida en amplias capas de la
sociedad, lo que permite disponer de recursos para
destinar a actividades del ocio.

¢ La reduccién de la jornada laboral y la conse-
cucién de periodos de vacaciones pagadas, que
se han ido ampliando progresivamente.

¢ La motorizacién creciente y los avances tec-
noldgicos en los medios de transporte, que han
permitido acortar distancias y reducir el tiempo
del desplazamiento entre los lugares de origen y
los lugares de destino.

¢ La desaparicién progresiva de las trabas buro-
créticas, que ha favorecido los desplazamientos
internacionales.
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¢ La revolucion de las comunicaciones y de los
«mass media», que han permitido difundir las
caracteristicas de los pafses y regiones del mundo,
amplidndose a partir de las imdgenes que se po-
seen en el campo de los destinos turisticos. En
relacién con lo dicho y fundamentado en el punto
siguiente hay que destacar el impacto y la publi-
cidad (difusién de imédgenes reales de espacios
turisticos y creacién de imagenes subjetivas).

¢ La configuracién de la comercializacion turis-
tica como actividad econémica que ha cambiado
la organizacion de los viajes (marketing turistico,
estructura de las agencias...). Destaca la creacién
de viajes como «producto» e incluso la crea-
cion de «imégenes» de los lugares de destino que
con frecuencia no se corresponden con la reali-
dad. La comercializacién y las técnicas de difu-
sion y de propaganda que generan necesidades
idealizadas sobre el tiempo de vacaciones.

¢ Como sintesis, podemos decir que las socieda-
des desarrolladas han asumido el hecho de que
la actividad de ocio, en la que hay que incluir
el viaje turistico, constituye una funcién bdsica
del hombre actual. Esta nueva categoria se fun-
damenta en la valoracién social de determinados
elementos geofisicos (recursos-atractivos) y en la
idealizacién de unos modos de vida y la exten-
sion de unas pautas de comportamiento que, en
ocasiones, son reflejo de un estatus social que se
considera paradigmatico.

Este conjunto de circunstancias dieron paso a que
en los afos sesenta se pronosticara el devenir de la civiliza-
cién del ocio (Dumazedier, 1962), fundamentada en la opu-
lencia (Galbraith, 1960) que caracterizaria la sociedad post-
industrial (Touraine, 1969). Sin embargo, la crisis de los setenta
supuso una ruptura de las tendencias apuntadas y generd, en
este sentido, unas sombras que no han acabado de desapare-
cer, dada la sucesion ciclica de breves periodos de bonanza y
de recesion,

Lo sucedido en los tltimos veinte afios ha supues-
to la incorporacion de elementos distintivos respecto a las hipo-
tesis contempladas hace dos décadas. Por una parte, la con-
tradiccién que supone la coexistencia de situaciones de opulencia
y disfrute del ocio en relacién con la «nueva» pobreza, con
la escasez de trabajo, el papel de éste como elemento discri-
minatorio y la aparicién del paro que adquiere carécter estruc-
tural. En este contexto el acceso al trabajo o su redistribucion



constituyen retos por resolver y de ahi que para ello se plan-
tee como estrategia la reduccién de la jornada de
trabajo.

Por otra parte, aparece un notable incremento del
segmento de poblacion con mas edad, jubilada y con recur-
sos, para canalizar e «invertir» en tiempo de ocio. Hoy dia
este hecho ya empieza a ser importante y se extenderd y aumen-
tard notablemente a corto plazo, con lo que la demanda poten-
cial de ocio activo se incrementara.

En relacién con esta situacién cabe sefialar tam-
bién que la bisqueda de mejor calidad de vida, una vez cubier-
tas las necesidades bdsicas, ha dado paso a la creacién de
conjuntos residenciales en regiones «templadas» (ambiente id6-
neo para vivir). Aunque constituye un fenémeno particular, tam-
bién es cierto que supone un hecho nuevo en relacién con el
ocio. Su importancia serd fundamental en el futuro y compor-
tard, entre otras consecuencias, modificaciones en el sistema
de asentamientos, siendo el litoral mediterrdneo en el conti-
nente europeo una de las regiones mds afectadas.

Respecto a la zonificacion sfuncional» del pla-
neta {podriamos hablar de la especializacién «productiva» del
espacio a escala mundial y regional) hay que recordar, sin
duda, que el mito del «sur» —con todos sus significados— se
refuerza hasta el punto de que la realidad turistico-residencial
actual (movimientos estacionales y fijacion de nuevas residen-
cias superando los limites estatales) y las tendencias que se
apuntan estan justificando la frase de que «el sur es para vivir
y el norte para trabajar».

Hoy dia la «civilizacién del ocio» aparece como
un concepto abstracto y en su concrecién surgen claros con-
trastes espaciales y sociales: paises empobrecidos y paises en
la opulencia, pero también y de forma indiscriminada, tanto
en unos como en otros, grupos sociales en la indigencia y gru-
pos sociales enriquecidos. Sin duda, las posibilidades en cada
caso son muy distintas. Pese a ello, en los paises mds avan-
zados se puede decir que ya se vive, se presume esta socie-
dad del ocio o se ve inminente, hasta el punto de que cada
vez existe una mayor preocupaci6n por ensefiar a las actuales
y futuras generaciones a utilizar el tiempo libre, y en definiti-
va existe una preocupacién por el magisterio del ocio.

Hasta ahora nos hemos referido al ocio en una
acepcién amplia, pero conviene centrarnos en el concepto turis-
mo, que lo consideramos como una manifestacién especifica
del ocio. De ahi que las consideraciones generales que hemos
realizado representan las coordenadas adecuadas para enten-
der el origen, la evolucién y las discontinuidades de turismo.

Si bien el concepto ocio muestra elementos de
ambigiiedad en su origen y en su evolucién (incorporaci6n
del tiempo de ocio en el proceso de produccién, configura-
cién del tiempo de ocio en producto y tiempo de ocio en
negocio), el concepto turismo aparece acotado de manera dife-
rente y, a veces, con matices de complementariedad respecto
a ocio, recreacién o tiempo libre. En ocasiones su definicién
se establece en base a su origen etimolégico, a veces en fun-
cién de su perspectiva econémica y en otras en funcién de las
relaciones sociales que lo originan y lo hacen posible.

Con el propdsito estrictamente operativo sefiala-
mos dos definiciones de turismo, que tendremos como refe-
rencia en el andlisis de nuestros objetivos. Por una parte, el
concepto de turismo fundamentado en los criterios estableci-
dos por los organismos encargados de medir y realizar esta-
disticas del fenémeno turistico. En este caso la mayoria de
estos organismos —puesto que existen variaciones y matices—
consideran como movimiento turistico los desplazamientos que
se realizan por mds de 24 horas. La otra definicion que reco-
gemos es la de Pearce (1988: 13), que considera que el turis-
mo es un conjunto de relaciones y fenémenos surgidos de los
viajes y de las permanencias temporales de las personas que
se desplazan principalmente por placer o por recreacion.

Una muestra del desarrollo reciente y espectacu-
lar del turismo la constituye la evolucién del turismo interna-
cional, es decir, la evolucién de la entrada de turistas extran-
jeros en los distintos paises del mundo. En 1960 este trafico
turistico fue de 69 millones de personas, en 1970 pas6 a 159
millones, en 1980 a 284 y en 1990 fue de 443 millones de
personas. A excepcion del afio 1974, de 1982 y de 1991, en
los que se produjo un ligero descenso o estancamiento, el tré-
fico turfstico ha ido incrementéndose progresivamente.

2.2. Espacio geografico y fundamentos
del turismo

El espacio geografico comprende un sustrato fisi-
co, un «continente» (el medio natural diverso), compuesto por
unos elementos geofisicos o geonaturales; y comprende, asi-
mismo, un «contenido», unos elementos creados o generados
por la ocupacién humana: los elementos geohumanos o geo-
culturales. Esta ocupacién humana tiene un alcance diferen-
ciado y comprende los propios asentamientos poblacionales,
los aprovechamientos y las funciones productivas, asi como las
relaciones que se establecen entre esos asentamientos y fun-
ciones, que dan paso a la existencia de unas jerarquias y unas
areas de influencia. En definitiva, un espacio con una estruc-
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tura en correspondencia con las exigencias de la organizacién
social del grupo humano que lo ocupa en cada momento
histérico.

Desde la 6ptica de nuestro planteamiento inicial
conviene subrayar esta conceptualizacién de espacio geogra-
fico, puesto que en este contenido vasto y extenso se enmar-
can los factores geogrdficos del desarrollo turistico {factores
naturales y factores humanos). Desde una perspectiva reduc-
cionista, respecto a lo que hemos identificado como «geo-
grafico», y con el propésito de plantearnos mds adelante su
vigencia 0 no como factor que incide en el turismo, quere-
mos centrarnos en dos componentes que no presentan dudas
sobre su consideracién como «variables» geogréficas: la dis-
tancia fisica del espacio o distancia geogréfica y, por otra
parte, los distintos componentes o atributos del espacio geo-
gréfico.

a) La distancia fisica y la dimensién del espacio
geogrdfico. El turismo es «desplazamiento» entre
un centro emisor y un centro receptor y, por con-
siguiente, surge como variable la distancia fisica
entre ambos, correspondiente a la propia dimen-
sibn del espacio geogréfico. Por otra parte, esta
distancia fisica tendrd otro significado si la tra-
ducimos en distancia tiempo: un valor relativo que
ha ido cambiando a lo largo de la historia en fun-
cién de las posibilidades técnicas de la realiza-
cién de los viajes.

La distancia fisica —distancia-tiempo— se entien-
de como obstdculo, como elemento de diferenciacion del espa-
cio en relacién al grado de accesibilidad. Su impacto se tra-
duce mds que en la distancia-kilémetros en la distancia-tiempo
y en el coste de desplazamiento. Sin embargo, existen también
otras distancias, ademds de las derivadas del espacio fisico y
de su transcripcién a distancia-tiempo. Nos referimos a las «dis-
tancias» culturales, a la lengua, a los regimenes politicos, etc.,
que frenan la toma de decisién o la posibilidad de viajar a un
lugar u otro. Tampoco hay que olvidar la segmentacién de la
demanda por niveles de capacidad de gasto y de comporta-
miento «cultural», que sin duda se materializa en précticas
turfsticas contrastadas.

b) Los componentes del espacio geogréfico.
Entendemos por componentes aquellas condicio-
nes o atributos que cuantitativa y cualitativamente
conforman el espacio geogréfico, que lo diferen-
cian y lo diversifican. Los componentes geona-
turales y culturales constituyen a priori «recursos
turisticos potenciales», que intervienen en los pro-
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cesos de consumo-produccién, y adquieren el
rango de recurso econémico cuando se da una
valoraci6n social de los mismos y son objeto de
cualquier forma de explotacién. Por otra parte,
por su significado, y en un sentido mds amplio
que el de srecurso», constituyen a la vez facto-
res del desarrollo turistico, y de ahi que genéri-
camente se aluda, cuando se pretende explicar
el fenémeno turistico, a factores naturales y a fac-
tores humanos.

El espacio geonatural —espacio diferenciado—
constituye el soporte ffsico de los procesos sociales, pero tam-
bién actia como factor, ya que su diversidad espacial condu-
ce a actuaciones diferenciadas. En otro sentido, recordemos
que el turismo se basa en una valoracién social de determi-
nados elementos geofisicos y geoculturales, que esta valora-
cién puede cambiar a lo largo de la historia y que adem4s el
espacio geografico es heterogéneo, por lo que también pueden
cambiar los centros de interés y los focos de atracci6n. Esta
variacién constituye un factor explicativo del desigual desa-
rrollo espacial de turismo (potencialidades y posibilidades dis-
criminadas en el espacio) en un momento dado y sus trans-
formaciones a través de la historia.

Desde la perspectiva geogréfica, cabe subrayar el
primer punto que hemos indicado, y en particular el hecho de
que la valoracién social de elementos geofisicos se concreta
en la blsqueda de un clima templado-célido y en la bdsque-
da del binomio sol-playa. Pero, ademds, también en la valo-
racién de aquello que es «natural», que se identifica con la
imagen de determinados paisajes, y del «medio rural» que se
contrapone al medio urbano. Asimismo, el turismo también es
descubrimiento e intercambio de culturas y de conocimientos;
bisqueda de lo exético, entendido en sentido amplio (la natu-
raleza singular, la cultura lejana...).

Finalmente, creemos conveniente referirnos al tema
de la escala geogréfica, puesto que los fenémenos sociales tie-
nen expresiones distintas segun la escala espacial en la que se
producen y por ello hemos de anadir a los dos aspectos ante-
riores (distancia y atributos) el elemento escala o rango geo-
gréfico como variable explicativa de la territorializacién del
fenémeno turfstico. La proyeccién espacial del fenémeno turfs-
tico configura unos espacios turisticos diferenciados, caracteri-
zados seg(n |a escala de observacién, o rango geogréfico (local,
regional, continental o mundial, por ejemplo) y los compo-
nentes geogréficos (naturales y culturales) que sustentan la
actividad turistica, y que dan lugar a los distintos tipos de
turismo.



3. ACTIVIDAD TU'RI'STICA Y
ESPACIO GEOGRAFICO:
EL ALCANCE DE SU INTERRELACION

El turismo moderno, cuya expresién méxima es el
turismo de masas basado en el binomio sol-playa y en la atrac-
cién de lo exético, dio paso a un crecimiento rapido del turis-
mo internacional. La crisis de los afios setenta y el comporta-
miento ciclico posterior de fa economia han hecho aparecer
sombras y dudas sobre el futuro del turismo ante la quiebra
de los factores que lo sustentaban y la aparicién de nuevas
manifestaciones turisticas de futuro impredecible. Profundizaremos
sobre esta evolucion con el propésito de constatar el papel
que han tenido los atributos del espacio geografico y que pue-
den desempeiar en el futuro del turismo.

3.1. Perspectivas favorables para el turismo

Al interrogarnos sobre el devenir de la actividad
turistica cabe preguntarse, en primer lugar, por su evolucién
en términos cuantitativos, es decir, sobre el valor del flujo turis-
tico a escala mundial. En general se pronostica un crecimien-
to de las migraciones turisticas a pesar de la agitada evolu-
cién econbmica, de los conflictos sociales y politicos de carcter
regional y del grado de incertidumbre futura que conllevan
estos hechos. En este sentido, cabe recordar que las activida-
des turisticas por su naturaleza han hecho frente a la crisis
con mds éxito que otras actividades econémicas. La tabla 1
recoge la evolucion del turismo mundial y la tendencia al cre-
cimiento, pese a la ralentizacién de los dltimos quinquenios.
En este mismo orden de cosas, las previsiones a corto plazo
realizadas por distintos organismos indican el mantenimien-
to de un crecimiento en torno al tres por ciento anual en
los préximos diez afios que, si bien se aleja de porcentajes
mds altos de los afios sesenta, indican una evolucién positiva
del turismo.

Por otra parte, hay que considerar que pese a las
oscilaciones de la evolucién econémica, se estdn incorporan-
do nuevos grupos sociales a la préctica del turismo y, ademds,
la extensién y generalizacién estd llegando a segmentos de la
poblacién que hasta ahora no habian tenido acceso a la prac-
tica del turismo, sin olvidarnos de los resuitados de las poli-
ticas en torno al llamado turismo social.

Los cambios cualitativos que se prevén para un
futuro préximo ya se apuntan hoy dia en algunos casos. Los
cambios observados se concretan en comportamientos de la
actividad turistica, pero ello no afecta a la actitud de viajar,
que se mantiene y se potencia. En este contexto, se ha for-
mulado la hipétesis de que incluso el turismo de masas, tal
como se ha manifestado hasta ahora, puede desaparecer pau-
latinamente ante la extension de nuevos hdbitos y nuevas
demandas. Asi, por ejemplo, la Organizacién Mundial del
Turismo (OMT) considera que las nuevas generaciones cam-
biarén las formas de viajar y de pasar las vaciones. En el mismo
sentido hay que apuntar que se detecta una tendencia hacia
el turismo personalizado, a la vez que se detectan sintomas
de agotamiento del turismo de masas, fundamentado en el bino-
mio sol-playa.

Sobre la crisis del turismo de sol y playa hay que
reconocer que existen sintomas de su agotamiento, pero con-
viene aclarar que el modelo turistico que comporta compren-
de situaciones muy contrastadas, tanto en lo referente a la cali-
dad de la oferta como a la composicién de la demanda, que
harén lenta su evolucion. También su propio cardcter estruc-
tural (rigidez de la oferta y capacidad de cambio fimitado de
la demanda...) avalan, asimismo, que los cambios serdn mds
lentos de lo que algunos analistas han pronosticado. En cual-
quier caso parece mas verosimil que este turismo se man-
tenga, a la par que surgen y se extienden nuevas formas de
turismo.

TABLA 1: EVOLUCION DE LOS FLUJOS TURISTICOS MUNDIALES, POR GRANDES REGIONES

LLEGADAS EN MILES DE TURISTAS

1950 1960 1970 1980 1990
MUNDO 25.282 69.296 159.690 284.841 443.866
AFRICA 524 1.035 2.842 8.889 17.715
AMERICA 7.485 16.705 36.648 53.703 83.406
ASIA Y OCEANIA 465 1.439 8.192 29.079 67.685
EUROPA 16.808 50.117 112.008 193.610 275.060

Fuente: OMT (1992): Anuario de Estadisticas de Turismo, 1991. Vol. |. Ed. 44,
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Las nuevas condiciones de trabajo y de disponi-
bilidad de tiempo libre pueden afectar la organizacién de las
pricticas de ocio y las actividades turisticas. Este es hoy dia
un tema que ha adquirido una nueva fundamentacién, puesto
que a las actuales reivindicaciones de disponer de una sema-
na laboral de 35 horas, hay que afadir las nuevas tendencias
en el sistema productivo y, en concreto, el replanteamiento de
las relaciones laborales y la redistribucion del trabajo existen-
te (dialéctica trabajo-paro). En este contexto se abre una nueva
etapa marcada por la semana de cuatro dias de trabajo, los
salarios en funcién del mérito y la productividad, y la nego-
ciacién individual de los contratos. Por otra parte, la frag-
mentacion del tiempo de trabajo comporta la fragmentacién
del tiempo de ocio (escalonamiento, cambio de hébitos...), que
a su vez puede comportar una fragmentacién de los viajes y
ello repercutir en su distribucién a lo largo del afio y en su
especializacién (regionalizacién de los destinos més cortos y
mds préximos), o bien primar el turismo residencial al vaca-
cional, por ejemplo.

Por otra parte, dltimamente se han observado nue-
vas circunstancias que pueden afectar al tipo de turismo, par-
ticularmente a su cardcter residencial o némada. En concreto,
hay que recordar, por ejemplo, que en los paises desarrolla-
dos las personas estdn mejorando los estdndares de sus vivien-
das y surge la contradiccion que en hoteles y alojamientos
ahora encuentran unos niveles inferiores a los de su origen,
en contra de lo que ocurria antes. Ello obliga a tener que mejo-
rar las condiciones ambientales y de servicios de los estable-
cimientos. Por otra parte, se tiende en muchos casos hacia la
segunda residencia, cosa que el sector hotelero deberia tener
en cuenta para poder subsistir, puesto que la segunda resi-
dencia supone el principal factor de fijacién de los turistas en
determinados destinos (turista sedentario frente a turista néma-
da). Sin duda, una evolucién sesgada en este sentido impac-
taria de manera notable al movimiento turistico internacional,
ya que creceria la demanda de viajes, pero se canalizarfa o
concretaria mis movimientos intra-nacionales que interna-
cionales.

Sin duda, el turismo constituye hoy dia un fené-
meno estructural. Pero lo que no es estructural es la modali-
dad de turismo, ni en cierta manera la estructura de los des-
tinos. No obstante, al hilo de las consideraciones realizadas
podemos plantearnos diversas preguntas en torno al devenir
del turismo:

iEstamos ante una nueva etapa de la historia del
turismo?, ;las nuevas circunstancias hardn desaparecer real-
mente ¢l turismo de sol-playa?, jen el futuro se reforzardn o
se debilitaran las estructuras espaciales del actual mapa del
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turismo mundial? Todos los indicios fundados nos sitdan en
unas coordenadas de continuidad sobre unas lineas ya exis-
tentes en la actualidad; mientras que el avance de nuevos com-
portamientos —de orden cualitativo y cuantitativo— origina
tendencias a modificar la situacién, pero en correspondencia
con dichas lineas.

3.2. Los limites del artificio y la relevancia
del espacio geografico

Sobre la supuesta pérdida de importancia de lo
«geografico» en el turismo actual y en las tendencias futuras
hay que preguntarse, en primer lugar, sobre cudl es el signifi-
cado de la distancia fisica o geografica en la practica del turis-
mo, tanto en los Gltimos afios como en el futuro inmediato.
Como primera respuesta hay que recordar ineludiblemente uno
de los factores del desarrollo turistico que enuncidbamos en
las primeras péginas: la motorizaci6én creciente y los avances
tecnolégicos en los medios de transporte que han permitido
acortar distancias (el mundo se ha hecho més pequeiio) y redu-
cir el tiempo de desplazamiento. También se han superado
otras distancias, como la lejania de los «mundos desconoci-
dos» (miedo a lo desconocido). Pero, pese a todo lo dicho,
creemos que ello no ha comportado la supuesta desaparicién
de la distancia fisica o geogrdfica como componente del esce-
nario y fenémeno turistico; sino que desempefia un papel que
hay que acotar y valorar, por lo que nos vemos obligados a
insistir sobre ello.

En primer lugar, hay que constatar que el mapa
mundi no es un espacio isocrono, a pesar de que se han pro-
ducido grandes avances en la movilidad y que la mejor acce-
sibilidad tiende a igualar las posibilidades de todos los luga-
res y tiende a trivializar el territorio. Las diferencias de la
distancia absoluta traducida a distancia-tiempo y distancia-coste
adin provocan diferencias de coste y también de opciones dis-
criminantes en la demanda que se traducen en mayores o meno-
res posibilidades de los lugares para convertirse en destinos
turfsticos. El espacio geogréfico es diverso y presenta posibili-
dades distinas a la movilidad de personas y medios. Pensemos,
por ejemplo, en un espacio continental que posibilita la movi-
lidad con determinados medios de transporte o bien un espa-
cio insular que exige para su acceso el uso de otros medios.

Por otra parte, las realizaciones y proyectos en
materia de transportes y comunicaciones (carrera del espacio,
grandes aviones supersénicos, robotizacién doméstica...) pare-
cen haber quedado frenados o bien sus logros serdn de dificil
generalizacién debido a las limitaciones de la tecnologia para
su explotacion comercial o que los costes de uso no lo hagan



factible. En definitiva, aunque el efecto de la distancia geo-
gréfica se traduzca cada vez mds en distancia-tiempo y ésta
en distancia-coste y pese a que en el coste global de la acti-
vidad turistica intervienen otros componentes, relativizdndose
el coste del desplazamiento, la dimensién geogréfica del espa-
cio no es trivial y tiene su efecto directo e indirecto en la
prictica turistica, en el comportamiento de la demanda y, en
consecuencia, en el desarrollo y configuracién de los espacios
turisticos a distintas escalas.

En relacién con el significado de los componen-
tes geonaturales y geoculturales, en las précticas turisticas
actuales y futuras se considera que se diluyen por el hecho
de que los comportamientos del turismo de masas tienden a
obviar lo constitutivo del espacio geogrdfico (comportamien-
tos al margen de la realidad geogréfica) y a fundamentarse en
motivaciones basadas en artificios, en la atraccién de parai-
sos artificiales. Se plantea entonces el hecho de que el espa-
cio geogrdfico aparece como un espacio isoforme, homogé-
neo y que los factores de atraccién y las prdcticas sociales
obvian, ignoran los componentes naturales y culturales del
espacio geografico real.

Se detecta una banalizacién y estandarizacion del
espacio geogréfico hasta considerarlo un espacio isoforme,
un espacio artificio y un espacio subjetivo. Por consiguiente
nos situamos, por una parte, en el dmbito de la subjetiviza-
cién del espacio, de la categorizacién del espacio aparente
frente al espacio real y, por otra parte, en el dmbito de la
homogeneizacion y trivializacién del espacio. Y nos situamos,
pues, en las coordenadas de la percepcién del espacio, del
comportamiento social y de las pautas de comportamiento colec-
tivas. También de la «creacién» de espacios materiales, artifi-
cios, y de la «creaci6n» espacios imaginarios y ficticios (papel
de la imagen).

Sin pretender entrar en un andlisis profundo de
estos hechos ya de por si complejos, para rebatir estas afir-
maciones, al menos en gran parte, podemos recurrir a los
siguientes argumentos. En primer lugar, constatar que si ana-
lizamos las causas de las motivaciones turisticas la mayor parte
de ellas se fundamentan en atractivos geonaturales o geocul-
turales. Las disfunciones entre las referencias del espacio real
y por otra parte el espacio artificio y los espacios imaginarios
s6lo tienen cardcter ocasional y puntual desde la perspectiva
exclusiva del comportamiento de los flujos turisticos. Ello no
entra en colisién con la incorporacién de imdgenes o valora-
ciones subliminales (elementos artificiales, maquillaje...) que
se incorporan a los atributos naturales de los espacios turfsti-
cos, pero que no modifican el significado primario de los
mismos.

En segundo lugar, los nuevos turismos surgen en
buena parte como respuesta a la desnaturalizacién de los fun-
damentos y las précticas turisticas, y comportan en muchos
casos una valorizacién de elementos geonaturales y geocultu-
rales. Asf, si estas tendencias se consolidan cabe pensar que
en el futuro el papel del espacio geogréfico podrd ser mds rele-
vante. Se buscan, ademds, nuevas rarezas, singularidades. El
espacio geografico, dada su diversidad constatable a distintas
escalas discriminard los lugares desde la dptica de su concre-
cién como destinos turisticos. Se reivindica la figura del via-
jero frente a la del turista y en estas coordenadas el espacio
geografico surge, con mds fuerza si cabe, como fundamento
del turismo.

3.3. Las estructuras regionales en el mapa
del turismo mundial

Las hipétesis de la configuracién de un espacio
isocrono y un espacio isoformo comportan, como consecuen-
cia, la tendencia hacia una uniformizacién de los flujos turis-
ticos en el despliegue espacial del turismo internacional. La
actitud de maximizar el proceso de mundializacién del turis-
mo ha inducido, a la vez, a dar una mayor relevancia a los
flujos internacionales en la estructura espacial del turismo.

Un andlisis de la distribucién espacial del turis-
mo a distintas escalas nos revela que la estructura espacial del
turismo aparece claramente jerarquizada. La lectura, por ejem-
plo, de los mapas del turismo internacional que encontramos
en los manuales sobre geografia del turismo nos permite cons-
tatar la existencia de grandes contrastes y asimetrias en el dibu-
jo de los espacios turisticos y de los flujos. Cabe mencionar,
de forma genérica, la existencia de unos focos mayores (pai-
ses-zonas de atraccién y destino), que a su vez pueden ser tra-
dicionales o recientes, y unos focos menores o secundarios. En
ambos casos, pueden ser de cardcter inter-regional (que serfa
sinénimo de rango mundial) o de cardcter intra-regional. Son
los espacios de fuerte consumo internacional o de débil con-
sumo internacional.

Por otra parte, en el mapa del turismo mundial
se dibujan unos flujos, que —en metéfora geométrica— par-
tiendo de los pafses o zonas de origen los conecta con los
focos de destino. También aqui podemos hablar de unos flu-
jos mayores de cardcter intercontinental o intracontinental, y
unos flujos menores, que también se desglosan en las escalas
indicadas.

En consecuencia, la distribucién geografica a esca-
la mundial de la actividad turistica configura la existencia de
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un mapa mundial del turismo muy desigual. Se detectan unos
paises de destino del turismo (focos) que concentran buena
parte del turismo internacional. A la vez se observan unos flu-
jos también muy jerarquizados. Cabe destacar que los flujos
intra-continentales (particularmente entre paises de Europa occi-
dental o entre paises de Norteamérica) son de mayor magni-
tud que los flujos inter-continentales.

La distribucién espacial del turismo que hemos
descrito esquemdticamente se ha configurado a través de los
dltimos decenios y en ella han desempedado un papel decisi-
vo las pautas espaciales del turismo de masas. Cabe pregun-
tarse, no obstante por la rigidez o dinamismo de la estructu-
ra espacial seialada. En este sentido, hay que constatar que
los destinos y flujos mayores han concentrado en los Gltimos
afos la mayor parte del crecimiento en términos absolutos del
turismo internacional, lo cual refuerza las jerarquias del mapa
mundial del turismo. No obstante, y en segundo lugar, hay que
constatar que en los ditimos lustros han aparecido destinos y
flujos secundarios —con unos flujos en términos absolutos muy
pequefios—, que han tenido los mayores crecimientos en tér-
minos relativos, y que algunos de estos espacios turisticos regio-
nales aparecen como focos emergentes (Asia oriental, el Pacifico
o el Caribe).

Cabe preguntarse si esta tendencia puede modifi-
car la estructura espacial actual. Conviene recordar que el ritmo
y la intensidad de las tendencias apuntadas depende de diver-
sos factores: capacidad de respuesta de la oferta, capacidad de
la demanda, posibilidad real de la generalizacién de los des-
plazamientos o la capacidad de anulacién de los elementos
restrictivos coyunturales.

Pero sin dejar de especular sobre el comporta-
miento de estos factores, no hemos de olvidar: a) que la moti-
vacion que induce al viaje es la valoracién social de deter-
minados elementos geonaturales y geoculturales, en atencion
a las exigencias de la sociedad actual; b) que tiene que darse
una capacidad de gasto y de movimiento para la practica turis-
tica y ¢) que los hipotéticos paises de destino tienen que dis-
poner de una capacidad de acogida (infraestructuras, servicios,
alojamiento). Todo ello presupone unas localizaciones a esca-
la planetaria y unas localizaciones a escala regional, que mar-
cardn sin duda los espacios de destino turistico respecto a otros
espacios «vacios» de atributos sujetos a valoracién social y, en
consecuencia, débiles respecto a la frecuentacion turistica. Por
ello, puede especularse con un mayor significado de determi-
nados focos y flujos secundarios que ha tenido una evolucién
sorprendente, pero no con el cambio de la estructura espacial
asimétrica que a escala planetaria y regional caracterizan el
mapa turistico.
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Conviene insistir, pues, al leer el mapa turisticc
del mundo en el hecho de que la estructura regional de los
flujos turisticos aparece como la mds destacada, sin olvidar-
nos de las asimetrias de espacios y flujos en general. En con-
creto, el hecho que queremos subrayar es que los diferentes
destinos turisticos (entiéndase paises) reciben la mayor parte
del flujo turistico de un origen préximo, de un dmbito «regio-
nal» inmediato.

Para reforzar la argumentacién anterior podemos
aportar diversos datos referentes al origen de los turistas lle-
gados a distintos paises significativos. En 1990 el pais que més
turistas recibié fue Francia, con mds de 51 millones. De esta
cifra el 84% fueron europeos (proporcién similar a la que se
dio en 1970) y de ellos casi una quinta parte fueron alema-
nes, mientras que sélo el 4% procedian de América; propor-
ciones que evidencian el protagonismo del flujo «regional». El
segundo pais receptor en el ranking mundial fue Estados Unidos,
con casi cuarenta millones de turistas, de los que el 70% fue-
ron turistas procedentes del continente americano, destacando
los visitantes de Canadd (40%) y México (20%). De Europa
llegé el 17% (Reino Unido, Alemania...) y de Asia el 12% (de
Japén principalmente).

En contraste con los paises més destacados con-
viene considerar otros de menor flujo, pero a la vez signifi-
cativos, y por ello seleccionamos Tahilandia y las Bahamas
como ejemplos de destinos emergentes. Tahilandia recibié en
1990 casi 5,3 millones de turistas (lugar 20 del ranking), cuyo
origen geogrdfico mostraba una estructura relativamente diver-
sificada, en comparacién con los casos anteriores: el 55% pro-
ceden de Asia (Malasia, Japén...) el 23% de Europa, el 15%
de Oceania y el 7% del continente americano. El otro desti-
no, las Bahamas, en el lugar 40 del ranking, recibié algo mas
de 1,5 millones de turistas, de los que el 92% procedian de
América (el 85% de EE. UU.), mientras que de Europa sélo
procedian el 5%.

En definitiva, unos ejemplos significativos que nos
permiten constatar la vigencia —con escasas variaciones en
términos absolutos en las dltimas décadas— de una jerarqui-
zacién en la que el componente regional es fundamental en
la estructura espacial del flujo turistico internacional. Esta rea-
lidad puede reforzarse con la consideracién de otros datos, en
concreto sobre el destino del gasto europeo en turismo, que
revelan que el destino de los europeos es Europa (ver tablas
2 y 3). Asimismo, también podemos considerar la lista del ran-
king de paises receptores y paises emisores del turismo y con
ello constatar la jerarquizacion y asimetrias existentes (ver tablas
4y5).



TABLA 2: PORCENTAJE DE GASTO EUROPEO EN VACACIONES POR DESTINO, 1989

, ’ SUR NORTE CENTRO NORTE RESTO
PAIS DOMESTICO EUROPA EUROPA EUROPA AMERICA MUNDO OTROS
ESPANA 78 7 2 - - 8 5
[TALIA 64 13 4 1 4 4 10
PORTUGAL 58 15 1 2 1 2 1
FRANCIA 56 13 3 — 2 13 13
SUECIA 28 27 15 4 6 n 9
REINO UNIDO 25 32 7 2 10 12 12
HOLANDA 17 37 1 18 4 6 7
ALEMANIA FEDERAL 15 35 9 13 5 14 9
CONJUNTO EUROPA 41 24 7 6 5 1 6

Fuente: Gasto de viaje en vacaciones en Europa, 1991. VISA Internacional. Barcelona.

TABLA 3: ESTRUCTURA DE LOS FLUJOS TURISTICOS MUNDIALES, 1990 (Porcentaje de cada region en el total de llegadas y salidas turisticas a nivel mundial)

LLEGADAS SALIDAS
GRANDES REGIONES 1950 1990 1950 1990
AMERICA DEL NORTE 17,2 12,1 32,0 19,3
AMERICA LATINA Y EL CARIBE 59 8,3 3,0 4,2
EUROPA 70,5 62,2 58,0 59,7
AFRICA 1,5 3,4 1,0 19
ORIENTE MEDIO 1,4 2,1 1,5 2,1
ASIA Y AUSTRALIA 3,5 119 45 12,8
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0

Fuente: QOMT (1992): Serie de monografias sobre la evolucidn del turismo en el mundo: Mundo 1950-1991.

TABLA 4: LA ESTRUCTURA DE LOS FLUJOS TURISTICOS MUNDIALES (Llegadas de turistas por grandes regiones), 1990

MILES DE LLEGADAS

MUNDO 443.866
AFRICA ot sssssens s sssesssrsacssssss 17.715
A. Oriental ... 2.843
A. Central ... 382
A. del Norte .. 10.905
A. Austral ......... 2.344
A. Occidental 1.241
AMERICA. oo eceermssneesessstseeseesess e sossessonemanos s esenessssen 83.406
Caribe .......... 11.498
A. Central ..... 8.274
A. del Norte 55.030
AL el SUM et 8.604

ASIA et e 62.596
A. Oriental ........... 24.474
Sureste Asidtico .... 21.540
A. Meridional ....... 3.158
A, OCCIdental .....oe.ervveceee et 13.354

EUROPA ........... 275.060
E. Oriental ... 50.247
E. del Norte ...... 26.656
E. Meridional .......cooveoevinncniriiirsieseiensesieeienne 87.
OCEANIA .oovorverrericorrrn, 5.159
Australia y Nueva Zelanda 3.191
Melanesia ........ccooeerrinenninne 451
Micronesia . 1.233
Polinesia ........ 284

Fuente: OMT (1992): Anuario de Estadfsticas de Turismo, 1991. Vol. |. Ed. 44.
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TABLA 5: PRINCIPALES DESTINOS TURISTICOS Y PAISES EMISORES, 1990

LLEGADAS %
DESTINO TURISTAS SOBRE

(MILLONES) TOTAL
1. FRANCIA 51.462 11,6
2. ESTADOS UNIDOS 39.772 9,0
3. ESPANA 34.300 7,7
4. ITALIA 26.679 6,0
5. HUNGRIA 20.510 4,6
6. AUSTRIA 19.011 43
7. REINO UNIDO 18.021 4,0
8. ALEMANIA 17.045 3,8
9. CANADA 15.258 3,4
10. SUIZA 13.200 3,0
11. CHINA 10.484 24
12. GRECIA 8.873 2,0
13. CHECOSLOVAQUIA 8.100 1,8
14. PORTUGAL 8.020 1,8
15. YUGOSLAVIA 7.880 1,8
16. MALASIA 7.477 1,7
17. MEXICO 6.393 1,4
18. HONG KONG 5.933 1,3
19. PAISES BAJOS 5.795 13
20. TAILANDIA 5.299 1,2

Fuente: OMT (1992): Serie de monograffas sobre la evolucién del turismo en et mundo:
Mundo, 1950-1991.

Las informaciones consideradas y las valoraciones
que hemos realizado nos permiten afirmar que los cambios en
la estructura espacial del turismo internacional han sido len-
tos y no han desdibujado ni el caricter regional de los flujos
mayores ni la composicién bésica de paises de destino. En
relacién a la evolucién futura cabe recordar la consideracion
que hemos realizado con anterioridad en torno a los diversos
factores que condicionardn el futuro del turismo y su proyec-
cién espacial, y cémo su posible evolucién nos permite pro-
nosticar que tampoco se van a producir variaciones sustan-
ciales a corto y medio plazo.

Por dltimo, para concluir las consideraciones en
torno a la estructura espacial del turismo, no podemos olvidar
otro rasgo fundamental, ademds del cardcter regional del turis-
mo internacional. Nos referimos a la hegemonia del flujo turis-
tico interior frente al flujo turistico internacional. Téngase en
cuenta que, por ejemplo, en 1990 se estimé en més de 11.000
millones de pernoctaciones turfsticas realizadas, de las que el
80% correspondieron al turismo interior, porcentaje que en rea-
lidad es mayor, por cuanto en algunos paises no se incluye el
alojamiento de turistas internos en alojamientos privados.

4. CONSIDERACIONES FINALES

Las consideraciones finales que hemos realizado
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hasta ahora en las distintas partes configuran en realidad unas
constataciones con categoria de conclusiones sobre el tema.
Pero, recordando nuestros propésitos iniciales conviene expli-
citar en distintos puntos dichas conclusiones refiriéndonos al
futuro del turismo, a su estructura espacial y al significado de
los atributos geogréficos, incluyendo la distancia, tanto en las
formas de turismo como en su espacializacion.

1. La actividad de los viajes y del turismo cre-
cerd en el futuro, pese a las coyunturas desfavo-
rables del medio econémico y sociopolitico que
pueden no obstante ralentizar el crecimiento o
marcar unos ritmos variables, tal como ha ocu-
rrido con la recesién de los primeros afios ochen-
ta o con la de los primeros afios noventa. Las cri-
sis econdmicas pueden recortar presupuestos, reducir
la duracion de los viajes y obligar a elegir desti-
nos mds cercanos al pais de residencia, asi como
utilizar tipos de alojamientos mds baratos, pero
no hard que desaparezcan los viajes y particular-
mente el viaje de vacaciones, puesto que como
hemos indicado al principio de nuestro texto, ha
adquirido categoria de necesidad bésica para el
hombre actual. Pese a que la propia OMT ha bara-
jado distintas hipotesis de evolucién, los porcen-
tajes previstos mds ajustados se sitdan en el 3%
medio anual para el decenio 1990-2000 y en torno
al 2-3% para el decenio siguiente.

2. El crecimiento del turismo serd desigual, tanto
en relacién con las distintas modalidades que exis-
ten o puedan surgir, como en relacién a su pro-
yeccion espacial: turismo interno o turismo inter-
nacional, y en este tltimo su cardcter intra-regional
o inter-regional. Hemos senalado ya el gran peso
que tiene el turismo interior en el conjunto de la
actividad turistica, y sobre ello no hay duda, sea
cual sea el pardmetro que se use para su medi-
cion, incluso refiriéndonos a los prondsticos de
futuro a corto plazo. En los afios ochenta el incre-
mento de las pernoctaciones del turismo interna-
cional crecié un 4,7%, casi el doble que las per-
noctaciones del turismo interior, pero no hay que
olvidar que este Gltimo genera mds del 80% del
total de pernoctaciones y que en términos abso-
lutos el mayor crecimiento correspondié al turis-
mo interior.

Una valoracién parecida puede hacerse del turis-
mo intra-regional, e incluso respecto a su evolu-
cién futura, puesto que las previsiones del creci-



miento de los movimientos turisticos con el hori-
zonte en el 2000 realizadas por la OMT, recogen
de forma explicita que dos son los motores que
sustentardn el crecimiento futuro del turismo inter-
nacional: el intra-regional y el inter-regional (véase
Noticias de fa OMT, nimero 10, 1992). De hecho,
la consideracién explicita del papel que desem-
pefia el turismo intra-regional es novedosa en este
tipo de estudios.

3. La estructura espacial del turismo internacional
hoy nos muestra un mapa mundial del turismo
desigual, donde predominan los movimientos inter-
nacionales de dmbito regional. Por otra parte, el
comportamiento futuro conducird a una consoli-
daci6n de esta estructura, que incluso puede dibu-
jarse de manera mds jerarquizada, pese al incre-
mento de los flujos inter-regionales. Nos hemos
referido a la existencia de elementos restrictivos
vigentes o potenciales que frenan el desarrollo ace-
lerado del turismo inter-regional. A ellos cabe afia-
dir otros como por ejemplo, las politicas de pro-
teccién de los estados u organismos supraestales.
En este sentido puede ser ilustrativo como ejem-
plo el Plan de Medidas Comunitarias a favor del
Turismo, elaborado por la Comisién de las Comunidades
Europeas (1991). Por consiguiente, a pesar del pro-
ceso de mundializacién y generalizacién del turis-
mo (extension a todos los segmentos de poblacién)
se mantendrdn las asimetrfas, las jerarqufas de flu-
jos y de centros turisticos debido a la permanen-
cia de los factores geograficos basados en las dife-
rencias del territorio (da lugar a valoraciones
cualitativas diversas y a comportamientos dife-
renciados), y de la existencia de otros factores
que a pesar de la aminoraci6n de la distancia geo-
grfica hardn pervivir otras distancias (tiempo-
coste, cultural...), contrarias al caracter isomorfo e
isocrono del espacio geogréfico.

Con frecuencia, cuando se realizan estudios sobre
el turismo a escala mundial, se tiende a maximi-
zar la dimensién y el significado de los flujos
internacionales como reflejo de la mundializacién
del fenémeno turistico, pero a la vez se ignoran
o se minimizan los flujos internos e intra-regio-
nales, que como hemos sefialado, constituyen los
turismos hegemonicos por su volumen y son los
que dibujan la estructura espacial del mapa turis-
tico del mundo.

4. Los atributos cualitativos del espacio geogréfi-
cio (geofisicos y geoculturales) no sélo no perde-
ran protagonismo sino que adquirirdn mayor papel
ante las nuevas formas de turismo que se intuyen
y se potencian, vinculadas a la valoracién social
de otros elementos geofisicos y medios geogréfi-
cos (paisaje, montafia, parques naturales, respec-
to al medio ambiente, turismo rural, turismo cul-
tural, etc.); frente al modelo de turismo de masas
vigente fundamentado en una valoracién de algu-
nos elementos geofisicos (sol, playa) y en la pro-
liferacién de espacios creados, de espacios artifi-
ciales (papel de la imagen y la subjetividad), cuya
concrecién ha supuesto una notable agresién y
degradacién del medio natural. Por consiguiente,
en la creacion de nuevos productos turisticos (y
por lo tanto no se estd olvidando la importancia
que tienen la comercializacién y el marketing) ten-
dré relevancia la diversidad geografica como induc-
tora de comportamientos turisticos diferenciados
y como soportes fisicos heterogéneos.

Por otra parte, los nuevos comportamientos turis-
ticos (espacios mds proximos, turismo residen-
cial..., fragmentacién del tiempo de vacaciones y
una posible fragmentacién de las distancias y con-
sumo de espacios mds cercanos...) hacen que la
distancia-tiempo mantenga su vigencia como varia-
ble explicativa de la espacializacién del fendme-
no turistico; sin olvidar otras distancias de caréc-
ter social, cultural, politico o econémico. Podemos
hablar, pues, de la relativizacién de lo lejano, de
la distancia, pero también hay que recuperar el
argumento y la valoracién de la importancia de
la proximidad.

Para concluir, queremos referirnos a que en los
dltimos afios se han formulado hipétesis que vati-
cinan la desaparicién del turismo de masas y del
turismo de sol y playa. Sin querer negar que se
estén produciendo cambios en este modelo turis-
tico, debido a las insatisfaciones del propio mode-
lo y al surgimiento de nuevas valoraciones socia-
les, hay que constatar que los cambios son lentos
y que la nueva situacién, que ya se apunta, serd
de mayor complejidad y diversidad, pero surgida
del modelo preexistente y ligada, precisamente, a
la diversidad geogréfica.
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