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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA NACIONAL

Distribucién del volumen de los viajes de los
espafioles con destino a la Comunitat
Valenciana, segun comunidades de origen
Fuente: Elaboracion propia a partir de INE. ETR.
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Cuota % de los viajes de los espafioles con
destino a la Comunitat Valenciana, segun

motivo de viaje
Fuente: Elaboracion propia a partir de INE. ETR.
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En el afio 2016 la Comunitat Valenciana fue
el destino de 17.184.707 viajes de
residentes en Espafia, que permanecieron
una media de 4,9 dias, destacando entre los
destinos con mayor duracién de la estancia
junto con Baleares (5,5 dias).

El 40,5% de los viajes fueron realizados en
fin de semana y un 21,1% corresponden a la
tipologia de vacaciones de verano.

La demanda nacional concentré un 68,7% de
los turistas con destino en la Comunitat
Valenciana y realiz6 un 50,4% de las
pernoctaciones totales.

Los propios residentes en la Comunitat
Valenciana fueron el primer mercado de
origen, realizando un 47% del total de viajes,
seguidos a mas distancia por los viajeros
procedentes de la Comunidad de Madrid
(20%), Catalunya (7%), Castilla-La Mancha
(7%) y Murcia (4%).

Si consideramos el motivo del viaje, el ocio,
recreo y vacaciones (54,6% de los viajes) y
la visita de familiares o amigos (32% de los
viajes) agruparon las principales
motivaciones de los residentes que viajaron
a la Comunitat en 2016.
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

Demanda nacional en la Comunitat Valenciana |

Cuota % de los viajes de los espafioles con
destino a la Comunitat Valenciana, segun
motivo de ocio

Fuente: Elaboracién propia a partir de INE. ETR.
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Turismo deportivo

Turismo cultural

Otros tipos de turismo de ocio*

*Comprende motivos relacionados con turismo de naturaleza, segunda

residencia, gastronémico, asistencia a ferias, fiestas, grandes eventos

Pernoctaciones segun tipo de alojamiento

Fuente: Elaboracion propia a partir de INE. ETR.

B Vivienda de familia-
res o amigos

B Segunda residencia

Hoteles

B Resto
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Dentro del conjunto de viajes por motivo de
ocio, recreo y vacaciones, el sol y la playa
fue el principal motivo de viaje (53,8%); un
6,4% de los residentes que viajaron a la
Comunitat por motivos de ocio, lo hicieron
por motivos culturales.

El alojamiento no de mercado fue la
modalidad en la que se realiz6 un mayor
volumen de pernoctaciones (64,2%); dentro
de este segmento, un 59,4% de las
pernoctaciones se efectuaron en viviendas
de familiares o amigos.

En cuanto al alojamiento de mercado, son
los establecimientos hoteleros la modalidad
en la que mas pernoctaciones se realizaron
(51,6%).

El coche fue el medio de transporte
empleado en el 86,3% de los viajes a la
Comunitat. Otros medios son: el tren (6,3%),
y el autobus (4,6%).
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

| Demanda nacional en la Comunitat Valenciana |

Actividades realizadas por los viajeros residentes en Espafa que visitaron la
Comunitat Valenciana (en %). Afio 2016
Fuente: Elaboracién propia a partir de INE. ETR.

Visita a familia y amigos |, s
Distrute y uso de la play |, 5.7
Act. deportivas | NG - -
visitar ciudades | NGITNGNEEEE - .1
compras | N 2> o
Act. diversion [ NENEGITNNGEGEGE 0.1
Act. culturales _ 16,5
Visitas a &reas naturales _ 15,0
Senderismo, montafiismo _ 14,8
Visitas destinos rurales || NG s.8
Espectaculos culturales | NG 3.5
Visitas a parques tematicos [ 5.1
Acontecimientos religiosos - 2,9
Otros deportes nauticos - 2,3
Act. gastronémicas ] 2.1
Servicios balnearios, talasoterapia . 1,8
Navegacion en barco l 1,3
Espectéaculos deportivos l 1,3

Congresos y ferias [ 0,9
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

| Demanda nacional en la Comunitat Valenciana |

Gasto medio diario de los espafioles con
destino en la Comunitat Valenciana, segun
motivo de viaje

Fuente: Elaboracién propia a partir de INE. Familitur.
En 2016, los espafioles gastaron® 3.307,6

millones de euros en sus viajes con destino
en la Comunitat Valenciana.

i 412 - .
JEb ' A El gasto por viaje se estima en 192,5 euros y
Visita familiares y amigos 29,7 32 el gasto medio diario se estima en 39,3
: euros.
Otros motivos personales 25,7 50
. El gasto medio diario es de 41,6 euros para
Negocios 85,8 31 .
el turista de sol y playa, de 66,6 euros para
el turista cultural y de 65 euros para el turista
gue realiza actividades deportivas.
Distribucion % del gasto total de los turistas El andlisis del gasto total por partidas,
extranjeros con destino en la Comunitat considerando aquellos viajes que no utilizan

Valenciana, segln partidas (viajes sin paquete)
Fuente: Elaboracién propia a partir de INE. Familitur.

paquete turistico (96,5%), indica que la
mayor partida se dedica al consumo en
bares y restaurantes (27,4%), seguida muy

de cerca por el alojamiento (25,6%).
H Transporte

El gasto medio diario del turista nacional en

B Alojamiento la Comunitat Valenciana (viajes sin paquete
turistico), descontando las partidas de
Bares y res- transporte y alojamiento se estima en 20,9
taurantes euros, sobre un total de 38 euros.
B Otras

L El gasto se refiere al total de conceptos (transporte, alojamientos, compras, restauracién , ocio...) e incluye el
gasto en origen y en destino.
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

| Demanda nacional en la Comunitat Valenciana |

Gasto medio diario segun las actividades realizadas por los viajeros residentes en
Espafa que visitaron la Comunitat Valenciana (en %)
Fuente: Elaboracién propia a partir de INE. Familitur.

Disfrute y uso de la playa | NEBSlNTNEGEGNGENEEEEEEEE 302
visita a familia y amigos | N NN 5 .5
Act. deportivas [ ENENGNEDEGNGQGQGN 3 S |
visitar ciudades [ NG : °

Act. diversion —44,4
Compras —43,8

Act. cutturales | GGG o,
Senderismo, montafismo | NENGTNGIGNNG@GEGEGGE 6.0 |
visitas a areas naturales || ENEGTGTNGINNIIE - -
Visitas culturales (museos, iglesias) — 49,0
Espectaculos culturales [ ENEGTNGGGG 2.1 |
Act. gastrondmicas — 44,4
visitas a parques tematicos || EENEGTGTNGINIIIII 5.0
Visitas destinos rurales _I38,9
otras actividades culturales || ENEGTNTNGINNEEEE 5.1
Acontecimientos religiosos | NEGTGTNGININIIIIIIIIN 2.7

Servicios balnearios, talasoterapia — 59,3

Navegacion en barco |, 678

Espectéaculos deportivos — 54,6
Congresos y ferias — 69,9

0 10 20 30 40 50 60 70 80
Euros (€)

Gasto medio diario TOTAL en Comunitat
Valenciana = 39,3 euros
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

Demanda nacional en la Comunitat Valenciana

Caracteristicas sociodemograficas

Edad Menores de 15: 19,2%
15-29: 17,5% 48,8%

30-44: 25%
45-65: 27,5%
66 y mas: 10,8%

Situacion Ocupado: 61,7% ”
2l Parado: 9,5% é 51,2%
Estudiante: 9,3%

Jubilado/pensionista: 11,5%
Otros: 8%

Estudios Primarios o menos: 35%
Secundarios: 21,2%

Estudios superiores: 43,8%

Satisfaccion del viaje

La valoracion que los turistas residentes en Espafia que visitan la
Comunitat Valenciana realizan del viaje es alta, 8,6 sobre 10.

Estadistiques de Turisme de la Comunitat Valenciana © Agéncia Valenciana del Turisme 2017 7



PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA NACIONAL POR PROVINCIAS. Alicante

Volumen 6,6 millones

Estancia 5,7 dias

media

Tipo de Fin de semana (32,3%)

viaje Vacaciones de verano
(27,1%)

Origen Comunitat Valenciana (35%)
Madrid (30%)

Motivo viaje | Ocio (67,7%), visita a
familiares
y amigos (22,5%)

Alojamiento | Pernoctaciones en segunda

empleado residencia (64,5%), vivienda
familiares o amigos (36,1%),
establecimientos hoteleros
(22,6%)

Gasto 41,9 euros

medio

diario

Cuota % de los viajes de los espafoles con
destino ala provincia de Alicante

En el afio 2016 la provincia de Alicante fue
el destino de 6,3 millones de viajes de
residentes en Espafia, que permanecieron
una media de 5,7 dias. De este total, un
23,8% tuvo como destino Benidorm.

Considerando la tipologia del viaje, los
vigjes de fin de semana representaron un
32,3% vy los viajes de vacaciones de verano
un 27,1% de los viajes y un 55,3% de las
pernoctaciones.

La Comunitat Valenciana (35%) y Madrid
(30%) son los principales
nacionales.

emisores

La motivacién principal (67,7%) fueron los
viajes de ocio, recreo y vacaciones, seguida
de la visita a familiares o amigos (22,5%).

Las pernoctaciones de no mercado
representaron el 61,4% del total registradas.
El alojamiento hotelero concentra el 58,7%
de las pernoctaciones en alojamiento de
mercado.

Fuente: ITE. Familitur.

" l‘;%g‘;?}';at Va El gasto por viaje fue de 241 euros y el gasto
medio diario se estim6 en 41,9 euros.
B Madrid L, Lo . .
4 El 85% accedié en automdvil, seguido a méas
. . . 0
Castilla-La distancia por el autobus (6,5%) y el tren
Mancha (5,5%),
B Murcia
H Resto
Estadistiques de Turisme de la Comunitat Valenciana © Agéncia Valenciana del Turisme 2017 8



PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA NACIONAL POR PROVINCIAS. Alicante

Caracteristicas sociodemograficas

Edad Menores de 15: 17,7%

15-29: 15,8% 53,3%
30-44: 25,1%

45-65: 27,6%

66 y mas: 13,7%

Situacién Ocupado: 58,2% 4

Jelaiel Parado: 8,9% ' 46,7%
Estudiante: 8,6%

Jubilado/pensionista: 14,6%

Otros: 9,7%

Estudios Primarios o menos: 35,1%
Secundarios: 20%

Estudios superiores: 44,9%

Estadistiques de Turisme de la Comunitat Valenciana © Agéncia Valenciana del Turisme 2017 9




PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA NACIONAL POR PROVINCIAS. Castellon

En el afio 2016 la provincia de Castellén
fue el destino de 3,4 millones de viajes de
residentes en Espafia, que permanecieron

Volumen s iz una media de 4,6 dias.
Estancia 4,6 dias
media Considerando la tipologia del viaje, los

viajes de fin de semana representaron un
42,1% vy las vacaciones de verano un 24,1%
de los viajes y un 57,1% de las
pernoctaciones.

Tipo de viaje = Fin de semana (42,1%)

Vacaciones de verano (24,1%)
Origen Comunitat Valenciana (51%)
Madrid (11%)

Alojamiento no de mercado

Alojamiento El principal motivo de viaje fue el ocio y las

5 :

Slirfglesels gggﬁg)e 5 P RIEEES vacaciones (64,1%), seguido de la visita a
' familiares o amigos (25,9%)

Gasto medio 38,7 euros

diario La Comunitat Valenciana (51%) y Cataluia
(15%) son los principales emisores

nacionales.

Mas de la mitad de las pernoctaciones en la
provincia (60%) tienen lugar en alojamientos
de no mercado (segunda residencia 29,6%,
vivienda de familiares o amigos 29,6% sobre
el total de pernoctaciones).

Cuota % de los viajes de los espafioles con

destino ala provincia de Castellén
Fuente: Elaboracion propia a partir de INE. Familitur.

B Comunitat Va-

El gasto por viaje fue de 182,7 euros y el

enciana gasto medio diario se estim6 en 38,7 euros.
ﬁ W Catalufia El 90,7% accedié en automovil.
Madrid
B Aragén
B Resto

Estadistiques de Turisme de la Comunitat Valenciana
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA NACIONAL POR PROVINCIAS. Castellon

Caracteristicas sociodemograficas

Edad Menores de 15: 22,7%

15-29: 13,6% 45,2%
30-44: 23,9%

45-65: 28,6%

66 y mas: 11,2%

Situacién Ocupado: 67,4% 4

Jelaiel Parado: 9,1% ' 54,8%
Estudiante: 7,9%

Jubilado/pensionista: 11,6%

Otros: 4%

Estudios Primarios o menos: 33,3%
Secundarios: 22,4%

Estudios superiores: 44,3%

Estadistiques de Turisme de la Comunitat Valenciana © Agéncia Valenciana del Turisme 2017 11



PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA NACIONAL POR PROVINCIAS. Valencia

Volumen

Estancia
media
Tipo de viaje

Origen

Motivo viaje

Alojamiento
empleado

Gasto medio
diario

7,2 millones

4.3 dias

Fin de semana (47,3%)
Vacaciones de verano (14,2%)

Comunitat Valenciana (57%)
Madrid (16%)

Ocio (38,8%), visita a familiares
y amigos (42,2%), viajes por
negocio (10,2%)

Pernoctaciones “no de
mercado” (70,3%)

Vivienda de familiares o amigos
(46%)

Segunda residencia (24,2%)

36,4 euros

Cuota % de los viajes de los espafioles con

destino a la provincia de Valencia
Fuente: Elaboracion propia a partir de INE. Familitur.

lenciana
,’ ® Madrid
Cataluia

B Castilla-la
Mancha

B Andalucia

Resto

Estadistiques de Turisme de la Comunitat Valenciana

B Comunitat Va-

En el afio 2016 la provincia de Valencia fue
el destino de 7,2 millones de viajes de
residentes en Espafia, que permanecieron
una media de 4,3 dias. De esta cifra, un
25,7% viajo a la ciudad de Valencia.

Considerando la tipologia del viaje, los
viajes de fin de semana representaron un
47,3% y los viajes de vacaciones de verano
un 14,2% del total.

La Comunitat Valenciana (57%) y Madrid
(16%) son los principales emisores
nacionales.

La motivacion principal (42,2%) fueron los
viajes de visita a familiares o amigos,
seguida de ocio, recreo y vacaciones,
(38,8%).

Un 70,3% de las pernoctaciones
correspondieron a la categoria de “no
mercado”. De ellas, un 65,4 se realizaron en
viviendas de familiares o amigos.

El gasto por viaje fue de 154,6 euros y el
gasto medio diario se estimé en 36,4 euros.

El 86% accedié en automdvil, seguido a mas
distancia por el tren (6,8%) y el autobus
(4,5%).

© Agéncia Valenciana del Turisme 2017 12




PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA NACIONAL POR PROVINCIAS. Valencia

Caracteristicas sociodemograficas

Edad Menores de 15: 18,8%

15-29: 20,8% 46,3%
30-44: 25,4%

45-65: 27%

66 y mas: 8%

Situacién Ocupado: 62,1% 4

Jelaiel Parado: 10,2% ' 53,7%
Estudiante: 10,7%

Jubilado/pensionista: 8,6%

Otros: 8,4%

Estudios Primarios o menos: 35,8%
Secundarios: 21,7%

Estudios superiores: 42,5%

Estadistiques de Turisme de la Comunitat Valenciana © Agéncia Valenciana del Turisme 2017 13



PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA NACIONAL POR DESTINOS TURISTICOS.
Benidorm y ciudad de Valencia

Benidorm Ciudad de Valencia

Volumen

Estancia
media

1,6 millones

7 dias

Volumen 1,8 millones
Estancia 3,4 dias
media

Tipo de viaje

Fin de semana (16%)
Vacaciones de verano (31%)

Tipo de viaje

Fin de semana (27,7%)
Vacaciones de verano (7,2%)

Origen Comunitat Valenciana (16,7%) Origen Comunitat Valenciana (32,2%)
Madrid (23,7%) Madrid (17,8%)

Motivo viaje Ocio (83,4%), visita a familiares Motivo viaje = Ocio (31,4%), visita a familiares
y amigos (11,5%) y amigos (31,9%), viajes por

negocio (27,6%)

Alojamiento Pernoctaciones: hoteleras Alojamiento Pernoctaciones: hoteleras

empleado (50,9%), viv. famil. y amigos empleado (28,7%), viv. famil. y amigos
(25,6%)y alquiler (15,3%) (45,6%)y alquiler (12,8%)

Gasto medio Gasto medio

diario 51 euros diario 69,3 euros

Estadistiques de Turisme de la Comunitat Valenciana
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA NACIONAL POR DESTINOS TURISTICOS. Benidorm y
ciudad de Valencia

Caracteristicas sociodemograficas

Benidorm Afi0 2016 Ciudad de Valencia

Edad Menores de 15: 17,6% Edad Menores de 15: 10,7%
15-29: 9,2% 15-29: 29,7%
30-44: 21,8% 30-44: 32,3%
45-65: 28,8% 45-65: 21,7%
66 y mas: 22,6% 66 y mas: 5,6%
Situacion Ocupado: 50,8% Situacion Ocupado: 73,6%
laboral Parado: 9.6% laboral Parado: 6,9%
Estudiante: 3,9% Estudiante: 9,5%
Jubilado/pensionista: 22,5% Jubilado/pensionista: 5,4%
Otros: 13,1% Otros: 4,6%
Estudios Primarios 0 menos: 47,1% Estudios Primarios o0 menos: 29,4%
Secundarios: 21,3% Secundarios: 19,8%
Estudios superiores: 31,6% Estudios superiores: 50,8%
57,3% 36,3%
42,7% -- 63,7%

Estadistiques de Turisme de la Comunitat Valenciana © Agéncia Valenciana del Turisme 2017 15




PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA EXTRANJERA

Cuota % de los turistas extranjeros con destino  gp ¢| afio 2016 la Comunitat Valenciana ha
ala Comunitat Valenciana. Afio 2016 recibido 7.828.996 turistas extranjeros, que
Fuente: Elaboracion propia a partir de INE. Frontur. han permanecido una media de 10,6 dias
siendo, dentro del grupo de principales

[ ] i . .
Francia comunidades  receptoras de turistas
Fases o extranjeros, la que posee una mayor

B Reino Unido

) estancia media.
B Alemania

® Holanda El Reino Unido es el principal mercado de

ttalia origen, con una cuota del 32,5%, seguido a
W Bélgica cierta distancia de los mercados francés, el
B Resto conjunto de nérdicos y el aleman.

Entre los motivos del viaje, el ocio y las
vacaciones constituyen la principal
motivacion para la mayoria de los turistas
Negocios y otros |4,2 extranjeros que Vvisitan la Comunitat -el
86,4%-, seguida de la visita a familiares y
amigos (7,2%).

Distribucion de los viajes, segun motivo
Fuente: Elaboracién propia a partir de INE. Frontur

Otros personales I 2

Visitas famili /ami 7,2 .
sites familiaresiamigos [ 7 El turismo de sol y playa representa un

cvo vaseves [ < 74/6% de 10 vejes de oco

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Distribucién de los viajes, segun motivo “ocio”
Fuente: Elaboracion propia a partir de INE. Frontur.

Turismo deportivo I 1,4

Turismo cultural l 5,9

Otros tipos de turismo de ocio* - 21,1

0 10 20 30 40 50 60 70 80

*Comprende motivos relacionados con turismo de naturaleza, 22 residencia, gastronémico, asistencia a ferias, fiestas, grandes
eventos

Estadistiques de Turisme de la Comunitat Valenciana © Agéncia Valenciana del Turisme 2017 16



PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

Demanda extranjera en la Comunitat Valenciana |

Distribucion % turistas extranjeros, segun
alojamiento empleado

Fuente: Elaboracién propia a partir de INE. Frontur

Viv. alquiler

22 residencia

Viv. familiares/amigos
Est. hoteleros

No de mercado

De mercado

o

10 20 30 40 50 60

Distribucién % turistas extranjeros, segin
transporte empleado
Fuente: Elaboracion propia a partir de INE e ITE.

Frontur y CBC.

Avioén: 74,6%

Avion — Cuota
llegadas a
aeropuerto El Altet
(Alicante): 67,9%

Avién — Cuota llegadas a
aeropuerto Manises

Coche 22% (Valencia): 20,7%

Estadistiques de Turisme de la Comunitat Valenciana

Los establecimientos hoteleros son la
modalidad de alojamiento preferida por los
turistas (40,2%). Le sigue en importancia la
vivienda de familiares o amigos (22,6%), la
segunda residencia (17,1%) y la vivienda
alquilada (15,8%).

Cuando la variable analizada son las
pernoctaciones, la estancia en alojamiento
privado adquiere una mayor importancia, ya
gue el 70,5% de las pernoctaciones se han
realizado en dicha modalidad. Este mayor
porcentaje estd asociado a una elevada
estancia media que, en 2016, ascendi6 a
19,4 dias en los turistas alojados en
segunda residencia, por los 4 dias de los
turistas alojados en establecimientos
hoteleros. Dentro del alojamiento privado, la
vivienda gratuita (segunda residencia, de
familiares o amigos) concentra el 74% de las
pernoctaciones realizadas.

El 74,6% de los turistas utiliza transporte
aéreo, frente al 22% que se desplaza por
carretera. Cabe sefialar que un 76,9% de los
pasajeros llegados a la Comunitat
Valenciana en avion, emplearon compafiias
de bajo coste.

© Agencia Valenciana del Turisme 2017 17



PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

Demanda extranjera en la Comunitat Valenciana |

Actividades realizadas por los turistas extranjeros que visitaron la Comunitat Valenciana

(en %). Datos afio 2016
Fuente: Elaboracién propia a partir del INE.
Disfrute y uso de la playa
Compras
Visitar ciudades
Actividades diversion
Actividades culturales
Visitas a areas naturales
Visita a familia 0 amigos
Actividades gastrondmicas
Visitas parques tematicos
Actividades deportivas
Visitas a destinos rurales, camping
Espectéculos culturales

Espectaculos deportivos

Estadistiques de Turisme de la Comunitat Valenciana
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

| Demanda extranjera en la Comunitat Valenciana |

Gasto medio diario de los turistas extranjeros con

destino en la Comunitat Valenciana, segin motivo ) ]
de viaje En 2016 los turistas extranjeros gastaron

cerca de 7.500 millones de euros. El gasto
medio por viaje se estima en 957 euros y el
gasto medio diario en 90 euros.

Fuente: Elaboracion propia a partir de INE. Egatur.

Ocio 88,6 108

Visita familiares y amigos 80,4 91 El turista de sol y playa realiz6 un gasto
medio diario de 82,3 euros, el turista cultural

Otros motivos personales 96, 138 gastd 120,5 euros y el turista que realiza

Negocios 1965 63 practicas deportivas 131,3 euros.

El andlisis del gasto total por partidas,
considerando aquellos viajes que no utilizan
paquete turistico (87,1%), indica que la
mayor partida se dedica a la realizacion de
actividades y compras (23,3%), seguida
muy de cerca por la manutencién (20,5%), el
B Trasporte in- alojamiento  (19,8%) y el transporte
ternacional internacional (19,4%).

Distribucion % del gasto total de los turistas
extranjeros con destino en la Comunitat
Valenciana, segun partidas (viajes sin paquete)

Fuente: Elaboracion propia a partir de INE. Egatur.

B Alojamiento . A . .
) El gasto medio diario del turista extranjero

Comestibles, en la Comunitat Valenciana que viaja sin
restaurantes
paquete es de 87 euros y, descontando las
B Acitividades partidas de transporte internacional vy
(incluye . . .
compras) alojamiento, se estima en 52,9 euros.
H Otras

2 El gasto se refiere al total de conceptos (transporte, alojamientos, compras, restauracién , ocio...) e incluye el
gasto en origen y en destino.
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

Demanda extranjera en la Comunitat Valenciana

Caracteristicas sociodemograficas

Edad 15-24: 7%
25-44: 38,7% 42,9%

45-64: 41,3%
65y mas: 13%

Situacion Ocupado: 77% ”
ERDIE] Parado: 0,7% é 57,1%
Estudiante: 3,7%

Jubilado/pensionista: 16,7%
Otros: 1,9%

Estudios Primarios o menos: 4,1%
Secundarios: 33,3%

Estudios superiores: 62,6%

Satisfaccion del viaje

La valoracion que los turistas extranjeros que visitan la Comunitat
Valenciana realizan del viaje es alta, 8,7 sobre 10.
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA EXTRANJERA POR PROVINCIAS. Alicante

Volumen 5,3 millones

Estancia media 11 dias

Motivo Ocio (90,7%)

Origen Reino Unido (41,8%)
Alojamiento Segunda residencia (31,3%)
empleado Alojamiento hotelero (24,4%)

(pernoctaciones)

Transporte Avion (77,1%)
Gasto medio 91,6 euros
diario

Distribucién % de los turistas extranjeros con

destino a la provincia de Alicante

Fuente: Elaboracion propia a partir de INE. Egatur.

B Reino Unido

B Francia

’ Alemania
@ | Irlanda
ﬂ H Noruega

Bélgica

% B Suecia

% B Holanda

B Argelia

B Resto

Estadistiques de Turisme de la Comunitat Valenciana

En el afio 2016 la provincia de Alicante
recibi6 5.329.249 turistas residentes en el
extranjero que permanecieron una media de
11 dias. De este total, un 26,9% tuvo como
destino principal la ciudad de Benidorm.

La motivacion principal en el 90,7% de los
viajes fue el ocio, recreo y vacaciones; el
turismo de sol y playa fue la motivacion
principal para el 73,8% de los viajes de ocio.

El gasto por viaje fue de 1.006,9 euros y el
gasto medio diario se estim6 en 91,6 euros.

Un 70,9% de las pernoctaciones tuvieron
lugar en vivienda propia, alquilada o de
familiares y amigos.

La segunda residencia concentr6 el mayor
ndmero de pernoctaciones (31,3%). Un
24,4% de las pernoctaciones se realizaron en
viviendas de familiares o amigos.

Un 77,7% viajo en avion y un 19,3% accedid
por carretera.

El Reino Unido fue el principal emisor
(43,4%), seguido por Francia (11,3%),
Alemania (6%) e Irlanda (5,3%); el conjunto
de los Paises Nordicos concentré una cuota
del 11,9%.

El emisor britanico realizd la estancia media
mas corta (8,9 dias) y el argelino el mayor
gasto medio diario (182,2 euros), siendo su
estancia media de 9,7 dias.
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA EXTRANJERA POR PROVINCIAS. Alicante

Caracteristicas sociodemograficas

Edad 15-24: 6,8%

25-44: 36,2% 44,3 %
45-64: 42,9%

65y mas: 14,1%

Situacion Ocupado: 76,7%
s Parado: 0,6% ;
Estudiante: 3,2% : 55,7 %

Jubilado/pensionista: 17,6%
Otros: 1,9%

Estudios Primarios o menos: 4,3%
Secundarios: 34,3%

Estudios superiores: 61,4%
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA EXTRANJERA POR PROVINCIAS. Castellon

Volumen 519.733

Estancia media 12,8 dias

Motivo Ocio (85%)

Origen Francia (54,2%)

Alojamiento
empleado
(pernoctaciones)

Alojamiento en 22 residencia
(32,3%), alojamiento de
alquiler (23,2%)

Transporte Carretera (80,2%)

Gasto medio 62,5 euros

diario

Nota: La metodologia de la encuesta Egatur presenta limitaciones
cuando se desagregan los resultados para el ambito inferior a las
CCAA. La ampliacién de muestra de las operaciones Frontur y Egatur
para la Comunitat Valenciana ha mejorado las muestras para los
turistas que acceden en avién, sin embargo las limitaciones
permanecen para los accesos por carretera, lo que afecta
especialmente a la provincia de Castellén; por otro lado esta operacion
no incluye el aeropuerto de Castellon.

Distribuciéon % de los turistas extranjeros con
destino ala provincia de Castellon

Fuente: Elaboracion propia a partir de INE. Egatur.

B Francia

B Alemania

B Bélgica

B Reino Unido
B Holanda

Italia

S

B Resto

Estadistiques de Turisme de la Comunitat Valenciana

En el afio 2016 la provincia de Castelldn
recibi6 519.733 turistas residentes en el
extranjero que permanecieron una media de
12,8 dias.

La motivacion principal en el 85% de los
viajes fue el ocio, recreo y vacaciones, los
viajes por motivo de trabajo-negocios
representaron un 3,9% y los viajes por otros
motivos personales un 11,2%.

Dentro del conjunto de viajes de ocio, el
disfrute del sol y la playa fue la motivacién
principal para el 79% de los viajes.

El gasto por viaje fue de 801 euros, y el
gasto medio diario se estim6 en 62,5 euros.

Un 72,2% de las pernoctaciones tuvieron
lugar en vivienda propia, alquilada o de
familiares y amigos.

La mayoria (80,2%) accedi6 por carretera y
el 17,2% lo hizo por avion.

Francia fue el principal emisor (49,5%),
seguido a cierta distancia por Alemania
(11,5%), Reino Unido (4,7%), Holanda
(6,9%), Bélgica (5,2%) e Italia (3,8%).

Los franceses realizaron la estancia media
mas corta (12,2 dias) y los britanicos la mas
larga (24,9 dias). Los belgas tuvieron el
gasto medio diario mayor (58,1 euros).
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA EXTRANJERA POR PROVINCIAS. Castellon

Caracteristicas sociodemograficas

Edad 15-24: 4%

25-44: 32,6% 32%
45-64: 45,6%

65y mas: 17,8%

Situacion Ocupado: 67,7%
s Parado: 0,8% ;
Estudiante: 3% ' 68%

Jubilado/pensionista: 26,2%
Otros: 2,3%

Estudios Primarios o menos: 5,2%
Secundarios: 37,9%

Estudios superiores: 56,9%
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA EXTRANJERA POR PROVINCIAS. Valencia

Volumen 1,94 millones

Estancia 9,5 dias

media

Motivo Ocio (75,3%), trabajo (9,7%)
Origen Francia (27,9%)
Alojamiento Segunda residencia (24,9%)
empleado Hoteles (23,1%)
(pernoctacion

es)

Transporte Avion (63,4%)

Gasto medio 95,8 euros

diario

Distribucién % de los turistas extranjeros con
destino a la provincia de Valencia
Fuente: Elaboracion propia a partir de INE. Egatur.

B Francia

H [talia

B Reino Unido
A B Holanda
q B Alemania

Bélgica
B Suiza

Resto
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En el afio 2016 la provincia de Valencia
recibi6 1.940.014 turistas residentes en el
extranjero que permanecieron una media de
8,9 dias. De esta cifra, un 84,7% tuvo como
destino principal la ciudad de Valencia.

La motivacion principal (75,3%) fue el ocio;
le siguieron en importancia los viajes de
trabajo/negocios (9,7%), visitas a familiares o
amigos  (12,7%), por otros motivos
personales (1,1%).

Los viajes para disfrutar del sol y playa
representan el 60%, seguido de los viajes por
motivos culturales (21%).

El gasto por viaje se estimé en 862,9 euros,
y el gasto medio diario en 95,8 euros.

Un 68,8% de las pernoctaciones tuvieron
lugar en vivienda propia, alquilada o de
familiares y amigos.

La segunda residencia concentr6 el mayor
namero de pernoctaciones (24,9%) y los
hoteles un 23,1%.

Un 63,4% viaj6 en avion y un 32,7% accedio
por carretera.

Francia (29%) fue el primer emisor en 2016,
seguido de ltalia (17%); Francia y Alemania
tuvieron una estancia superior a la media
(11,4 y 10,4 dias respectivamente); Bélgica
(116,1 euros), Holanda (129,2), Italia (99,7) y
Suiza (101,6) realizaron un gasto medio
diario por encima de la media.
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA EXTRANJERA POR PROVINCIAS. Valencia

Caracteristicas sociodemograficas

Edad 15-24: 8,4%

25-44: 46,9% 58%
45-64: 35,8%

65y mas: 8,9%

Situacion Ocupado: 80,4%
s Parado: 0,9% ;
Estudiante: 5,3% ' 42%

Jubilado/pensionista: 11,8%
Otros: 1,7%

Estudios Primarios o menos: 3,3%
Secundarios: 29,4%

Estudios superiores: 67,2%
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA EXTRANJERA POR DESTINOS TURISTICOS. Benidorm y
ciudad de Valencia

Volumen 1,4 millones Volumen 1,7 millones
Estancia 7,4 dias
Estancia 7,5 dias media
media
Origen Francia (20,3%)
Italia (17,3%
Origen Reino Unido (75,7%) ( )

Motivo viaje Ocio (72%), viajes por negocio

Motivo viaje  Ocio (96,8%) (10,7%)

Alojamiento Pernoctaciones: hoteles 30,9%,
Alojamiento Pernoctaciones: hoteles empleado alquiler (23,7%), familiares y
empleado (76,6%) amigos (23,3%).

Gasto medio
diario 115,7 euros
Gasto medio 120,1 euros

diario
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

DEMANDA EXTRANJERA POR DESTINOS TURISTICOS. Benidorm y
ciudad de Valencia

Caracteristicas sociodemograficas

Afio 2016 Benidorm Afio 2016 Ciudad de Valencia

Edad 15-24: 7,1% Edad 15-24: 9%
25-44: 36,1% 25-44: 49,6%
45-64: 43,5% 45-64: 34%
65y mas: 13,3% 65y mas: 7,4%

Situacion Ocupado: 80,9% Situacion Ocupado: 82%

aboral Parado: 0,9% aboral Parado: 0,9%
Estudiante: 1,2% Estudiante: 1,2%
Jubilado/pensionista: 15,4% Jubilado/pensionista: 15,4%
Otros: 1,6% Otros: 1,6%

Estudios Primarios o menos: 4,7% Estudios Primarios o0 menos: 2,9%
Secundarios: 42,9% Secundarios: 27,5%
Estudios superiores: 52,3% Estudios superiores: 69,5%

44,5% 44,2%

55,5% & 55,8%
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PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA LA COMUNITAT VALENCIANA. ANO

2016

Fuentes y metodologia

Documento elaborado por el Area de Competitividad Turistica de la Agencia Valenciana
del Turisme a partir de las siguientes operaciones estadisticas del INE:

ETR-Familitur-Datos definitivos.

En febrero de 2015 la encuesta ha pasado de Turespana al INE. El INE ha llevado a cabo
una actualizacién de la metodologia de la encuesta por lo que los resultados no son
directamente comparables con los de la serie anterior.

Frontur-Egatur-Datos provisionales (excepto el anélisis ampliado sobre partidas de gasto,
perfil sociodemografico, motivo principal del viaje y actividades realizadas, que utiliza datos
definitivos).

En octubre de 2015 la encuesta ha pasado de Turespana al INE. El INE ha llevado a cabo
una actualizacién de la metodologia de la encuesta por lo que los resultados no son
directamente comparables con los de la serie anterior.

La desagregacién de datos por provincias y zonas es posible gracias al Convenio de
Colaboracién entre el Instituto Nacional de Estadistica (INE), la Conselleria de Economia
Sostenible, Sectores Productivos, Comercio y Trabajo de la Generalitat y la Agencia
Valenciana del Turisme, de 30 de diciembre de 2015, en materia de estadisticas de turismo,
que contempla, entre otros objetivos, los compromisos de coordinacién técnica y apoyo
metodolégico para la ampliacién de la muestra de las operaciones estadisticas FRONTUR y
EGATUR en la Comunitat Valenciana que realiza la Agencia Valenciana de Turisme.
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