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 PÁGINA 1 

LA DELIMITACIÓN DE LOS ESPACIOS TURÍSTICOS 
DE LA COMUNITAT VALENCIANA 

 

En el Título IV de la Ley 3/98 de Turismo se definen los espacios 

turísticos como “aquellas áreas delimitadas de territorio cuyas 

estructuras y actividades turísticas gocen de tal homogeneidad que 

permita la ejecución de una política turística común y uniforme para 

toda el área”. Dicha homogeneidad deriva, básicamente, del modelo 

territorial y urbanístico, de los recursos turísticos existentes y del 

comportamiento de la oferta y la demanda, pero también de las 

posibilidades de complementariedad entre los municipios que integran 

cada espacio. 

 

La delimitación de los espacios turísticos comporta un mejor 

conocimiento de la realidad territorial y turística valenciana que 

posibilita una mejor adaptación de las políticas públicas a la singularidad 

de cada espacio, favoreciendo actuaciones coordinadas que permitan 

una mayor eficiencia de la inversión pública y privada. Hay que destacar 

que la delimitación propuesta no pretende, en modo alguno, constituir 

una división administrativa de carácter turístico. Se trata de identificar 

una serie de espacios dotados de características similares que justifican 

la aplicación de directrices particulares, adaptadas a las necesidades de 

cada espacio.  

 

Por otra parte, las directrices particulares son perfectamente 

compatibles con las directrices generales que abarcan más de un 

espacio turístico. Por tanto, la presente delimitación constituye una 

referencia para las políticas públicas y nunca una división rígida que 

límite las posibilidades de actuación dentro de cada espacio o entre 

espacios turísticos, puesto que el objetivo de la complementariedad 

territorial también es aplicable, lógicamente, a iniciativas que afecten a 

más de un espacio turístico.  

 

La delimitación de espacios presenta el carácter orientativo propio del 

Plan de Espacios Turísticos y ha sido ampliamente debatida en las 

iniciativas de participación pública (Grupos de Trabajo, Entrevistas y 

Presentaciones Públicas), alcanzando un alto grado de consenso de 

acuerdo con los fines expuestos. La delimitación de espacios, no 

obstante, ha sido un proceso complejo realizado a partir de los 

siguientes criterios: 
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 DIMENSIÓN EQUILIBRADA, desde el punto de vista superficial, para evitar 

excesivos contrastes interespaciales. 

 CRITERIOS FISIOGRÁFICOS E HISTÓRICOS, que configuran la base de los 

recursos turísticos, naturales y culturales, y contribuyen a individualizar 

espacios con características comunes que cohesionan un espacio y le 

diferencian del resto. 

 HOMOGENEIDAD/HETEROGENEIDAD, como criterios básicos para la 

delimitación de unidades territoriales, tomando en consideración ciertas 

similitudes o diferencias en relación con determinadas variables (cultura, 

historia, paisaje, gastronomía, patrimonio, etc.). 

 COMPLEMENTARIEDAD entre destinos y productos turísticos que favorecen 

una mayor integración territorial y turística, y, por tanto, requieren 

actuaciones coordinadas, generalmente de carácter supramunicipal.  

 NODALIDAD, en la medida en que un núcleo urbano ejerce funciones 

centrales sobre un territorio más amplio y sirve de elemento de 

integración y cohesión territorial. 

 ÁMBITOS POLÍTICO-ADMINISTRATIVOS CON INCIDENCIA TURÍSTICA. 
Determinadas iniciativas públicas que afectan a la actividad turística 

dependen de diferentes ámbitos administrativos con una adscripción 

territorial variable (Municipios, Mancomunidades, Grupos de Acción Local 

derivados de programas de desarrollo rural, programas de actuación 

diversos,...) que, en ocasiones, puede favorecer un mayor grado de 

cohesión territorial o integración de políticas. Es el caso de los Grupos de 

Acción Local en las comarcas de interior de la Comunitat Valenciana, que 

han contribuido a promover actuaciones en materia de desarrollo rural 

con un acusado protagonismo de la actividad turística y que deben ser 

tenidos en cuenta como realidades operantes a la hora de delimitar los 

espacios turísticos.  

 PLANIFICACIÓN DEL POTENCIAL TURÍSTICO. La Comunitat Valenciana 

comprende una notable diversidad de espacios que debe traducirse en 

una oferta turística más diversa y equilibrada. Los espacios litorales 

maduros y emergentes, los destinos tradicionales de ciudad y los nuevos 

metropolitanos y periurbanos, los espacios con alta personalidad y 

tradición cultural, natural y rural, y los asentados sobre el ocio-turismo de 

nueva generación, contenedores culturales tematizados y de negocios; 

todos son susceptibles de ser turísticos. De ahí la importancia de que cada 

espacio turístico identifique su vocación y estrategias de desarrollo en un 

contexto interrelacionado, definiendo un perfil turístico y territorial 

competitivo, sostenible y diversificado.  
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La aplicación de los criterios referidos, generalmente interrelacionados, ha 

dado lugar a 21 espacios turísticos, sobre los que se ha realizado un 

diagnóstico sintético con el fin de proponer las Directrices Particulares 

correspondientes. El diagnóstico se ha basado en el análisis de cinco 

apartados fundamentales:  

 

 La estructura demográfica y socioeconómica y su interrelación con la 

actividad turística. 

 La estructura de la oferta turística (fundamentalmente alojamiento y 

empresas de servicios y actividades turísticas). 

 El inventario sintético de los principales recursos turísticos 

 La matriz de productos-mercado, con el fin de determinar la capacidad 

para competir y el atractivo de mercado en cada uno de los productos-

mercado seleccionados para cada espacio.  

 Un análisis DAFO (Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades) 

como síntesis del diagnóstico. 

 

A partir del diagnóstico de cada espacio, se formulan Directrices Particulares 

a modo de líneas de actuación que constituyan una referencia para las 

políticas públicas con incidencia turística, y contribuyan a definir una 

estrategia turística para cada espacio, tanto desde el punto de vista de la 

competitividad sectorial como de la sostenibilidad del modelo de desarrollo 

turístico. Las Directrices se estructuran en los siguientes ejes: 

 

 Recursos Turísticos 

 Oferta de alojamiento turístico 

 Oferta de actividades y servicios turísticos 

 Ordenación del territorio y planeamiento urbanístico 

 Infraestructuras 

 Equipamientos colectivos con incidencia en la actividad turística 

 Estructuración de nuevos productos y potenciación de los existentes 

 Promoción, información y comercialización turística 

 Gestión turística a escala municipal y supramunicipal 
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DESCRIPCIÓN DEL ESPACIO 
 
 
ESPACIO TURÍSTICO 11: VALLE DE AYORA 
 

Este espacio coincide con la comarca del Valle de Ayora-Cofrentes, un ámbito territorial con 

escaso peso demográfico que cuenta con un desarrollo turístico tradicional basado en el 

balneario de Cofrentes y que, dentro de las políticas de desarrollo rural, ha experimentado 

una diversificación creciente hacia las fórmulas de turismo rural y turismo activo. La 

concentración de la oferta turística en Cofrentes otorga tradición y cierto nivel de servicios a 

este espacio de interior con potencialidad para el desarrollo de un turismo ligado al 

patrimonio natural y cultural, y a las prácticas deportivas y recreativas en el medio natural. 

El desarrollo de la actividad turística se muestra, por tanto, como una vía de indudable 

interés para la diversificación de la estructura económica comarcal. 
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SÍNTESIS DE LOS RECURSOS TURÍSTICOS PRINCIPALES 
 
 
Dentro de este apartado se relacionan los recursos más singulares de cada espacio, 

habiéndose establecido como criterio para su selección, el de contar con alguna figura de 

protección o declaración oficial de su interés. 

 

Para el análisis de estos recursos, se han utilizado fuentes oficiales con datos del 2006 y se 

ha tratado de introducir algunas actualizaciones posteriores en recursos de especial 

relevancia para el espacio. 

 
 

 RECURSOS NATURALES 
 

  ESPACIOS DE INTERÉS NATURAL 
 

Nº DE LUGARES DE INTERÉS 
COMUNITARIO (LICS) 5  

 Sierra de Martés i el Ave 1 Este LIC cuenta con una superficie total de 35.242 ha., aunque 
en este espacio únicamente abarca a los municipios de 
Cofrentes y Cortes de Pallás. Se trata de un área montañosa 
con la mejor representación de matorrales litorales 
mediterráneos de la Comunitat Valenciana. Abundan los 
roquedos que la convierten en un área especialmente 
interesante para aves rapaces entre las que destaca el águila 
perdicera.  

 Muela de Cortes i Caroig 1 El LIC cuenta con una superficie de 61.519 ha. (el de mayor 
extensión de la Comunitat Valenciana) y se encuentra 
compartido con el espacio turístico Macizo del Caroig. En este 
espacio abarca a los municipios de Cofrentes, Teresa de 
Cofrentes, Jalance, Jarafuel, Ayora y Cortes de Pallás. Se trata 
de un área natural de gran extensión, montañosa y surcada 
por numerosos barrancos y pequeños ríos, con presencia de 
numerosos hábitats propios de ecosistemas acuáticos muy 
raros en el contexto valenciano (fresnedas, galerías ribereñas, 
lagos eutróficos naturales, manantiales petrificantes, etc.). 

 Valle de Ayora y Sierra del Boquerón 1 El LIC abarca una superficie de 16.825 ha. y se extiende por 
los municipios de Cofrentes, Jalance, Jarafuel, Teresa de 
Cofrentes y Zarra. Alberga la mejor representación de las 
comunidades de matorrales sobre yesos de la Comunitat 
Valenciana a los que también se asocian tarayanes. Incluye un 
sector importante del río Cautabán y de su afluente, el río 
Zarra. En su conjunto, este hábitat alberga rapaces y varias 
especies vegetales endémicas extremadamente raras. 
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 Sierra del Mugrón 1 Situado en el municipio de Ayora, cuenta con una superficie de 
2.079 ha. Alberga tres unidades vegetales y de paisaje 
características: sierra (con los mejores sabinares de sabina 
negral de la Comunitat Valenciana), cultivos de secano (donde 
habitan aves esteparias) y la laguna de San Benito.  

 Cueva Negra 1 El LIC se encuentra en Ayora y se trata de una cavidad 
relevante por albergar diversas especies de quirópteros.  

 
Fuente: Elaboración propia a partir de la Conselleria de Medio Ambiente, Agua, Urbanismo y Vivienda, 2008 
 
 

  SENDEROS E INSTALACIONES RECREATIVAS FORESTALES 
 

SENDEROS 8  

 Gran Recorrido (GR 7) 

 Pequeño Recorrido (PR-CV 219 
Senda de los cañones del Júcar, PR-
CV 249 Ruta de las Aldeas, PR-CV 
250 Ruta del Oro, PR-CV 251 Ruta 
de Otonel, PR-CV 252 Barranco del 
Francho, PR-CV-253 Ruta de 
Canillas). 

 Senderos Locales (SL-CV 13 Senda 
de la Cortada). 

1 

6 

 

 

 

 

 

1 

 

Este espacio interior cuenta con una red de senderos, 
localizados principalmente al norte de la comarca, y con una 
marcada ausencia al sur. El sendero más importante es el GR-7 
que recorre la parte oriental del espacio, aproximadamente a lo 
largo de unos 55 km. Jalance tiene un PR de 33 km. que 
transcurre cerca de los cañones del río Júcar. Por último, 
Cortes de Pallás dispone una densa red de senderos formada 
por un Sendero Local de 8 Km. que discurre por la parte 
occidental del Embalse de Cortes hasta La Cortada, y 5 
senderos de Pequeño Recorrido. 

INSTALACIONES RECREATIVAS FORESTALES  17 

 Área Recreativa (AR) 

 Zona de Acampada (ZA) 

 Refugio (R) 

 Cobijo (C) 

5 

5 

6 

1 

Se dispone de una variada gama de instalaciones recreativas 
forestales repartidas por todo el espacio. Jarafuel y Ayora son 
los municipios mejor dotados con el 76% de las instalaciones 
(Jarafuel con dos AR, una ZA, un R, y un C; Ayora con tres ZA, 
un AR, y cuatro R). Les sigue Jalance con un 18% de las 
instalaciones (R: Casa del Pico; AR: Cueva de Don Juan; y ZA: 
el Moragete). El restante 6% pertenece a Zarra (AR: la Presa). 

 
Fuente: Senda Verda. Conselleria de Medio Ambiente, Agua, Urbanismo y Vivienda, 2006 
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 PATRIMONIO CULTURAL VALENCIANO 

 
MONUMENTOS Y CONJUNTOS 
HISTÓRICOS DECLARADOS BIEN DE 
INTERÉS CULTURAL (BIC) 

15 
 

 Abrigo rupestre 

 Castillo  

 Monumento 

 Yacimiento arqueológico 

4 

8 

2 

1 

 

Los municipios de Ayora y Cortes de Pallás concentran el 73% 
de los BICs. Los castillos son un elemento muy común, sin 
embargo, en esta tipología destaca especialmente el municipio 
de Cortes de Pallás con 4 castillos declarados BIC (Castillo de 
Chirel, de la Pileta, de Ruaya y de Otonel). El resto de castillos 
se emplazan en Ayora, Cofrentes, Jalance y Jarafuel. Ayora 
ofrece un patrimonio histórico muy variado, ya que presenta 
dos abrigos rupestres (Abrigo de Pedro Mas y Abrigo del 
Sordo), un castillo, dos monumentos (la Iglesia de Nuestra Sra. 
de la Asunción y la Iglesia de Santa María la Mayor como BIC 
incoado) y un yacimiento arqueológico (Ruinas ibéricas del 
Castellar de Meca). En el término de Jalance también se 
encuentran dos abrigos con pinturas rupestres (el abrigo de las 
Monteses y el abrigo de Poveda). 

 

Fuente: Instituto del Patrimonio Histórico Español. Ministerio de Cultura, 2006 
 
 

 EVENTOS 
 

EVENTOS 2  

 Mercado Medieval de Jalance 

 Feria El Primer Corte de la Miel de 
Ayora. 

1 

1 

 

No existe una abundante oferta de eventos en este espacio. 
Únicamente en los municipios de Jalance y Ayora se registran 
eventos. Destaca por su singularidad la Feria El Primer Corte de 
la Miel de Ayora, donde se exhiben productos de la colmena: 
miel, jalea, propóleos, cera, etc. a la vez que se puede ver la 
extracción directa de un colmenar vivo y degustar miel en el 
panal. 

 

Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2006 
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 ESTABLECIMIENTOS DE SALUD Y BELLEZA 
 
ESTABLECIMIENTOS DE SALUD Y 
BELLEZA 1  

 Cofrentes 1 Este espacio cuenta con el Balneario Hervideros de Cofrentes, 
una Estación Termal cuyas aguas fueron declaradas de Utilidad 
Pública en 1902. El balneario cuenta con un hotel de categoría 
3* y un Centro Médico Termal para el tratamiento de dolencias 
varias (aparato circulatorio, respiratorio, reumatología, sistema 
nervioso…). Se ofrecen también tratamientos de belleza 
(faciales, purificantes, revitalizantes, etc.) y corporales (baños, 
masajes, envolvimientos, etc.). 

 

Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2006 
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MATRIZ PRODUCTOS-MERCADO 
 

 
 
 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
El turismo de salud y belleza, ligado al Balneario Hervideros de Cofrentes, uno de los 

establecimientos termales de referencia en la Comunitat Valenciana, constituye el producto-

mercado con mayor grado de consolidación. El turismo activo presenta buenas perspectivas 

de desarrollo, así como el excursionismo, el turismo rural y el turismo residencial. La 

revalorización del patrimonio cultural contribuirá al incremento del número de visitantes 

pero, seguramente, como complemento de los otros productos mencionados. 

 

El turismo de salud y belleza, en la variante termal, es el producto de mayor atractivo y 

capacidad para competir del Valle de Ayora, hallándose articulado en el Balneario Hervideros 

de Cofrentes. La consolidación de este producto ha incidido favorablemente en el desarrollo 

de una oferta hotelera significativa, por el elevado dinamismo que presenta y las buenas 

expectativas de los programas del Imserso y del Termalismo Social Valenciano, lo cual 

garantiza a medio plazo la demanda de este producto. Igualmente, se ha consolidado un 

tipo de alojamiento extrahotelero importante, que se oferta en la red y que está generando 
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Las directrices deberían fomentar el máximo desarrollo de los productos-mercado
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Las actuaciones presentan un menor grado de prioridad
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interesantes ingresos para la población. Por otra parte, cabe considerar la demanda 

creciente de tratamientos de belleza y antiestrés entre segmentos más jóvenes y urbanos, 

los cuales favorecen la diversificación del producto. Así, con el objetivo de lograr un mayor 

grado de competitividad, las acciones podrían encaminarse hacia la puesta en valor de los 

recursos naturales-paisajísticos, caso del volcán del Cerro de Agrás por su relación con el 

manantial y las propiedades del agua, y en fortalecer la oferta complementaria a través de 

itinerarios temáticos culturales y patrimoniales. 

 

La naturaleza y el paisaje son los principales atractivos del Valle de Ayora, manifestados en 

el embalse de Embarcaderos, el volcán del Cerro de Agrás, los ríos Cabriel y Júcar, el pico 

Caroig, el Paraje de La Hunde, la Muela de Cortes o la Sierra del Mugrón, entre otros, lo cual 

le confiere al turismo activo una aceptable capacidad para competir. De ahí que las 

acciones que se proponen se consideren prioritarias para articular una red de senderos, 

aprovechando los existentes y creando nuevos, con la finalidad de desarrollar itinerarios 

temáticos medioambientales, y potenciar la creación de empresas de turismo activo, ya que 

la actual oferta se encuentra concentrada en Cofrentes.  

 

El buen posicionamiento respecto a los núcleos urbanos de Valencia, Alicante y Albacete 

propicia el excursionismo vinculado en gran medida a las actividades de naturaleza. Por lo 

tanto, su atractivo y capacidad actual para competir ocupan una posición media, por la 

escasa dinamización de este producto. De ahí que las actuaciones previstas deberían 

atender a la potencialidad de los recursos natural-paisajísticos y patrimoniales, así como a la 

potenciación de la artesanía y los productos agroalimentarios de mayor tradición, caso de la 

miel. 

 

La creciente oferta de alojamiento en casas rurales manifiesta que el producto de turismo 
rural se halla muy vinculado al turismo relacional, es decir, aquellos turistas que se 

desplazan a un entorno rural para generar relaciones tanto familiares como de amistad en 

un marco distinto al de la vida cotidiana y el ámbito urbano. Este dinamismo viene 

justificado por la calidad del patrimonio natural-paisajístico, lo que constituye su principal 

fortaleza; sin embargo, no se ve compensada por una diversificación de la oferta de 

actividades complementarias, que incrementarían la capacidad para competir de las casas 

rurales. Asimismo tampoco existe una diferenciación clara por categorías, lo cual resta 

competitividad a esta tipología de alojamiento.  

 

Si bien el Valle de Ayora es el espacio con menor número de viviendas secundarias de la 

Comunitat Valenciana, ofrece potencialidad para el desarrollo del turismo residencial, 
aunque éste debe dirigirse hacia la rehabilitación de viviendas, lo cual contribuirá a 

mantener en activo el patrimonio inmueble, en particular de los cascos antiguos. Además la 

escasa entidad de los municipios debe propiciar que el desarrollo sea equilibrado y 

sostenible, ya que excepto Ayora los demás municipios no superan los 1000 habitantes y 
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presentan tasas de envejecimiento elevadas. Por otra parte, la incipiente localización de 

residentes británicos en este espacio pone de manifiesto la búsqueda de espacios 

alternativos a los litorales y prelitorales para la fijación de la residencia en España. 

 

El turismo cultural presenta una escasa estructuración como producto, lo cual repercute 

en la capacidad para competir y en su atractivo. En ello incide la inexistencia de recursos 

capaces de generar desplazamientos por sí mismos, y en la importante debilidad en la 

organización de eventos. La articulación de recursos en rutas temáticas tiene como 

elementos de especial interés el yacimiento arqueológico de la ciudad íbera del Castellar de 

Meca; los abrigos de pinturas rupestres, caso de los ubicados en Jalance; o el patrimonio de 

arquitectura defensiva, con castillos de Ayora, Jarafuel, Jalance, Cofrentes, Chirel, de la 

Pileta, Ruaya y Otonel. Asimismo, y en relación con la feria de la miel de Ayora, se aconseja 

la creación de un centro de interpretación al objeto de diversificar la oferta y captar nuevos 

segmentos de demanda, al igual que incrementar el número de eventos relacionados con la 

gastronomía y artesanía.  
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DIAGNÓSTICO DE SÍNTESIS: ANÁLISIS DAFO 

 
FORTALEZAS DEBILIDADES 

 Calidad de vida en el medio rural. 

 Elevada variedad paisajística: montañas, 
ríos y embalses, bosques, badlands, 
muelas, etc. 

 Elevada calidad medioambiental, parajes 
boscosos prácticamente vírgenes. 

 Los municipios cuentan con un rico 
patrimonio religioso y militar (iglesias, 
ermitas, castillos,…). 

 Presencia de uno de los principales 
yacimientos ibéricos de la península: el 
Castellar de Meca, en Ayora.  

 Existencia de alojamiento turístico. 

 Balneario de Cofrentes consolidado como 
oferta turística de salud y belleza. 

 La ruta fluvial por el río Júcar (12 kms) 
es un producto turístico de calidad e 
innovador en el ámbito valenciano. 

 Oferta de actividades, principalmente 
acuáticas por la existencia de los ríos 
Júcar y Cabriel. 

 Variada gastronomía típica (gazpacho 
ayorino, ajitonto, morteruelo, trigo picao, 
ajetao, turrón de grullos, etc.). 

 Reciente integración de Cofrentes en la 
Red Tourist Info, complementado así la 
labor de difusión del espacio que ya 
venía realizando la Tourist Info de 
Jalance. 

 Agentes capaces de promover y 
desarrollar actuaciones (ADL). 

 Gran amplitud térmica anual: elevadas 
temperaturas en verano y bajas en 
invierno. 

 Imagen negativa exterior de la central 
nuclear de Cofrentes. 

 Déficit de comunicaciones viarias. 

 Escasa oferta cultural y patrimonial. 

 Pocos productos turísticos consolidados. 

 Deficiente señalización de algunos 
recursos turísticos. 

 Escasa variedad en la oferta de 
actividades complementarias. 

 Empresas de pequeño tamaño. 

 Oferta de alojamiento aún incipiente y 
localizada mayoritariamente en Cofrentes 
y Jalance.  

 Diferencias territoriales en cuanto a la 
oferta. Casi la totalidad de la oferta 
hotelera y de empresas de turismo activo 
se concentra en los municipios del Norte 
(Cofrentes y Jalance, principalmente). 

 Estancia reducida del viajero. 

 Ausencia de una imagen turística 
consolidada. 

 Escasa coordinación intermunicipal en 
materia de turismo. Proyectos municipales 
y aislados. 

 Escasa cultura turística en la comarca. 
 Déficit formativo del personal turístico. 
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OPORTUNIDADES AMENAZAS 

 Mejora de la N-330, al Norte de la 
comarca, en el puerto de montaña 
conocido como “la Chirrichana”. 

 Relativa buena situación geográfica 
respecto de grandes núcleos de población 
urbana (Valencia, Alicante, Albacete,…) 
con interés por disfrutar del tiempo de 
ocio en espacios de interior.  

 Gran potencial paisajístico y natural. 

 Aprovechamiento de la red de caminos 
para uso turístico. 

 Diversificación de la oferta y apuesta por 
un turismo sostenible. 

 Revalorización y conservación del 
patrimonio histórico-cultural. 

 El turismo de interior está relativamente 
desestacionalizado frente al de sol y playa. 

 Incremento de la actividad empresarial 
(creación de nuevas empresas, ampliación 
de la oferta de actividades y servicios, 
etc.). 

 Aumento de la vigilancia y de los cuidados 
forestales. 

 Creación de nuevos puestos de empleo. 

 Continuado proceso de despoblación y 
envejecimiento de los municipios. 

 Posible deterioro medioambiental por un 
incremento excesivo de la presencia en el 
medio. 

 Competencia con destinos turísticos de 
interior consolidados. 

 Lento crecimiento de la demanda. 

 Excesiva dependencia de las iniciativas 
LEADER. 

 La cercanía a grandes núcleos de 
población urbana puede incentivar el 
desarrollo del excursionismo sin que se 
produzca pernoctación en los municipios 
del espacio. 

 Competencia de destinos turísticos 
asociados al turismo de salud más 
consolidados. 
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 DIRECTRICES PARTICULARES 

 
 

 SOBRE LOS RECURSOS TURÍSTICOS 
 
 

D.1 PUESTA EN VALOR TURÍSTICO DEL VOLCÁN DE COFRENTES (CERRO AGRAS)  

 
El volcán del Cerro de Agrás de Cofrentes constituye el afloramiento volcánico más 

importante de la Comunitat Valenciana. De ahí que desde esta directriz se proponga 

revalorizar este recurso natural-paisajístico, dada su singularidad y especificidad, no sólo 

desde el punto de vista turístico, como un referente singular del espacio, sino también desde 

una perspectiva científica y educativa. Además, el volcán guarda relación con el manantial 

de aguas sulfurosas que propició la construcción del balneario de Hervideros. 

 

Así, las acciones deberían ir encaminadas hacia estudios sobre el vulcanismo en la zona, la 

divulgación de información, la mejora del acceso y de la señalización hasta el elemento, el 

acondicionamiento de alguna área de aparcamiento en la base del cerro, la construcción de 

un mirador en la parte alta del cerro hacia la confluencia de los ríos Júcar y Cabriel, y 

fundamentalmente, una correcta divulgación publicitaria. Su puesta en valor, incidiría 

positivamente sobre los productos de turismo rural de naturaleza, excursionismo y 

complementarían al producto de salud y belleza.  

 

 

D.2 MEJORA DE LA SEÑALIZACIÓN DE LOS PRINCIPALES RECURSOS TURÍSTICOS 

 

Este espacio alberga recursos turísticos de elevado grado de atracción, entre los que 

sobresalen el embalse de Embarcaderos, cerro de Agrás, cueva de Don Juan, fuentes del 

Tobarro y Bella, el pico Caroig, el paraje natural de La Hunde, o la ciudad íbera del Castellar 

de Meca en Ayora. Sin embargo, hasta el momento, las acciones de señalización han sido 

puntuales, lo cual dificulta la accesibilidad al conjunto de recursos y no favorece la posible 

estructuración de productos como el turismo rural de naturaleza, el turismo cultural o el 

excursionismo. Por lo tanto, se aconseja realizar, de acuerdo con lo que se establezca en el 

Plan de Señalización Turística de la Comunitat Valenciana, contemplado en las Directrices 

Generales, una señalización homogénea para los recursos de mayor interés turístico del 

espacio, con el objetivo de favorecer el acceso así como la explicación/interpretación de los 

recursos y el entorno en el que se ubican.  
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D.3 POTENCIACIÓN DE LA ARTESANÍA DE LA MADERA DE ALMEZ 

 

La manufactura de la madera de almez está muy arraigada en los municipios de Jarafuel y 

Zarra y en épocas pasadas permitió la existencia de numerosas empresas dedicadas a esta 

actividad caracterizando la economía de ambos municipios, con empresas que todavía 

perviven. En la actualidad, continúan elaborándose artículos con fines agrícolas (mangos, 

astiles, horcas, etc.), pero cabe destacar un incremento de la producción con fines más 

turísticos, caso de los bastones de senderismo, garrotes personalizados y objetos de 

decoración. Sin embargo, pocas son las empresas que quedan y de carácter familiar, hecho 

que pone en peligro la pervivencia de esta actividad. En este sentido, se recomienda 

potenciar y fomentar la artesanía del almez como parte de la economía y de la cultura de 

este espacio, desde una revalorización apoyada en el sector turístico. Las actuaciones 

deberían ir encaminadas a la construcción de un centro tienda-museo, preferentemente en 

el municipio de Jarafuel, donde el visitante pudiera conocer este tipo de artesanía y adquirir 

cualquier tipo de artículo. También sería conveniente una exposición itinerante que 

representara a todas las empresas de este sector en las ferias turísticas. 

 

 

D.4 CREACIÓN DE UN CENTRO DE INTERPRETACIÓN DE LA MIEL 

 

La producción de miel en la comarca está constatada desde antiguo, así, en las pinturas 

rupestres del abrigo de Bicorp hay una representación de la recolección de este producto. 

Principalmente es en Ayora donde más relevancia tiene la producción y se encuentra una 

cooperativa de la ANAE; además, desde el año 2001, se realiza, la feria El Primer Corte de la 
Miel. Sin embargo, esta artesanía se encuentra escasamente difundida, por lo que sería 

aconsejable la creación de un centro de interpretación o similar, donde se recogiesen 

instrumentos y herramientas de trabajo, fotografías, información histórica, etc., 

proponiéndose para su ubicación el municipio de Ayora, ya que en él esta actividad tiene 

una gran trascendencia socioeconómica y cultural, tanto por su tradición como por el 

número de empresas y trabajadores dedicados a ella. El centro de interpretación debería 

albergar además una pequeña tienda donde se pudieran adquirir productos elaborados con 

la miel.  
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 SOBRE LA OFERTA DE ALOJAMIENTO TURÍSTICO 
 
 

D.5 MEJORAR LA COMERCIALIZACIÓN DE LA OFERTA DE ALOJAMIENTO 

 
En este espacio se constata un incremento de la oferta del alojamiento, manifestado en la 

creación de numerosas casas rurales, un hotel y un albergue. Sin embargo, se trata de una 

oferta no coordinada ya que cada establecimiento se promociona individualmente sin que 

exista un objetivo de promoción común en el contexto del espacio turístico. Por lo tanto, se 

plantea la propuesta de creación de algún sistema de comercialización conjunta (sitio web, 

central de reservas, etc.) que ofrezca todas las plazas de alojamiento disponibles en el 

espacio representando a la totalidad de establecimientos y fomentando así la colaboración 

entre propietarios para la obtención de sinergias promocionales y de venta.   

 

 
 

 SOBRE LA OFERTA DE ACTIVIDADES Y SERVICIOS TURÍSTICOS  
 
 

D.6 CONSOLIDACIÓN DE LA RED DE SENDEROS 

 
Atendiendo a que los paisajes y la naturaleza son los principales atractivos de este espacio, 

(embalse, volcán, cuevas, ríos, el pico Caroig, la Hunde, entre otros), sería necesaria una 

articulación conjunta a través de la consolidación de una red de senderos que los conecte, y 

de este modo favorecer la estructuración de productos. Para ello, se deberían aprovechar los 

senderos ya existentes y crear algunos nuevos que circularan por caminos rurales, con la 

recomendación de no salir de éstos para preservar, a su vez, estos parajes. 

 

En el caso particular del área norte de este espacio, sobresale el municipio de Cortes de 

Pallás con un GR, cinco PR y un SL, al que le sigue Jalance con un PR. Además de estos 

senderos homologados existen algunos itinerarios de especial interés como las orillas del río 

Cabriel y el volcán, la subida al pico Caroig, la sierra de la Palomera y la Hunde, la Muela de 

Cortes, o la sierra del Mugrón. Sería hacia estos últimos donde deberían ir encaminadas las 

acciones, con la creación y desarrollo de unos itinerarios temáticos medioambientales. 
 
 

D.7 AMPLIACIÓN DE LA OFERTA TURÍSTICA CULTURAL 

 
El turismo cultural se concibe como un producto con entidad propia, si bien debe ampliarse 

la oferta turística comarcal a través de itinerarios temáticos, culturales y patrimoniales, 

basados principalmente en la arquitectura militar (castillos de Ayora, Jarafuel, Jalance, 
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Cofrentes, Chirel, de la Pileta, Ruaya y Otonel), religiosa (iglesias y ermitas) y arqueológica 

(Castellar de Meca). Se trataría de crear rutas organizadas en torno a ejes temáticos 

predominantes complementados con otros recursos adicionales de interés para el visitante: 

artesanías, compras, ocio, etc. Asimismo sería necesario planificar rutas dotadas de una 

señalización adecuada, con accesibilidad real a los recursos y con material que permita su 

difusión e interpretación por parte del visitante. 

 

Por otra parte, sería interesante aprovechar la información universitaria ya publicada sobre 

este tema. Con la información existente se podrían crear y dotar de contenido la Ruta de los 

Castillos, la Ruta de las Iglesias, y una ruta sobre el Castellar de Meca, como principales 

rutas del patrimonio histórico-cultural de este espacio.  

 

 

 SOBRE LA ORDENACIÓN DEL TERRITORIO Y EL PLANEAMIENTO URBANÍSTICO 
 

 

D.8 PLAN DE REVITALIZACIÓN DE CASCOS ANTIGUOS Y CENTROS URBANOS 

 

En municipios como Ayora o Cortes de Pallás se han realizado modestas actuaciones 

encaminadas a la revalorización del casco antiguo de Ayora, y del casco urbano en Cortes de 

Pallás, destinadas a cambiar la imagen exterior de las viviendas homogeneizando sus 

fachadas. Tomando como ejemplo ambos municipios, esta directriz propone la elaboración 

de un plan de mayor trascendencia territorial, de aplicación al conjunto de los municipios de 

la comarca. Este instrumento debería establecer las líneas generales a seguir 

(embellecimiento, pinturas, muros de piedra, ajardinamiento de rincones,...) en cada uno de 

los ayuntamientos para la mejora de la imagen de los edificios y de sus calles. 

 

 

 SOBRE LAS INFRAESTRUCTURAS 
 

 

D.9 ACTUACIÓN EN LA N-330 EN EL PUERTO DE MONTAÑA “LA CHIRRICHANA” 

 
El estado de las infraestructuras de acceso es clave desde el punto de vista perceptual del 

desplazamiento a un destino. En este sentido, en el Valle de Ayora, la principal debilidad en 

la red de carreteras básicas se detecta en el puerto de “La Chirrichana” de la carretera N-

330, que repercute negativamente en el tiempo del desplazamiento desde Requena hacia 

Cofrentes. De ahí que se plantee valorar la viabilidad, por parte de la Administración 

competente, de mejorar el acceso a la comarca desde el Norte, con la realización de un 

trazado alternativo que suprima este puerto de montaña.  
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D.10 MEJORA DE LOS ACCESOS A LOS PRINCIPALES RECURSOS TURÍSTICOS 

 
Gran parte de los recursos se encuentran alejados de los cascos urbanos de los municipios, 

en parajes montañosos. Hasta ellos se accede por pistas y caminos de tierra que en muchos 

casos no son totalmente aptos para vehículos convencionales, aunque sí para vehículos 

agrícolas o todo terreno. Por lo tanto, se plantea como recomendación la mejora de estas 

vías de acceso, con la reparación del pavimento en algunos casos y con la mejora del 

trazado en otros.  

 
 

 SOBRE LA ESTRUCTURACIÓN DE NUEVOS PRODUCTOS TURÍSTICOS Y 

POTENCIACIÓN DE LOS EXISTENTES. 
 

 

D.11 PROGRAMA PARA LA MEJORA DEL TURISMO DE SALUD 

 

El peso específico del turismo de salud en este espacio requiere una atención especial para 

mejorar su competitividad y adaptarlo a las nuevas tendencias del mercado. La evolución del 

turismo de salud aconseja una adaptación de las instalaciones y de los servicios a nuevos 

segmentos de demanda, compatibles con los tradicionales, que pueden generar un mayor 

valor añadido en los destinos. Reviste particular importancia la incorporación activa del 

balneario de Cofrentes a las iniciativas autonómicas y empresariales de promoción del 

turismo de salud en sus diferentes variantes en el marco de las actuaciones previstas en el 

Plan de Competitividad del Sector Turístico 2009-2011. 

 
 

D.12 POTENCIACIÓN DE LA ARTESANÍA Y GASTRONOMÍA DEL ESPACIO 

 

Cada vez adquieren mayor importancia las ferias dedicadas a la artesanía y a la gastronomía 

local. Un ejemplo en el espacio se encuentra en El Primer Corte de la Miel, feria que tiene 

lugar en Ayora dedicada a la producción, comercialización y difusión de este producto. Este 

evento comenzó en el año 2001 y desde entonces se ha ido consolidando en base a la 

progresiva afluencia de público. Una iniciativa interesante sería la creación de una feria de 

estas características que abarcase no sólo el atractivo de la producción de miel sino que 

también fuera el marco de difusión de la variada gastronomía (mojete arrastrao, ajo arriero, 

olla cofrentina, gazpachos viudos, morteruelo, ajitonto, calducho, torta de chicharrones, 

gazpachos ayorinos, toñas, turrón de grullos, higos albardaos, pasteles de San Blas, etc.) y 

artesanía (miel, almez, conservas, esparto, etc.) del espacio, es decir, que tuviera una 

proyección más amplia y un ámbito de difusión mayor.  
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 SOBRE LA PROMOCIÓN, INFORMACIÓN Y COMERCIALIZACIÓN TURÍSTICA 
 

 

D.13 INTEGRACIÓN DE TODOS LOS SERVICIOS DE INFORMACIÓN Y ACOGIDA EN LA 
RED TOURIST INFO. 
 
La comarca del Valle de Ayora cuenta con tres oficinas de información turística emplazadas 

en Jalance, Cofrentes y Ayora. Si bien Tourist Info Jalance cuenta con una importante 

trayectoria de funcionamiento dentro de la Red, la oficina de Cofrentes es de reciente 

incorporación y la oficina de Ayora no está integrada. Se propone priorizar la consolidación 

de Tourist Info Cofrentes y la incorporación de Ayora, implantado la imagen y 

procedimientos de trabajo corporativos a través de la colaboración institucional entre los 

ayuntamientos y la Conselleria de Turisme. 

 

La coordinación de todas las oficinas de la comarca a través de la Red debe mejorar la 

cualificación del servicio y potenciar la colaboración entre todas ellas en la práctica de la 

promoción comarcal, la implicación de los establecimientos del sector en la calidad de la 

acogida al cliente, así como la introducción de servicios y tecnologías innovadoras que 

permitan mejorar la información y hacerla accesible en cualquier momento. 

 

 

D.14 REFUERZO DE LA IMAGEN TURÍSTICA DEL ESPACIO 

 

La singularidad paisajística y medioambiental del Valle de Ayora, la artesanía del almez y de 

la miel, la gastronomía local, y el variado patrimonio histórico-cultural, justifican la necesidad 

de realizar un plan de marketing que sirva para establecer una estrategia de desarrollo y 

difusión del espacio. Un plan que permitiera de forma consensuada entre todos los agentes 

intervinientes identificar la identidad e imagen de turística de este espacio, los elementos 

clave a promocionar, los segmentos de demanda y mercados a los que se desea acceder, 

etc. 

 

 

D.15 PROMOCIÓN DE LOS ESPACIOS NATURALES CON MAYOR INTERÉS TURÍSTICO  

 
Son varios los LICs y ZEPAs propuestos para formar parte de la Red Natura 2000 que 

ocupan parte del territorio del espacio, por lo que se propone la elaboración de un plan para 

fomentar el conocimiento y respeto hacia estos espacios con posibilidad de desarrollo de 

actividades de ecoturismo respetuosas con dichos espacios. Asimismo, cabría plantearse  

para el LIC de Muela de Cortes y el Caroig una figura de protección más amplia como la de 

Parque Natural.  
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Existe asimismo la posibilidad de vincular el uso y disfrute de los espacios naturales a la 

posibilidad de practicar fotografía de naturaleza ya que existen atractivos vinculados con la 

flora, fauna y el paisaje susceptibles de ser integrados en una ruta fotográfica, 

especialmente en la zona de la Muela de Cortés, con abundante fauna de interés: cabra 

montés, muflón, jabalí, etc. 

 

 

 SOBRE LA GESTIÓN TURÍSTICA A ESCALA MUNICIPAL Y SUPRAMUNICIPAL 
 

 

D.16 CREACIÓN DE UN ENTE PÚBLICO-PRIVADO PARA LA GESTIÓN TURÍSTICA 

 

Con vistas a optimizar la gestión turística de este espacio con el objetivo de incrementar su 

competitividad, resulta conveniente la creación de un ente turístico de carácter público-

privado como fórmula de coordinación, diálogo, colaboración y consenso, entre todos los 

agentes vinculados a la actividad turística del espacio. Asimismo, resulta conveniente 

reforzar la colaboración turística, público-privada, entre administraciones y empresarios de 

este espacio 

 

 

D.17 FOMENTO DE LOS PROGRAMAS DE FORMACIÓN TURÍSTICA  

 

Ante la creciente demanda de los servicios turísticos que se produce en el Valle de Ayora 

sería aconsejable reforzar la formación de personas dedicadas a este sector tanto a nivel 

informador (cursos de formación para el personal de las oficinas de turismo) como para las 

empresas (alojamientos, empresas de actividades deportivas, restauración,...). A través del 

Centro de Desarrollo Turístico del interior de la provincia de Valencia, la Conselleria de 

Turismo prestaría su apoyo técnico para la realización de cursos, jornadas y talleres 

específicos para cualificar al capital humano relacionado con la actividad turística. 
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