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LA DELIMITACIÓN DE LOS ESPACIOS TURÍSTICOS 
DE LA COMUNITAT VALENCIANA 

 

En el Título IV de la Ley 3/98 de Turismo se definen los espacios 

turísticos como “aquellas áreas delimitadas de territorio cuyas 

estructuras y actividades turísticas gocen de tal homogeneidad que 

permita la ejecución de una política turística común y uniforme para 

toda el área”. Dicha homogeneidad deriva, básicamente, del modelo 

territorial y urbanístico, de los recursos turísticos existentes y del 

comportamiento de la oferta y la demanda, pero también de las 

posibilidades de complementariedad entre los municipios que integran 

cada espacio. 

 

La delimitación de los espacios turísticos comporta un mejor 

conocimiento de la realidad territorial y turística valenciana que 

posibilita una mejor adaptación de las políticas públicas a la singularidad 

de cada espacio, favoreciendo actuaciones coordinadas que permitan 

una mayor eficiencia de la inversión pública y privada. Hay que destacar 

que la delimitación propuesta no pretende, en modo alguno, constituir 

una división administrativa de carácter turístico. Se trata de identificar 

una serie de espacios dotados de características similares que justifican 

la aplicación de directrices particulares, adaptadas a las necesidades de 

cada espacio.  

 

Por otra parte, las directrices particulares son perfectamente 

compatibles con las directrices generales que abarcan más de un 

espacio turístico. Por tanto, la presente delimitación constituye una 

referencia para las políticas públicas y nunca una división rígida que 

límite las posibilidades de actuación dentro de cada espacio o entre 

espacios turísticos, puesto que el objetivo de la complementariedad 

territorial también es aplicable, lógicamente, a iniciativas que afecten a 

más de un espacio turístico.  

 

La delimitación de espacios presenta el carácter orientativo propio del 

Plan de Espacios Turísticos y ha sido ampliamente debatida en las 

iniciativas de participación pública (Grupos de Trabajo, Entrevistas y 

Presentaciones Públicas), alcanzando un alto grado de consenso de 

acuerdo con los fines expuestos. La delimitación de espacios, no 

obstante, ha sido un proceso complejo realizado a partir de los 

siguientes criterios: 
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 DIMENSIÓN EQUILIBRADA, desde el punto de vista superficial, para evitar 

excesivos contrastes interespaciales. 

 CRITERIOS FISIOGRÁFICOS E HISTÓRICOS, que configuran la base de los 

recursos turísticos, naturales y culturales, y contribuyen a individualizar 

espacios con características comunes que cohesionan un espacio y le 

diferencian del resto. 

 HOMOGENEIDAD/HETEROGENEIDAD, como criterios básicos para la 

delimitación de unidades territoriales, tomando en consideración ciertas 

similitudes o diferencias en relación con determinadas variables (cultura, 

historia, paisaje, gastronomía, patrimonio, etc.). 

 COMPLEMENTARIEDAD entre destinos y productos turísticos que favorecen 

una mayor integración territorial y turística, y, por tanto, requieren 

actuaciones coordinadas, generalmente de carácter supramunicipal.  

 NODALIDAD, en la medida en que un núcleo urbano ejerce funciones 

centrales sobre un territorio más amplio y sirve de elemento de 

integración y cohesión territorial. 

 ÁMBITOS POLÍTICO-ADMINISTRATIVOS CON INCIDENCIA TURÍSTICA. 
Determinadas iniciativas públicas que afectan a la actividad turística 

dependen de diferentes ámbitos administrativos con una adscripción 

territorial variable (Municipios, Mancomunidades, Grupos de Acción Local 

derivados de programas de desarrollo rural, programas de actuación 

diversos,...) que, en ocasiones, puede favorecer un mayor grado de 

cohesión territorial o integración de políticas. Es el caso de los Grupos de 

Acción Local en las comarcas de interior de la Comunitat Valenciana, que 

han contribuido a promover actuaciones en materia de desarrollo rural 

con un acusado protagonismo de la actividad turística y que deben ser 

tenidos en cuenta como realidades operantes a la hora de delimitar los 

espacios turísticos.  

 PLANIFICACIÓN DEL POTENCIAL TURÍSTICO. La Comunitat Valenciana 

comprende una notable diversidad de espacios que debe traducirse en 

una oferta turística más diversa y equilibrada. Los espacios litorales 

maduros y emergentes, los destinos tradicionales de ciudad y los nuevos 

metropolitanos y periurbanos, los espacios con alta personalidad y 

tradición cultural, natural y rural, y los asentados sobre el ocio-turismo de 

nueva generación, contenedores culturales tematizados y de negocios; 

todos son susceptibles de ser turísticos. De ahí la importancia de que cada 

espacio turístico identifique su vocación y estrategias de desarrollo en un 

contexto interrelacionado, definiendo un perfil turístico y territorial 

competitivo, sostenible y diversificado.  
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La aplicación de los criterios referidos, generalmente interrelacionados, ha 

dado lugar a 21 espacios turísticos, sobre los que se ha realizado un 

diagnóstico sintético con el fin de proponer las Directrices Particulares 

correspondientes. El diagnóstico se ha basado en el análisis de cinco 

apartados fundamentales:  

 

 La estructura demográfica y socioeconómica y su interrelación con la 

actividad turística. 

 La estructura de la oferta turística (fundamentalmente alojamiento y 

empresas de servicios y actividades turísticas). 

 El inventario sintético de los principales recursos turísticos 

 La matriz de productos-mercado, con el fin de determinar la capacidad 

para competir y el atractivo de mercado en cada uno de los productos-

mercado seleccionados para cada espacio.  

 Un análisis DAFO (Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades) 

como síntesis del diagnóstico. 

 

A partir del diagnóstico de cada espacio, se formulan Directrices Particulares 

a modo de líneas de actuación que constituyan una referencia para las 

políticas públicas con incidencia turística, y contribuyan a definir una 

estrategia turística para cada espacio, tanto desde el punto de vista de la 

competitividad sectorial como de la sostenibilidad del modelo de desarrollo 

turístico. Las Directrices se estructuran en los siguientes ejes: 

 

 Recursos Turísticos 

 Oferta de alojamiento turístico 

 Oferta de actividades y servicios turísticos 

 Ordenación del territorio y planeamiento urbanístico 

 Infraestructuras 

 Equipamientos colectivos con incidencia en la actividad turística 

 Estructuración de nuevos productos y potenciación de los existentes 

 Promoción, información y comercialización turística 

 Gestión turística a escala municipal y supramunicipal 
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DESCRIPCIÓN DEL ESPACIO 
 
 
ESPACIO TURÍSTICO 14: LA VALL D’ALBAIDA 
 

 

La Comarca de la Vall d´Albaida, de tradición industrial, configura básicamente este espacio, 

del que se ha desgajado el municipio de Bocairent para integrarlo en el espacio de los Valles 

de Alcoi y Sierras interiores, habida cuenta de su vinculación turística con la Sierra de 

Mariola y su entorno. No obstante, existe plena conciencia de la participación de este 

municipio en las actividades de la Mancomunidad de la Vall d´Albaida, principal ente 

promotor de la imagen turística de este espacio. No existe ninguna contradicción si se 

atiende al carácter flexible de los espacios delimitados en este Plan, donde municipios como 

Bocairent participan de dinámicas que afectan a más de un espacio y sirven de nexo de 

unión de una oferta turística que no se circunscribe a límites administrativos. 

 

La potencialidad turística del espacio, todavía con una oferta de alojamiento limitada, 

requiere el reforzamiento de su identidad territorial, su personalidad histórica y tradición 

industrial, además de una mayor valorización turística de un patrimonio natural poco 

conocido aún, con atractivos paisajes agrícolas que reflejan el equilibrio entre las actividades 

tradicionales y la conservación del medio. Se trata de una estrategia de desarrollo para una 

economía diversificada donde el turismo puede introducir mayor respeto por el patrimonio 

propio y la singularidad territorial. 
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SÍNTESIS DE LOS RECURSOS TURÍSTICOS PRINCIPALES 
 

 

Dentro de este apartado se relacionan los recursos más singulares de cada espacio, 

habiéndose establecido como criterio para su selección, el de contar con alguna figura de 

protección o declaración oficial de su interés. 

 

Para el análisis de estos recursos, se han utilizado fuentes oficiales con datos del 2006 y se 

ha tratado de introducir algunas actualizaciones posteriores en recursos de especial 

relevancia para el espacio. 

 

 

 RECURSOS NATURALES 

 
  ESPACIOS DE INTERÉS NATURAL 

 
ESPACIOS PROTEGIDOS 4  

 LIC Els Alforins  1 

 

Abarca 9.750 ha. y engloba a los municipios de Beneixama, 
Camp de Mirra, Canyada, Villena (pertenecientes al Espacio 
Valles de Alcoi y Sierras Interiores) y Fontanars dels Alforins. 
Se trata de un valle agrícola con una peculiar parcelación en 
la que se alternan cultivos de cereal, vid y frutales y que se 
ha convertido en el hábitat apropiado para un gran número 
de especies de fauna, especialmente pequeñas rapaces. 

 LIC Sierras del Montdúver y la Marxuquera 1 

 

Se trata de un área predominantemente montañosa en la 
que se localizan alcornocales dispersos, algunos de 
superficie importante como el Surar. Presenta barrancos 
térmicos y húmedos, donde existen áreas favorables para la 
regeneración de Matorrales de laurel. También endemismos 
de flora (Silene diclinis) y roquedos calizos (Antirrhinum 
valentinum).  

 LIC Curs Mitjà del Riu Albaida  1 Este LIC estaría compartido con el espacio turístico de La 
Costera. Se trata de una zona exclusivamente fluvial 
formada por el curso del río Albaida, en la que el 
recientemente construido embalse de Bellús delimita dos 
áreas: aguas arriba y aguas abajo del mismo, siendo esta 
última área (zona del Estret de les Aigües) la de mayor 
calidad ambiental. Destaca por sus especies de peces 
continentales y sus hábitats fluviales: prados húmedos 
mediterráneos, galerías fluviales y ríos mediterráneos.  
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 Paraje Natural Municipal “El Surar” 1 

 

Este espacio natural protegido es compartido por los 
municipios de Llutxent y Pinet. Ocupa una superficie de 837 
ha. e incluye el alcornocal (o sea, “el surar” que le 
proporciona el nombre) más meridional de los existentes en 
la Comunitat Valenciana. Se halla en el ámbito de la serra 
Marxuquera y comprende unas interesantísimas 
microrreservas de flora, denominadas “Pla de la Junquera” y 
“Els Miradors”. Merecen especial atención el “barranc de 
Borrel”, el “Pla de la Junquera” (donde se encuentran la 
mayor parte de los alcornocales), “Els Miradors” y “Les 
Capelles”. 

 
Fuente: Elaboración propia a partir de la Conselleria de Medio Ambiente, Agua, Urbanismo y Vivienda, 2008 

 
 

  SENDEROS E INSTALACIONES RECREATIVAS FORESTALES 
 
SENDEROS 20  

 Gran Recorrido (GR:7) 

 Pequeño Recorrido (PR-V:121, 122, 125, 
134, 135, 172, 213, 222, 306). 

 Senderos Locales (SL-V: 9-11, 19, 43, 44) 

1 

11 
 

8 

El GR-7 atraviesa este espacio de norte a sur. Pero también 
discurren otros 17 senderos que cubren un recorrido de 123 
km (el 78% son PRs). El municipio de Agullent es el que 
posee el mayor número de senderos PR de entidad (Cova 
Alta, Font Jordana y Senda de l´Assagador). Los restantes 
senderos de pequeño recorrido se reparten entre los 
municipios de Ontinyent, Quatretonda, Aielo de Malferit, 
Beniatjar, Ràfol de Salem y Atzeneta de Albaida. Por su 
parte, los senderos locales se distribuyen entre los 
municipios de Ontinyent, Otos, Aielo de Malferit, Aielo de 
Rugat y Rugat. Interesantes son la senda del Cinquentenari 
(Aielo-Moixent) y la senda dels Tarongers o Camí vell 
d´Ontinyent a Bocairent. 

INSTALACIONES RECREATIVAS FORESTALES 19  

 Área Recreativa (AR) 

 Refugio Forestal (RF) 

18 

1 

Las instalaciones recreativas forestales están muy repartidas, ya 

que cada una se encuentra en un municipio diferente. Destacan 

las Áreas Recreativas de los municipios de Ontinyent (Font de 

Gamellons), Bèlgida (Font Freda), Beniatjar (Planises) y 

Terrateig (Pla de Fontetes). También destacan: la Font Maciana 

(Agullent), la Solana (Atzeneta), les Fontetes (Beniatjar), la 

Font del Patge (Benissoda), el Barranc de Peres y les Piles 

(Fontanars dels Aforins), el Coll de les Planises, el Molí 

(Montixelvo), l´ermita de St Esteve (Ontinyent), la Font del 

Melero (Palomar), el Pla de l´Engolidor (Quatretonda), l´Ermita 

(Ràfol de Salem), la Font d´Elca (Salem) y la Font del Llop 

(Terrateig).  

En Albaida se encuentra el Refugio Forestal Casa El Clau. 

 

Fuente: Senda Verda. Conselleria de Medio Ambiente, Agua, Urbanismo y Vivienda, 2006 
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 PATRIMONIO CULTURAL VALENCIANO 

 

MONUMENTOS Y CONJUNTOS HISTÓRICOS 
DECLARADOS BIEN DE INTERÉS CULTURAL (BIC) 

22 
 

 Abrigo rupestre 

 Castillo  

 Conjunto histórico 

 Monumento 

 Torre  

12 

7 

1 

1 

1 

El 55% de los recursos declarados BIC son abrigos 
rupestres. Los abrigos rupestres se localizan en Ontinyent 
(42%), Beniatjar (33%) y Salem (25%). Los castillos son los 
otros elementos de gran difusión presentes en este espacio, 
hasta 7 municipios poseen fortalezas declaradas BIC (Aielo 
de Malferit, Albaida, Aielo de Rugat, Carricola, Llutxent y 
Ontinyent). Son dignos de mención además el conjunto 
histórico artístico del barrio la Vila (incluida la Iglesia de 
Santa María) de Ontinyent, la Torre Palacio de Benavites y la 
Iglesia de Corpus Christi de Llutxent. 

 
Fuente: Instituto del Patrimonio Histórico Español. Ministerio de Cultura, 2006 

 

 

 MUSEOS 

 
MUSEOS 12  

 Albaida 

 Ontinyent  

 Aielo de Malferit  

 Agullent  

 Benissoda 

 Castelló de Rugat 

 l’Olleria 

3 

3 

2 

1 

1 

1 

1 

Se trata de museos de carácter local y comarcal (C.M. 
Mancomunidad de la Vall D´Albaida y Museo Arqueológico 
de Ontinyent y la Vall de Albaida) y nacional-internacional 
(Museo Internacional de les Titelles de Albaida). Abundan 
especialmente los museos etnológicos. 

Destaca en Ontinyent el MAOVA, Museo Arqueológico 
d’Ontinyent y la Vall d’Albaida, ubicado en unos antiguos 
juzgados del s. XVII. 

En Agullent se encuentra el Museo Molí Fariner, edificio del 
s.XV rehabilitado que además de colecciones etnológicas 
relacionadas con la actividad del molino, cuenta con un 
hostal y restaurante.  

En Aielo de Malferit, destacan el Museo de Nino Bravo y el 
Centro de Interpretación Ambiental y de la Cultura del 
Aceite, ubicado en una antigua almazara.  

L’Olleria cuenta con el Museo del vidrio y la artesanía, en 
Castelló de Rugat se encuentra el Museo-taller de artesanía 
del ladrillo y en Benissoda el Museo Etnológio Comarcal de la 
Vall d’Albaida que ofrece actividades didácticas para que los 
jóvenes se familiaricen con las herramientas tradicionales. 

 

Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008 
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 EVENTOS 
 
EVENTOS DESTACADOS 10  

 Festival Internacional Nits d´Aielo i Art en 
Aielo de Malferit. 

 Fira Alternativa y d´Artesania de Aielo de 
Malferit. 

 Mercado Medieval de Albaida 

 Festival Internacional de Música y Danza 
Tradicional en Albaida. 

 Fira d´Ontinyent i gastronòmica de la Vall 
d´Albaida. (Ontinyent). 

 Muestra de cine de Ontinyent 

 Encuentro de Gigantes y Cabezudos en 
Ontinyent. 

 El canto de la Sibila en Ontinyent 

 Festa de les Danses de la Vall D’Albaida  

 Mostra Internacional de Titelles de la Vall 
d’Albaida. 

 En este espacio predominan los eventos vinculados a las 
artes, en concreto a la música, danza, cine y teatro. 

Destacan por su originalidad, la Mostra Internacional de 
Titelles, organizada por la Mancomunitat de Municipios de la 
Vall d’Albaida y en la que compañías titiriteras actúan en 
diferentes localidades de la Comarca, el Festival 
Internacional Nits d’Aielo i Art de música electroacústica, 
improvisada y minimalista, el Canto de la Sibila un acto 
religioso-teatral que proviene de la tradición griega y latina 
así como el Encuentro de Gigantes y Cabezudos, un evento 
cuatrianual en el que se dan cita grupos de gigantes y 
cabezudos venidos de toda España.  

 

Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2006 

 
 

 FIESTAS 
 
FIESTAS DE INTERÉS TURÍSTICO  2  

 Fiestas de Moros y Cristianos de Ontinyent 1 Fiestas locales que tienen lugar el último fin de semana de 
agosto, dedicadas al Santísimo Cristo de la Agonía. Entre los 
actos destacan los desfiles de comparsas de moros y 
cristianos, embajadas, desfile de carrozas y coreografías, así 
como procesión, bajada y subida del Cristo a la Ermita 

 Fiestas de Moros y Cristianos de l’Olleria 1 Fiestas patronales de moros y cristianos celebradas en 
septiembre con actos variados entre los que destacan la Nit 
d’Albaes, ofrenda de flores y procesión, trilogía festera de 
Moros y Cristianos, vaquillas, concurso de paellas, etc. 

 
Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008 
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MATRIZ PRODUCTOS-MERCADO 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
El turismo rural en la Vall d’Albaida se halla estrechamente vinculado a las variantes de 

turismo relacional y de naturaleza. Así, en lo que atañe al turismo relacional, es decir, 

aquellos turistas que se desplazan a un entorno rural para generar relaciones tanto 

familiares como de amistad en un marco distinto al de la vida cotidiana y ámbito urbano, se 

sugieren como prioritarias las acciones dirigidas a potenciar la calidad del alojamiento rural. 

Asimismo, también se considera necesario asociar dicho alojamiento a ofertas de actividades 

complementarias que, sin duda, incidirían positivamente en mejorar su posicionamiento.  

 
En lo que respecta a la variante del turismo rural de naturaleza, definido como aquél que 

tiene como principales motivaciones la realización de actividades recreativas y de 

esparcimiento, la interpretación y/o el conocimiento de la naturaleza y el medio rural, 

presenta una alta capacidad para competir derivada del atractivo natural, destacando El 

Benicadell, y los LICs de las sierras del Montdúver y la Marxuquera, y el curso medio del río 

Albaida, y los contrastes del paisaje agrícola y forestal (Vall dels Alforins). Así, el elevado 
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valor ecológico de este patrimonio natural justificaría la prioridad de actuaciones que 

deberían favorecer la aplicación de un modelo de desarrollo turístico integrado que valorice 

de manera sostenida y sostenible los espacios naturales.  
 

El turismo cultural presenta cierto potencial de desarrollo, a pesar de que todavía no ha 

logrado generar una oferta de alojamiento cuantitativamente significativa. Se halla vinculado 

al patrimonio histórico-monumental y artístico, representado en los conjuntos históricos del 

barrio de la Vila de Ontinyent y el centro histórico-artístico de Albaida de gran singularidad 

histórica y monumental; la especificidad de los museos, destacando el Museo Internacional 

de les Titelles d’Albaida o el Museo arqueológico de Ontinyent i la Vall d’Albaida; y los 

abrigos con pinturas rupestres localizados en Ontinyent, Beniatjar y Salem. Sin embargo, 

aún no existe un volumen significativo de eventos programados en materia cultural y 

gastronómica. Todo ello le confiere un elevado atractivo y una capacidad para competir 

media, aunque sería aconsejable una estructuración como producto turístico. Así y desde la 

estrategia de diferenciación, las acciones propuestas deberían considerarse prioritarias por la 

tendencia positiva que experimenta el turismo cultural. Éstas deberían atender a la 

potenciación de los centros históricos de mayor atractivo y los centros urbanos tradicionales, 

caso del barrio musulmán de Castelló de Rugat; el fortalecimiento de los productos 

artesanales y el mantenimiento de la actividad artesanal; la innovación de la oferta 

museográfica; la creación de un centro de visitantes en Albaida; la potenciación de eventos 

y acontecimientos programados que dinamicen el producto, así como la articulación de 

itinerarios culturales.  

 

El turismo activo constituye uno de los productos con mayor capacidad para competir y 

atractivo. Este posicionamiento le viene otorgado por el dinamismo que presentan las 

empresas de turismo activo, la presencia de recursos naturales y ecosistemas de gran valor 

ecológico, caso del Benicadell, la serra del Buscarró o el Surar del Pinet, que se ven 

articulados por la extensa red de senderos e instalaciones recreativas forestales que 

refuerzan su conectividad. En este sentido, la potencialidad de los recursos natural-

paisajísticos se erigen en una fortaleza para estructurar un producto específico y 

diferenciado, por lo tanto, las acciones que se consideran prioritarias deberían orientarse a 

mejorar su posición, caso por ejemplo de la activación de los itinerarios de la ecoguía creada 

por la Mancomunidad de Municipios de la Vall d’Albaida, señalización de los recursos más 

singulares, elaboración de material informativo sobre rutas de senderismo y cicloturismo. 

Asimismo se sugiere potenciar la creación de empresas dedicadas a la oferta de excursiones 

y potenciar su conexión con la Serra de Mariola y el Carrascar de la Font Roja, lo que 

contribuiría a incrementar su competitividad.  

 
El excursionismo presenta una alta capacidad para competir por la proximidad a los 

destinos de costa, el área metropolitana de Valencia, las buenas comunicaciones por 

carretera y la presencia en el espacio de municipios relevantes (Ontinyent, Albaida, L´Olleria 



PLAN DE ESPACIOS TURÍSTICOS DE LA COMUNITAT VALENCIANA 
 

 
 
 
 

 
 PÁGINA  15 

y Benigànim) que disponen de infraestructuras y servicios que favorecen la práctica 

excursionista. Aunque el excursionismo no genera pernoctaciones, las acciones asociadas se 

consideran prioritarias en torno a la revalorización de los recursos culturales, naturales-

paisajísticos y de acontecimientos programados, la cualificación de la oferta de restauración, 

y la dinamización de ofertas complementarias, que mejoren su atractivo. Sin embargo, el 

excursionismo no debería prevalecer sobre los productos de turismo activo, cultural y el 

turismo rural, que actúan como verdaderos factores estructuradores de la actividad turística 

en el espacio, sino tener un carácter complementario. 

 
El turismo residencial en la Vall d’Albaida se halla escasamente estructurado como 

producto. A pesar de ello su capacidad para competir y atractivo del mercado es medio, a 

raíz de la proximidad a la costa y de las buenas infraestructuras de comunicación por 

carretera. El gran valor ambiental de este espacio aconseja que su estructuración se lleve a 

cabo de manera equilibrada y potenciando la rehabilitación de viviendas en los cascos 

antiguos, lo cual podría contribuir a mantener en activo este patrimonio cultural.  

 
El turismo industrial muestra cierta potencialidad para articularse como un producto 

específico en los municipios de la zona sur, en relación directa con la industria textil. Así, 

entre las acciones que podrían articular este producto cabe señalar el acercamiento de la 

cultura textil al visitante con la recuperación, por ejemplo de molinos textiles en el antiguo 

camino de Ontinyent a Bocairent, o de naves industriales, la articulación en una ruta 

temática en la que se oferten visitas guiadas, actividades, exposiciones y tiendas minoristas 

especializadas, con la finalidad de crear un producto diferenciado.  

 
Si bien existen algunas iniciativas de enoturismo en los municipios de Benigànim y 

Quatretonda, como producto turístico presenta aún una escasa estructuración. No obstante, 

su potencialidad de desarrollo le confiere un atractivo y capacidad para competir media. Así, 

se podría crear una ruta del vino, que incluyese visitas a los campos de viñedo y a las 

bodegas de Fontanar dels Alforins, Ontinyent, Castelló de Rugat por ejemplo, que se verían 

complementadas con la visita a fábricas de vidrio y a explotaciones de corcho. Además de 

esta puesta en valor de los recursos, se propone que se acompañen de ofertas 

complementarias (degustaciones, talleres prácticos, compras), alojamiento y restauración, y 

su comercialización a través de un paquete de fin de semana. Todo ello con la finalidad de 

crear un producto diferenciado en base a una concepción integral del proceso de elaboración 

vitivinícola.  
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DIAGNÓSTICO DE SÍNTESIS: ANÁLISIS DAFO 

 
FORTALEZAS DEBILIDADES 

 Pueblos con identidad cultural y social 
relevantes. 

 Situación geográfica de la comarca: cerca 
de centros emisores de turismo: litoral y 
Valencia. 

 Excelente comunicación por carretera 
(autovía central). 

 Cercanía a los aeropuertos de Alicante y 
Valencia. 

 Industria localizada al poniente de la 
comarca (Ontinyent, Agullent, l’Olleria). 

 Recursos medioambientales y ecosistemas 
montañosos de gran valor ecológico: el 
Benicadell, la Serra del Buscarró, el Surar 
del Pinet, etc. 

 Numerosos recursos culturales singulares: 
palacios, iglesias, cascos antiguos, 
arquitectura rural. 

 Dos conjuntos histórico-artístico 
nacionales en las principales ciudades: la 
vila de Ontinyent y el arrabal morisco de 
Albaida.  

 Red consolidada de museos: Museo de 
Segrelles, museo de Marionetas, etc. 

 Fiestas populares declaradas de interés 
turístico: Moros y cristianos (l’Olleria, 
Ontinyent), danzas, toros, etc. 

 Existencia de un organismo de turismo en 
la Mancomunidad de Municipios de la Vall 
d’Albaida con trabajos interesantes. 

 Cierta unidad de la imagen de la comarca. 
 La capital de la comarca dispone de 
oficina de turismo. 

 Existencia del programa de ayudas 
europeo: PRODER. 

 Desarrollo de un plan estratégico de 
turismo de la comarca.  

 Escasa concienciación social en torno a 
la actividad turística debido a la 
tradición industrial y agrícola de la 
comarca. 

 Déficit de transportes públicos: 
ferrocarril y autobús. 

 Importantes impactos ambientales 
(segundas residencias, canteras, talas 
de árboles, incendios). 

 Ausencia de interpretación del 
patrimonio. 

 Insuficiencia de productos turísticos 
consolidados de índole cultural y 
natural. 

 Infravaloración de los recursos 
medioambientales para fines turísticos. 

 Escasa potenciación de las 
infraestructuras turísticas creadas y 
ningún seguimiento (itinerarios medio 
ambientales, centros interpretativos) o 
de eventos singulares.  

 Insuficiente infraestructura turística de 
calidad en el conjunto de la comarca: 
alojamiento, restauración y actividades 
complementarias. 

 Infrautilización de los organismos 
creados para realizar una planificación 
y gestión del turismo: departamento de 
turismo de la mancomunidad, ayudas 
europeas y estatales y los respectivos 
ayuntamientos. 

 Deficiencias en la gestión de los 
alojamientos. 

 Insuficiente promoción turística de 
calidad. 
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OPORTUNIDADES AMENAZAS 

 Mejora de las comunicaciones: Autovía-
Central, Port de l´Olleria, etc. 

 Progresiva creación de empresas 
turísticas. 

 El turismo como nueva fuente de riqueza 
para los pueblos con escaso dinamismo 
económico. 

 Creación de nuevos puestos de trabajo 
que contribuyan a paliar el 
despoblamiento de algunos municipios. 

 Presencia del embalse de Bellús con 
posible uso turístico. 

 Recuperación del patrimonio cultural, 
social y medio ambiental en estado 
precario de conservación para su puesta 
en valor turística. 

 Importantes, modernas y eficaces 
bodegas vitivinícolas en el Pla de 
Fontanars. 

 Actividad textil susceptible de conformar 
un producto turístico diferenciado. 

 Experiencia en turismo de interior de 
otras zonas contiguas que puede servir 
como modelo de desarrollo del turismo 
en la comarca.  

 Tendencias actuales del turismo 
favorables a los productos-mercado con 
potencialidad en este espacio. 

 Existencia de ayudas autonómicas y de la 
Unión Europea que se pueden canalizar 
para la puesta en marcha de productos 
propios de este espacio. 

 Posibles impactos ambientales de 
infraestructura pública: parques eólicos, 
canteras, carreteras, etc. 

 Falta de mano de obrar cualificada en el 
sector turístico. 

 Baja adecuación turística de empresas y 
servicios relacionados con esta actividad. 

 Escasa articulación entre empresas y 
servicios turísticos. 

 Escasa implicación de la población local 
en el desarrollo de la oferta turística. 

 Falta de orientación turística en la 
señalización urbana. 

 Marcado individualismo municipal de 
ciertas poblaciones. 

 Escasa coordinación entre los diferentes 
sectores implicados (urbanismo, turismo, 
etc.) tanto comarcal como municipal. 

 Escasa comunicación entre entidades 
públicas y privadas con fines turísticos. 

 Escasa planificación turística del territorio. 

 Concepción negativa del turismo por 
parte de la población a causa de la 
percibida mala gestión del litoral que 
provoca miedo a la masificación y a la 
pérdida de identidad como comarca. 
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 DIRECTRICES PARTICULARES 

 
 

 SOBRE LOS RECURSOS TURÍSTICOS 
 
 

D.1 EJECUCIÓN DEL PLAN ESTRATÉGICO COMARCAL DE DESARROLLO TURÍSTICO  

 

A partir del Plan Estratégico realizado en el año 2006, se debería dar prioridad a la ejecución 

de las actuaciones recomendadas, y se sugiere actuar sobre los de mayor potencialidad en 

materia de rehabilitación, señalización y gestión, a través de la puesta en valor y gestión de 

los recursos turísticos. Igualmente, sería conveniente buscar mecanismos de financiación de 

la rehabilitación y protección del patrimonio de signo cultural y natural.  

 

 

D.2 HOMOGENEIZACIÓN DE LA SEÑALIZACIÓN TURÍSTICA DE LOS RECURSOS 

TURÍSTICOS. 
 
La señalización de los recursos, tanto culturales como naturales, sería un aspecto a mejorar 

ya que cada municipio ha adoptado hasta la fecha una señalética diferente de sus recursos 

culturales y naturales, solapándose la señalización de monumentos o rutas, en algunos 

casos indicadas a la vez por diferentes organismos. En otros municipios como Benigànim, 

Sempere o Pinet no existe prácticamente ningún tipo de señalización o ésta resulta aún 

insuficiente. Por todo ello, en el contexto de aplicación del Plan de Señalización Turística de 

la Comunitat Valenciana propuesto en las Directrices Generales, se propone racionalizar la 

señalización existente sobre la base de las rutas temáticas y los itinerarios de la Ecoguía 

creada por la Mancomunidad de Municipios, teniendo en cuenta los siguientes criterios: 

 

 Homogeneizar la señalización existente y señalizar otros recursos que todavía no lo 

están, con el consiguiente plan de mantenimiento. 

 

 En los monumentos culturales, se sugiere incluir en la señalización tanto centros 

urbanos, museos, iglesias como aquellos otros recursos etnológicos o artesanías que 

puedan tener interés turístico. 
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Alforins, la zona del Surar de Pinet o construcciones significativas en este medio entre 

las que destacan masías, cavas de nieve (Ermita de Sant Tomàs, Alt del Morrell, 

Benicadell, cova del Pany, cava Sant Blai, Xamarra, Tormo, nevera de Baix...) y ermitas. 

El patrimonio de neveras, podría configurar itinerarios turísticos de indudable interés 

para la puesta en valor del patrimonio cultural del espacio. 

 

 

D.3 POTENCIACIÓN DE LOS CENTROS HISTÓRICOS-CULTURALES DE ONTINYENT Y 

ALBAIDA Y REVALORIZACIÓN DE LOS CASCOS ANTIGUOS RURALES TÍPICOS 

(QUATRETONDA, OTOS). 
 
Esta directriz se justificaría en la necesidad de rehabilitar los centros históricos-culturales y 

promocionar su singularidad. Uno de los motores del turismo de interior es mostrar las señas 

de identidad del lugar, valorarlas, activarlas y potenciarlas, con el objetivo de incrementar el 

atractivo del destino. Los centros históricos de Ontinyent, Albaida y Bocairent (éste último 

incluido en el espacio 17 (Valles de Alcoi y Sierras Interiores) pero que requiere actuaciones 

conjuntas con estas ciudades) presentan un atractivo importante para el visitante por la 

estructura de las calles y las casas, además del valor histórico subyacente. A otro nivel, es 

aconsejable la valorización de pequeños barrios de interés como el barrio musulmán de 

Castelló de Rugat. Sería interesante conseguir financiación para llevar a cabo obras de 

rehabilitación y promover ayudas a la población joven para que invierta en vivienda en esta 

zona y proyecte negocios relacionados con el turismo, promoviendo que cobren vida y 

representen atractivo para el visitante.  

 

La protección de este patrimonio urbano y cultural ofrece importantes posibilidades para una 

oferta turística singular. Para ello, conviene redactar una regulación que preserve la 

estructura original de los centros urbanos, e incrementar el esfuerzo en los declarados 

monumentos histórico-artísticos. Entre las acciones consideradas como prioritarias se 

encontrarían, promover la restauración o nueva construcción de los edificios: alturas, 

fachadas, materiales de tejados, la publicidad en ellos, el mobiliario urbano, etc. Ello se 

completaría con acciones para proteger edificios con un interés histórico-cultural como 

almazaras de vino o aceite, lavaderos municipales, etc. Conviene remarcar que además de 

los centros históricos mencionados, existen pequeños núcleos que mantienen el hábitat, la 

estructura y los paisajes agrarios, un patrimonio de indudable interés cultural y proyección 

turística. 
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D.4 POTENCIACIÓN DE LOS PRODUCTOS ARTESANALES Y APOYO A LOS ARTESANOS EN 

ACTIVO. 
 

Pese al desarrollo industrial alcanzado, todavía existen en este espacio diferentes artesanos 

que trabajan de forma tradicional, cuya actividad debería protegerse y potenciarse. Se trata 

de producciones diversas entre las que cabría destacar las siguientes: el Vino de Fontanars 

del Alforins (también, en menor medida, en la Pobla del Duc, Castelló de Rugat, l´Olleria), el 

vidrio de l’Olleria, el esparto de Atzeneta d’Albaida, el arrope y el chocolate de Benigànim, 

las velas de Albaida, la almazara de aceite centenaria de Quatretonda, la fàbrica de licores 

centenaria d’Aielo de Malferit y también podrían incluirse las mieles de cualquier municipio 

de la Vall o el textil de la zona, además de “les Gerres” de Castelló de Rugat.  

 

 

D.5 POTENCIACIÓN DE LA GASTRONOMÍA AUTÓCTONA 

 
El rico patrimonio gastronómico aún es poco conocido y valorado por la demanda turística, 

circunstancia que requiere una promoción más agresiva de los productos autóctonos del 

espacio mediante la creación por ejemplo de eventos gastronómicos, refuerzo de la 

publicidad y otros actos de promoción. Productos como los embutidos de Ontinyent, el arroz 

al horno, el blat picat, borreta, la cassoleta de cuaresma, la monjàvena, les nyofles, etc. que 

son poco conocidos y valorados aún por la demanda externa. Se sugiere promover un 

catálogo gastronómico de la Vall d’Albaida que se componga de los productos más 

emblemáticos y que se oferte en todos los restaurantes de la comarca, resaltando en cada 

municipio un producto estrella como puede ser en Ontinyent la butifarra, en Quatretonda el 

pastissets d’herbes, en Benigànim el arrope, etc. Además se podría promover su adaptación 

en función de la estación del año (primavera, verano, otoño e invierno) así como una 

semana gastronómica de los productos de temporada como, por ejemplo, la semana de las 

setas, del vino o de las alcachofas, etc. 

 

 

D.6 PROTECCIÓN DE LA AGRICULTURA COMO RECURSO TURÍSTICO 

 
Los paisajes agrícolas se han convertido en la actualidad en un poderoso recurso turístico, 

sobre todo por ser generadores de paisaje, por lo que se sugiere su protección específica de 

acuerdo con la Ley de Ordenación del Territorio y Protección del Paisaje. Territorios como la 

Vall dels Alforins, denominado en alguna ocasión la “Toscana Valenciana”, o espacios de los 

términos municipales de Quatretonda o Benigànim, presentan campos de viñas y almendros 

dentro de un policultivo que genera un paisaje de gran belleza, variable según las 

estaciones, y muy valorado por la demanda de turismo rural, como evidencia el éxito de 
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estrategias de turismo de interior que fundamentan la imagen y el atractivo turístico en el 

paisaje agrícola (Valle del Jerte, Alpujarra de Granada, etc.).  

 

 

D.7 POTENCIACIÓN DE LOS ESPACIOS NATURALES 

 

Este espacio sólo comprende una pequeña parte de determinados lugares de interés 

comunitario o se encuentra próximo a éstos (LIC serres del Montdúver i la Marxuquera, Curs 

mitjà del riu Albaida, serres de Mariola i carrascar de la Font Roja). Dada la variedad de 

recursos naturales, como es el caso del Benicadell, que es la cima más emblemática del 

espacio, o el término de Fontanars dels Alforins, así como la serra del Buscarró con una gran 

variedad de plantas aromáticas y medicinales, además de diferentes simas interesantes para 

el deporte de la espeleología o el Surar de Pinet, con la reserva de alcornoques que todavía 

se trabaja, sería conveniente favorecer su conservación y uso público, a través de políticas 

de protección. Estas acciones se podrían desarrollar también en las riberas de los ríos 

Clariano y Albaida, por su vegetación de ribera, sobre todo el paraje del Pou Clar entre 

Ontinyent i Bocairent (balsas, piscinas naturales, cuevas medievales, antiguo ferrocarril a 

Bocairent, túneles, etc.). Todo ello podría hacerse extensivo a la sierra de la Ombría y la 

Font de Gamellons de Ontinyent, donde se encuentran diferentes barrancos como el Barranc 

de les Olles, con una buena representación botánica; a la Covalta, montaña emblemática de 

Albaida con vistas panorámicas sobre toda la comarca y zonas vecinas, que esconde un 

abrigo espectacular con restos prehistóricos; y al embalse de Bellús y su entorno. 

 
 

 SOBRE LA OFERTA DE ALOJAMIENTO TURÍSTICO 
 
 

D.8 MEJORA DE LA CALIDAD DE LA OFERTA DE ALOJAMIENTO 

 

A partir de la normativa autonómica aplicable (Decreto de Alojamiento Rural de la 

Comunidad Valenciana), se viene favoreciendo que el sector empresarial diferencie con 

mayor claridad los diferentes estándares de sus productos y servicios ligados al alojamiento 

rural. La mejora de la calidad de la oferta existente debería ir acompañada de la creación de 

nuevos establecimientos, preferentemente de categoría superior, ligados al enoturismo en 

Fontanars, por ejemplo, del mismo modo que cabrían actuaciones turísticas interesantes en 

lugares como la Casa Forestal de Beniatjar y el Convent de Llutxent. 
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D.9 PROMOCIÓN DIFERENCIADA DE LA OFERTA DE ALOJAMIENTO  

 
En el espacio existen casas rurales que son un referente de calidad al ofrecer un alojamiento 

autóctono y un servicio exquisito. Sin embargo y en menor proporción, existen 

establecimientos que deberían elevar sus estándares físicos y de gestión bajo criterios de 

calidad. Por todo ello, y ligado a la directriz anterior, se sugiere desarrollar una política de 

promoción diferenciada de la oferta de alojamiento que permita mejorar y cualificar su 

imagen exterior, sin perjuicio por ello de la existencia de diferentes niveles de servicio y 

precio en los alojamientos turísticos del área, orientados a diferentes segmentos de 

demanda. 

 

 
 

 SOBRE LA OFERTA DE ACTIVIDADES Y SERVICIOS TURÍSTICOS  

 

 

D.10 REVALORIZACIÓN DE LA INFRAESTRUCTURA TURÍSTICA ACTUAL 

 

Varias instituciones públicas han elaborado interesantes publicaciones (Ecoguías) donde se 

recogen las señas de identidad más importantes del territorio desde la perspectiva 

ecoturística, realizándose itinerarios que recorren todo el espacio y explicándose las 

características fundamentales de Vall d’Albaida desde la dimensión turística de interior. Esos 

itinerarios, que dieron origen a cursos de formación turística, han sido señalizados de nuevo. 

El modelo, muy útil, debería tener continuidad puesto que configuraría un producto 

sostenible que atraería a una mayor demanda si se fomentase su promoción. Otros 

productos que se podrían potenciar para diversificar la oferta, son las rutas temáticas 

elaboradas desde el departamento de turismo de la misma Mancomunidad. 

 

Más que crear otra infraestructura sería más provechoso mejorar la existente y convertirla 

en productos de mercado. El espacio así podría convertirse en una zona ecoturística de alto 

valor donde el turista lo visite a través de la combinación de bicicleta – tren – senderismo. 

También deberían elaborarse rutas temáticas como las aquí propuestas e incentivar a las 

empresas locales  (vino, aceite, miel...) para la prestación de servicios durante los fines de 

semana.  

 
 

D.11 INNOVACIÓN EN LOS ESPACIOS MUSEÍSTICOS 

 

En la actualidad los museos que tienen éxito entre el público visitante son los que priorizan 

la tematización, el dinamismo y la innovación. En la Vall d’Albaida existen diferentes museos 
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de gran interés como, por ejemplo, el Museo de Marionetas de Albaida, existiendo otros 

como el Centro de Interpretación de la Cultura del Aceite, el Museo MAOVA de Ontinyent o 

el museo etnológico de la Vall d’Albaida de Benissoda, que cuentan con un reducido número 

de visitantes o un horario de apertura al público limitado. Se aconseja potenciar en mayor 

medida su promoción e innovar en contenidos itinerantes, por ejemplo. Se trataría de 

realizar un plan de mejora y promoción de los museos existentes a través de las siguientes 

líneas de actuación:  

 

 Inclusión en rutas temáticas 

 Jornadas de puertas abiertas y ciclos de conferencias temáticas coordinadas con 

universidades y centros de investigación y formación. 

 Intercambios con otros museos  

 Actuaciones de promoción y comercialización conjuntas 

 

 

D.12 CREACIÓN DE UN CENTRO DE VISITANTES DE LA COMARCA 

 
Desde el punto de vista de la dinamización de los espacios turísticos de interior, es 

interesante analizar la posibilidad de complementar a las oficinas de turismo convencionales 

con Centros de Visitantes, que, de acuerdo con el ejemplo francés, prestasen servicios tales 

como la venta de productos turísticos, poner en contacto al visitante con los 

establecimientos, con las empresas de actividades complementarias, con artesanos, en 

definitiva, vender al visitante los servicios ya programados que podrían coordinarse con el 

centro. Este proyecto podría desarrollarse en el espacio a título de experiencia piloto, por 

ejemplo, en el centro histórico-artístico de Albaida, que ya dispone de una oficina de turismo 

propia, donde se difundirían todos los atractivos del espacio. 

 

 

D.13 POTENCIACIÓN DE LA INICIATIVA PRIVADA DE OFERTA COMPLEMENTARIA 

 
Se considera conveniente incentivar a las empresas de servicios turísticos para que ofrezcan 

los productos impulsados por el sector público. Podría ser una iniciativa positiva para que las 

infraestructuras tuvieran un uso permanente y un mantenimiento, además de valorizar los 

recursos y ofrecer una actividad de calidad en la comarca. Esto debería ir acompañado de 

actuaciones encaminadas a potenciar la promoción de la oferta complementaria. 

Igualmente, podría ser conveniente incentivar al sector textil para que diversifique su oferta 

y cree las estructuras necesarias dentro de la empresa para la visita turística, incluyendo la 

posible compra de los productos textiles.  
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 SOBRE LA ORDENACIÓN DEL TERRITORIO Y EL PLANEAMIENTO URBANÍSTICO 
 

 

D.14 PEATONALIZACIÓN DE LOS CENTROS HISTÓRICOS 

 
La peatonalización del centro histórico y la calle principal de Ontinyent (barri de la Vila) es 

un paso importante para revitalizar la zona. Con actuaciones de este tipo, normalmente se 

incrementa la oferta de servicios de restauración y comercio, beneficiándose vecinos y 

visitantes. Este tipo de actuaciones se podrían implantar paulatinamente en todos los 

centros urbanos de mayor población. Se sugiere estudiar la posibilidad de peatonalizar las 

plazas principales donde normalmente se ubica la casa consistorial y las calles que tienen 

acceso a ella.  
 

 

D.15 PROTECCIÓN DE LOS ESPACIOS NATURALES EMBLEMÁTICOS DE LA VALL 

D’ALBAIDA. 
 
La montaña emblemática, el Benicadell, está en trámites de declaración como Parque 

Natural, pero también sería aconsejable aplicar figuras de protección a otras zonas naturales 

como el Buscarró o el Surar de Pinet o zonas agrícolas como el Pla dels Alforins. Estas 

actuaciones potenciarían la zona como atractivo turístico y proporcionarían una 

diversificación de oferta donde sería compatible la industria textil, la cultura, la naturaleza y 

la agricultura.  

 

 

 SOBRE LAS INFRAESTRUCTURAS 
 

 

D.16 PLAN DE MEJORA DEL TRANSPORTE PÚBLICO. MEJORA DEL FERROCARRIL 

XÀTIVA-ALCOI. 
 

La apuesta turística en el espacio, visto el gran impulso realizado en grandes vías de 

comunicación rápida de los últimos años, debería ir acompañado de la mejora de los 

transportes públicos. Ello abundaría en la tarea de coordinar y complementar el progreso 

con los valores sostenibles del territorio. Por tanto, la línea de ferrocarril que une Xàtiva con 

Alcoi, y que atraviesa la mayor parte del espacio debería convertirse en el medio de 

comunicación principal de la comarca. Se podría promocionar el tren, desde una dimensión 

turística (bonos descuento, plataformas para bicicletas, ...), para visitar la comarca de forma 

sostenible. Algunas rutas existentes ya lo contemplan con itinerarios de inicio y fin en 

estaciones de la Vall d’Albaida. 
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Además se sugiere mejorar la comunicación en líneas de autobús entre los diferentes 

municipios, incentivando de algún modo a las empresas de transportes y a que los 

ciudadanos los utilicen en mayor medida. Sería conveniente mejorar las carreteras: CV-660-

656 salida hacia Caudete y la CV-60-667 hacia Gandia y adecuar turísticamente las 

carreteras Atzeneta d´Albaida-Terrateig y las que circunvalan el pantano de Bellús: CV-611-

612. 
 

 

D.17  PLAN VIAL DE TRANPORTE NO MOTORIZADO DE LA COMARCA: CARRIL BICI 

 
Con el objetivo de mejorar la movilidad dentro del espacio se propone la creación de una red 

de carriles bici que lo recorran y un tratamiento preferente en determinadas áreas para los 

peatones o los transportes no motorizados. La potenciación de caminos, sendas y vías 

pecuarias para conectar municipios y recursos turísticos sería el primer paso en esta 

dirección. En Ontinyent y Albaida, ciudades con un tráfico abundante sería necesario un plan 

de reordenación del mismo con perspectiva turística. Este tipo de transporte es adecuado 

por las características territoriales del espacio, un gran valle, y potenciarían la llegada de un 

tipo de turista más interesado por la zona y un nivel adquisitivo quizá más elevado, ya que 

corresponde normalmente a población más sensibilizada con el cuidado ambiental del 

entorno, uno de los principales públicos objetivos propuestos.  
 

 

D.18 MEJORA DE LA GESTIÓN HÍDRICA  

  
Los problemas hídricos están presentes en la Vall d´Albaida. No son serios ni estructurales 

pero sí ha habido sobreexplotación de algunos acuíferos emblemáticos y turísticos como el 

Pou Clar en Ontinyent, que reclama protección, saneamiento y potenciación ecoturística. 

Para prevenir el déficit de este recurso, es imprescindible un estudio de sostenibilidad del 

territorio y prever las capacidades de carga, en este caso turística, que puede soportar el 

territorio.  
 

 

 SOBRE LOS EQUIPAMIENTOS COLECTIVOS CON INCIDENCIA EN LA ACTIVIDAD TURÍSTICA 
 

 

D.19 MEJORA DE LAS INFRAESTRUCTURAS DEPORTIVAS 

 
Esta directriz se justifica en la apuesta por mejorar los diferentes polideportivos y sobre 

todo, allí donde aumenta la frecuentación de visitantes y turistas (Albaida) para mejorar las 
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prestaciones, pudiendo incluir una mejor gestión integrada de los servicios (bono turístico): 

alojamiento más prestación de servicios en complejos deportivos.  

 

 

D.20 INTEGRACIÓN DE ASOCIACIONES CULTURALES CON EL SECTOR TURÍSTICO 

 
Para mejorar la oferta complementaria sería interesante elaborar una agenda con la 

programación de actos e iniciativas ofrecidas desde todas las instituciones y asociaciones. 

Esto incrementaría el abanico de actividades que los visitantes podrían realizar en el 

territorio y el intercambio cultural entre los visitantes y la población autóctona. Además 

revalorizaría la cultura autóctona dándola a conocer.  

 
 

 SOBRE LA ESTRUCTURACIÓN DE NUEVOS PRODUCTOS TURÍSTICOS Y 

POTENCIACIÓN DE LOS EXISTENTES. 
 

 

D.21 INTEGRACIÓN DE LA INDUSTRIA TEXTIL EN EL TURISMO  

 

La industria textil está inmersa en una coyuntura socioeconómica compleja: cierre de 

empresas, deslocalizaciones, reconversiones, etc. Una oportunidad interesante sería integrar 

este sector, antaño la base socioeconómica de este espacio, en su vertiente turística 

adaptando parte de sus infraestructuras para la demanda turística que esté interesada en 

conocer la cultura textil manifestada externamente en un importante patrimonio inmobiliario 

(molinos, naves industriales de valor histórico,…). Una ruta con gran potencialidad sería el 

antiguo camino de Ontinyent a Bocairent, donde existen diferentes molinos textiles que 

podrían rehabilitarse y adecuarse desde el punto de vista de la interpretación turística. En 

esta línea, destacar que existen dos molinos acondicionados: el molí Descals d’ Ontinyent y 

el Molí Fariner de Agullent, los dos con horario de atención al público y el último con 

instalaciones de restauración y alojamiento.  

 

 

D.22 CREACIÓN DEL PRODUCTO RUTA DEL VINO 

 

La estructuración de nuevos productos en forma de rutas temáticas con ofertas atractivas 

turísticamente que seduzcan a los públicos objetivos constituye una vía muy interesante que 

comienza a observarse en iniciativas como las desarrolladas en Benigànim y Quatretonda. 

De acuerdo con ello, se propone la creación de la “Ruta del Vino: proceso de elaboración 

integral”. Esta incluiría la visita a los campos de viñedo y a las distintas bodegas de 
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Fontanars dels Alforins (Bodegas J. Belda, Los Pinos, TorreVellisca, V. Ribera, Los Frailes, 

etc.). Bodegas de Ontinyent (cooperativas y bodegas Cambra) o Castelló de Rugat (Bodegas 

Bataller), concentración vitivinícola de gran calidad. A la visita se podrían añadir otras como 

la fábrica de vidrio en l’Ollería para ver donde se embotella o acercarse al Surar de Pinet 

para ver el proceso de extracción y producción del corcho. Esta ruta podría tener una 

duración de un fin de semana o se pueden elaborar otras rutas agrupando oficios y 

productos artesanales por zonas o temáticas tanto de un día como de fin de semana. 

 

 

D.23 CREACIÓN DE NUEVOS PRODUCTOS ESPECÍFICOS 

 
Dados los importantes recursos existentes en el espacio, se propone la creación de 

productos específicos como: 

 

 Los pozos de nieve de la Vall d´Albaida, a través de rutas. No solamente se podrían 

visitar las cavas sino que tal vez podrían ponerse de nuevo en funcionamiento algunas 

de ellas. 

 

 El Pou Clar, adecuación ecoturística del río Clariano entre Ontinyent-Bocairent-Covetes 

dels Moros. Cuevas, balsas, manantiales, muros naturales y antrópicos, tendido 

ferroviario, túneles, cuevas, etc. Podrían ser los recursos que integrarían dicha ruta, 

concluyendo la misma en Les Covetes dels Moros de Bocairent. 

 

 La leyenda de los caporales Llutxent-Daroca 

 

 Potenciar el mundo de las marionetas (festival de Albaida) y el mundo infantil de 

fantasía, asociándolo a miniaturas, mundo de la ilusión, de lo aparente, a la animación, 

como uno de los referentes de este espacio.  

 
 

D.24 POTENCIACIÓN DEL TURISMO ESCOLAR Y DE ASOCIACIONES 

 
La temporada alta de la demanda de turismo de interior se basa principalmente en fines de 

semana, puentes festivos y fiestas nacionales. Progresivamente se está también 

incrementando la afluencia en verano. Una oportunidad para atraer turistas entre semana 

sería ofertar rutas didácticas o temáticas a estudiantes y asociaciones, a través de las cuales 

puedan conocer los recursos culturales y naturales del espacio.  
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D.25 APERTURA AL MERCADO DE CONVENCIONES Y NEGOCIOS APROVECHANDO LA 

INDUSTRIA TEXTIL. 
 
Existiendo una amplia tradición textil en la comarca, se sugiere incrementar las 

convenciones empresariales ofreciendo atractivos ocio-turísticos a titulares de empresa y 

acompañantes. Los hoteles existentes, sobre todo los urbanos, podrían profundizar en esta  

iniciativa ofreciendo salas de convenciones adecuadas al tamaño de los segmentos de 

mercado objetivo. 

 

 

D.26 POTENCIACIÓN DE LOS EVENTOS 

 

Se sugiere potenciar con perspectiva turística todos los eventos existentes en la comarca 

como por ejemplo la Fira d’Ontinyent o el Festival Internacional de Titelles. Además, 

convendría valorar la posibilidad de promocionar una Muestra de artesanía y cultura de la 

comarca que cada año se hiciera en un municipio distinto o  recrear eventos gastronómicos 

que potenciaran los productos autóctonos o los artesanos del lugar. Más que la creación de 

nuevos eventos, convendría potenciar, adecuar, reestructurar y difundir los que funcionan 

por medio de una mejora en promoción y organización.  

 
 

 SOBRE LA PROMOCIÓN, INFORMACIÓN Y COMERCIALIZACIÓN TURÍSTICA 
 

 

D.27 ELABORACIÓN DE UN PLAN DE MARKETING OPERATIVO 

 
Hasta la fecha se han realizado diferentes esfuerzos promocionales individuales y comarcales 

sin alcanzar aún resultados óptimos: marca turística, imagen, logo, folletos, etc. Estas 

herramientas todavía no se han generalizado ya que algunos municipios han optado por 

realizar actuaciones individuales. El Plan Estratégico propuesto, al integrar objetivos 

municipales, cálculos de mercado y costes de penetración, tipologías y estrategias para 

captar demandas y métodos de ajustes entre oferta y promoción, ayudaría a coordinar 

acciones. Este Plan requeriría de manera ineludible la participación de las diferentes 

administraciones turísticas y de los agentes privados. 
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D.28 POTENCIAR LOS SENDEROS Y ELABORAR MATERIAL INFORMATIVO 

 
La demanda de productos de senderismo y cicloturismo cada vez es mayor en el sector 

turístico, por lo que se propone editar folletos con mapas e información de todos los 

senderos del Espacio. Unos folletos que se adecuen a una señalización de los mismos con 

puntos de información o interpretación del paisaje, donde se potenciaría, en el contexto 

cultural y medioambiental, espacios del Altiplano como la serra de l´Ombria, la Font de 

Gamellons, el Pla dels Alforins y la serra Grossa; el corazón de la Vall: el embalse de Bellús y 

las riberas de los ríos Clariano y Albaida; La Solana, destacando la baronía de Llutxent, el 

camí de la Serra de Quatretonda, el Buscarró, la bassa del Surar y la Serra Marxuquera. 

Igualmente el Alto del Torrater, la Serra d´Agullent, la Covalta y el Marquesat d´Albaida. 

También el Pou Clar, la serra del Benicadell y el barranc dels Tarongers. 

 
 

D.29 POTENCIACIÓN DE LA IMAGEN TURÍSTICA DE LA VALL D’ALBAIDA 

 

Uno de los puntos clave del plan estratégico promocional sería potenciar una imagen 

turística cohesionada. En turismo, una de las mejores herramientas para la oferta es 

asociarse bajo un mismo paraguas promocional que, en igualdad de condiciones, beneficie 

de modo general frente a la competencia. La “Vall Blanca” es la marca creada por la 

Mancomunidad para la comarca, por lo que debería servir para promocionar el conjunto, y 

ser utilizada por cualquier municipio en sus acciones promociones individuales. Consenso, 

coordinación y cooperación resultan claves.  

 

 

D.30 POTENCIACIÓN DEL SITIO WEB DE LA COMARCA 

 
Los sitios web son uno de los instrumentos más utilizados por la demanda para buscar 

información de los destinos, especialmente de interior, por ello es importante impulsar la 

actualización y mejora de éstos. La puesta en marcha del sitio web de la Vall d’Albaida, que 

por su estructura se adecua a las necesidades de los usuarios, abre nuevas expectativas al 

situar la información en la red, con lo que supone de mejora de la promoción, modernidad y 

avance en la difusión del espacio entre los potenciales visitantes.  

 

D.31 FOMENTO DE LOS SERVICIOS DE INFORMACIÓN TURÍSTICA 

Potenciar a las oficinas de la Red Tourist Info como agentes de dinamización turística del 

espacio, mejorando la cobertura del servicio mediante la colaboración institucional entre las 
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entidades locales y la Conselleria de Turismo para la incorporación de nuevas oficinas y la 

integración de los servicios ya existentes. 

 

La cualificación del servicio en la comarca debe responder especialmente a la mejora de los 

horarios de atención al público, atendiendo a los periodos de mayor afluencia, y de la 

colaboración entre todas las oficinas en la práctica de la promoción comarcal, así como la 

introducción de servicios y tecnologías innovadoras que permitan mejorar la información y 

hacerla accesible en cualquier momento y lugar. 

 

Con el objeto de mejorar la acogida al turista en todo el espacio, se propone también 

fomentar la colaboración con el sector local, implicando a los establecimientos para hacer 

accesible la información turística y los soportes de promoción a un mayor número de 

visitantes. 

 

 

 SOBRE LA GESTIÓN TURÍSTICA A ESCALA MUNICIPAL Y SUPRAMUNICIPAL 
 

 

D.32 CREACIÓN DE UN ENTE TURÍSTICO MIXTO PÚBLICO-PRIVADO 

 
La posible creación de un ente turístico mixto público-privado en este espacio podría ser una 

buena herramienta para que los sectores implicados en el desarrollo turístico cooperen y se 

coordinen de forma más eficiente. En este órgano, al estar representados tanto las 

entidades públicas como privadas, se optimizarían iniciativas y se mejoraría la gestión del 

territorio desde la dimensión turística. En cualquier caso, resulta aconsejable potenciar los 

recursos humanos, financieros y el poder de decisión del departamento de turismo de la 

Mancomunidad, de forma coordinada sin que ello resulte contradictorio con la labor de los 

departamentos de turismo locales.  
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