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LA DELIMITACION DE LOS ESPACIOS TURISTICOS
DE LA COMUNITAT VALENCIANA

En el Titulo IV de la Ley 3/98 de Turismo se definen los espacios
turisticos como “aquellas areas delimitadas de territorio cuyas
estructuras y actividades turisticas gocen de tal homogeneidad que
permita la ejecucion de una politica turistica comin y uniforme para
toda el area”. Dicha homogeneidad deriva, basicamente, del modelo
territorial y urbanistico, de los recursos turisticos existentes y del
comportamiento de la oferta y la demanda, pero también de las
posibilidades de complementariedad entre los municipios que integran
cada espacio.

La delimitacibn de los espacios turisticos comporta un mejor
conocimiento de la realidad territorial y turistica valenciana que
posibilita una mejor adaptacién de las politicas publicas a la singularidad
de cada espacio, favoreciendo actuaciones coordinadas que permitan
una mayor eficiencia de la inversion puablica y privada. Hay que destacar
que la delimitacion propuesta no pretende, en modo alguno, constituir
una divisiébn administrativa de caracter turistico. Se trata de identificar
una serie de espacios dotados de caracteristicas similares que justifican
la aplicacion de directrices particulares, adaptadas a las necesidades de
cada espacio.

Por otra parte, las directrices particulares son perfectamente
compatibles con las directrices generales que abarcan mas de un
espacio turistico. Por tanto, la presente delimitacion constituye una
referencia para las politicas publicas y nunca una division rigida que
limite las posibilidades de actuacién dentro de cada espacio o entre
espacios turisticos, puesto que el objetivo de la complementariedad
territorial también es aplicable, l6gicamente, a iniciativas que afecten a
mas de un espacio turistico.

La delimitacion de espacios presenta el caracter orientativo propio del
Plan de Espacios Turisticos y ha sido ampliamente debatida en las
iniciativas de participacion publica (Grupos de Trabajo, Entrevistas y
Presentaciones Publicas), alcanzando un alto grado de consenso de
acuerdo con los fines expuestos. La delimitacion de espacios, no
obstante, ha sido un proceso complejo realizado a partir de los
siguientes criterios:
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DIRECTRICES PARTICULARES

DIMENSION EQUILIBRADA, desde el punto de vista superficial, para evitar
excesivos contrastes interespaciales.

CRITERIOS FISIOGRAFICOS E HISTORICOS, que configuran la base de los
recursos turisticos, naturales y culturales, y contribuyen a individualizar
espacios con caracteristicas comunes que cohesionan un espacio y le
diferencian del resto.

HOMOGENEIDAD/HETEROGENEIDAD, cOomo criterios basicos para la
delimitacién de unidades territoriales, tomando en consideracion ciertas
similitudes o diferencias en relaciéon con determinadas variables (cultura,
historia, paisaje, gastronomia, patrimonio, etc.).

COMPLEMENTARIEDAD entre destinos y productos turisticos que favorecen
una mayor integracion territorial y turistica, y, por tanto, requieren
actuaciones coordinadas, generalmente de caracter supramunicipal.

NODALIDAD, en la medida en que un nucleo urbano ejerce funciones
centrales sobre un territorio mas amplio y sirve de elemento de
integracion y cohesion territorial.

AMBITOS  POLITICO-ADMINISTRATIVOS CON  INCIDENCIA  TURISTICA.
Determinadas iniciativas publicas que afectan a la actividad turistica
dependen de diferentes ambitos administrativos con una adscripcion
territorial variable (Municipios, Mancomunidades, Grupos de Accion Local
derivados de programas de desarrollo rural, programas de actuacién
diversos,...) que, en ocasiones, puede favorecer un mayor grado de
cohesion territorial o integracion de politicas. Es el caso de los Grupos de
Accion Local en las comarcas de interior de la Comunitat Valenciana, que
han contribuido a promover actuaciones en materia de desarrollo rural
con un acusado protagonismo de la actividad turistica y que deben ser
tenidos en cuenta como realidades operantes a la hora de delimitar los
espacios turisticos.

PLANIFICACION DEL POTENCIAL TURISTICO. La Comunitat Valenciana
comprende una notable diversidad de espacios que debe traducirse en
una oferta turistica mas diversa y equilibrada. Los espacios litorales
maduros y emergentes, los destinos tradicionales de ciudad y los nuevos
metropolitanos y periurbanos, los espacios con alta personalidad y
tradicion cultural, natural y rural, y los asentados sobre el ocio-turismo de
nueva generacion, contenedores culturales tematizados y de negocios;
todos son susceptibles de ser turisticos. De ahi la importancia de que cada
espacio turistico identifique su vocacién y estrategias de desarrollo en un
contexto interrelacionado, definiendo un perfil turistico y territorial
competitivo, sostenible y diversificado.
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La aplicacién de los criterios referidos, generalmente interrelacionados, ha
dado lugar a 21 espacios turisticos, sobre los que se ha realizado un
diagnostico sintético con el fin de proponer las Directrices Particulares
correspondientes. El diagnostico se ha basado en el andlisis de cinco
apartados fundamentales:

= |la estructura demografica y socioecondmica y su interrelacion con la
actividad turistica.

= La estructura de la oferta turistica (fundamentalmente alojamiento y
empresas de servicios y actividades turisticas).

= El inventario sintético de los principales recursos turisticos

= La matriz de productos-mercado, con el fin de determinar la capacidad
para competir y el atractivo de mercado en cada uno de los productos-
mercado seleccionados para cada espacio.

= Un andlisis DAFO (Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades)
como sintesis del diagnéstico.

A partir del diagnostico de cada espacio, se formulan Directrices Particulares
a modo de lineas de actuacién que constituyan una referencia para las
politicas publicas con incidencia turistica, y contribuyan a definir una
estrategia turistica para cada espacio, tanto desde el punto de vista de la
competitividad sectorial como de la sostenibilidad del modelo de desarrollo
turistico. Las Directrices se estructuran en los siguientes ejes:

= Recursos Turisticos

= Oferta de alojamiento turistico

= Oferta de actividades y servicios turisticos

= Ordenacion del territorio y planeamiento urbanistico

= Infraestructuras

= Equipamientos colectivos con incidencia en la actividad turistica

= Estructuracion de nuevos productos y potenciacién de los existentes
= Promocién, informacion y comercializacion turistica

=  Gestidn turistica a escala municipal y supramunicipal
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DESCRIPCION DEL ESPACIO

ESPACIO TURISTICO 16: LA MARINA ALTA LITORAL

Este espacio coincide, basicamente, con el ambito litoral y prelitoral de la comarca de la
Marina Alta. Una comarca con un fuerte desarrollo turistico y residencial, asociado al disfrute
del clima y del mar, que ha experimentado un intenso proceso de crecimiento residencial en
los municipios costeros, el cual tiende a extenderse hacia los municipios de segunda linea.
Este desarrollo residencial ha llevado parejo un desarrollo econémico y demogréafico de un
espacio que todavia mantiene un atractivo paisajistico considerable y una fuerte singularidad
territorial. El asentamiento de residentes extranjeros, procedentes del centro y norte de
Europa, con porcentajes significativos sobre la poblacion total en determinados municipios,
constituye otro rasgo caracteristico, al que cabe afiadir una creciente inmigracién extranjera
por motivos laborales.

La estrategia turistica para este espacio sugiere la renovacién y diversificacion de la oferta
de los destinos litorales consolidados, un proceso que deberia atender de manera primordial
a la racionalizacién del crecimiento residencial y al mantenimiento de la singularidad
territorial como elemento fundamental de la sostenibilidad y la competitividad de su modelo
territorial y turistico. En este sentido, los municipios prelitorales y de interior constituyen
espacios de oportunidad para un desarrollo turistico equilibrado, basado en la riqueza de su
patrimonio natural y cultural.
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SINTESIS DE LOS RECURSOS TURISTICOS PRINCIPALES

Dentro de este apartado se relacionan los recursos mas singulares de cada espacio,
habiéndose establecido como criterio para su seleccién, el de contar con alguna figura de
proteccion o declaracion oficial de su interés.

Para el analisis de estos recursos, se han utilizado fuentes oficiales con datos del 2006 y se
ha tratado de introducir algunas actualizaciones posteriores en recursos de especial
relevancia para el espacio.

LA MARINA ALTA LITORAL a \\

O RECURSOS NATURALES

B PLAYAS
PLAYAS Y ZONAS APTAS PARA EL BANO 47
= Calpe 13 Este espacio cuenta con un total de 47 playas y zonas
= Dénia 12 de bafio, siendo el espacio con un mayor nimero de
= Xabia 9 playas de la provincia de Alicante. Calpe, Dénia y Xabia
= Benissa 7 son los municipios que cuentan con una mayor oferta y
= Teulada 4 longitud de playas.
= Els Poblets 1 . . . )
« Poble Nou de Benitatxell 1 Predominan en este espacio las playas de tipologia
calas y en menor nimero las playas abiertas.
PLAYAS CON BANDERA AZUL 12
El 26% de las playas del espacio han sido galardonadas
= Calpe 3 con el distintivo de Bandera Azul, en concreto 12
' Teu!ada 3 playas, siendo los municipios de Calpe, Teulada y Xabia
= Xabia 3 , S
o los que han contado con mayor numero de distintivos
= Dénia 2
. en 2008.
= Benissa 1
IR A ORIES BIE GALTSAB 8 Dénia, Teulada y Calpe son los tres municipios de este
espacio que han recibido certificaciones de calidad 1SO
= Teulada 3 14001 y 9001. Ademas de las certificaciones 1SO,
= Dénia 2 Teulada ha aplicado el Reglamento EMAS y Calpe ha
= Calpe 3 obtenido el certificado Q.

Fuente: Elaboracion propia a partir de la Asociacion de Educaciéon Ambiental y del Consumidor ADEAC-FEE y

Conselleria de Turisme, 2008.
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[2]] ESPACIOS DE INTERES NATURAL

ESPACIOS PROTEGIDOS 9

= Parque Natural: Marjal de Pego-Oliva 1

= Parque Natural: Montgé 1

= Parque Natural: Penyal d” Ifach 1

= Reserva Natural Marina: Cabo de 1
San Antonio.

= LIC Valls de la Marina 1

= LIC Riu Gorgos 1

PAGINA 10
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El Parque Natural Marjal de Pego-Oliva posee una superficie de
1.290 ha., aunque en este espacio Unicamente afecta al
término municipal de Pego. Se trata de un humedal de 9 Km.
de longitud frangueado al norte por el rio Bullent-Vedat y la
Sierra de Mustalla y al sur por el rio Molinell-Racons y la Sierra
de Segaria. La vegetacion tipica del parque son las malladas
con tarays y juncales, los carrizales y la vegetacion subacuatica
en la que habitan peces como el samaruc o la colmilleja. Las
principales aves nidificantes son el zampullin chico, somormujo
lavanco, avetorillo, garza imperial, cerceta pardilla, ciglefiuela,
fumeral cariblanco y calamén. En el parque se fomenta la
realizacion de rutas guiadas y explicativas de tipos de cultivos
tradicionales, fauna y flora.

El Parque Natural del Montg6 posee una superficie de 2.093,35
ha. y afecta a los términos municipales de Dénia y Xabia. Se
trata de una sierra con una cota maxima de 753 m de altitud.
Estd formado por un coscojar y monte bajo mediterraneo con
casi 600 especies, de las cuales muchas son
endemismos.(Decreto 25/1987)

El Parque Natural del Penyal d”Ifach ubicado en Calpe y con
una superficie de 35 ha., es un gran macizo calcareo de 332 m
de altitud unido a tierra por un istmo arenoso. Posee una
vegetacion arbustiva salpicada de pino carrasco en la que estan
presentes varios endemismos como la silene de Ifach, la
escabiosa de roca o la herradura valenciana. Entre las aves
destacan el cormoran mofiudo, gaviota patiamarilla, alcatraz,
halcén de eleonor, halcon peregrino y vendejo pélido. El Aula
de la Naturaleza se encuentra al comenzar la subida a la mole
calcarea. (Decreto 1/1987)

La Reserva Natural del Cabo de San Antonio aporta con sus
967,85 ha. comunidades hal6filas de acantilados marinos y
fondos marinos. El Centro de Informaciéon se emplaza en
Torrecremada (Dénia) y desde alli se facilita la realizacién de
rutas. (Decreto 25/1987)

Este LIC es compartido con el espacio Valles de Alcoi y Sierras
Interiores. Afecta a los municipios de Tormos, Sagra, Pego,
Rafol d’Almunia, Benimeli, Sanet i Negrals, Beniarbeig, El
Verger y Ondara, y cuenta con una superficie de 16.061 ha. Se
trata de una extensa zona constituida por un conjunto de
Valles y Sierras de gran interés paisajistico, ambiental y
cultural.

Se trata de una pequefia zona exclusivamente fluvial,
correspondiente al cauce del riu Gorgos, en el cual aparecen
magnificos ejemplos de la vegetacion asociada a los rios
mediterraneos de caudal discontinuo. Afecta a los municipios
de Parcent, Alcalali, Xalo, Lliber y Gata de Gorgos y cuenta con
una superficie de 777 ha.



= LIC Penyasegats de la Marina 1
= LIC I'AImadrava 1
= LIC Serres de Bérnia i El Ferrer 1
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Cuenta con una superficie de 3.262 ha. y afecta a los
municipios de Xabia, Benitatxell, Teulada y frentes litorales de
los mismos. Alberga habitats relacionados con acantilados
costeros y cuevas marinas, en excelente estado de
conservacion.

Afecta al litoral de Dénia, con una superficie de 2.239 ha.
marinas. Alberga un gran arrecife-barrera de Posidonia de un
interés excepcional.

Con una superficie total de 3.450 ha. en este espacio afecta a
los municipios de Calpe, Benissa, Xal6 y Alcalali. Se trata de un
conjunto de sierras litorales y prelitorales, caracterizadas por su
agreste paisaje, que alberga habitats y especies de elevado
interés.

Fuente: Elaboracién propia a partir de la Conselleria de Medio Ambiente, Agua, Urbanismo y Vivienda, 2008

[E] SENDEROS E INSTALACIONES RECREATIVAS FORESTALES

SENDEROS 13
= Pequefio Recorrido (PR-V:53, 58, 13
152, 158).

INSTALACIONES RECREATIVAS FORESTALES 7

= Area Recreativa (AR) 6
= Zona de Acampada (ZA) 1

La Marina Alta Litoral posee 13 senderos de pequefio recorrido
que atraviesan un total de 120 km. Los Centros Excursionistas
de Pedreguer y Pego son los que mas senderos han creado. A
ellos se deben el 85% de los senderos del espacio. Después,
mas puntualmente, Dénia tiene un sendero por el Montgé y
Parcent otro por la Sierra del Carrascar, ademas de otros
senderos de iniciativa municipal como el sefializado en la Sierra
de Olta (Calpe).

El 86% de las instalaciones recreativas forestales son Areas
Recreativas. Se encuentran muy repartidas entre los municipios
de Ondara (AR: Serra Segaria), Orba (AR: Barranc de les
Fontilles), Sagra (AR: La Font del Mortit), Tormos (AR: La
Costera del Moll) y Xabia (ARs: La Plana y Pinosol). La Unica
instalacion de caracter alojativo es la Zona de Acampada Tossal
del Llop de Adsubia.

Fuente: Senda Verda. Conselleria de Medio Ambiente, Agua, Urbanismo y Vivienda, 2006

LENCIANA

LA MARINA ALTA LITORAL E \\
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O PATRIMONIO CULTURAL VALENCIANO

MONUMENTOS Y CONJUNTOS
HISTORICOS DECLARADOS BIEN DE 48
INTERES CULTURAL (BIC)

= Abrigo rupestre 10 El elemento de patrimonio histérico mas difundido son la torres
vigias, que suponen el 44% de los BICs declarados. Destaca el
municipio de Xabia con 9 torres y el de Dénia con 3. Otro
* Monumento 6 elemento defensivo predominante son los castillos que estan
presentes en los municipios de Adsubia, Benimeli, Dénia,
Moraira, Murla y Pego. Las murallas BIC se emplazan en Pego y
= Torre 21 Beniarbeig. Los abrigos rupestres suponen el 21% de los BICs
declarados y se ubican mayoritariamente en los municipios de
Dénia (Cova de la Caputxa) y Xabia (Cova del Barranc de
Migdia y Coves Santes). Los monumentos mas representativos
son la Lonja de Contratacién de Benissa, la Casa Nova de
Calpe, la Casa Fortificada y la Ermita de San Juan de Dénia, la
Casa Fuerte de Ondara y la Masia Fortificada de Albardaneras
de Pedreguer. Por Ultimo, indicar que el Unico yacimiento
arqueoldgico declarado BIC se localiza en Calpe (Bafios de la
Reina).

= Castillo 7

= Muralla 3

= Yacimiento arqueolégico 1

Fuente: Instituto del Patrimonio Histérico Espafiol. Ministerio de Cultura, 2006

B MUSEOS
MUSEOS 19
= Calpe 6 Se trata en su mayoria de museos con un marcado caracter
= Dénia g | local _
La mayor oferta de museos se encuentra en Calpe, Dénia y
= Pego 3 Pego.
= Alcalali 2 Predominan en este espacio los museos orientados a las
R tematicas relacionadas con la etnologia y la arqueologia, donde
* Xalo 2 cabe remarcar los Museos Arqueoldgicos de Dénia y Xabia.
= Xabia 1 Entre los museos con orientacion hacia la etnologia, destaca el
Gata de G 1 Museo de la Pasa de Alcalali donde se muestra el antiguo
ata de Gorgos proceso de elaboracion de esta fruta seca, el Museo etnolégico
= Teulada 1 “Casa Coc06” de Calpe, ubicado en una edificacién rural tipica

de la Marina Alta, el Museo etnolégico de Pego centrado
entorno al cultivo del arroz y la Granja-Museo del Vino de Xalo,
que exhibe aperos e informacion relativa a la produccion del
vino, siendo posible también participar en las actividades de
recoleccion y pisado de la uva. Existen otros museos de
tematicas variadas como el Museo del Coleccionismo o el
Museo Casa de la Senyoreta en Calpe, éste Ultimo ubicado en
una casa de tipologia urbana sefiorial del s. XVIII que acoge
una muestra del patrimonio artistico municipal, el Museo del
Juguete en Dénia o los Museos de Arte Contemporaneo y
Pintura de Pego.

Destaca por su caracter novedoso, el Museo al Aire Libre de
Gata de Gorgos, junto al rio Gorgos, donde es posible pasear y
observar una coleccién de esculturas.

Fuente: Sistema de informacion turistica de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008
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O EVENTOS

EVENTOS DESTACADOS 34

= Feria de Arte y Artesania de Alcalali
= Mercado Medieval de Benissa

= Feria Alternativa de Benissa

= Festival Multicultural de Benissa

= Festival Internacional de Musica y Folklore en
Calpe.

= Festival de Folklore Internacional de Calpe

= Mercado del Sol en Calpe

= Fiesta de la Cerveza en Calpe

= Nits de Jazz en Calpe

= Feria de Artesania de Calpe

= Trofeo Pefién de Ifach de Vela en Calpe

= Feria de la Alimentacion y la Salud Natural de
Dénia.

= Concurso Internacional de Arroz a Banda en
Dénia.

= Mercado Medieval de Dénia

= MUsica al Castell en Dénia

= Feria del Juguete Antiguo y del Coleccionismo en
Dénia.

= Classic Racing Revival en Dénia

= Regata la Ruta de la Sal de Dénia

= Cantada d”Havaneres en Dénia

= Semana Internacional de la Misica en Dénia

= Muestra de Danza Folklérica en Dénia

= Feria de Arte y Artesania de Murla

= Feria Medieval de Parcent

= Mercado Medieval de Ondara

= Regata 300 Millas de Moraira “Trofeo Grefusa” en
Teulada.

= Mercadillo de Navidad de Teulada-Moraira
= Festival de Musica Clasica de Teulada

= Festacarrer i Fira de Luthiers en Ondara

= Mercadillo de Navidad de Xabia

= Feria de Artesania Popular de Xabia

= Festival Internacional de Xabia

= Xabia Folk

= Festival Internacional de Jazz en Xabia
= Feria de Muestras y de Artesania Popular de Xalé

PLAN DE ESPACIOS TURISTICOS DE LA COMUNITAT VALENCIANA I
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Se trata de un espacio litoral con una amplia oferta
de eventos que pueden despertar un interés
turistico. Los municipios de Dénia y Calpe son los
mas activos en materia de programacion de eventos.
En este espacio destacan las ferias y festivales
vinculados a las artes (artesanias, folklore, teatro,
mdusicas variadas, etc.), la mayoria de ellos con
caracter internacional. También son interesantes por
su poder de convocatoria los eventos deportivos de
tipo nautico como la Regata Ruta de la Sal que cubre
el trayecto Dénia-lbiza y cuenta con un alto indice de
participacién y gran tradicion (en 1989 se celebré su
primera edicién) o el Trofeo Pefién de Ifach de Vela
en Calpe.

Destacan en Dénia los eventos de indole
gastronémica como la Feria de la Alimentacién y la
Salud Natural y el Concurso Internacional de Arroz a
Banda organizado por la Asociacion de Hosteleria y
Turismo de la Marina Alta. Por su singularidad
también en este municipio cabe mencionar la
concentracién turistica de motos antiguas o Classic
Racing Revival. Desde el punto de vista del turismo
residencial, la Fiesta de la Cerveza en Calpe
despierta gran interés.

Fuente: Sistema de informacion turistica de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008
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O FIESTAS

FIESTAS DECLARADAS DE INTERES

TURISTICO NACIONAL z
= Festividad de Bous a la Mar, Denia 1 La Festividad de Bous a la Mar se celebra en Dénia a partir de
« Ajedrez Viviente, Xabia 1 la segunda semana de julio. Se trata de unas fiestas populares

en las que se realizan actividades deportivas, desfiles,
animacion en la calle, actuaciones musicales, bailes,
actividades infantiles, entrada de toros, bous a la mar,
correfocs, misa y procesion. Su declaracion se remonta a 1993.

El Ajedrez Viviente es una fiesta popular que se realiza el dia 5
de agosto en la escollera de poniente del puerto de Xabia. Esta
fiesta fue declarada en 2002.

Fuente: Sistema de informacion turistica de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008

O CAMPOS DE GOLF

CAMPOS 3

HOYOS | E| Club de Golf Ifach se ubica en el municipio de Benissa y

= Club de Golf Ifach 9 posee una longitud de campo de 3.399 m. Ofrece servicios de
= Club de Golf Xabia 9 restauracion y salén privado para reuniones.
= Club de Golf La Sella 18 El Club de Golf Xabia presenta una longitud de campo de 5.950

m, presta servicios de restauracion y cuenta con dos salones
privados para reuniones.

El Club de Golf La Sella se enclava en JesUs Pobre (Dénia) y
tiene una longitud de campo de 6.289 m. Oferta servicios de
restauracion y salén privado para reuniones.

Fuente: Sistema de informacion turistica de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008
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O ESTABLECIMIENTOS DE SALUD Y BELLEZA

ESTABLECIMIENTOS DE SALUD Y

6
BELLEZA
= Dénia 3 En Dénia se encuentra el Daniya Spa que forma parte del Hotel
= Calpe 5 Daniya Dénia Spa & Business (4 estrellas). También asociado al
= Xabia complejo hotelero Denia Marriot La Sella Golf Resort & Spa (5
1

estrellas) se encuentra la Sella Spa. El tercer establecimiento se
encontraria dentro de la categoria de Spa urbano.

En Calpe la oferta de salud y belleza se localiza en dos
establecimientos hoteleros: por un lado, el Balnearia Diamante
asociado al Hotel, Centro de convenciones y Spa Diamante
Beach (categoria 4 estrellas) y el Spa Roca Esmeralda,
perteneciente al hotel AR Roca Esmeralda & Spa (3 estrellas).

LA MARINA ALTA LITORAL E \\

La oferta de Xabia también se vincula a alojamiento hotelero,
en este caso el Apartotel El Rodat (4 estrellas).

Fuente: Sistema de informacion turistica de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008

O PUERTOS DEPORTIVOS

N© DE INSTALACIONES NAUTICAS DE

RECREO °
N°© de amarres 3197 | La oferta de Dénia (Club nautico de Dénia, Marina de Dénia
S.A. y Puerto de Dénia) aglutina el mayor nimero de
« Dénia 3 amarres .en este espacio (51%). Se ofrecen servicios de
- Calpe restauracion y cuenta con escuelas de vela, remo y buceo.
o 2 Recientemente se ha ampliado las instalaciones con la
* Xabia 5 creacion de la Marina El Portet con 253 amarres de entre 6 y
= Benissa 15 m de eslora.
* Moraira i El Club Nautico de Moraira posee el 20% de los amarres y la

mayor profundidad de calado (2-6m).

Los puertos deportivos de Xabia (Club Nautico de Xabia y
Puerto de Xabia) aglutinan el 16% de los amarres y cuentan
con restaurante, piscina, escuela de vela y buceo.

Los dos puertos deportivos de Calpe (Club Nautico Calpe y
Club Nautico Puerto Blanco) acaparan el 11% de los amarres
y ofrecen servicios de restauracion, escuela de vela y buceo.

Por dltimo, el puerto de menor tamafio de este espacio es el
Club Nautico Les Basetes de Benissa, que cuenta con el
2,5% de los amarres totales del espacio y ofrece también
servicios de restauracion, escuela de vela y buceo.

Fuente: Sistema de informacion turistica de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008
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B ESTACION NAUTICA MARINA ALTA

SECTORES IMPLICADOS

= Nautica
= Alojamiento

= Empresas de ocio

CLUBES NAUTICOS Y OTRAS EMPRESAS DE
OCIO NAUTICO

= Club Nautico de Calpe

= Club Nautico Les Bassetes, Benissa
= Club Nautico de Dénia

= Marina Dénia

= Empresas de servicios nauticos

[ e S S

La Estacion Nautica Marina Alta cuenta con la participacion
de cuatro municipios: Benissa, Calpe, Dénia y Xabia.

El producto nautico se compone de paquetes de fin de
semana que incluyen alojamiento en varias modalidades
(hotel, apartamentos y bungalows) y la eleccién de varias
actividades a practicar.

Cuatro clubes nauticos y otras seis empresas participan de
este proyecto nautico.

Se ofrecen amarres y actividades de vela ligera, vela de
crucero, charter nautico, excursiones maritimas y actividades
subacuaticas. Ademas de la variada oferta de actividades
propiamente nauticas, se sugieren actividades como
excursiones por el Montg6, préactica de golf, disfrute de la
gastronomia y cultura del espacio.

Fuente: Elaboracién propia a partir del sitio web de la Conselleria de Turisme (http://www.comunidad-

valenciana.org), 2008.



I PLAN DE ESPACIOS TURTSTICOS DE LA COMUNITAT VALENCIANA

>3

MATRIZ PRODUCTOS-MERCADO

ATRACTIVO DEL MERCADO

ALTO MEDIO BAJO

ALTA

LA MARINA ALTA LITORAL E t

O SOL Y PLAYA ORGANIZADO ® EXCURSIONISMO
@ TURISMO ACTIVO

CAPACIDAD PARA COMPETIR

O SALUD Y BELLEZA

MEDIA

@ IDIOMATICO
O TURISMO CULTURAL

@ CONGRESOS-REUNIONES

@ ENOTURISMO

BAJA

PRIORIDAD 1 Las directrices deben fomentar su maximo desarrollo

: PRIORIDAD 2 Las actuaciones deben orientarse a mantener la situacion actual o mejorarla

|:| PRIORIDAD 3 Se desaconsejan actuaciones relevantes en este producto-mercado

El turismo residencial es el producto mas consolidado de este espacio. En los municipios
litorales de la Marina Alta, predominan los complejos residenciales en vivienda unifamiliar,
formas de asentamiento extensivas de mayor consumo de suelo. Factores como la
tranquilidad, la ubicacion litoral, la singularidad del patrimonio natural y la calidad
paisajistica y medioambiental fueron determinantes para el asentamiento de un gran
namero de residentes mayoritariamente centroeuropeos. La capacidad competitiva futura de
este espacio vendrd condicionada por la adopcion de criterios que permitan el
mantenimiento de las caracteristicas distintivas del espacio, como la conservacion del paisaje
y la adopcién de medidas de control sobre crecimientos urbanisticos inadecuados.

El sol y playa individual también presenta un alto grado de consolidacion y se asocia a los
municipios litorales de Calpe, Benissa-Teulada, Xabia y Dénia, fundamentalmente. Se trata
de un producto con una capacidad competitiva alta por la buena calidad del recurso basico
que son las playas y por el clima benigno. Un indicativo de dicha calidad es el hecho de que

HFFFPEEFRFFEPRPERCCEETEFFEPERECTTTTTIT - PAcina 17
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municipios como Calpe, Dénia y Teulada hayan implantado ya sistemas de calidad y gestién
medioambiental en sus playas (ISO 14001, 9001, Marca Q...). Este producto esta vinculado
al uso estacional de las viviendas vacacionales y se caracteriza por estancias relativamente
prolongadas y alta fidelidad al destino. La diferenciacion de este producto en este espacio
concreto deberia apoyarse en sus elementos diferenciadores: calas de gran valor
medioambiental, gestién de calidad de las mismas, fondos marinos (Reserva Cabo de San
Antonio) y otros atractivos naturales (Parques Naturales del Penyal d’'Ifach y del Montgo).
Para garantizar la capacidad competitiva de este espacio a medio y largo plazo, conviene
incidir en las politicas de proteccion y calidad del recurso principal basico (playas y calas) asi
como en garantizar la permanencia de los valores genuinos de los destinos litorales (cultura,
gastronomia, tradiciones, etc.). Finalmente, cabe mencionar la idoneidad de complementar
este producto con otras ofertas como salud y belleza, excursionismo gastronémico y ocio
activo, tanto en su vertiente acuatica como terrestre en destinos de interior y, especialmente
vinculados al senderismo y la educacibn ambiental, en los Parques Naturales y otros
espacios protegidos existentes en este espacio.

El turismo nautico goza de un atractivo global elevado ya que este espacio cuenta con una
importante oferta de amarres con sus 9 puertos deportivos. La Estacion Nautica Marina Alta
ha supuesto una iniciativa interesante que ha agrupado tanto la oferta nadtica como
complementaria y de alojamiento para la configuracion de un producto turistico integrado en
el que participan los municipios de Benissa, Calpe, Dénia y Xabia. Esta iniciativa debe seguir
siendo apoyada, incrementandose la participacién de empresas y ofreciendo productos
flexibles que tengan como publico objetivo diferentes segmentos de demanda. Ademas, las
ofertas deberian ofrecer flexibilidad en su organizacion, de forma que el usuario pueda
personalizar al méximo los distintos componentes del producto que desea adquirir y que la
comercializacion pueda realizarse a través de Internet. Asimismo, un mayor esfuerzo
promocional y mejor comercializacién a través de turoperadores especializados son claves
para garantizar el éxito de esta iniciativa de producto nautico. Por otro lado, la apuesta por
la celebracion de grandes eventos nauticos constituye un factor clave para garantizar la
competitividad del producto. Eventos como la Regata la Ruta de la Sal de Dénia, el Trofeo
Pefion de Ifach de Vela en Calpe o la Regata 300 millas de Moraira “Trofeo Grefusa” en
Teulada tienen una gran repercusién promocional y contribuyen a potenciar la préactica de
deportes acuaticos.

El turismo de golf cuenta con tres campos de golf: el Club de Golf La Sella, asociado a un
complejo hotelero de categoria 5 estrellas y residencial, asi como a una atractiva oferta de
spa, mientras que los otros dos campos (Club de Golf Ifach y Javea) no cuentan con oferta
alojativa propia sino que ofertan alojamiento en municipios préximos como Benidorm, Xabia,
Calpe o Pego. Cabe destacar el atractivo del producto golf debido al elevado nivel de gasto
que generan los jugadores, por su caracter desestacionalizador y la mejora de la imagen que
comporta este producto a los destinos. Asimismo, la cercania y buena accesibilidad a la
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oferta de golf del espacio Marina Baixa Litoral, abre interesantes vias de colaboracion y
coordinacion entre los campos de ambos espacios.

El producto de congresos y reuniones se concentra fundamentalmente en Dénia,
municipio que cuenta con una infraestructura consolidada para la captacion de este
segmento de demanda. La mayor parte de los establecimientos hoteleros ofrecen salas para
reuniones al igual que otros centros y organismos privados. Otras empresas del sector
nautico ofrecen gestionar actividades para grupos, entre ellas el Club Nautico de Dénia y la
Estacion Nautica Marina Alta. Las empresas nauticas que gestionan este producto, se han
centrado fundamentalmente en la vertiente de incentivos y encuentros corporativos. La
nautica se muestra, por tanto, como un atractivo diferenciador para el producto de
congresos y reuniones en este espacio.

En el producto denominado sol y playa organizado, este espacio cuenta con una
capacidad para competir media, ya que la oferta hotelera actual tan solo alcanzaria el
volumen necesario para su comercializacion a través de tour operadores en destinos
puntuales como Dénia o Calpe. Aungue este producto presenta cierto atractivo (si se atiende
al elevado volumen de turistas que pueden desplazar los turoperadores, la estancia media
relativamente prolongada de la demanda y el nivel de gasto en destino), la orientacién
turistica de este espacio hace aconsejable mantener la actual situacion competitiva de este
producto, aunque mejorando su calidad, ya que los municipios litorales deben optar por
segmentos de demanda con mayor valor afiadido ofreciendo un producto exclusivo y
diferenciado (calas y playas de gran calidad, espacios naturales, nautica, golf, gastronomia,
etc.).

El turismo activo se halla vinculado en este espacio a las actividades nauticas, siendo la
oferta mas abundante en municipios como Dénia y Xabia y de tipologia variada, aunque con
un claro predominio de las actividades de buceo. En las zonas no costeras, la oferta se
vincula al ocio en contacto con la naturaleza y las actividades multiaventura. Este producto
estaria también vinculado a la infraestructura de senderos de pequefio recorrido existentes,
entre los que destacan los senderos por el Parque Natural del Montgo y la recién creada ruta
en bicicleta por el mismo. Este producto podria mejorar su atractivo si se articula una oferta
con entidad propia, para lo cual es necesario favorecer la creacion de empresas
organizadoras de actividades y comercializadoras a través de Internet. En el caso de las
existentes, resultarfa conveniente fomentar la colaboracion entre empresas de distinta
especializacion para crear oferta de paquetes que integren actividades de ocio activo tanto
en costa como en interior. Asimismo, seria aconsejable introducir las actividades de turismo
activo en la oferta de otros productos como congresos y reuniones, golf, sol y playa, etc.

El producto de salud y belleza se concentra fundamentalmente en Dénia, con sus dos
establecimientos que forman parte de complejos hoteleros de categoria alta (uno de ellos
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asociado al Club de Golf La Sella) y con su spa urbano. El atractivo de mercado de este
producto es alto ya que se trata de un segmento menos afectado por la estacionalidad (el
clima no es determinante para su disfrute) y su demanda cuenta con un poder adquisitivo
superior a la media. Ademas, complementa a otros productos como el sol y playa, el golf o
el turismo de negocios, congresos y convenciones. Sin embargo, en este espacio su
capacidad para competir es media ya que en ocasiones no se trata de un producto turistico
con entidad propia puesto que se oferta de manera complementaria al golf, al sol y playay a
los negocios. Para incrementar su capacidad competitiva, seria recomendable potenciar la
creacién y cualificacion de este tipo de establecimientos, asi como apostar por la
diferenciacion de los tratamientos. Por otra parte, la concentracién de poblacion extranjera
de edad avanzada justifica ofertas asistenciales dirigidas a este tipo de publico, que
combinen la calidad de vida que oferta el area, con tratamientos o cuidados especificos.

Por lo que respecta al turismo idiomatico, se encuentran escuelas especializadas en la
ensefianza del espafiol y pertenecientes a la Asociacion Mediterranea para la Promocién y el
Fomento del Espafiol para Extranjeros en la Comunitat Valenciana (AMEELE) en Xabia, Gata
de Gorgos, Teulada, Calpe y Dénia. Se trata de un segmento atractivo por sus estancias
prolongadas, elevado gasto medio y gran movilidad e interés por realizar actividades
complementarias al aprendizaje del espafiol. La capacidad actual para competir es media y
seria aconsejable reforzar la oferta con un mayor nimero de escuelas, fortalecer la
concepcion de este producto como turistico y aprovechar las caracteristicas del espacio que
le hacen ser competitivo en este producto (ciudades medias que favorecen la integracion del
estudiante con el entorno local e interesante abanico de oferta complementaria: sol y playa,
turismo activo, nautico, golf, etc.). Este producto podria reforzar su posicién competitiva
siempre que se fomente la cooperacién entre centros educativos y los agentes responsables
de la oferta turistica, tanto privados como publicos, siendo especialmente importante que los
municipios que cuenten con esta oferta adopten estrategias conjuntas.

Por su parte, el turismo cultural tiene actualmente, en este espacio, un papel
complementario que podria ampliarse a la configuracion de productos que generen estancias
de corta duracion, aprovechando la oferta de alojamiento y el buen nivel de accesibilidad
nacional e internacional. Actuaciones en la linea de reforzar y dotar de mayor entidad a la
oferta museistica del espacio, fomentar el patrimonio cultural asociado a los espacios
protegidos (senderismo patrimonial) y potenciar la oferta de eventos culturales, podrian ser
oportunidades interesantes para mejorar la posicién competitiva de este producto.

La produccion vitivinicola del area justifica el desarrollo del enoturismo, manifestacion
todavia con caracter incipiente que podria servir para mejorar la difusion de los vinos del
area y diversificar la oferta turistica. La zona de la Marina Alta es una zona tradicionalmente
productora de vinos con Denominacién de Origen (especialmente vinos blancos y mistelas
de alta calidad). Destacan las bodegas y cooperativas de Benissa, Teulada y Xalo, algunas
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de las cuales ofrecen visitas guiadas y catas o degustaciones gratuitas. También en Xalo se
encuentra la Granja-Museo y Club del Vino, una iniciativa privada que ofrece al visitante la
posibilidad de adquirir y vendimiar sus propias vifias. Si bien hasta el momento esta oferta
se ha vinculado al excursionismo, su articulacion como producto, conllevaria actuaciones de
adecuacion de las instalaciones vitivinicolas para la visita turistica, la orientacion de la oferta
de alojamiento existente a este producto y la colaboracién entre bodegas y empresarios
hosteleros para el impulso conjunto de este producto.

Por lo que respecta al excursionismo, se trata de un tipo de frecuentacion que contribuye
a mantener la actividad de los puntos y atractivos visitables, asi como de la oferta de
comercio y restauracién. Se asociaria al turismo activo y a la red de senderos existentes, a la
visita a los espacios naturales protegidos y a la gastronomia, fundamentalmente. El
excursionismo puede ser un elemento dinamizador del espacio que complementa al producto
mas consolidado (el sol y playa) y distribuye flujos de turistas, especialmente si se tiene en
cuenta la proximidad de un mercado emisor de clara potencialidad como es Benidorm o la
ciudad de Valencia.

Por dltimo, la calidad paisajistica del prelitoral y municipios interiores de la Marina Alta
permite el desarrollo del turismo rural, favorecido, ademas, por la gran accesibilidad del
area y la proximidad al litoral. Caben desarrollos de alta gama en espacios rurales, que
generen una oferta turistica diferenciada, basada en la singularidad territorial de la comarca.
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DIAGNOSTICO DE SINTESIS: ANALISIS DAFO

FORTALEZAS

Cercania de los municipios de este espacio a las
dos principales ciudades de la Comunitat
Valenciana.

Mantenimiento de los paisajes y usos agrarios en
el noroeste del espacio (Adsubia, Sanet y Negrals,
Sagra, Murla y Parcent).

Cuantiosa oferta de plazas de alojamiento reglado
(segundo espacio de la Comunitat Valenciana con
mayor oferta de alojamiento).

Amplia oferta de restauracién de calidad asociada
a la oferta alojativa de categoria superior y a
restaurantes que combinan tradicién y creatividad.

Abundante y variada oferta de ocio activo en el
litoral.

Gran ndmero y variedad de playas aptas para el
bafio. Playas con bandera azul y calas virgenes.

Existencia de diversos naturales protegidos:
Parque Natural de la Marjal Pego-Oliva, Parque
Natural del Montgd, Reserva Natural Marina del
Cabo de San Antonio y Parque Natural del Penyal
d” Ifach.

Gran numero de eventos susceptibles de
aprovechamiento turistico (ferias, mercados,
festivales y eventos deportivos).

Notable oferta de golf (3 campos), repartida a lo
largo del litoral (Dénia, Xabia y Benissa).

Amplia oferta de infraestructuras nauticas (9
puertos y 3.197 amarres).

Existencia de la Estaciéon Nautica Marina Alta, una
iniciativa  interesante  de  estructuracién y
comercializacion del producto nautico.

Enlace maritimo con Ibiza a través del puerto de
Denia.

Experiencia reciente de los municipios de Dénia,
Teulada y Xabia en la elaboracion de indicadores
de sostenibilidad en el marco de la Agenda Local
21.

Experiencia en la gestién de planes de desarrollo
turistico en algunos municipios del espacio.
Implantacién de sistemas de gestion de calidad y
medio ambiente (ISO 14001 y 9001) por parte de
los Ayuntamientos de Calpe, Dénia y Teulada en
sus playas.

Renombre y gran calidad de los vinos y mistelas
de la Marina Alta (Marina Alta, Vifia Teulada).
Existencia del CREAMA, Consorcio para la
Recuperacié Econémica i de I'Activitat de la Marina
Alta que coordina la funcién de las Agencias de
Desarrollo Local de la Comarca de la Marina Alta.

DEBILIDADES

Alto ritmo de crecimiento urbanistico y poblacional
en la franja litoral y prelitoral.

Envejecimiento poblacional superior a la media
nacional en el interior por el éxodo rural y en el
litoral por las residencias de jubilados europeos.
Reducida oferta hotelera (11% de la oferta de
alojamiento) en comparacion con el volumen de
apartamentos y viviendas de potencial uso turistico.
Incipiente implantacién de la oferta de restauracion
en el interior y concentracion en el litoral.

Débil proyeccion turistica de los museos existentes.
Escasez de complejos comerciales y de ocio.

Falta de carriles bici recogidos en instrumentos de
planeamiento.

Elevada estacionalidad turistica concentrada en los
meses estivales.



OPORTUNIDADES

Afianzamiento de las dindmicas de
complementariedad territorial y turistica litoral-
interior de forma que contribuyan a la

diversificacion de la oferta de ambas areas y a la
desestacionalizacion de la actividad turistica.

Incidencia positiva de eventos como la America”s
Cup y la Volvo Ocean Race en los puertos
deportivos de la Marina Alta.

Consolidacién de una red de corredores ecolégicos
gue permitan una mejor conservacién ambiental y
paisajistica: corredor ecoldgico entre el Montgd y el
resto del Sistema Bético (hacia Jesus Pobre y Gata)
y del rio Gorgos.

Progresiva creacién de alojamiento rural en los
municipios interiores.

La apuesta por la Agenda 21 Local en Dénia, Xabia,
Teulada y Xald puede contribuir a mantener la
imagen de calidad y diferenciacion de estos destinos
litorales.

Aprovechamiento turistico y creacion de rutas para
la visita de las torres defensivas y antiguos molinos
de viento harineros de Dénia y Xabia.
Aprovechamiento turistico de las cuevas (Cova
Ampla, Cova de |I"Aigua, Cova Tallada) y simas
(Sima de la Plana Justa, de la Fonteta y el Migdia)
del Montgo.

Fondos marinos protegidos de la Reserva Marina del
Cabo de San Antonio (desde les Rotes en Dénia
hasta El Muntanyar en Xabia).

Aprovechamiento turistico (rutas biogeogréficas,
ecoldgicas, botanicas, bioclimaticas, etc.), de la
riqueza natural y patrimonial del Parque Natural del
Montgd y el Penyal d” Ifach.

Cercania a la oferta de ocio teméatico de Benidorm

Creciente dinamismo comercial con la apertura de
nuevos centros comerciales (Dénia, Ondara).

Creacion de nuevas infraestructuras y
equipamientos culturales.

Enlace ferroviario con Valencia, via Gandia.

PLAN DE ESPACIOS TURISTICOS DE LA COMUNITAT VALENCIANA I

AMENAZAS

Problemas de congestién estival por afluencia

turistica.

Desarrollo urbanistico hacia los espacios naturales
protegidos que puede comprometer la conservacion
del patrimonio natural del espacio.

Falta de mantenimiento de las infraestructuras y
servicios en urbanizaciones de determinados
términos municipales.

Escasez de recursos hidricos.

Alteracion de la deriva litoral y las acumulaciones
sedimentarias en las playas por ampliaciones en
puertos deportivos.

Desaparicion de la agricultura de secano y los
paisajes tradicionales por la transformacién de suelo
para usos urbanos.

Riesgo de incendios forestales.

Peligro de alteracién de los ecosistemas marinos del
Cabo de San Antonio (presencia masiva de
embarcaciones de recreo, furtivismo nocturno de
buceadores, etc.).

Desapariciéon de las aves rapaces y sus nidos en el
Montgé y el Penyal d”lfach por el impacto
ambiental de actividades diversas.
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B SOBRE LOS RECURSOS TURISTICOS

D.1 CONSERVACION DE LOS PAISAJES AGRICOLAS TRADICIONALES

Ante la presién antropica sobre el territorio, seria recomendable fomentar actividades
agricolas rentables y conservar la calidad paisajistica. Para ello, se sugieren las siguientes
medidas:

= Cooperativismo agrario y denominaciones de origen. Promover la creacion de redes
propias de produccién, distribucion y comercializacion de productos agricolas de calidad,
al amparo de denominaciones especificas.

Posible Denominacién de Origen Miel de la Marina Alta

Posible Denominacién de Origen Alicante (Vinos de la Marina Alta): Alcalali,
Beniarbeig, Benidoleig, Benimeli, Benissa, Benitachell, Calpe, Dénia, Els Poblets,
Gata de Gorgos, Lliber, Murla, Ondara, Orba, Parcent, Pedreguer, Sagra, Sanet y
Negrals, Senija, Teulada, Tormos, El Verger, Xabia y Xalo.

= Recuperar las antiguas terrazas de cultivo de secano para garantizar la estabilidad de las
laderas y prevenir la erosion.

= Reforestacion dirigida especialmente a espacios afectados por incendios forestales

= Regeneracion de los campos agricolas con talleres de agricultura ecoldgica (talleres de
empleo, escuelas-taller, jovenes, jubilados, etc.).

D2 ESTUDIAR LA POSIBILIDAD DE DESIGNAR EL LIC VALLS DE LA MARINA COMO

RESERVA DE LA BIOSFERA.

Este LIC, que afecta a un ambito territorial reducido de la parte noroccidental de este
espacio y esta contenido fundamentalmente en el espacio turistico Valles de Alcoi y Sierras
Interiores, podria reunir las caracteristicas para integrar la red mundial de Reservas de la
Biosfera, una catalogacion que aseguraria un desarrollo turistico sostenible del area frente a
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las presiones antropicas que sufre. Una estrategia de desarrollo compatible con los valores
patrimoniales del territorio, combinacion de sierras y valles de interés ambiental con un
aprovechamiento antrépico tradicional que ha generado paisajes de contrastada singularidad
(mosaico de cultivos en laderas aterrazadas, cauces y fondos de valle, y relieves escarpados
con manifestaciones de arquitectura defensiva). Esta propuesta exigiria una concienciacion y
compromiso previo por parte de los gestores municipales y la propia sociedad local, por lo
gue seria necesaria una tarea previa de analisis y sensibilizacion para trasladar la posible
propuesta futura al Comité Nacional para el Programa de la UNESCO sobre el Hombre y la
Biosfera.

D3 PUESTA EN VALOR DEL PATRIMONIO RURAL DE LA ARQUITECTURA DE PIEDRA EN

SECO.

La arquitectura de la piedra en seco ha modelado el paisaje rural de muchos municipios de
este espacio y constituye un patrimonio cultural de primer orden, aunque de considerable
fragilidad, por lo que es necesario la puesta en marcha de mecanismos que permitan valorar
y proteger dicho patrimonio. En este sentido, se propone la realizacién de un inventario
exhaustivo de las construcciones de piedra seca presentes en este espacio para
posteriormente proceder a la recuperacion y puesta en valor turistica de los elementos mas
interesantes y aptos para la visita (estado de conservacion, factibilidad de rehabilitacion,
adecuacion del entorno y accesos, singularidad, etc.). Finalmente resultaria aconsejable el
trazado de itinerarios para su visita junto a otros elementos complementarios de interés
etnografico (riuraus, aljibes, hornos de cal, lagares para la uva, eras, corrales, molinos,
etc.).

D.4 ruTA PANORAMICA LITORAL DE LA MARINA ALTA

Abundan en este espacio los relieves abruptos y acantilados cuyas vistas panoramicas
pueden disfrutarse desde puntos estratégicos. Algunos municipios han sabido explotar de
forma acertada la posibilidad de crear miradores, basandose en la selecciéon de lugares y
recursos estratégicos por su gran valor etnolégico y paisajistico (norias, molinos, antigua
factoria de pescado, etc.). Se propone por tanto que esta iniciativa se haga extensible a todo
el espacio de la Marina Alta Litoral, habilitAndose una ruta panoramica litoral continua desde
Calpe hasta Els Poblets. Dicha ruta estaria jalonada por miradores emblematicos que
aprovechen las construcciones tradicionalmente creadas en los acantilados para divisar
(torres vigia de la Almadraba, Carrals, del Guerro en Dénia, la Torre del Moli del Morellé en
Calpe) o guiar embarcaciones (Faro Cabo San Antonio) o aprovechar la maxima exposicion a
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los vientos marinos dominantes (molinos harineros de viento del s. XVl en Xabia). En este
sentido se propone acometer, por ejemplo, las siguientes actuaciones:

= Habilitacion de caminos y senderos donde no existan y acondicionamiento mediante
acciones de balizamiento y sefializacion de los existentes para la creacion de sendas
litorales. Se fomentara el acceso a pie o en bicicleta en la medida que sea posible.

= Paneles interpretativos del paisaje costero o de los elementos etnoldgicos presentes en
el mirador, asi como de los espacios protegidos en los que se encuentran.

= |nstalacion de equipamientos y mobiliario que favorezcan el disfrute en aquellos
miradores que lo permitan (bancos, maquetas, catalejos, etc.).

= Planos detallados de la ruta y guia interpretativa que permita realizar los senderos de
forma autoguiada.

Esta ruta litoral exige la colaboracion de los diferentes municipios para la sefalizacién
homogénea de los senderos y miradores, la elaboracién de contenidos interpretativos
coherentes y relacionados, asi como la difusién de la misma desde la 6ptica de una ruta
supramunicipal.

D5 APROVECHAMIENTO TURISTICO DE LAS CUEVAS Y SIMAS

Se trataria de analizar la viabilidad de acondicionar para su visita las cuevas (Ampla,
L”Aigua, Tallada, etc.) y simas (Plana Justa, Fonteta, Migdia, etc.) del Montgd y de otros
relieves calcareos de la comarca (Sierra de Olta, etc). Con este fin se podrian adoptar las
siguientes medidas:

= Adopcién de medidas de seguridad en cada una de las cavidades
= Sistemas de interpretacion con indicacion del nivel de peligrosidad o dificultad
= Mapa en el exterior con la estructura interna de la sima

= Promocién en circulos especializados (revistas y guias de espeleologia, escalada,
deportes de riesgo y aventura).

= Desestimar la posibilidad de su puesta en valor turistico cuando se comprometa la
conservacion de la cueva o su entorno.
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D6 POTENCIACION DE LAS RUTAS SUBMARINAS DE LA MARINA ALTA

La riqueza paisajistica del litoral de la Marina Alta tanto en lo que respecta a la orografia
litoral como a los fondos submarinos deberia potenciarse mas alld de una perspectiva
municipal de forma que participen todos los municipios litorales de la Marina Alta. Se trataria
de fomentar la creacién de rutas submarinas introduciendo componentes que amplien sus
posibilidades turisticas. En este sentido se propone:

= Revision de las rutas existentes incorporando mapas detallados del itinerario y propuesta
de nuevas rutas por grado de dificultad y atendiendo a segmentos de demanda
variados, en colaboracion con empresas expertas en submarinismo de la zona.

= Organizacion de la informacion en una guia o similar que incorpore informacion
detallada de cada ruta (accesos, lugar de inicio de la inmersion, informacién sobre la
fauna y flora de los fondos, normas de obligado cumplimiento, etc.) asi como
informacion turistica del espacio (eventos, gastronomia, empresas de turismo activo,
etc.).

= Garantizar el facil acceso a la informacion de forma que ésta se encuentre ubicada en
los sitios web turisticos de todos los municipios litorales del espacio, y pueda ser
facilmente descargada por el usuario.

= Posible comercializacion de las rutas a través de la Estacién Nautica Marina Alta, creando
paquetes combinados que engloben diferentes trayectos en una UGnica ruta de
submarinismo (Ruta submarina de la Marina Alta) con otras actividades acuaticas o de
senderismo y alojamiento en hoteles seleccionados de los diferentes municipios que
engloba dicha ruta. Se trataria de crear productos que puedan ser adquiridos por el
usuario a través del sitio web de la Estacion Nautica.

D.7 CREACION DEL SENDERO BIOGEOGRAFICO DEL MONTGO COMO INICIATIVA

PILOTO APLICABLE A OTROS ESPACIOS NATURALES.

Para aprovechar la gran riqueza botanica (mas de 625 especies) del Parque Natural del
Montgd, se propone estudiar la posibilidad de crear un sendero circular de facil recorrido
(apto para familias y escolares) y corta duracion, que sea representativo de la vegetacién
del espacio y evite el transito de los visitantes con menor sensibilidad ambiental en areas
mas fragiles del parque. En este sendero se podrian contemplar las siguientes medidas,
siempre y cuando sean compatibles con la normativa de aplicacién vigente:

= Acondicionamiento del trazado (sefiales direccionales, carteles de identificacion de
especies, etc.).
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=  Posible creacion de un area recreativa al comienzo del sendero

= Informacion sobre el sendero en el Centro de Interpretacion del parque

D.8 PUESTA EN VALOR TURISTICO DEL PATRIMONIO CULTURAL DEL PARQUE NATURAL

DEL MONTGO.

De acuerdo con los planes de uso publico del parque, y en coordinacidon con todas las
administraciones implicadas, se trataria de proteger, acondicionar y divulgar el rico
patrimonio cultural existente en el Parque (molinos de vientos, poblado ibérico,
fortificaciones, inscripcion prehistérica, etc.). Para ello se propone la realizacion previa de
una labor de inventario de recursos con especial interés para la visita turistica y de aquellos
que puedan ser susceptibles de su puesta en valor turistico atendiendo a su estado de
conservacion. Esta labor previa se considera esencial para la inclusién posterior de los
recursos en rutas turisticas tematicas, en el disefio de las cuales deben tenerse en cuenta
aspectos como la adecuacion de senderos, sefializacién de los mismos y elaboracién de
materiales que permitan la interpretacion del mismo. El Centro de visitantes del Parque
jugaria un papel esencial para la difusion e interpretacion de este patrimonio, ya que, si bien
hasta el momento realiza actividades educativas para un segmento escolar, estas visitas
guiadas podrian orientarse al segmento turistico, potenciando actividades que induzcan al
comportamiento responsable de los turistas.

D9 POTENCIACION DE LA IDENTIDAD GASTRONOMICA DE LA MARINA ALTA

La gastronomia de los municipios que conforman este espacio turistico podria convertirse en
un elemento altamente diferenciador dada la abundante oferta de restauracidon que ofrece,
tanto en cocina autdctona como de autor. No en vano en este espacio se encuentran
restaurantes de reconocido prestigio.

La linea de trabajo mantenida hasta el momento enfocada a la celebracion de eventos
gastronémicos se considera muy acertada (“Sabor Mediterraneo”, menus diarios que
pretenden potenciar la dieta mediterranea y “Concurso Internacional de Arroz a Banda” en
Dénia) y deberia continuar siendo potenciada a través de actuaciones tales como:

= La creacién de eventos singulares que involucren especialmente a los restaurantes de
cocina de autor, de forma que su gastronomia pueda abarcar a un publico mayor
(Jornadas Menus de Autor).
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= Encuentros entre profesionales reconocidos del sector: jornadas, seminarios, aulas de
cocina, etc. En este sentido, el CDT de Dénia podria configurarse como instrumento
vertebrador para la promocion de la formacion especializada de este sector y el
intercambio de conocimientos y técnicas entre profesionales.

= Potenciacién del uso de los productos agroalimentarios de este espacio, trasladando su
calidad al cliente a través de distintivos de reconocido prestigio (pescado fresco, pulpo,
erizo y gamba de Dénia, miel de la Marina Alta con Denominacion de Origen,...).

=  Promocion de la cocina de temporada, a través de eventos gastrondmicos en funcién de
la temporada de produccién o pesca.

LA MARINA ALTA LITORAL E \\

H SOBRE LA OFERTA DE ALOJAMIENTO TURISTICO

DlO CREACION DE ALOJAMIENTOS SINGULARES EN EL LITORAL Y EN PARAJES

RURALES DEL INTERIOR.

Con esta linea de actuacion se trataria de impulsar la creacion de nuevas formulas de
alojamiento no convencionales tanto en los espacios urbanos como de interior. Se trataria de
promover iniciativas tales como:

= Creacibn de formulas de alojamiento que integren los estilos arquitectdnicos y
materiales de construccion propios de la zona, como simbolo de autenticidad,
integracion y revalorizacion del patrimonio cultural del espacio.

= Apuesta por formas de alojamiento que supongan iniciativas novedosas al basar su
negocio en la tematizacion, especialmente aquellos que ensalcen a través de este
método la cultura, espacios y caracter del municipio que los albergan.

= Entre los criterios para impulsar la creacion de nuevos establecimientos de alojamiento
deberia tenerse en consideracion la oferta creada sobre edificios con valor
arquitecténico, relacionados tanto con el patrimonio edificado en el medio urbano como
en la recuperacion de viviendas tradicionales en el medio rural.

D.11 WMEJORA CONTINUA Y PROMOCION DE LA CALIDAD Y LA GESTION

MEDIOAMBIENTAL EN LA OFERTA DE ALOJAMIENTO TURISTICO.

En el marco del Plan de Calidad Integral del Turismo Valenciano 2009-2012 que contemplan
las Directrices Generales de este Plan, se recomienda a los establecimientos que prestan
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alojamiento turistico seguir apostando por la mejora de la gestién de la calidad, haciendo
uso de los programas de incentivos existentes, que garanticen no sélo la calidad del servicio
e instalaciones sino también que aboguen por una nueva concepcidn organizativa y la
gestibn medioambiental de los negocios. Asimismo, resultaria aconsejable apostar por la
colaboracion y diferenciacion que puede suponer la participacién del sector en Clubes de
Prestigio que engloben alojamiento y restauracion de caracteristicas singulares.

D.12 CcONSOLIDACION DE UNA OFERTA TURISTICA DE INTERIOR SINGULAR Y

DIFERENCIADA.

Los municipios prelitorales pueden generar una oferta turistica con entidad propia vinculada
al atractivo paisajistico y natural, complementado con la proximidad al mar y a los ndcleos
urbanos litorales. Para ello se plantean, entre otras, las siguientes propuestas:

= Potenciar la cualificacion de la oferta de alojamiento y la creaciébn de oferta
complementaria.

= Fomentar la creacion de ofertas de alojamiento singulares, preferentemente mediante la
rehabilitacion de fincas urbanas y rurales. (ver directriz 10)

= Adhesion a programas de calidad y la unificacion y estandarizacion de los servicios
prestados por los alojamientos rurales.

= Fomento de la gastronomia tradicional de los municipios interiores: platos tipicos,
productos propios, etc.

= Refuerzo del enfoque integral de la oferta turistica de interior (alojamientos, servicios y
actividades), mediante la planificacion turistica, la sensibilizacion social y la formacion
para la profesionalizacion.

B SOBRE LA OFERTA DE ACTIVIDADES Y SERVICIOS TURISTICOS

D. 13 DINAMIZACION DE LA ESTRUCTURA COMERCIAL

El incremento de la poblacion residente genera nuevas posibilidades de localizacion
comercial que deben explorarse atendiendo fundamentalmente a la necesidad de proteger el
comercio tradicional, sobre todo el ubicado en los cascos urbanos tradicionales, cuya
preservacion del patrimonio edificado deberia acompafiarse del mantenimiento de funciones
economicas basicas como la comercial.
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Por otra parte, los municipios prelitorales desarrollan iniciativas comerciales interesantes
vinculadas a productos tradicionales (panaderia, reposteria, vinos, artesania, etc.) que
complementan e, incluso, justifican, las visitas a estos municipios de interior. Dichas
iniciativas deberian fomentarse con caracter general por su contribucién al mantenimiento
del empleo y de la actividad econémica en municipios de escaso peso demografico.

D.14 POTENCIACION DE LA OFERTA DE OCIO Y CULTURAL EN RELACION CON LA

FUNCION TURISTICA DEL ESPACIO.
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Se aconseja potenciar, crear y diversificar la oferta de actividades de ocio y complementaria
gue tiene lugar en este espacio. En este sentido, se recomienda la creacion, conjunta para
todos los municipios del espacio, de una agenda de eventos con caracter anual que se
difunda a través de internet. Los eventos podrian estar organizados por secciones tematicas
(agenda musical, cartelera de fiestas, encuentros de artesania, propuestas de ocio activo,
agenda gastrondmica, etc.). Se deberia fomentar la seleccién de propuestas que pudieran
ser dirigidas a publicos concretos, asi como seleccionar propuestas de eventos destacados
para el dia y de mayor alcance temporal (apartados “Hoy destacamos” y “Otras
propuestas™). Esta actuacién requeriria un alto nivel de coordinacién entre los municipios y
las diferentes Concejalias para garantizar el adecuado flujo de la informacion.

B SOBRE LA ORDENACION DEL TERRITORIO Y EL PLANEAMIENTO URBANISTICO

D15 DEFINICION DE UNA ESTRATEGIA INTEGRAL DE PRESERVACION DEL

PATRIMONIO NATURAL Y PAISAJISTICO.

Ademas del clima y del mar, la Marina Alta atesora un paisaje con una importante
componente cultural y contrastado atractivo turistico. Sin duda alguna, constituye su recurso
mas valioso desde el punto de vista turistico como elemento de diferenciacion vy
competitividad en el escenario turistico actual. Sin embargo, la presién antrdpica y, en
particular, la turistico-residencial podrian cuestionar la preservacion de este patrimonio. Por
todo ello, se proponen las siguientes medidas:

= Renovacion de centros urbanos: rehabilitacion patrimonial y actualizacion de la dotacion
de infraestructuras y funciones econémicas.
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= Acometer actuaciones de restauracidon paisajistica y uso publico compatible con la
preservacién ambiental en los frentes costeros no urbanizados.

= Aplicar las figuras contempladas en el Reglamento del Paisaje de la Comunitat
Valenciana, especialmente los instrumentos que permiten el establecimiento de
corredores ecologicos (del Montgo con los relieves béticos del suroeste por Jesls Pobre
y Gata, asi como el corredor fluvial del Gorgos, actualmente LIC) y la proteccion del
paisaje dentro del sistema de espacios abiertos, dentro de una concepcion amplia y
unitaria del paisaje que no circunscriba su proteccion a los parques naturales como
enclaves ecoldgicos.

= Mejora de las fachadas maritimas urbanas, tanto de playas como portuarias,
convirtiendo los frentes portuarios en polos de atraccion turistica integrados con los
municipios y los paseos maritimos en espacios de maxima calidad urbana.

= Mejora de los accesos y sefializacion para playas y calas. Ordenacion aparcamientos.
Estabilizacién acantilados en calas.

= Con objeto de proteger los parques naturales de Ifach y el Montgd, y el LIC de los
Penyasegats de La Marina, se propone la instalacion de campos de boyas para evitar
gue los barcos fondeen desordenadamente afectando a la pradera de posidonia.

D. 16 PROMOVER LA REDACCION DE UN PLAN DE ACCION TERRITORIAL DE CARACTER

INTEGRADO.

Se aconseja la redaccién de un Plan de Accion Territorial de caracter integrado para la
ordenacion del espacio comarcal de la Marina Alta y la eficiente coordinacion de las distintas
politicas incidentes en el territorio que permita realizar actividades en conjunto,
compensando suelos e implantaciones, con el fin de lograr una ordenacion del territorio de
ambito supramunicipal.

D. 17 PUESTA EN MARCHA DE PROGRAMAS DE REURBANIZACION DE ASENTAMIENTOS

TURISTICO-RESIDENCIALES.

Algunos municipios cuentan con asentamientos residenciales periurbanos que requieren de
mejoras en infraestructuras y equipamientos para poder ofertar un espacio turistico y
residencial de calidad. Por ello, se recomienda el desarrollo de programas de reurbanizacién
destinados a compensar las disfunciones de este tipo de poblamiento con actuaciones tales
como:
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= Mejora de los viales de comunicacion interna de las urbanizaciones

= Dotaciones publicas de alcantarillado, alumbrado y encintado de aceras

=  Prestacion eficiente de servicios publicos (limpieza, recogida de basuras, seguridad,...)
= Mejora de la sefalizacion

= Normativa urbanistica para reformas o nuevas construcciones

= Adecentamiento y vallado de solares sin edificar

= Mejora de la conectividad mediante transporte publico

LA MARINA ALTA LITORAL a \\

D. 18 ACTUACIONES PARA LA CONSERVACION DEL PATRIMONIO PAISAJISTICO

Se propone desarrollar iniciativas que tengan por objeto la conservacion del paisaje rural
como bien cultural y medioambiental e indisociable de la calidad de vida local. Para la
conservacion del patrimonio paisajistico se proponen medidas tales como:

= Elaborar Estudios de Paisaje y Catalogos de Paisaje segun lo estipulado en el
Reglamento del Paisaje (Decreto 120/2006 de 11 de agosto). Este estudio tendria una
funcién condicionante, preservadora de los hitos paisajisticos y sus directrices serian
consideradas en la futura ordenacion estructural y pormenorizada.

= Puesta en marcha de iniciativas singulares como por ejemplo la contemplada en la
Agenda 21 de Dénia de creacion del jardin “Bioma mediterraneo”, en un espacio
significativo del término municipal y que puede convertirse en un atractivo turistico.

= Redactar Planes de Renovacion del paisaje urbano que incorporen mejora de acabados
urbanos y espacios degradados, declaraciones de areas de rehabilitacion, barreras
arquitecténicas, fachadas, pinturas, mobiliario y dotaciones.

= Desarrollar ordenanzas de arboles monumentales y establecer rutas vinculadas a este
recurso.

O SOBRE LAS INFRAESTRUCTURAS

D.19 MEJORA DE LA RED VIARIA

Ante las limitaciones en la accesibilidad entre los municipios interiores y la costa, seria
recomendable priorizar la mejora de los itinerarios basicos que sirven de enlace transversal
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interior-litoral y el acceso a los municipios con mayor vocacion turistica (anchura de la
calzada, creacion de dos carriles con marcas pintadas centrales, nuevo asfaltado vy
eliminacion de las curvas mas peligrosas).

D20 CREACION DE UNA VIA CARRIL BICI COMARCAL

Esta propuesta toma como punto de partida la iniciativa liderada por distintos municipios de
este espacio para la creacion de este tipo de infraestructuras. Seria interesante ampliar estas
iniciativas a todo el &mbito comarcal, de forma que todos los municipios estudien la
posibilidad de promover nuevos itinerarios de carril bici que vertebren la red comarcal.

D.21 MEJORAR LA CONEXION FERROVIARIA

Se trataria de impulsar el convenio existente con RENFE para la construccion de la linea de
alta capacidad que, a través de la Safor, conectara Valencia con Dénia por la periferia, y
construccion de la estacion intermodal o de transferencia, que permita conexiones mediante
transporte publico a otras poblaciones del espacio.

En este sentido, también se recomienda la conexién de la estacién del tren con el tranvia de
Dénia, que pasaria por la actual estacion y podria llegar recorrer el litoral de les Marines y
volver rodeando el término hasta llegar de nuevo al Hospital-La Xara.

D.22 pLANIFICACION Y PREVISION DE LOS RECURSOS HIDRICOS

El modelo turistico imperante en este espacio basado fundamentalmente en el
residencialismo ha supuesto un importante consumo de recursos hidricos, especialmente en
época estival. Los nucleos mas dinamicos turistica y demograficamente, han sufrido en
ocasiones problemas de escasez de abastecimiento por lo que son necesarias actuaciones de
planificacion y prevision de los recursos hidricos que garanticen el abastecimiento. En este
sentido se aconseja acometer actuaciones tales como:

= Mejoras progresivas en el rendimiento de la red, manteniendo la actual politica de
renovacion de redes.

= Construccion de depdsitos de almacenamiento de agua, que mejoren la capacidad
actual, a fin de evitar posibles situaciones de desabastecimiento con ocasion de sequias.
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= Llevar a cabo un seguimiento efectivo de la explotacién de los acuiferos subterraneos
ante el riesgo de sobreexplotacion.

D.23 TRATAMIENTO ADECUADO DE RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

Seria conveniente profundizar en las disposiciones del Plan Integral de Residuos de la
Comunitat Valenciana atendiendo a los siguientes apartados:

= Posible construccién de plantas de clasificacion, reciclaje de residuos o de transferencia
para residuos inertes.

= Seguimiento del cumplimiento de las ordenanzas municipales relativas a la gestion de
los residuos de la jardineria.

= Clausura, sellado y restauracion de los vertederos incontrolados

= Estudios municipales de contenerizacion: Se trata de analizar la correcta ubicacion,
cantidad, accesibilidad y sefializacion de los contenedores de los Recursos Solidos
Urbanos (RSU) segun su tipologia.

= Realizaciéon de campanfias periddicas de sensibilizacion sobre el reciclaje de residuos

= Incentivar la implantacién de sistemas de gestion ambiental y la redaccion de memorias
de sostenibilidad que incluyan el cumplimiento de objetivos de reduccién en la
generacion de residuos.

D.24 FoMENTAR EL AHORRO ENERGETICO

La Marina Alta sigue creciendo urbanistica y demograficamente, por tanto, necesita asegurar
los niveles de abastecimiento energético a lo largo de todo afio y, sobre todo, en los picos
estivales de mayor consumo. Para poder satisfacer la demanda seria necesario adoptar
medidas de ahorro energético tales como:

= Fomentar el uso de energias renovables
=  Adoptar sistemas de climatizacién pasiva

= Generalizar el uso de sistemas limpios de propulsion (electricidad o biodiesel) para los
vehiculos municipales y transportes publicos o turisticos.

LENCIANA

LA MARINA ALTA LITORAL a \\

PAGINA 35



PAGINA 36

DIRECTRICES PARTICULARES

O SOBRE LOS EQUIPAMIENTOS COLECTIVOS CON INCIDENCIA EN LA ACTIVIDAD TURISTICA

D.25 FOMENTO DE LA COLABORACION ENTRE MUSEOS DEL ESPACIO

Este espacio cuenta con una atractiva oferta de museos que seria interesaria potenciar con
el objetivo de que estos equipamientos tuvieran una mayor trascendencia turistica. La
dispersion y gestion individualizada de los museos dificulta su aprovechamiento turistico, por
lo que se propone iniciar lineas de colaboracién entre museos con tematicas analogas o
préximos entre si, que en este espacio concreto podrian ser aquellos cuya tematica
predominante es la etnologia como pueden ser el museo de la pasa en Alcalali, del vino en
Xalo, el museo etnoldgico de Calpe, el del arroz en Pego o el Centro Ecomuseografico para
la recuperacion de oficios tradicionales en Teulada. En particular, resulta interesante la
posible organizacion conjunta de eventos en forma de talleres o actividades itinerantes que
tuvieran una mayor difusion turistica desde el esfuerzo comun. Esto conllevaria la existencia
de una red de trabajo que permita intercambiar experiencias, planificar actividades y evaluar
resultados. Desde esta red podria resultar méas sencillo acceder a formacién especializada y
orientacién por parte de expertos para mejorar la rentabilidad turistica de los museos,
acceder de forma conjunta a nuevas tecnologias que permitan modernizar e innovar en
aquellos casos en los que sea necesario 0 poner en marcha estudios de satisfaccion de la
demanda que permitan orientar las posibles mejoras futuras.

O SOBRE LA ESTRUCTURACION DE NUEVOS PRODUCTOS TURISTICOS Y
POTENCIACION DE LOS EXISTENTES.

D.26 POTENCIACION DE LA ESTACION NAUTICA MARINA ALTA COMO REFERENTE EN

LA PUESTA EN MERCADO DE LA NAUTICA DE RECREO.

El turismo nautico goza de un especial atractivo en este espacio y se ha intentado
estructurar como producto nautico a través de la creacion de la Estacién Nautica de la
Marina Alta que engloba las ofertas nauticas y turisticas de los municipios de Benissa, Calpe,
Dénia y Xabia. Este intento de creacion de un producto nautico conjunto, constituye una
iniciativa que debe potenciarse y fomentarse a partir de la creacion de ofertas atractivas que
incluyan circuitos de deportes nauticos, actividades complementarias y estancias en los
diferentes destinos integrantes de la Estacion Nautica y que tengan como publicos objetivos
diferentes y variados segmentos de demanda (jovenes, escolares, familias, etc.). Ademas las
ofertas deben ofrecer flexibilidad en su organizaciéon y poder ser adquiridas via Internet.
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Asimismo, un mayor esfuerzo promocional y mejor comercializacion a través de
turoperadores especializados son claves para garantizar el éxito de esta iniciativa de
producto nautico.

También resulta especialmente importante en este espacio la vinculacion de la nautica a
otros productos turisticos, como el producto de congresos y reuniones en su vertiente de
incentivos y eventos de empresa, de forma que la nautica como programa de actividades
complementarias sea la base de estos desplazamientos. En este sentido, la Estacion Nautica
juega un papel importante en la estructuracion de productos enfocados a diferentes
segmentos de mercado, lo que le supondria contar con una cartera de ofertas muy
diferenciada y segmentada.

D.27 APOYO A LA CONSOLIDACION DEL PRODUCTO GOLF

La oferta de golf de este espacio hace aconsejable la adopcién de medidas tendentes a la
potenciacion de esta oferta asi como a la armonizaciébn de estrategias comunes que
conformen un producto turistico mas competitivo. En esta linea cabria plantearse
actuaciones tales como:

= Mayor colaboracién de las estrategias de promocidn y marketing entre el sector publico
y los campos de golf representados a través de la Asociacion de Campos de Golf de la
Costa Blanca.

= Colaboracion entre los campos de golf del espacio para la creacién conjunta de paquetes
de vacaciones integradas que permitan jugar en diferentes campos.

= Posible organizacidon de torneos y eventos conjuntos (festivales, encuentros, jornadas,
circuitos de golf, etc.) en colaboracién con los campos vecinos del espacio Marina Baixa
Litoral (Circuito Marinas Alta y Baixa), ofreciendo paquetes con alojamiento y actividades
complementarias a lo largo del circuito.

= Qrganizacion conjunta de jornadas de puertas abiertas en los campos del espacio, para
acercar este deporte a la poblacion local, colectivos especificos, etc.

= Aprovechando la existencia del CDT de Dénia, fomentar la formacion especializada en
gestion de campos de golf para futuros profesionales y profesionales en activo.

La creacion de nuevos productos asociados al golf o la mejora de las ofertas existentes
podria verse facilitada gracias a la creacién de un Club de Producto de &mbito Comunitat
Valenciana (propuesto en el documento de Directrices Generales de este Plan) que actuara
como un marco de colaboracién y actuacion conjunta de campos de golf, actividades,
servicios y organismos vinculados a este producto concreto.
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D.28 IMPULSO AL ENOTURISMO EN LA MARINA ALTA LITORAL

Como ya se ha citado anteriormente, este espacio cuenta con zonas productoras de vifiedos
de la Denominaciéon de Origen Alicante, asi como bodegas y cooperativas de gran interés
que comercializan vinos de produccion artesanal: Bodegas Gutiérrez de la Vega en Parcent
(vino de postre Casta Diva), Cooperativa Virgen Pobre de Xalo (Mistela Moscatel Vall de
Xal6), Cooperativa agricola de Teulada (mistelas de moscatel y vermuts, vino blanco Vifia
Teulada), etc. La singularidad y especializacién de cada una de ellas podria dar lugar a la
creacién de una ruta que englobe la visita tanto a las instalaciones como a los paisajes de
vifiedos.

Desde esta directriz se sugiere identificar todos los recursos asociados a la produccién
vitivinicola y establecimientos representativos y susceptibles de ser adecuados para la visita
turistica (bodegas y cooperativas para ser visitadas y para la venta del vino, degustaciones
de vinos y catas, visitas guiadas por endlogo, etc...). Asi mismo, se aconseja vincular la
gastronomia tradicional de calidad al producto vino con Denominacién de Origen de la zona
Marina Alta. En este sentido, se recomienda la puesta en marcha de acuerdos de
colaboracién entre las bodegas y cooperativas de la zona y las empresas y agrupaciones
empresariales de turismo (Benissa, Calpe, Marina Alta, etc.) de forma que los
establecimientos de hosteleria de la zona ofrezcan en sus menus vinos de las bodegas de la
Marina Alta (maridaje de platos en restaurantes y de tapas en bares, etc.) y que colaboren
en la realizacion de eventos que combinen gastronomia y vinos (jornadas itinerantes,
semanas tematicas, etc.). Para la dinamizacion del producto también seria interesante, por
ejemplo, la organizacion de eventos itinerantes organizados por las bodegas de la zona para
dar a conocer los vinos en temporada estival tanto a residentes como turistas.

La extension de la ruta permitiria la programacion de paquetes de fin de semana y de
estancias méas prolongadas, apoyandose en la oferta de alojamiento que mas se adapte a
este producto turistico (seria interesante promover la recuperacion de la vivienda tipica con
riu-rau). También, permitiria una mayor variedad en la programacién de rutas y excursiones
(rutas de un dia ofertadas a clientes desde municipios de costa como Dénia, Xabia o Calpe),
gue podrian contemplar distintos itinerarios.

Finalmente, cabe proponer la posible creacion de una red de comercios comercializadores de
vinos de cooperativas y bodegas a modo de enotecas especializadas que actien como
escaparate de los vinos de la Marina Alta Litoral. La colaboracién podria hacerse extensiva a
otras cooperativas o productores de productos agroalimentarios de calidad, de forma que los
comercios se conviertan en un escaparate de los productos de calidad de la Marina Alta v,
por qué no, de la Comunitat Valenciana.
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D29 DINAMIZACION DEL TURISMO IDIOMATICO EN LA MARINA ALTA LITORAL

El turismo idiomatico podria contribuir a la diversificacion de la cartera de productos de este
espacio, si bien la mayor oferta de escuelas para el aprendizaje del espafiol se encuentra en
municipios litorales: Calpe, Javea, Gata de Gorgos, Teulada y Dénia. La apuesta decidida de
la Conselleria de Turisme en cuanto a la consideracion de esta oferta como turistica y la
reciente constitucion de la Asociacién Mediterranea para la Promocién y el Fomento del
Espafiol para Extranjeros en la Comunitat Valenciana (AMEELE), abre una importante via de
apoyo a la potenciacion y consolidacion de este producto. En este marco, se proponen por
ejemplo las siguientes actuaciones:

= Fomentar la integracion de nuevas escuelas ubicadas en este espacio en la Asociacién
AMEELE, de forma que haya una oferta variada y comprometida con la calidad de la
ensefianza del espafiol.

= Participacién de las corporaciones locales de los municipios que cuentan con esta oferta
en las labores de promocion que realiza la Asociacion AMEELE. Asistencia conjunta a
ferias especializadas y encuentros que organizan la Federacion de Escuelas de Espafiol
(FEDELE) y Turespana.

= Futura integracion de este producto turistico en los planes de promocion anuales de los
organismos institucionales, tanto en la asistencia a ferias genéricas como especializadas.

= Fomento de la colaboracion entre centros de ensefianza y organismos turisticos:
estudios de la demanda, préstamo de material promocional, promocién a través de webs
turisticas, asesoramiento turistico para la creacién de los paquetes de actividades
complementarias, gestion de entradas a museos y visitas guiadas por el patrimonio
cultural y natural, etc.

= Acuerdos de colaboracion entre escuelas y empresas privadas de oferta turistica
complementaria (campos de golf, empresas de ocio activo, guias turisticos, etc.) y de
alojamiento (hoteles y apartamentos turisticos) para la creacion de programas de
actividades y alojamiento que permitan optimizar la oferta turistica del espacio.

O SOBRE LA PROMOCION, INFORMACION Y COMERCIALIZACION TURISTICA

D30 CUALIFICACION DE LOS SERVICIOS DE LA RED TOURIST INFO

El espacio turistico de la Marina Alta litoral, cuenta con 16 oficinas Tourist Info, 13 de ellas
cubren todos los destinos de litoral y tres, Vall de Pop (Xalo), El Verger y Pego i Els Valls que
dan cobertura a los destinos de interior. Las oficinas de Vall de Pop (Xalo) y Pego y Els Valls
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son de caracter supramunicipal. La primera cubre los 8 municipios de la mancomunidad del
mismo nombre y, la segunda, los valles de la La Marina y Adsubia. Todas las oficinas son de
caracter permanente y prestan servicio todo el afio. Ninguna cuenta con certificacion de
calidad.

Para consolidar y mejorar los servicios en la zona, se propone implantar sistemas de gestién
de la calidad en las oficinas, priorizando las oficinas mas veteranas de los principales nacleos
turisticos del litoral, asi como la oficina de la Vall de Pop, como modelo de oficina
supramunicipal de interior, con afios de experiencia en el servicio. Se propone también
potenciar la complementariedad de destinos, mediante la coordinacién de todas las oficinas
en la practica de la promocién comarcal, y la colaboracién con el sector privado para
incrementar los servicios de informacion turistica en los municipios mas pequefios que
carecen de oficina.

O SOBRE LA GESTION TURISTICA A ESCALA MUNICIPAL Y SUPRAMUNICIPAL

D31 REFUERZO DE LA VISION ESTRATEGICA DE LA GESTION TURISTICA

A fin de controlar futuros desarrollos turisticos espontaneos con escasa capacidad
competitiva dentro de los mercados nacional e internacional y con ciertas reticencias entre la
poblacion local, se proponen las siguientes actuaciones concretas:

= Asumir la importancia de las labores de planificacién en la gestién turistica a escala
municipal y supramunicipal.

= Activar iniciativas de participacion social (informacién-sensibilizacién) para consensuar
futuros modelos turisticos idoneos desde el punto de vista social y ambiental.

= Activar mecanismos de concertacién y participacion entre los sectores publico y privado

= Fomentar la cooperacién empresarial en todos los sectores econémicos, pero sobre todo
en la comercializacion y creacion de productos turisticos significativos.

D.32 IMPULSO PARA LA CREACION Y PUESTA EN MARCHA DE UN ENTE PUBLICO-

PRIVADO PARA LA GESTION TURISTICA DE LA MARINA ALTA.

La figura de un ente mixto de gestion supondria una estructura de colaboracidon publico-
privada, que favorecia la colaboracién entre las distintas administraciones y entre éstas con
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el sector privado, para la puesta en marcha de actuaciones de forma conjunta. El impulso
desde las asociaciones empresariales y el hecho de que la gestibn sea compartida
garantizaria una mayor corresponsabilidad en la politica turistica de este espacio. De forma
paralela a la creacion del ente mixto de gestién, se deberia contar con la existencia de un
programa de actuaciones coherente, propuesto por los agentes turisticos operantes en el
espacio de la Marina Alta, que ponga de relieve un grado de cohesion suficiente para la
puesta en marcha de las actuaciones.

En este sentido, la integracion en este ente mixto de gestién de las diferentes agrupaciones
empresariales de turismo de este espacio (Agrupacion Empresarial de Turismo de Benissa,
Agrupacién Empresarial de Turismo y Hosteleria de la Marina Alta en Dénia, Asociacién de
Empresarios de Hosteleria de Calpe, etc.) supondria una excelente oportunidad para la
interaccion y el diadlogo entre colectivos empresariales de caracter local o comarcal
pertenecientes a este espacio turistico. De esta forma se favoreceria el intercambio de
conocimientos y experiencias entre empresarios tanto de un mismo sector de actividad como
de diferentes, asi como una interlocucién directa y eficaz que permita la puesta en marcha
de proyectos comunes de dmbito supramunicipal.

LA MARINA ALTA LITORAL a t

D33 PUESTA EN MARCHA DE UN MARCO DE COLABORACION INTERMUNICIPAL PARA

LA ORGANIZACION DE EVENTOS.

La mayoria de los eventos se organizan en la zona litoral (el 54% de los eventos se
concentran en Dénia y Calpe, por ejemplo), mientras que los municipios interiores con
menor presupuesto municipal deben optar por estrategias de coorganizacién de
acontecimientos programados. Se trataria de buscar eventos singulares e innovadores que
trasciendan los festivales y eventos deportivos de ya amplia difusion en el litoral,
aprovechando los recursos inherentes de los municipios interiores (gastronomia, artesania y
folclore) y combinarlo con instrumentos de innovacion.
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