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LA DELIMITACIÓN DE LOS ESPACIOS TURÍSTICOS 
DE LA COMUNITAT VALENCIANA 

 

En el Título IV de la Ley 3/98 de Turismo se definen los espacios 

turísticos como “aquellas áreas delimitadas de territorio cuyas 

estructuras y actividades turísticas gocen de tal homogeneidad que 

permita la ejecución de una política turística común y uniforme para 

toda el área”. Dicha homogeneidad deriva, básicamente, del modelo 

territorial y urbanístico, de los recursos turísticos existentes y del 

comportamiento de la oferta y la demanda, pero también de las 

posibilidades de complementariedad entre los municipios que integran 

cada espacio. 

 

La delimitación de los espacios turísticos comporta un mejor 

conocimiento de la realidad territorial y turística valenciana que 

posibilita una mejor adaptación de las políticas públicas a la singularidad 

de cada espacio, favoreciendo actuaciones coordinadas que permitan 

una mayor eficiencia de la inversión pública y privada. Hay que destacar 

que la delimitación propuesta no pretende, en modo alguno, constituir 

una división administrativa de carácter turístico. Se trata de identificar 

una serie de espacios dotados de características similares que justifican 

la aplicación de directrices particulares, adaptadas a las necesidades de 

cada espacio.  

 

Por otra parte, las directrices particulares son perfectamente 

compatibles con las directrices generales que abarcan más de un 

espacio turístico. Por tanto, la presente delimitación constituye una 

referencia para las políticas públicas y nunca una división rígida que 

límite las posibilidades de actuación dentro de cada espacio o entre 

espacios turísticos, puesto que el objetivo de la complementariedad 

territorial también es aplicable, lógicamente, a iniciativas que afecten a 

más de un espacio turístico.  

 

La delimitación de espacios presenta el carácter orientativo propio del 

Plan de Espacios Turísticos y ha sido ampliamente debatida en las 

iniciativas de participación pública (Grupos de Trabajo, Entrevistas y 

Presentaciones Públicas), alcanzando un alto grado de consenso de 

acuerdo con los fines expuestos. La delimitación de espacios, no 

obstante, ha sido un proceso complejo realizado a partir de los 

siguientes criterios: 
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 DIMENSIÓN EQUILIBRADA, desde el punto de vista superficial, para evitar 

excesivos contrastes interespaciales. 

 CRITERIOS FISIOGRÁFICOS E HISTÓRICOS, que configuran la base de los 

recursos turísticos, naturales y culturales, y contribuyen a individualizar 

espacios con características comunes que cohesionan un espacio y le 

diferencian del resto. 

 HOMOGENEIDAD/HETEROGENEIDAD, como criterios básicos para la 

delimitación de unidades territoriales, tomando en consideración ciertas 

similitudes o diferencias en relación con determinadas variables (cultura, 

historia, paisaje, gastronomía, patrimonio, etc.). 

 COMPLEMENTARIEDAD entre destinos y productos turísticos que favorecen 

una mayor integración territorial y turística, y, por tanto, requieren 

actuaciones coordinadas, generalmente de carácter supramunicipal.  

 NODALIDAD, en la medida en que un núcleo urbano ejerce funciones 

centrales sobre un territorio más amplio y sirve de elemento de 

integración y cohesión territorial. 

 ÁMBITOS POLÍTICO-ADMINISTRATIVOS CON INCIDENCIA TURÍSTICA. 
Determinadas iniciativas públicas que afectan a la actividad turística 

dependen de diferentes ámbitos administrativos con una adscripción 

territorial variable (Municipios, Mancomunidades, Grupos de Acción Local 

derivados de programas de desarrollo rural, programas de actuación 

diversos,...) que, en ocasiones, puede favorecer un mayor grado de 

cohesión territorial o integración de políticas. Es el caso de los Grupos de 

Acción Local en las comarcas de interior de la Comunitat Valenciana, que 

han contribuido a promover actuaciones en materia de desarrollo rural 

con un acusado protagonismo de la actividad turística y que deben ser 

tenidos en cuenta como realidades operantes a la hora de delimitar los 

espacios turísticos.  

 PLANIFICACIÓN DEL POTENCIAL TURÍSTICO. La Comunitat Valenciana 

comprende una notable diversidad de espacios que debe traducirse en 

una oferta turística más diversa y equilibrada. Los espacios litorales 

maduros y emergentes, los destinos tradicionales de ciudad y los nuevos 

metropolitanos y periurbanos, los espacios con alta personalidad y 

tradición cultural, natural y rural, y los asentados sobre el ocio-turismo de 

nueva generación, contenedores culturales tematizados y de negocios; 

todos son susceptibles de ser turísticos. De ahí la importancia de que cada 

espacio turístico identifique su vocación y estrategias de desarrollo en un 

contexto interrelacionado, definiendo un perfil turístico y territorial 

competitivo, sostenible y diversificado.  
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La aplicación de los criterios referidos, generalmente interrelacionados, ha 

dado lugar a 21 espacios turísticos, sobre los que se ha realizado un 

diagnóstico sintético con el fin de proponer las Directrices Particulares 

correspondientes. El diagnóstico se ha basado en el análisis de cinco 

apartados fundamentales:  

 

 La estructura demográfica y socioeconómica y su interrelación con la 

actividad turística. 

 La estructura de la oferta turística (fundamentalmente alojamiento y 

empresas de servicios y actividades turísticas). 

 El inventario sintético de los principales recursos turísticos 

 La matriz de productos-mercado, con el fin de determinar la capacidad 

para competir y el atractivo de mercado en cada uno de los productos-

mercado seleccionados para cada espacio.  

 Un análisis DAFO (Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades) 

como síntesis del diagnóstico. 

 

A partir del diagnóstico de cada espacio, se formulan Directrices Particulares 

a modo de líneas de actuación que constituyan una referencia para las 

políticas públicas con incidencia turística, y contribuyan a definir una 

estrategia turística para cada espacio, tanto desde el punto de vista de la 

competitividad sectorial como de la sostenibilidad del modelo de desarrollo 

turístico. Las Directrices se estructuran en los siguientes ejes: 

 

 Recursos Turísticos 

 Oferta de alojamiento turístico 

 Oferta de actividades y servicios turísticos 

 Ordenación del territorio y planeamiento urbanístico 

 Infraestructuras 

 Equipamientos colectivos con incidencia en la actividad turística 

 Estructuración de nuevos productos y potenciación de los existentes 

 Promoción, información y comercialización turística 

 Gestión turística a escala municipal y supramunicipal 

 



DIRECTRICES PARTICULARES  
 
 
 
 

 
PÁGINA  4 



PLAN DE ESPACIOS TURÍSTICOS DE LA COMUNITAT VALENCIANA 
 

 
 
 
 

 
 PÁGINA  5 

 
 
 
 
 

>ÍNDICE 

ESPACIO TURÍSTICO 9:  
VALENCIA, ENTORNO METROPOLITANO Y LITORAL 

 

 

MAPA DEL ESPACIO ......................................................... 7 

1. DESCRIPCIÓN DEL ESPACIO .......................................... 8 

2. SÍNTESIS DE LOS RECURSOS TURÍSTICOS PRINCIPALES...... 9 

3. MATRIZ PRODUCTOS-MERCADO ................................... 17 

4. DIAGNÓSTICO DE SÍNTESIS: ANÁLISIS DAFO .................. 20 

5. DIRECTRICES PARTICULARES ...................................... 23 



 





DIRECTRICES PARTICULARES  
 
 
 
 

 
PÁGINA  8 

>1 

DESCRIPCIÓN DEL ESPACIO 
 
 
ESPACIO TURÍSTICO 9:  
VALENCIA, ENTORNO METROPOLITANO Y LITORAL 
 

La proyección turística alcanzada por la ciudad de Valencia en los últimos años ha 

transformado claramente la estructura tradicional y las perspectivas turísticas de este 

espacio. La capacidad de alojamiento se ha incrementado de manera considerable, y se ha 

concentrado en la ciudad de Valencia y su entorno inmediato, a la vez que se ha 

incrementado la notoriedad nacional e internacional de la capital autonómica, convertida en 

un destino genuinamente urbano. Esta evolución confiere nuevas posibilidades tanto al 

entorno metropolitano como a los municipios litorales, con una clara especialización 

vacacional. 

 

La estrategia turística de este espacio debe fundamentarse en la consolidación de Valencia 

como un nodo fundamental del turismo urbano europeo, un objetivo que requiere el 

desarrollo de un proyecto urbano global, así como la recuperación y valorización turística del 

rico patrimonio natural (3 parques naturales, además de la singularidad de l´Horta) y 

cultural (centros históricos de Valencia y Sagunt, arquitectura civil y religiosa,…). La ciudad 

de Valencia desempeña una centralidad turística que puede favorecer los procesos de 

difusión de la actividad turística hacia los ámbitos prelitorales y litorales. En este último 

ámbito, los municipios litorales, resulta interesante impulsar iniciativas de diversificación y 

cualificación de la oferta que amplíen la proyección turística de destinos en gran medida 

vinculados al vacacionismo estival. 
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SÍNTESIS DE LOS RECURSOS TURÍSTICOS PRINCIPALES 
 

 

Dentro de este apartado se relacionan los recursos más singulares de cada espacio, 

habiéndose establecido como criterio para su selección, el de contar con alguna figura de 

protección o declaración oficial de su interés. 

 

Para el análisis de estos recursos, se han utilizado fuentes oficiales con datos del 2006 y se 

ha tratado de introducir algunas actualizaciones posteriores en recursos de especial 

relevancia para el espacio. 
 

 

 RECURSOS NATURALES 
 

  PLAYAS  
 
PLAYAS Y ZONAS APTAS PARA EL BAÑO 39  

 Cullera 
 Valencia 
 Sueca 
 Puig  
 Sagunto 
 Alboraya 
 La Pobla de Farnalls 
 Canet d’en Berenguer 
 Massamagrell 
 Meliana 
 Puçol 

9 

7 
6 
5 
3 
3 
2 
1 
1 
1 
1 

PLAYAS CON BANDERA AZUL 13 

 Valencia 
 Cullera 
 Sagunto 
 Canet d’en Berenguer 
 Puçol 

5 
5 
1 
1 
1 

CERTIFICACIONES DE CALIDAD 16 

 Sagunto 
 Canet d’en Berenguer 

 Puçol 
 La Pobla de Farnalls 
 Alboraya 
 Valencia 
 Sueca 

 Cullera 

4 
3 
3 
2 
1 
1 
1 
1 

Este espacio cuenta con un total de 39 playas y zonas 
de baño, siendo Cullera y Valencia los municipios que 
cuentan con una mayor oferta y longitud de playas. 
Predominan las playas abiertas de tipo urbano y 
semiurbano. 

 

Una tercera parte de las playas de este espacio han 
sido galardonadas con el distintivo de Bandera Azul, en 
concreto, 13 playas, siendo los municipios de Valencia y 
Cullera los que han obtenido mayor número de 
distintivos en 2008. Destaca la larga trayectoria en la 
recepción de este galardón de las playas de Cullera, 
cuatro de las cuales han obtenido esta certificación 
anualmente desde 1996. Este es también el caso de las 
playas de Puçol y Canet d’en Berenguer. 

 

En materia de certificaciones de calidad, 8 son los 
municipios que han apostado por la implantación de 
sistemas de gestión de la calidad en sus playas. En este 
espacio son abundantes las certificados de calidad “Q” 
y destaca la clara apuesta de Cullera por la calidad de 
sus playas al contar con certificados ISO 9001, ISO 
14001, Reglamento EMAS y certificado “Q”. 

 
Fuente: Elaboración propia a partir de la Asociación de Educación Ambiental y del Consumidor ADEAC-FEE y  

Conselleria de Turisme, 2008. 
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  ESPACIOS DE INTERÉS NATURAL 
 

ESPACIOS PROTEGIDOS 4  

 Parque Natural de La Albufera 1 El Parque Natural de la Albufera posee una superficie de 
20.932 ha. y afecta a los términos municipales de Valencia, 
Silla, Sueca, Cullera, Albal, Beniparrell, Catarroja, Sedaví, 
Sollana, Alfafar, Massanassa, Algemesí y Albalat de la Ribera. 
El parque está formado por un entorno húmedo y un cordón 
dunar (dehesa del Saler). La vegetación va en función del 
medio donde se localiza: Zonas palustres (carrizo, enea, 
mansego y trencadalla), Dunas fijas (aladierno y lentisco) y 
Dunas móviles (grana de duna y campanilla de mar). En cuanto 
a la fauna destacan peces endémicos como el fartet y el 
samaruc. La aves están protegidas (Lista de zonas húmedas de 
importancia internacional de la Conferencia de Ramsar, 1990. 
ZEPA), entre ellas destacan el pato colorado, cuchara común, 
ánade real, garzas, charranes, cigüeñuelas, cernetas y 
gaviotas. El Centro de Información se ubica en El Palmar. Se 
pueden desarrollar actividades infantiles, animación, 
cicloturismo, cursos y talleres, deportes náuticos, educación 
ambiental, observación de aves, piragüismo, representaciones 
y rutas.  

 Parque Natural de Sierra Calderona 1 El Parque Natural de Sierra Calderona posee una superficie de 
18-019 ha. y afecta en este espacio al término municipal de 
Sagunt. Está configurado por un abrupto relieve labrado en 
rodenos y calizas sobre las que abundan los pinares y 
alcornocales. Es un espacio ideal para la práctica del 
excursionismo, ya que además del reclamo natural también se 
pueden visitar diversos monasterios.  

 Parque Natural del Turia 1 El Parque Natural del Turia afecta en este espacio a los 
términos municipales de Valencia y Paterna, entre otros. 
Muestra algunos de los ambientes más representativos de la 
provincia de Valencia: el río y sus riberas, de gran interés 
ecológico y paisajístico, los bosques mediterráneos de pinar y 
matorral y la huerta tradicional. Esta última, de origen 
medieval, permite el desarrollo de una fauna determinada 
como la lagartija ibérica, el mochuelo europeo, la urraca, la 
musaraña común o el topillo. Cuenta con una superficie de 
4.692,66 ha. 

 Paraje Natural Municipal La Costera 1 Con una superficie de 49,22 ha, se localiza en el término 
municipal de Puçol. El paraje alberga una vegetación formada, 
principalmente, por matorral arbustivo, formando una típica 
garriga mediterránea, acompañada de pinos que forman un 
estrato arbóreo muy claro e irregularmente distribuido. 
También aparecen pequeños grupos de carrascas, algarrobos y 
olivos. Las actuaciones de restauración realizadas y la propia 
intención de proteger el paraje tienen como objetivo la 
recuperación de las comunidades vegetales propias de este 
territorio.  

Su valor paisajístico en el contexto local es muy importante, 
siendo un elemento singular en la conformación del paisaje de 
Puçol. 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de la Conselleria de Medio Ambiente, Agua, Urbanismo y Vivienda, 2008 
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  SENDEROS E INSTALACIONES RECREATIVAS FORESTALES 
 

SENDEROS 3  

 Gran Recorrido (GR:10) 

 Pequeño Recorrido (PR-V: 8, 162) 

1 

2 

En este espacio no existen apenas de grande o pequeño 
recorrido. El GR-10 discurre por la parte septentrional del 
espacio en su recorrido final (de Segart a Puçol). El PR-8 hace 
el recorrido Marines-Olocau-Tristán a lo largo de 18 Km. y el 
PR-162 discurre por la Serra Perenxissa de Torrent a lo largo 
de 19 km. 

INSTALACIONES RECREATIVAS FORESTALES    2 

 Área Recreativa (AR)  2 El municipio de Sagunt cuenta con las dos Áreas Recreativas 
existentes en este espacio (Costa del Volant y El Povijol). 

 

Fuente: Senda Verda. Conselleria de Medio Ambiente, Agua, Urbanismo y Vivienda, 2006 
 

 PATRIMONIO CULTURAL VALENCIANO 
 
MONUMENTOS Y CONJUNTOS 
HISTÓRICOS DECLARADOS BIEN DE 
INTERÉS CULTURAL (BIC) 

123 
 

 Abrigo rupestre 

 Castillo  

 Conjunto histórico 

 Elemento cultural 

 Jardín  

 Monumento 

 Patrimonio industrial 

 Torre 

 Yacimiento arqueológico 

8 

6 

3 

14 

5 

68 

2 

13 

4 

Este espacio posee un gran patrimonio histórico concentrado 
en gran medida en Valencia capital que reúne el 50% de los 
BICs y Sagunt (11% de los BICs). Los monumentos son la 
tipología más común (55% de los BICs totales), concentrando 
Valencia 49 de ellos (Teatro Principal, Universidad Literaria, 
Palacio de la Generalitat, Puertas de Cuarte y Serranos, Lonja 
de la Seda, Iglesia Catedral de Santa María y San Pedro, Plaza 
de Toros, Archivo del Reino de Valencia, Mercado de Colón, 
Palacio de Dos Aguas, Mercado Central, Real Monasterio de la 
Trinidad, Real Basílica de Ntra. Sra. de los Desamparados, etc). 
Sagunt cuenta con 4 monumentos declarados BIC (Teatro 
Romano, Templo Arciprestal de Santa María, Molino fortificado 
de Torre Gausa y alquería fortificada del agua fresca). Estos 
dos municipios además tienen catalogados sus cascos antiguos 
como Conjuntos Históricos BIC. Los elementos culturales se 
refieren fundamentalmente a los azuds de Manises y Paterna. 
Los abrigos rupestres se sitúan fundamentalmente en Sagunt 
(Covacha Picallo y del Barranc del Diable) y Sueca (Barranc de 
la Falaguera). Entre los castillos destaca la ciudad-fortaleza 
romana de Sagunt (uno de los enclaves más importantes de la 
romanización peninsular, donde destaca el teatro grecolatino); 
el resto se emplazan en Petrés, El Puig, Alfara del Patriarca, 
Alaquás y Picassent. Los principales jardines de este espacio se 
ubican en Valencia (Jardín de Ayora, Huerto del Colegio de Arte 
Mayor de la Seda, Jardín Botánico de la Universidad de 
Valencia y Jardín de Monforte) y Torrent (Hort de Tenor). 
Catalogado como patrimonio industrial aparece la Estación del 
Norte de Valencia y el Grau Vell de Sagunt. Por último, indicar 
que los yacimientos arqueológicos presentes en este espacio 
son el yacimiento romano de la Plaza de L´Almoina y conjunto 
visigodo de la Iglesia-cárcel de San Vicente de Valencia, los 
restos megalíticos de la Calle del Sacramento de Sagunt y el 
poblado ibérico amurallado Tos Pelat de Moncada y Bétera. 

 
Fuente: Instituto del Patrimonio Histórico Español. Ministerio de Cultura, 2006 
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 MUSEOS 
 

MUSEOS 67  

 Valencia  

 Cullera  

 Sagunt  

 Torrent  

 Alboraia  

 Almàssera 

 Manises 

49 

6 

5 

3 

2 

1 

1 

Carácter local, comarcal, autonómico y nacional 

Destaca la ciudad de Valencia por su rica oferta museística al 
contar con 47 museos de temáticas diversas entre los que 
destacan el Instituto de Arte Moderno (IVAM); el Museo de 
Bellas Artes de Valencia, una de las pinacotecas más 
destacadas del país, con obras de Sorolla, Ribera, Velázquez, 
Goya y Murillo; el Museo Príncipe Felipe, en la Ciudad de las 
Artes y las Ciencias, con exposiciones centradas en el ámbito 
de la ciencia; y el MUVIM (Museo Valenciano de la Ilustración y 
la Modernidad). Son también abundantes los museos de tipo 
autobiográfico como las casas-museo de Blasco Ibáñez, Concha 
Piquer, José Benlliure y la casa natalicia de San Vicente Ferrer. 
Destaca también el Museo del arroz, los Museos Fallero y del 
Artista Fallero, el Museo Nacional de la Cerámica y Artes 
Suntuarias de Valencia, el Museo Taurino, etc. 

En el resto de municipios, las temáticas son muy variadas 
aunque, en general, sobresalen los museos destinados a la 
etnología y la arqueología. Cullera con 6, Sagunt con 5 y 
Torrent con 3 son los municipios con mayor oferta después de 
Valencia. Destacan por su originalidad el Museo etnológico de 
la Barraca y la Barraca didáctica en Alboraia. También en 
Almàssera el Museo Lladrò, la Cueva-museo de Dragut 
destinado a la piratería moderna en el s.XVI en Cullera (que 
también cuenta con un Museo del Arroz y un Museo fallero). 
También apuntar el Museo Municipal de Cerámica de Manises, 
ubicado en un edificio construido en el s. XVIII y que alberga 
una colección monográfica de cerámica de más de 4.000 
piezas.  

 
Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008 
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 EVENTOS 
 

EVENTOS DESTACADOS 37  

 Festival de Rock de Alaquás 
 Conciertos de Santa Ana. Festival Internacional 
de Música Clásica y Polifonía de Albal. 
 Festival Internacional de Capoeira de Alboraia 
 Festival ALDAJAH REGGAE de Aldaia 
 Festival Internacional de Música y Danza de 
Aldaia. 
 APLEC de Algemesí 
 Encuentro y Concurso Nacional de Magos de 
Almussafes. 
 Semana de Cine y Premios SIROCO de 
Benetússer. 
 Festival Artes Escénicas de Burjassot 
 Festival de Folklore Valenciano de Burjassot 
 Festival Internacional de Fuegos Artificiales de 
Burjassot. 
 Mercado Medieval de Cullera 
 Feria de la Cerveza de Cullera 
 Campeonato de España de Badmington en 
Manises. 
 Feria de Cerámica de Manises 
 Semana Taurina Vila de Museros. Concurso de 
ganaderías. 
 Feria de Artesanía de Paterna 
 Muestra de Artesanía y Comercio Tradicional 
de Sagunt. 
 Sagunt a Escena 
 Festival de Flamenco de Torrent 
 Gran Premio de Europa de Fórmula 1 
 Festival Internacional de Teatro, Música y 
Danza de Valencia. ESCENA OBERTA. 
 Festival Internacional de Música Antigua de 
Valencia. 
 Mostra de Vins, Caves, Licors y Aliments 
Tradicionals de la Comunitat Valenciana en 
Valencia. 
 Open Tenis Comunitat Valenciana en Valencia 
 Dansa Valencia 
 Festival Eclèctic de Valencia 
 Torneo Internacional de Rugby Playa Ciudad 
de Valencia. 
 Open de Voley Playa Ciudad de Valencia 
 Festival Internacional de Cine. CINEMA JOVE 
VALENCIA. 
 Certamen Internacional de Bandas de Música 
Ciudad de Valencia. 
 Festival Internacional de Música y Danza 
Tradicional de Valencia. 
 Festival de Jazz al IVAM de Valencia 
 Bienal de Valencia 
 Mostra de Valencia Cinema del Mediterrani 
 Ciclo de Música del Mediterráneo de Valencia 
 Feria del Libro y Alternativa de Xirivella 

 Este espacio se caracteriza por contar con un gran 
número de eventos de repercusión nacional e 
internacional. 

En Valencia destacan los eventos vinculados a 
disciplinas artísticas: música, teatro, danza, etc. 
como el Festival Internacional de Teatro, Música y 
Danza ESCENA OBERTA, los Festivales 
Internacionales de Música Antigua, de Música 
contemporánea, de Bandas de Música, de Jazz, 
Danza, Cine etc.  

El Gran Premio de Europa de Fórmula 1 en Valencia 
constituye un evento con enorme proyección 
internacional, capaz de generar flujos turísticos.  

Sagunt y Burjassot también se muestran muy activos 
en la organización de eventos. Destaca el evento 
Sagunt a Escena y el Festival de Artes Escénicas de 
Burjassot, entre otros. 
 

 

Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008 
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 FIESTAS 
 
FIESTAS DE INTERÉS TURÍSTICO 
INTERNACIONAL 1  

 Fallas 1 

 

Aunque esta fiesta se celebra en numerosos municipios de la 
Comunitat Valenciana, buena parte incluidos en este espacio, 
las Fallas de la ciudad de Valencia son las únicas declaradas de 
Interés Turístico Internacional. Valencia celebra sus Fallas del 
12 al 19 de marzo. Su programa incluye  ofrenda de flores, nit 
del foc, cremà, conciertos, verbenas, despertaes, fuegos 
artificiales, programa taurino, etc. 

FIESTAS DE INTERÉS TURÍSTICO 
NACIONAL 1  

 Festividad de Semana Santa  1 

 

La Semana Santa de Sagunt se celebra del 13 al 17 de abril. Es 
digno de mención entre sus actos la bendición de las palmas, el 
Vía Crucis, la peregrinación, los conciertos, los Santos Oficios, 
los traslados, las representaciones bíblicas, las procesiones, la 
subasta de Pasos y Sayones, el desenclavament, las Misas y los 
fuegos artificiales. 

 

Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008 

 
 

 CAMPOS DE GOLF 
 

CAMPOS 2  

 

 Club de Golf El Saler 

 
 

 Club de Golf Manises 

HOYOS 

18 

 

 

9 

El Club de Golf El Saler, ubicado en Valencia, posee una 
longitud de campo de 6.355 m. Ofrece básicamente servicios 
de restauración y alojamiento en el Parador de Turismo El Saler 
(4*). 

El Club de Golf Manises posee una longitud de campo de 6.094 
m. y ofrece servicios de restauración. 

 

Fuente: Conselleria de Turisme, 2006 
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 ESTABLECIMIENTOS DE SALUD Y BELLEZA 
 
ESTABLECIMIENTOS DE SALUD Y 
BELLEZA 15  

Valencia 

 

 

 

 

Alboraia 

14 

 

 

 

 

1 

Valencia posee 1 balneario y 4 centros de belleza y relax. El 
Balneario Termas Europa La Alameda, el Spa del Mar,  el 
Beauty Farm Hotel Sidi Saler y el Hotel Las Arenas (ambos de 
categoría 5*).  

En la modalidad de spas urbanos, Valencia cuenta con al 
menos, 9 establecimientos que ofertan estos servicios. 

Alboraia cuenta con un establecimiento hotelero con 
instalaciones de belleza y relax. 

 

Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008 
 
 

 PUERTOS DEPORTIVOS  
 
Nº DE PUERTOS DEPORTIVOS 6  

Nº de amarres 3372 El Real Club Náutico de Valencia es el puerto deportivo de 
mayor calado (3,5-7 m) y tamaño de este espacio (36% de 
los amarres totales de este espacio). Ofrece servicios de 
restauración, piscina, escuela de buceo, vela y motor. 

El Puerto Deportivo Pobla Marina de la Pobla de Farnals 
cuenta con el 26% de los amarres y ofrece servicios de 
restauración, escuela de buceo y vela. 

El Puerto Deportivo de Canet d´En Berenguer agrupa el 
18% de los amarres y ofrece servicios de restauración, 
escuela de vela y buceo. 

Los tres puertos deportivos restantes (Club Náutico de Port 
Saplaya de Alboraia, Club Náutico de Cullera y Club Náutico 
el Perelló de Sueca) agrupan el 20% de los amarres de este 
espacio y ofrecen servicios de restauración y escuela de 
vela. 

Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008 
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 EQUIPAMIENTOS RECREATIVOS 
 
OFERTA RECREATIVA 7  

 L´Hemisfèric 

 L´Oceanogràfic 

 Palacio de Artes Escéncias Reina 
Sofía. 

 Circuito urbano de Formula 1 
“Valencia Street Circuit”. 

 Zoo (Bioparc) 

 Ciudad de las Artes Escénicas de 
Sagunt. 

 Parque acuático 

1 

1 

1 

 

1 

 

1 

1 

 

1 

Destaca por su proyección turística y elevado número de 
visitantes la oferta recreativa y cultural integrada en la Ciudad 
de las Artes y las Ciencias, así como el Valencia Street Circuit. 

Completa la oferta recreativa de este espacio el recientemente 
inaugurado Bioparc, exponente de un nuevo concepto de 
parque zoológico; la Ciudad de las Artes Escénicas de Sagunt, 
con una orientación claramente cultural; y el parque Aquópolis, 
como oferta lúdica en Cullera. 

 

  

 
Fuente: Sistema de información turística de la Comunitat Valenciana. Winsitur. Conselleria de Turisme, 2008 
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MATRIZ PRODUCTOS-MERCADO 
 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La ciudad de Valencia, su área metropolitana y el litoral desde Sagunt a Cullera, conforman 

un espacio turístico altamente diversificado en lo que respecta a la oferta de productos. En 

primer lugar, cabe destacar los productos que presentan un mayor grado atracción y 

capacidad para competir: el turismo cultural, de congresos y de negocios, vinculados 

fundamentalmente a la capital; el turismo de sol y playa individual y el turismo náutico, 

asociado a los municipios litorales. Asimismo, existen posibilidades interesantes de 

desarrollo, entre otros productos, para el turismo de golf, idiomático y de cruceros.  

 

El turismo cultural es el producto con mayor dinamismo del espacio y está basado 

fundamentalmente en el atractivo de la ciudad de Valencia y de Sagunt como destino 

cultural emergente. Este posicionamiento deriva de la riqueza del patrimonio histórico, 

reforzado con una atractiva oferta museográfica e importantes proyectos emblemáticos de 

índole cultural como, por ejemplo, la Ciudad de las Artes y Ciencias de Valencia, y la Ciudad 

de las Artes Escénicas de Sagunt, entre otros. Todo ello justifica la conveniencia de 

actuaciones que deberían tener como objetivo, fundamentalmente, la potenciación del 
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patrimonio monumental, el fomento de la articulación urbana y la dinamización de la oferta 

ocio-turística. 

 

El turismo náutico, que ha recibido un gran impulso con la celebración de la 32 America’s 

Cup en Valencia, puede ser susceptible de un mayor desarrollo si se desarrollan actuaciones 

dirigidas a mejorar la proyección turística de los puertos deportivos, su funcionalidad e 

integración urbana.  

 

El excursionismo es otro de los productos-mercado con mayor grado de consolidación, 

atendiendo a la calidad y diversificación de los atractivos. Destaca la programación de 

eventos, compras y la oferta gastronómica y comercial de la ciudad de Valencia; el 

excursionismo de carácter cultural en la ciudad de Valencia y Sagunt, así como el vinculado 

a la naturaleza que se dirige a los parques naturales de l’Albufera, el Turia y la Sierra 

Calderona. El excursionismo tiene potencialidad de mejorar la imagen del espacio y actuar 

como complemento a otros productos más específicos, si se estructura adecuadamente. Las 

acciones que se recomiendan en el Plan inciden en reforzar las actividades lúdico-educativas 

relacionadas con el patrimonio histórico y cultural, y las visitas de carácter educativo-

deportivo en ámbitos de interés natural. 

 

El sol y playa individual es el producto más extendido en el área litoral del este espacio, 

presentando una alta capacidad para competir los destinos de Cullera, Sueca, La Pobla de 

Farnals, El Puig, Sagunt y Canet d’en Berenguer. Sin embargo, la fuerte estacionalidad de la 

demanda es su principal debilidad, que conlleva un relativamente escaso dinamismo turístico 

fuera de la temporada estival. 

 

El turismo de congresos no solo está vinculado al Palacio de Congresos de Valencia sino 

también a las numerosas instalaciones de carácter congresual de Valencia y su entorno 

metropolitano. Las mejoras en las comunicaciones entre este espacio y las principales 

ciudades del ámbito nacional e internacional (ampliación del aeropuerto de Manises y tren 

de alta velocidad, fundamentalmente) favorecerán además el turismo de negocios, el cual 

está vinculado a actividades profesionales y empresariales, donde destaca la actividad de 

Feria Valencia. Ambos productos tienen carácter estratégico en la oferta turística de la 

ciudad.  

 

Las instalaciones de turismo de golf se concretan en el Club de Golf El Saler, que ofrece 

alojamiento en el Parador de Turismo El Saler, y en el Club de Golf Manises. Se trata de una 

oferta reducida que genera limitados desplazamientos turísticos. No obstante, los nuevos 

proyectos planteados, tanto en municipios de costa como de interior, podrían suponer un 

estímulo para configurarlo como producto con mayor capacidad para competir.  
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El desarrollo del turismo de cruceros, si bien cuenta con una gran capacidad competitiva 

como puerto-escala, dado el gran atractivo turístico de la ciudad de Valencia y su entorno, 

podría mejorar su posicionamiento como puerto-base de las principales líneas cruceristas del 

Mediterráneo. 

 

El turismo idiomático, todavía incipiente como producto turístico, cuenta con gran 

potencial de crecimiento, si se atiende al creciente volumen de público universitario europeo 

que asiste a los centros educativos de la ciudad de Valencia para completar su formación 

reglada. Su relativamente elevado nivel de gasto por las actividades extraacadémicas que 

realiza, baja estacionalidad y las expectativas de crecimiento, justifican la conveniencia de 

desarrollar las acciones que se sugieren en este Plan. 

 

El turismo activo, participa de las variantes terrestre, acuática y aérea, y cuenta con una 

destacada presencia de empresas, concentradas en Valencia y Cullera, que ofertan 

actividades fundamentalmente acuáticas. El turismo activo en su variante terrestre se halla 

menos desarrollado y podría potenciarse si se fomenta la creación de una red de senderos 

comarcal articulada entre los parques naturales de l’Albufera, del Turia y la Sierra Calderona, 

entre otras iniciativas. 

 

El desarrollo del turismo residencial en destinos del litoral es un producto con potencial 

de crecimiento, en la medida en que la fijación de residentes nacionales y extranjeros en 

este espacio es todavía escasa si se compara con el litoral alicantino. La mejora de la 

accesibilidad podría ser uno de los factores que incidiera positivamente en el desarrollo del 

turismo residencial. 

 

El turismo de salud y belleza tiene un gran potencial en la ciudad de Valencia y su área 

metropolitana, y hay que resaltar que  cuenta con una oferta que ha crecido mucho en los 

últimos años, integrada tanto por spas urbanos, como por instalaciones en establecimientos 

hoteleros e incluso un balnearios urbano. Así, dadas las buenas expectativas que ofrece este 

producto-mercado y su marcado carácter desestacionalizador, sería conveniente fortalecer 

su posicionamiento con la ampliación de la oferta vinculada a establecimientos hoteleros, lo 

cual, además de mejorar la imagen del espacio, actuaría como complemento a otros 

productos más específicos, caso del turismo de negocios, congresos o el turismo náutico, e 

incidiría positivamente sobre la competitividad del espacio como destino turístico.  

 

El turismo industrial en este espacio guarda relación directa con la industria siderúrgica 

de Sagunt. Sin embargo, su posicionamiento es medio debido a la escasa estructuración 

como producto, aunque la singularidad de estas instalaciones y el hecho que el Grau Vell de 

Sagunt esté declarado patrimonio industrial le otorga potencialidad para conformarse en un 

producto con entidad propia. De ahí que las acciones deban articularse en rutas temáticas, 

visitas guiadas, y oferta museística innovadora sobre la arqueología y el paisaje industrial.  
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DIAGNÓSTICO DE SÍNTESIS: ANÁLISIS DAFO 

 
FORTALEZAS  

 La ciudad de Valencia es un destino 
consolidado en turismo de reuniones, 
negocios, urbano y fiestas. 

 Mejora creciente del posicionamiento 
turístico de la ciudad de Valencia como 
destino de cruceros, eventos deportivos, 
cultural e idiomático. 

 Mejora de la conexión aeropuerto-
ciudad de Valencia. 

 Solvencia en la organización de eventos 
de proyección internacional: 32ª 
America´s Cup y Gran Premio de Europa 
de Fórmula 1, entre otros. 

 Patrimonio natural y paisajístico 
singular: Parque Natural de l´Albufera, 
Parque Natural de Sierra Calderona, 
Parque Natural del Turia, paisaje agro-
cultural de l´Horta, Marjal dels Moros, 
etc. 

 Patrimonio etnográfico de interés 
vinculado al cultivos tradicionales 
(arroz), espacios naturales (humedales), 
huerta, etc. 

 Fiestas de alto Interés Turístico (Las 
Fallas, Semana Santa de Sagunto) y 
amplio calendario festivo en los 
municipios de este espacio. 

 Patrimonio histórico-artístico de 
atractivo internacional (la Llotja de la 
Seda de Valencia), y Nacional (Teatre de 
Sagunt, Museos Nacionales -Cerámica y 
S. Pío V....-).  

 Espectaculares complejos emblemáticos 
de ocio y cultura: “Ciutat de les Arts i les 
Ciències” (Valencia), “Ciudad de las 
Artes Escénicas” (Sagunt-Altos Hornos). 

 Importantes destinos turísticos de sol y 
playa con recursos geoturísticos 
atractivos (la Pobla de Farnals, Cullera, 
Sueca, Canet) y de turismo cultural 
emergente (Sagunt). 

 

 Variedad de equipamientos e 
infraestructuras turísticas: campos de 
golf, puertos deportivos, spas, palacios 
de congresos, recintos deportivos, 
hoteles tematizados, casinos.  

 Trayectoria histórica y nivel de actividad 
de Feria Valencia. 

 Gran volumen de oferta en 
establecimientos hoteleros de categoría 
superior. 

 Mejora de las infraestructuras destinadas 
a turismo náutico y turismo de cruceros. 

 Productos agroalimentarios y 
gastronómicos de gran singularidad: “all i 
pebre”, orxata, cocinas del arroz...  

 Imagen turística del espacio consolidada: 
moderna y tradicional, cosmopolita y 
autóctona.  

 Interesante artesanía: cerámica, 
porcelana, abanicos... 

 Gran dinamismo empresarial.  
 Ciudad universitaria con centros de 
calidad reconocida en el plano nacional e 
internacional. 

 Certificaciones de calidad y 
medioambientales en playas que 
acreditan la buena gestión de este 
recurso básico. 

 Buena cobertura de la información y 
acogida al turista al través de las oficinas 
de la Red Tourist Info. 

 Excelente cualificación de los servicios 
Tourist Info de la ciudad de Valencia, que 
cuenta con todas las oficinas certificadas 
con la “Q” de Calidad Turística. 

 Organismos de gestión turística 
profesionalizados a nivel municipal.  

 Experiencia de varios municipios en 
planes de desarrollo turístico. 
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DEBILIDADES  

 Descompensación demográfica y 
turística entre la ciudad de Valencia y el 
resto del espacio. 

 Fuerte tradición industrial de 
determinados municipios que puede 
provocar escepticismo ante el desarrollo 
turístico. 

 Débil concienciación social en torno al 
turismo en los municipios prelitorales de 
escasa tradición turística. 

 Limitado aprovechamiento turístico de 
paisajes genuinos como l´Horta y 
l´Albufera.  

 Nivel mejorable de adecuación a la 
demanda turística de determinados 
servicios como el comercio y el 
transporte público. 

 Elevada concentración de la oferta 
complementaria, especialmente 
museística y de ocio, en la ciudad de 
Valencia. 

 Problemas estructurales en destinos de 
sol y playa consolidados, que afectan a 
la dotación de infraestructuras y al 
planeamiento urbano.  

 Riesgo de excesiva especialización 
vacacional, fundamentalmente en 
segundas residencias, en los destinos 
litorales.  

 Déficit de alojamiento reglado en 
municipios litorales. 

 Difícil control de la oferta de alojamiento 
alegal. 

 Escasez de rutas comarcales como 
producto-circuito. 

 Escaso grado de incorporación del 
patrimonio natural y cultural a la oferta 
turística de los destinos de sol y playa 
como vía de diferenciación y mejora de 
la imagen turística. 

 Estacionalidad de la demanda en los 
municipios litorales. 
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OPORTUNIDADES AMENAZAS 

 Territorio de convergencia: 
infraestructuras viarias, información, 
capital humano y financiero. Subcentro 
de la cuenca mediterránea occidental. 

 Mejora en infraestructuras estratégicas: 
ferroviarias, portuarias y aeroportuarias. 

 Aprovechamiento del impacto y 
continuidad de los eventos de gran 
proyección internacional celebrados. 

 Incremento de las políticas de protección 
(l´Horta: paisaje cultural, Parque Natural 
del río Turia, etc.). 

 Desarrollo de los PORN y PRUG de los 
distintos Parques Naturales, incluyendo 
Planes de Uso Público. 

 Aceptación y consenso socioeconómico 
en favor del turismo en la mayoría de los 
municipios como una opción estratégica. 

 Posicionamiento de Valencia como 
Espacio/Ciudad de moda en Europa: 
accesible y de gran valor para el 
visitante. 

 Percepción de identidad y de rango 
diferenciada. 

 Diversificación económica proporcionada. 
 Centro administrativo y de negocios de la 

Comunidad Autónoma. 
 Presencia de grandes empresas 

multinacionales: Ford-España 
(Almussafes). 

 Nuevas infraestructuras de transporte: 
incorporación en grandes circuitos 
internacionales y reforzamiento de las 
funciones urbanas y turísticas de Valencia 
en el corredor mediterráneo. 

 Existencia de un importante puerto fluvial 
en la desembocadura del río Júcar. 

 Difusión de los flujos turísticos crecientes 
en la ciudad de Valencia hacia su entorno 
metropolitano y litoral: sinergias entre 
destinos complementarios. 

 Nuevas tendencias de la demanda que 
permiten el desarrollo de ofertas 
turísticas singulares en municipios 
prelitorales, ligadas a valores culturales 
como la artesanía o determinados 
productos agropecuarios. 

 Impactos ambientales de las grandes 
infraestructuras: ampliaciones de los 
Puertos Marítimos, autopistas, 
aeropuerto, polígonos industriales e 
implantaciones inmobiliarias. 

 Riesgo de excesiva polarización de la 
actividad turística en la ciudad de 
Valencia. 

 Posibilidad de que determinadas 
decisiones de compañías aéreas afecten 
negativamente a la evolución positiva del 
tráfico en el aeropuerto de Valencia. 

 Riesgo de crecimiento de la oferta de 
alojamiento por encima de la evolución 
de la demanda. 

 Riesgo de despersonalización de destinos. 
 Posibles problemas de inadaptación de 

los destinos litorales a las nuevas 
tendencias de la demanda. 

 Presión sobre espacios naturales y 
culturales de interés turístico (l´Horta) 

 Falta de coordinación de los 
planeamientos municipales. 

 Desactualización del planeamiento 
municipal en determinados municipios 
costeros. 

 Descoordinación de actuaciones con 
incidencia turística (infraestructuras, 
servicios públicos, etc.) 

 Excesivo individualismo y escasa 
coordinación municipal en iniciativas 
turísticas. 

 Riesgo de falta de continuidad en el 
desarrollo de actuaciones turísticas, 
fundamentalmente en los municipios 
prelitorales. 

 Énfasis en la promoción sin una adecuada 
estructuración del producto turístico en 
los municipios con un desarrollo turístico 
incipiente. 

 Incremento de los flujos excursionistas 
en detrimento de las estancias que 
comportan pernoctación. 
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 DIRECTRICES PARTICULARES 

 
 

 SOBRE LOS RECURSOS TURÍSTICOS 
 
 

D.1 REVALORIZACIÓN DEL PATRIMONIO NATURAL COMO VÍA DE DIVERSIFICACIÓN 

TURÍSTICA. 
 
El rico patrimonio natural de este espacio aún está poco incorporado a la oferta turística, 

tanto desde el punto de vista de la imagen como de las posibilidades turístico-recreativas 

que ofrece. Se trataría, por tanto, de revalorizar los elementos de mayor singularidad 

territorial, haciendo compatible su conservación con el uso y disfrute público. En este 

sentido, se proponen, entre otras,  las siguientes líneas de actuación: 

 

 Puesta en marcha de actuaciones para la dinamización turística de los Parques Naturales 

de la Sierra de Calderona y del Turia, siempre conforme a la regulación vigente de estos 

espacios naturales protegidos. En el caso del parque del Turia, resulta interesante la 

puesta en valor turístico del rico patrimonio hidráulico del la ribera del Turia. 

 

 Rehabilitación ambiental y potenciación ecoturística del Curso medio y bajo del Júcar 

(3.771 ha. y LIC) y el conjunto de zonas húmedas protegidas de la Marjal y Estanys de 

la Ribera Sur del Júcar (3.440 ha.). En este contexto, se recomienda que la zona de la 

desembocadura del río Júcar, avance hacia el mayor grado de protección y sea objeto 

de actuaciones para su reacondicionamiento ambiental y paisajístico 

 

 

D.2 INCREMENTAR LA PROYECCIÓN TURÍSTICA DEL PARQUE NATURAL DE 

L´ALBUFERA COMO DESTINO SINGULAR. 
 
El carácter emblemático de L´Albufera, tanto desde el punto de vista natural como cultural e 

histórico, puede sustentar una mayor proyección turística basada en los elementos que 

otorgan singularidad a este espacio. Indudablemente, la conservación de sus valores 

naturales y culturales constituye la máxima prioridad y, por tanto, se trata de definir una 

estrategia de potenciación turística que salvaguarde dichos valores y contribuya al desarrollo 

local. Este objetivo podría lograrse mediante la adhesión del Parque a la Carta Europea de 
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Turismo Sostenible (Federación Europarc), una alternativa que generaría un efecto 

demostración para otros parques naturales de la Comunitat Valenciana. 

 

Desde el punto de vista turístico, el Parque Natural constituye un destino complementario de 

la ciudad de Valencia y de los destinos litorales del entorno, una función lógica que se 

traduce en visitas de corta duración y que debe enriquecerse con propuestas más creativas 

y elaboradas, nuevas experiencias turísticas en torno a los valores del parque: observación 

de aves, cultivo del arroz, pesca, gastronomía, etc. Además de esta función, el Parque y su 

entorno podrían configurarse como un destino con entidad propia, incrementando su planta 

alojativa mediante la rehabilitación de edificios singulares y una gestión medioambiental 

adaptada a las exigencias del espacio, punto de partida para la estructuración de productos 

relacionados con la naturaleza, la cultura y modalidades turísticas como el agroturismo. Se 

trata de configurar una oferta turística diferenciada y de pequeña escala, perfectamente 

compatible con los flujos recreativos que recibe actualmente L´Albufera. 

 
 

D.3 DEFINICIÓN Y PUESTA EN MARCHA DEL PLAN DE USO TURÍSTICO-RECREATIVO 

PREVISTO EN EL PLAN DE ACCIÓN TERRITORIAL DE PROTECCIÓN DE LA HUERTA.  
 

La conservación y uso público de la Huerta contiene una indudable dimensión turística que, 

unida al atractivo de l´Albufera, contribuye a generar un espacio diferenciado que combina 

las funciones económicas propias de un área metropolitana de rango medio a escala 

europea, con un destacado grado de conservación ambiental y paisajística, que posibilita, 

además, el desarrollo de usos lúdicos y recreativos asociados a la naturaleza y al patrimonio 

cultural local.  

 

Desde el punto de vista turístico, son interesantes las disposiciones del Plan de Acción 

Territorial relativas al sistema de espacios abiertos y al paisaje, así como los elementos que 

definen el modelo de uso público, básicamente: 

 

 Red de itinerarios verdes y miradores 

 Conexión de los espacios públicos urbanos con las áreas recreativas de la Huerta 

 Mejora de la accesibilidad pública a la Huerta 

 Divulgación de la cultura tradicional de la Huerta: Museos Vivos 

 Apoyo a los nuevos servicios turísticos y culturales: gastronomía y productos de la 

Huerta. 
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D.4 POTENCIACIÓN DEL PATRIMONIO MONUMENTAL  

 
La recuperación y puesta en valor turístico del patrimonio monumental podría tener los 

siguientes referentes básicos: 

 

 Potenciación, adecuación, articulación y valorización de los recursos turísticos 

patrimoniales (monumentales): cascos antiguos de Valencia (Ciutat Vella y también 

Distritos Marítimos) y Sagunt (Judería), entre otros, mejorando especialmente la 

interpretación de los mismos. 

 

 Desarrollo del Plan Director del Castell de Sagunt (fundamentalmente, accesos y puesta 

en valor del conjunto y de las “7 plazas”).  

 

 Recuperación y dinamización turística de inmuebles con valor patrimonial. A título de 

ejemplo, cabría citar: “Casa dels Berenguer”, “Fortín del Grau vell”, “equipamientos de la 

antigua factoría Altos Hornos” (Sagunt), y castell d´Alaquàs. 

 
 

D5. MANTENIMIENTO DE LAS INICIATIVAS DE MEJORA LA CALIDAD DE LAS PLAYAS  

 
Las certificaciones de calidad y medioambientales alcanzadas por diferentes municipios 

litorales son indicativas de la buena gestión de este recurso, fundamental para diferentes 

segmentos de demanda. En esta línea, conviene complementar las iniciativas de gestión de 

calidad con la elaboración de Planes de Ordenación de Playas enunciados en las Directrices 

Generales, y extender las actuaciones de recuperación y mejora de playas a los tramos 

litorales más afectados por usos antrópicos o por dinámicas naturales regresivas.  

 

 

 SOBRE LA OFERTA DE ALOJAMIENTO TURÍSTICO 
 
 

D.6 CREACIÓN DE OFERTA DE ALOJAMIENTO DIFERENCIADA  

 
La riqueza del patrimonio natural y cultural de este espacio ofrece diferentes posibilidades 

para la creación de oferta de alojamiento turístico diferenciada, generalmente de pequeña 

escala y asociada a la rehabilitación de edificios con valor patrimonial, especialmente en los 

municipios del entorno metropolitano de Valencia. En este ámbito, además de edificios 

monumentales, existe una rica arquitectura popular vinculada a la Huerta o a las antiguas 

casas de veraneo, que permitiría la creación de ofertas de alojamiento diferenciadas, 
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acordes con la singularidad de este espacio y ligados al desarrollo de los nuevos productos 

propuestos.  

 

 

D.7 MEJORA DE LA CALIDAD DE LOS APARTAMENTOS  

 

El peso de la oferta extrahotelera en los municipios litorales hace aconsejable la 

modernización de los apartamentos y su adaptación a las nuevas tendencias de la demanda, 

tanto desde el punto de vista de las condiciones físicas de los inmuebles como desde el 

ámbito de la gestión y la comercialización.  

 

Asimismo, es importante mejorar el control sobre la abundante oferta extrahotelera en 

situación irregular, ya que puede influir negativamente en la actividad de la oferta que si 

está dada de alta en los registros oficiales. La importancia del asunto requiere, una vez más, 

de un liderazgo asentado en la administración, que promueva planes de regularización de la 

oferta extrahotelera en situación irregular, análisis de la oferta y clasificación de la misma, 

refuerzo a la labor de inspección, planes de promoción para las empresas explotadoras de 

apartamentos turísticos, etc.  

 

 

D.8 FOMENTO DE LA OFERTA DE CAMPINGS  

 

La buena accesibilidad al área y la base ambiental de los recursos turísticos hace 

aconsejable el fomento de campings turísticos, cuidando especialmente su integración 

ambiental y orientando sus servicios hacia las prestaciones de gama media y alta propias de 

este subsector. Se trata, además, de un tipo de oferta con capacidad desestacionalizadora. 

 

 
 

 SOBRE LA OFERTA DE ACTIVIDADES Y SERVICIOS TURÍSTICOS  

 

 

D.9 IMPULSO DE LA INTERPRETACIÓN DE LA COCINA-GASTRONOMÍA VALENCIANA 

 
Esta directriz centra su objetivo en el desarrollo de iniciativas para la interpretación de la 

Cocina-Gastronomía Valenciana, cuyo centro de interpretación podría ubicarse en el entorno 

de l´Albufera con el objetivo de difundir la riqueza gastronómica valenciana. La creación de 

este centro contribuiría a mejorar la imagen del espacio, preservar el legado gastronómico 

valenciano y serviría de puente para la innovación en materia culinaria. De crearse un centro 

de interpretación de este tipo, se convertiría en un centro de difusión internacional de la 
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gastronomía Valenciana y, en consecuencia, de la imagen de la Comunitat. La creación de 

este centro se considera particularmente oportuna en el contexto actual de revalorización de 

la gastronomía singular a escala internacional y de proyección de la imagen exterior de la 

Comunitat Valenciana. 

 

 

D.10 PUESTA EN VALOR TURÍSTICO DE LA OFERTA MUSEÍSTICA 

 
Independientemente de la concentración de los museos en la ciudad de Valencia, este 

espacio cuenta con una amplia oferta museística en los municipios litorales y prelitorales que 

puede mejorar su proyección turística. Este objetivo requiere, de manera fundamental, la 

colaboración entre los museos y colecciones museográficas con la misma temática (arroz, 

por ejemplo), así como el desarrollo de la propuesta de los Museos Vivos, contemplados en 

el Plan de Acción Territorial de la Huerta.  

 
 

 SOBRE LA ORDENACIÓN DEL TERRITORIO Y EL PLANEAMIENTO URBANÍSTICO 
 

 

D.11 DOTAR DE UNA PERSPECTIVA SUPRAMUNICIPAL A LA ORDENACIÓN DEL 

TERRITORIO. 
 

El dinamismo urbanístico del área metropolitana de Valencia y la remodelación asociada de 

las infraestructuras de transportes, hacen aconsejable abordar la ordenación del territorio y 

el planeamiento urbanístico desde una óptica supramunicipal, de acuerdo con los 

instrumentos previstos en la Ley de Ordenación del Territorio y Protección del Paisaje de la 

Comunitat Valenciana. Resulta particularmente interesante aplicar los principios de gestión 

integrada del litoral ante la convergencia de administraciones territoriales y sectoriales 

implicadas en la planificación y gestión de este espacio. De este modo, la ordenación de 

usos del suelo, la planificación de infraestructuras, y la gestión de los ecosistemas litorales 

se orientaría hacia un modelo de desarrollo sostenible. 

 

 

D.12  MEJORA Y REFORZAMIENTO DE LA IMAGEN URBANA 

 

Se recomienda la puesta en marcha de actuaciones de mejora de la imagen urbana, 

fundamentalmente en los accesos a los núcleos urbanos, en los cascos tradicionales y en las 

áreas de borde con ámbitos paisajísticos singulares (La Huerta, fundamentalmente). El 

cuidado de la escena urbana constituye un elemento fundamental para la captación de flujos 
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turísticos y recreativos en los municipios de menor rango demográfico. Además, sería 

interesante la adecuación de zonas de aparcamientos dirigidos a los visitantes. 

 
 

D.13 DINAMIZACIÓN OCIO-TURÍSTICA Y ARTICULACIÓN URBANA  

 
Además de las medidas propuestas para los conjuntos históricos de Valencia y Sagunt, se 

propone la aplicación de medidas de dinamización ocio-turística y articulación urbana en los 

siguientes ámbitos: 

 

 Cascos tradicionales: Sueca, Algemesí, Montcada, Picanya (aprovechamiento de la trama 

urbanística de corte tradicional).  

 

 Arquitecturas defensivas. Por ejemplo, la torre d´Almussafes y la torre del Marenyet 

(Cullera). 

 

 Arquitecturas religiosas: monasterios y cartujas. Monasterio de Sta. María y del Ara 

Christi (El Puig), Monestir de Sant Miquel dels Reis, etc. 

 

 Paisajes culturales: horta, marjal, “estanys” 

 

Estas medidas de coordinación ocio-turística se deben aplicar a los municipios de menor 

entidad territorial a lo largo de los ejes naturales o viarios de “l´Horta Nord”. Igualmente, 

dichas medidas incluirían mejoras en los accesos, señalización e interpretación del 

patrimonio. 

 

 

D.14 POTENCIACIÓN DE PROYECTOS DESTINADOS A CREAR UNA NUEVA 

CENTRALIDAD URBANA EN EL FRENTE MARÍTIMO DE LA CIUDAD DE VALENCIA. 
 

Sería recomendable unir la ciudad con el mar, creando una nueva centralidad urbana en 

torno a la fachada litoral, con amplia base ocio-turística. Para ello, se considera adecuado 

impulsar proyectos que conecten el viejo cauce del Turia con el puerto, poner en valor los 

edificios con valor patrimonial y hacer posibles actividades culturales, de ocio y deportivas 

en el puerto, combinadas con la ubicación de empresas tecnológicas y terciario avanzado y 

de servicio al sector turístico y de cruceros.  
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D.15 CONSOLIDACIÓN DE UNO DE LOS ESPACIOS DE OCIO METROPOLITANO MÁS 

GRANDES DE EUROPA, BASADO EN LA PRESERVACIÓN DEL PATRIMONIO NATURAL Y 

CULTURAL. 
 

En este ámbito metropolitano y su entorno litoral se dan las condiciones para la 

configuración de un espacio de ocio, recreación y turismo de enorme singularidad, que 

otorgaría a la ciudad de Valencia una calidad de vida difícilmente reproducible en ámbitos 

metropolitanos y, en consecuencia, una ventaja competitiva desde el punto de vista 

residencial y turístico, que influiría positivamente en la localización de actividades de 

terciario avanzado y en la imagen de la ciudad y su entorno metropolitano. 

 

El Plan de Uso Público para el parque natural de l´Albufera, así como el Plan de Acción 

Territorial de la Huerta, abarcan una extensión superficial considerable y se orientan a la 

preservación del patrimonio natural y cultural, una función compatible con la consolidación 

de una red de ejes turísticos (vías de accesibilidad alternativa) y espacios públicos que 

pueden satisfacer la demanda de ocio y recreación de la población residente y contribuir a la 

diversificación de la oferta turística. Dicha red integraría itinerarios verdes, carriles-bici, 

miradores, áreas recreativas, alojamiento singular, etc., dentro de una concepción integrada 

que garantizase la conexión de los espacios más singulares: los tres parques naturales 

(L´Albufera, Sierra Calderona y Turia), la Huerta y el frente litoral. Entre los ejes 

articuladores de los usos turísticos y recreativos cabe destacar el tramo de la Vía Augusta 

que atraviesa prácticamente de Norte a Sur este espacio.  

 
 

 SOBRE LOS EQUIPAMIENTOS COLECTIVOS CON INCIDENCIA EN LA ACTIVIDAD TURÍSTICA 
 

 

D.16  GARANTIZAR LA CONECTIVIDAD EXTERIOR MEDIANTE LA EJECUCIÓN DE LAS 

INFRAESTRUCTURAS ESTRATÉGICAS. 
 
La potencialidad turística de este espacio se incrementará con la ejecución y puesta en 

marcha de las infraestructuras estratégicas previstas, fundamentalmente las relativas al 

corredor mediterráneo (Autovía Central, corredor mediterráneo de alta velocidad ferroviaria 

y prolongación de la línea de FGV entre Dénia y Gandía) y a las conexiones con el centro 

peninsular (tren de alta velocidad), además de la ampliación del aeropuerto de Manises. 
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D.17 MEJORA DE LA CONECTIVIDAD INTERNA Y DE LA MOVILIDAD URBANA 

 
Junto a la conectividad exterior, la funcionalidad turística del espacio requiere intensificar el 

proceso de mejora de la conectividad interna y de la movilidad urbana. En este sentido, 

además de la conexión entre el aeropuerto y el centro de la ciudad de Valencia, (ya 

mejorada gracias a la nueva línea de metro) y la mejora de la red de transporte 

metropolitana, se considera de interés la puesta en marcha del segundo cinturón de 

circunvalación de Valencia. Asimismo, las plataformas reservadas para el transporte público 

están destinadas a desempeñar un papel fundamental en los ámbitos metropolitanos o en 

espacios de fragilidad ambiental (la Vía Express o plataforma reservada en el litoral del 

parque natural de l´Albufera, entre Valencia y Cullera, constituye un ejemplo interesante). 

 

 

 SOBRE LA ESTRUCTURACIÓN DE NUEVOS PRODUCTOS TURÍSTICOS Y 

POTENCIACIÓN DE LOS EXISTENTES. 
 

 

D.18 VINCULAR LA CONSOLIDACIÓN DEL TURISMO CULTURAL AL DESARROLLO DE 

ACTIVIDADES CREATIVAS. 
 
El turismo cultural en los principales destinos urbanos evoluciona hacia nuevos 

planteamientos ligados a la creatividad. Se experimenta una transición desde los recursos 

culturales tangibles (monumentos, museos, etc.) hacia recursos intangibles (imagen, 

identidad, estilo de vida, etc.) que incide en la actividad turística y en la economía urbana. 

Valencia cuenta con nuevos referentes urbanos e infraestructuras culturales,  como la 

Ciudad de las Artes y las Ciencias, centros de formación prestigiosos y una intensa actividad 

cultural que pueden servir de base para consolidar Valencia como una ciudad creativa y 

cosmopolita, una imagen que redunda positivamente en el turismo pero también en otros 

sectores relacionados de manera creciente (moda, publicidad, cine, diseño,…). Se trataría de 

aprovechar las oportunidades actuales mediante la creación de una iniciativa público-privada 

que coordine las actividades vinculadas a la creatividad y su impacto en la imagen y la 

actividad turística de la ciudad (dichas iniciativas funcionan en ciudades como Londres, 

Toronto o Auckland). 
 
 

D.19 MANTENER LA CREACIÓN DE EVENTOS COMO VÍA DE NOTORIEDAD NACIONAL E 

INTERNACIONAL . 

 

Valencia y su entorno metropolitano reúnen condiciones adecuadas para la captación de 

eventos de proyección nacional e internacional, un aspecto que debe considerarse prioritario 
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para mantener la notoriedad de Valencia como marca turística y su identificación con una 

ciudad dinámica y atractiva. Sería interesante que dichos eventos se integraran en una 

estrategia turística previamente definida que garantice la continuidad de las acciones y las 

mayores sinergias posibles desde el punto de vista de la imagen y del impacto económico 

local. 

 

 

D.20 AVANZAR EN EL PRODUCTO “VALENCIA-CRUCEROS”  

 

Esta directriz se justifica en el objetivo de mejorar el posicionamiento del turismo de 

cruceros en Valencia, dada la tendencia expansiva que presenta este producto y el elevado 

nivel de gasto de los usuarios. En este sentido, sería recomendable consolidar el puerto de 

Valencia como base y escala de cruceros y mejorar su promoción en el mercado exterior. 

Todo ello acompañado de una mayor diversificación de la oferta complementaria al objeto 

de mejorar el atractivo del destino.  

 

 

D.21 POTENCIACIÓN DEL PRODUCTO DE SALUD Y BELLEZA  

 
Se trata de una interesante vía de complementariedad y diversificación de la oferta. La 

incorporación de centros de spa en los establecimientos hoteleros de alta gama demuestra 

las posibilidades de este tipo de iniciativas, vinculadas tanto al turismo litoral como urbano. 

Su capacidad desestacionalizadora constituye otro elemento importante para desarrollar este 

tipo de oferta. En la actualidad ya existe en este espacio una amplia y variada oferta que 

podría estructurarse como producto integral a través de acciones conjuntas de promoción, 

sirviendo de punto de partida para el futuro desarrollo de este producto. 

 

 

D.22 POTENCIACIÓN DE LA ARTESANÍA AUTÓCTONA  

 

Con el objetivo de incrementar la oferta complementaria es necesario potenciar la artesanía 

autóctona: abanicos (Aldaia), ollería (Alaquàs), cerámica (Manises, Paterna), porcelana 

(Tavernes Blanques), o botijos corcho (Sagunt), entre otros. Se trata de incorporar estos 

recursos a la oferta turística y comercial, así como fomentar las visitas a los lugares de 

producción y museos relacionados, con el fin de incrementar la difusión de los flujos 

turísticos en el interior este espacio. 
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D.23 DESARROLLO DE PRODUCTOS SINGULARES  

 

Sobre la base de la revalorización turística del patrimonio natural y cultural, y la creación de 

oferta de alojamiento diferenciado (“con encanto”), resultaría interesante impulsar la 

creación de productos singulares, ciertamente de pequeña escala, para públicos más 

específicos. Se trata de ofertas como la observación de aves, el agroturismo (asociado a 

productos agrícolas tradicionales) o diversas modalidades de turismo deportivo. Este tipo de 

ofertas debería hacer compatible su orientación turística con la demanda de proximidad, un 

aspecto que facilitaría su viabilidad económica. La localización de este tipo de ofertas es 

factible en los ámbitos de menor densidad demográfica y mejor conservación paisajística de 

este espacio, estando su desarrollo sujeto a las normativas urbanísticas y ambientales 

correspondientes. 

 

 

 SOBRE LA PROMOCIÓN, INFORMACIÓN Y COMERCIALIZACIÓN TURÍSTICA 
 
 

D.24 CUALIFICACIÓN DE LOS SERVICIOS DE LA RED TOURIST INFO 
 
Valencia, su entorno metropolitano y litoral dispone de veintidós oficinas integradas en la 

Red Tourist Info de la Conselleria de Turismo. La ciudad de Valencia, con 7 oficinas (5 de 

ellas en el centro histórico, una en la playa de la Malvarrosa y otra de ellas en el 

Aeropuerto), es el destino turístico urbano nacional con más servicios turísticos de 

información y acogida certificados por el ICTE con la “Q” de calidad turística. Se cuenta 

también con una adecuada presencia de oficinas en los destinos de costa (Sagunt, Puçol, La 

Pobla de Farnals, Alboraya, Sueca y Cullera) y de interior con oferta cultural y paisajística 

destacada como Manises, Paterna y Almàssera, las dos últimas de reciente incorporación. 

 

Sin embargo, para mejorar la cualificación de los servicios en este espacio, se propone la 

reubicación de alguna de las oficinas del centro histórico de Valencia para dar servicio en la 

zona de la Ciudad de las Artes y las Ciencias, así como la extensión del modelo de 

implantación de la “Q” del ICTE seguido por las oficinas de la ciudad al resto de las oficinas 

del espacio, priorizando las oficinas de Sagunto, Cullera y Sueca, y mejorando la 

coordinación entre todas las oficinas. 

 
 

D.25 MEJORA DE LA PROMOCIÓN Y COMERCIALIZACIÓN TURÍSTICA  

 
La mejora de la imagen turística de los destinos de Valencia debe ir acompañada de un 

esfuerzo promocional destinado a competir con los principales destinos de turismo urbano 
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europeos. Por otra parte, para los destinos de este espacio que tienen un producto 

vinculado con el turismo de sol y playa es fundamental el desarrollo de acciones de e-

commerce y e-marketing, que aprovechen las oportunidades de acciones directas al 

consumidor final mediante un mayor desarrollo del marketing relacional. En general, se 

requiere profundizar en la investigación de mercados, mediante la colaboración público-

privada, para el desarrollo de acciones de promoción y comercialización mejor dirigidas hacia 

los segmentos-objetivo. 

 

Igualmente, es importante continuar en la vanguardia de la aplicación de las nuevas 

tecnologías a la información turística mediante la mejora continua de iniciativas como 

“Valencia: Museu Obert”. 

 

 

D.26 ESTRATEGIA DE DESESTACIONALIZACIÓN DE LOS MUNICIPIOS LITORALES  

 

Los municipios litorales orientados al sol y playa vacacional adolecen de una elevada 

estacionalidad, cuya superación requeriría la incorporación de otros atractivos a la oferta 

turística municipal, en la línea de la puesta en valor del patrimonio natural y cultural que 

recogen varias directrices generales y particulares. Por otra parte, también pueden 

establecerse relaciones de complementariedad con la ciudad de Valencia para combinar los 

recursos del litoral con los atractivos que ofrece la capital autonómica. La estrategia de 

desestacionalización se apoyaría en tres elementos fundamentales: la puesta en valor u 

optimización de recursos insuficientemente aprovechados, la complementariedad espacial y 

el análisis de los segmentos con capacidad desestacionalizadora cuyas demandas pueden ser 

satisfechas por los destinos litorales de este espacio. 

 

 

 SOBRE LA GESTIÓN TURÍSTICA A ESCALA MUNICIPAL Y SUPRAMUNICIPAL 
 

 

D.27 DEFINICIÓN DE UN MARCO DE COLABORACIÓN SUPRAMUNICIPAL PARA UNA 

MAYOR DIFUSIÓN DE LOS FLUJOS DE VISITANTES Y TURISTAS EN EL ESPACIO. 
 

Indudablemente, Valencia constituye el principal foco de atracción turística de este espacio, 

circunstancia que explica la actual polarización de la actividad turística, con la salvedad de 

los destinos litorales, sobre todo en época estival. No obstante, el crecimiento turístico de la 

ciudad de Valencia genera interesantes oportunidades para el resto de municipios, que 

pueden verse beneficiados de cierta derivación de los visitantes de la capital. Actualmente, 

su papel redistribuidor de flujos de turistas y visitantes, todavía limitado, se encuentra 

básicamente circunscrito a l´Albufera y Sagunto, pero se considera  interesante fomentar 
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excursiones y circuitos desde Valencia, incluso recorridos temáticos cuyo origen podría ser la 

propia ciudad (en torno a la Vía Augusta o a la Huerta, por ejemplo). Esta vía de trabajo 

podría establecerse mediante la firma de convenios de colaboración intermunicipales que 

incluyesen actividades como la puesta en valor de recursos, organización de eventos, 

transporte, señalización, promoción, etc. 

 

 

D.28 PLAN ESTRATÉGICO DE TURISMO: “VALENCIA TURISME 2020”  

 
El dinamismo y diversificación turística que experimenta Valencia obliga a la redacción de un 

ambicioso Plan Estratégico de Turismo: “Valencia Turisme 2020” sobre la base de los 

anteriores planes turísticos de que dispone la ciudad (Plan Marco de Estrategia Turística de 

la ciudad de Valencia 2005-2010) o globales (Plan Estratégico Valencia 2010).  

 

 

D.29 MEJORA DE LA SENSIBILIZACIÓN SOCIAL EN TORNO AL TURISMO 

 
Las tres realidades turísticas que encierra este espacio: la ciudad de Valencia, los destinos 

litorales y los municipios prelitorales, con un desarrollo turístico limitado o incipiente, 

requieren el desarrollo de actuaciones que contribuyan a mejorar la percepción social del 

turismo y su papel, actual o potencial, en la estructura socioeconómica local. Dichas 

iniciativas, sobre todo en la ciudad de Valencia y en los municipios litorales, sería interesante 

que se vincularan a acciones dirigidas a conseguir una mejora de la calidad integral del 

destino. 
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