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Francesc Colomer
Secretario Autondmico de Turismo, Generalitat Valenciana

Contar con la Universitat de Valencia es siempre un acierto, es sumar valor
a todo aquello que, desde la administracion publica, tratamos de proyectar y
gestionar para avanzar como territorio y sociedad. Desde Turisme Comuni-
tat Valenciana lo hemos hecho durante los ultimos afios porque entendimos
que era la mejor forma de trazar un camino a seguir para la vertebracién y la
puesta en valor de nuestro territorio, para que el sector turistico adquiera el
rigor profesional que merece y sirva de palanca para seguir adelante.

Nuestro objetivo en los ultimos afios ha sido contribuir a que el turismo se
entienda como un sector fundamental en nuestra economia, pero también
a nivel social. Los datos nos indican que su contribucion al PIB y a la gene-
racidon de empleo deberian ser motivo suficiente para dejar de considerarlo
un asunto menor, un servicio mas. La llegada de la covidig y los terribles
efectos que todos estamos sufriendo han evidenciado que no ibamos mal
encaminados. Cuando el turismo se para, las ciudades y los municipios
tiemblan. Esta pandemia nos ha golpeado en la base de nuestra existen-
cia, ha aniquilado la posibilidad de viajar, de disfrutar de nuestra libertad
para seguir enriqueciéndonos por dentro. Porque de eso trata el turismo,
de ofrecer a los ciudadanos la posibilidad de ser un poco mejores tras vivir
una experiencia diferente en un entorno no cotidiano. Pero también nos
ha dado la oportunidad de reflexionar y trazar nuevos caminos por los que
seguir caminando.
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El trabajo que aqui presentamos debe servirnos de guia para no perder el
norte y encauzar nuestros proyectos hacia un objetivo fundamental: 1a trans-
formacion de nuestros recursos en productos. Recientemente, y también a
través de nuestra colaboracion con la Universitat de Valéncia, hemos elabo-
rado un amplio catdlogo de ‘Recursos turisticos valencianos'. Este trabajo
nos ha servido para constatar la diversidad de nuestro territorio, la riqueza
patrimonial, natural, gastrondmica, paisajistica, etc. de la Comunitat Valen-
ciana. Esto nos presenta un gran reto, ser capaces de trasladar todo eso que
somos y que, ademads, nos escojan por ello.

En los planes directores que aqui se incluyen hemos ido avanzando ya en
uno de nuestros productos mds valorados: el turismo cultural. Asi, alo largo
de los ultimos meses, se ha realizado un interesante trabajo para la puesta
en valor de los castillos del interior de la Comunitat Valenciana, la riqueza
del Parque Natural del Turia o el potencial del Museo Textil Valenciano de
Ontinyent. Pero también se ha generado material de productos que abarcan
territorios mas amplios, como es el sector ceramico, la cultura ibera, el arte
rupestre, la Via Augusta o el patrimonio industrial. Ahora, la labor de inves-
tigacion realizada por los expertos universitarios debe guiar los proyectos
e iniciativas que, a nivel institucional y desde el propio sector turistico, nos
lleven a posicionarnos como un destino de referencia.

El propdsito fundamental ha sido contribuir a sefialar un camino y a mostrar
el potencial de nueve realidades que pueden transformarse en propuestas de
valor que cualifiquen nuestro modelo de territorio turistico. Sin duda, cons-
tituirdn un revulsivo para mejorar nuestro posicionamiento y la motivacion
para venir a la Comunitat Valenciana, un territorio fértil en experiencias y
emociones. La cultura, nuestro legado histdrico, nos hara turisticamente mas
fuertes. La singularidad cultural representa nuestra version mds original,
carismatica y honesta.



Jorge Hermosilla Pla
Vicererrector de Proyeccidn Territorial y Sociedad. Universitat de Valencia

El patrimonio cultural no puede prescindir de las dimensiones histdrica,
social y funcional entre sus fundamentos y su razon de ser. Entre sus fun-
ciones, el patrimonio cultural constituye un reclamo obligado para el turismo
de un territorio concreto; forma parte del capital territorial de un municipio
o de una comarca.

Es sabido que el proceso de implantacion del turismo en un territorio ne-
cesita de unos determinados requerimientos que facilitan (y garantizan) la
permanencia de dicha actividad econdmica en los espacios geograficos. Nos
referimos al alojamiento (el turista pernocta), a la gastronomia (el turista
reclama una cocina local singular), a la segmentacion de la demanda (el tu-
rismo cultural por ejemplo tiene como referencia el patrimonio cultural), al
aumento del mercado mds alld del regional (el turista nacional y el extranjero
son los mercados deseados), y finalmente a los procesos de innovacidn, de
mejora, para cada uno de esos requerimientos.

La innovacion es fundamental para que el sector turistico sea competiti-
vo, dindmico, profesional y con capacidad de resistir y adaptarse. Para lo
cual se requiere en primer lugar la creacion de productos unicos, basados
por ejemplo en la puesta en valor de recursos patrimoniales asentados
en el propio territorio. Nos referimos a la tematizacion del producto, di-
ferenciado, basado en el valor afiadido aportado por la interpretacion del
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patrimonio existente. Es sabido que el 70% de los turistas visitan algun
recurso patrimonial.

En segundo lugar, es imprescindible la incorporacion de nuevas tecnologias en
la oferta turistica, tanto dirigidas a su promocién como a su comercializacién.
Dar a conocer qué se ofrece y poder adquirir el producto turistico mediante
la digitalizacion y la automatizacién. Las TIC y su correcto manejo son im-
prescindibles en las actuales condiciones del mercado turistico, y mejoran la
fidelizacion del cliente, sobre todo cuando las estadisticas sefialan que el gasto
medio diario de un turista cultural duplica al del turista del modelo “sol y playa”.

En tercer lugar, la creacion de productos turisticos y servicios turisticos
integrales e integrados en el territorio. Requieren de la coordinacidn de
diversos actores locales. Adquieren protagonismo la hosteleria (qué comer
y dénde alojarse), las experiencias (qué ver y hacer y posteriormente qué
contar en el lugar de origen), y las compras (qué productos locales adquirir).

En cuarto lugar, no se debe dejar de lado la constitucion de redes entre
empresas turisticas y entre administraciones publicas locales y regionales,
de manera que se facilite la agrupacion de la oferta y la coordinacion publi-
co-privada. Se trata de dirigir esfuerzos en funcion de la oportunidad de las
sinergias facilitadas por la coordinacion y colaboracidn entre organizaciones
y actores territoriales.

En quinto lugar, es inevitable la adopcidn y el seguimiento de criterios del
desarrollo sostenible, definidos en la Agenda 2030 por los 17 ODS. El sistema
turistico territorial debe atender a las premisas del desarrollo sostenible,
como son la econdmica, la medioambiental, la social y la cultural. Y, final-
mente, es precisa e insustituible la elaboracion de estrategias del desarrollo
turistico, para lo que debemos considerar las singularidades del patrimonio
cultural y de su territorio. En ese sentido, la planificacion estratégica es un
excelente instrumento para el disefio de acciones y su programacion en
el tiempo y priorizadas, dirigido a las dreas de producto, de divulgacion y
comercializacidn, y de gestion y gobernanza.



La Universitat de Valéncia y la Agencia Valenciana de Turisme, mediante
la participacién de varios investigadores e investigadoras de diversos de-
partamentos universitarios, han abordado varios planes directores que han
tenido como denominador comun el disefio de estrategias dirigidas a crear
las bases de futuros productos turisticos a partir de recursos patrimoniales
valencianos. Es decir, partimos de elementos con valor patrimonial, poten-
cialmente visitables, y proponemos la elaboracion de productos destinados
a ser consumidos por turistas. El patrimonio cultural es en esta ocasion el
objeto de andlisis y atencion. De esa manera se han disefiado nueve planes
directores, que contemplan elementos distribuidos en buena parte del te-
rritorio valenciano o, en cambio, por lugares concretos de nuestra geografia
relacionados todos ellos en acoger tipologias patrimoniales de referencia.

A escala regional, se han realizado los planes directores del turismo inspi-
rados en el Arte Rupestre Levantino (Oreto Garcia, arquedloga), la Cultura
fbera (Consuelo Mata y David Quixal, arquedlogos), la Via Augusta (Ferran
Arasa, arqueologo), v el patrimonio industrial (Rosa Yagiie e Isidre March,
economistas) y el sector ceramico (Joan Carles Membrado, gedgrafo). A esca-
lalocal, se han abordado las estrategias para el desarrollo turistico del Parque
Natural del Turia (José Maria Nacher y Clara Martinez, economistas), el Mu-
seo Textil Valenciano de Ontinyent (Pilar Pefiarrubia y Lydia Mic6 (gedgrafa
y madster en patrimonio), el Palau dels Borja de Gandia (Emili Aura, Amparo
Cervera y Haydée Calderdn, arquedlogo y economistas), y los Castillos del
interior valenciano (Gregorio Garcia, economista).

Las posibilidades del patrimonio cultural valenciano como recurso turistico
capaz de aportar al sistema territorial productos turisticos son evidentes.
Por una parte, porque disponemos de una amplia oferta de recursos patri-
moniales distribuidos en la totalidad de las comarcas, como se recoge en la
publicacién “Recursos Turisticos Valencianos” (2020, Universitat de Valéncia).
Sirvan de referencia las siguientes cifras: 325 fiestas con declaracién de in-
terés turistico, 11 Bienes del Patrimonio Mundial de la Humanidad, 1.843
Bienes de Interés Comunitario BIC, 5.186 Bienes de Relevancia Local BRL.
Por otra parte, porque el territorio valenciano acoge una gran variedad de
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tipologias patrimoniales, material e inmaterial, urbano y rural, mueble e
inmueble, paisajistico, etc, como consecuencia de nuestra dilatada historia.
Finalmente, porque se trata de una modalidad de turismo, el cultural, con
un gran potencial, con generosas perspectivas de desarrollo en la totalidad
de las comarcas valencianas. Las del litoral porque precisan de productos
turisticos que complementen a la oferta de “sol y playa’; las comarcas del
interior, porque estan dvidas de oportunidades economicas que les permita
combatir el despoblamiento.

En definitiva, en el patrimonio cultural valenciano hallamos abundantes y
diversos recursos turisticos, los cuales con unas adecuadas estrategias di-
rigidas al producto y a su comercializacion, estan reclamados a convertirse
en productos turisticos de calidad, singulares y atractivos. Para la Comu-
nitat Valenciana constituye una excelente oportunidad para su desarrollo
territorial sostenible.
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1.
Introduccion



La actividad textil ha sido, y continua siendo en la actualidad, una de las actividades
econdmicas de mayor relevancia en la Comunidad Valenciana. Con raices principal-
mente de cardcter urbano en actividades manufactureras preindustriales, la pafieria
y la sederia fueron los sectores textiles basicos hasta el siglo XIX. Estos se exten-
dieron rdpidamente por la geografia valenciana en funcién de la disponibilidad de
materias primas, mano de obra y energia. Asi pues, mientras la pafieria se desarrollé
por comarcas del interior en las que existia abundante ganaderia lanar y cursos de
agua capaces de mover batanes hidrdulicos, la sederia se redujo a las comarcas en
las que era posible el cultivo de la morera siendo su hoja el alimento de los gusanos
productores de la seda. La mecanizacion del sector y el desarrollo de los medios
de transporte fueron originando una incipiente industria que, en mayor o menor
medida, y segun el sector, evoluciond dando lugar a importantes empresas del textil
valenciano que se convertirian en el motor econdmico de muchos de los principales
enclaves del territorio Valenciano.

La crisis econdmica acontecida de las décadas de los setenta y ochenta del
siglo pasado agravo los serios problemas estructurales que ya comenzaba a acusar
el textil valenciano siendo ésta la causa de la reduccién de sus dimensiones y de
su reconversion hasta la actualidad. No obstante, el sector textil valenciano con la

resiliencia que le caracteriza, ha convertido la crisis en una oportunidad y ha sabido
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adaptarse y adoptar las mds avanzadas tecnologias. Asi, mediante un proceso de
modernizacion e innovacion sin precedentes, ha sido capaz de crear un amplio y
novedoso abanico de productos textiles de extensa aplicacion en sectores industriales
extraordinariamente diversos.

Los territorios valencianos que han destacado por la marcada impronta del
sector textil son muchos. Sin embargo, uno de los mas significativos por su pasado,
presente y futuro es el municipio de Ontinyent. Considerado histdricamente como
uno de los principales centros productores de pafio valenciano, Ontinyent ha experi-
mentado a lo largo del siglo XX una intensa etapa de esplendor econdmico vinculado
al desarrollo de una potente industria textil. Este hecho ha marcado, de manera
profunda e intensa, el tejido social, su cultura, el trazado urbano y, por supuesto, una
economia fuertemente vinculada a este sector. Ello ha dado origen al territorio que
hoy es Ontinyent. Tras la crisis del sector que provocd la desaparicion de mds de
medio centenar de fabricas textiles, esta ciudad acoge en la actualidad a una buena
parte de las industrias textiles mds punteras e innovadoras a escala nacional e inter-
nacional. Asi, éstas han sido capaces de reinventar su sector, obteniendo excelentes
resultados y un posicionamiento en el mercado.

La larga tradicion del sector textil en la Comunidad Valenciana, en ge-
neral, y en el municipio de Ontinyent, en particular, justifica la necesidad de la
musealizacidon de un rico patrimonio industrial vinculado a este sector. Las ex-
periencias relativas a este tipo de musealizacion a escala internacional y estatal
son numerosas. Ello muestra el creciente interés, por parte de un segmento de la
poblacidn, acerca del conocimiento de la historia y el futuro de la industria, dando
lugar a un tipo de turismo experiencial articulado en torno a su disfrute, conoci-
miento y aprendizaje.

Asipues, y ala vista de los hechos, se plantea que el municipio de Ontinyent
presenta los elementos territoriales adecuados para la implantacion del Museo Textil
de la Comunidad Valenciana por lo que se propone, ya desde finales del siglo XX, su
puesta en marcha. En un primer momento, ante las primeras dificultades encontra-
das para su desarrollo, el Patronato de la Fundacién Museo Textil de la Comunidad
Valenciana (FMTCV) decidio abrir un primer museo de tan solo 135 metros en el
primer piso del “Palau la Vila". Este se planted como el “embrion” del futuro Museo
textil que mas tarde se ubicaria en la antigua Fabrica Revert catalogada como “Bien

de Relevancia Local” y adquirida para tal fin.



A diferencia del contenido del programa actual, y siguiendo la propuesta del
Dr. Rafael Gil Salinas, el futuro museo prevé un programa museografico basado en
dos aspectos fundamentales: por un lado, la exposicion de la notoria tradicion textil
valenciana y, por otro, la exposicion de su proyeccidn presente y futura. El espacio
que albergara el contenido museografico se acompafiara y complementara de otros
espacios, dentro de la propia Fdbrica, destinados a fines divulgativos, docentes y
sociales vinculados al sector de la industria textil.

Por tanto, el presente Plan Director Territorial Turistico se estructura en
torno al Museo Textil de la Comunidad Valenciana. Este se plantea como recurso
focal y, por tanto, como el principal elemento de atraccién de la demanda. La premisa
es que éste potencie, amplie, mediante efectos multiplicadores, y ponga en valor desde
la perspectiva turistica, los diversos y multiples recursos de este dmbito territorial
a distintas escalas.

En definitiva, se trata que, a partir del mismo y su potencial atractivo,
elaborar nuevos productos turisticos, contribuyendo al desarrollo sostenible del
municipio y, por extension, al de la comarca de la Vall d'Albaida en la que se inserta.
En este sentido, el municipio de Ontinyent dispone actualmente de una interesante
oferta turistica basada en un conjunto de servicios y productos con valor turistico
de diferente tipo: a) atractivos naturales (como el Paraje Natural del “Pou Clar”)
que han permitido el trazado y consolidacion de distintos senderos, b) numerosos
elementos patrimoniales culturales, tanto de tipo material histdrico-artistico de
caracter monumental (muchos de ellos con distintas figuras de proteccidén) y gas-
trondmico, como de tipo inmaterial relacionados con las costumbres, celebraciones
y fiestas; c) una amplia oferta de atractivos de ocio y cultura, relacionada con la
existencia de museos, actividades llevadas a cabo por las multiples asociaciones
culturales del municipio o las propias y diversas actividades culturales de iniciativa
consistorial; d) atractivos profesionales derivados de la propia actividad empresarial
relacionada con el sector textil; e) extraordinaria conexion por carretera con las
principales ciudades de la Comunidad Valenciana, que debe complementarse con la
ahora deficitaria infraestructura ferroviaria; y f) una multiple y variada cantidad de
servicios de restauracion dispersa por el municipio y, en definitiva, por la totalidad
de la propia comarca.

Asi mismo, analizando las tendencias turisticas, éstas apuntan a un creci-

miento del turismo experiencial familiar, del patrimonio industrial y del turismo de
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congresos y profesional, segmentos que pueden ser potenciados e inherentes a la
propia actividad del futuro Museo Textil, y vocacionales con el territorio.

Tras el andlisis DAFO se plantea el Museo Textil de la Comunidad Valen-
ciana como el principal recurso focal de atraccion del turismo al municipio y uno
de los principales de la comarca generando efectos positivos econémicos, sociales y
culturales multiplicadores. El PDTT concluye con la propuesta de desarrollo en una
serie de programas (relativos a la creacion de productos turisticos, de promocion y
comercializacidn, y de desarrollo e innovacion), integrados por lineas de actuacion
que, a su vez, se desagregan en una quincena de iniciativas concretas.



Telar de madera, siglo xvii. Coleccion de la familia Atencia, José Antonio Atencia Rodriguez.
Fuente El museu téxtil valencia de Ontinyent, Rafael Gil Salinas y Marta Berlanga Micd



2.
Antecedentes



Desde el s.XV la manufactura textil en el territorio valenciano comienza a orientarse
progresivamente al mercado.

Desde entonces, y hasta el s. XIX, los sectores textiles basicos han sido
la pafieria y la sederia con una produccion de procedencia principalmente urbana.
No obstante, en funcion de distintos factores relativos a la disponibilidad de mate-
rias primas y mano de obra, éstos se extenderdn progresivamente por el territorio
valenciano.

Asi pues, la pafleria se extendid en las comarcas del interior en las que
existia abundante ganaderia lanar y recursos hidricos, mientras que la sederia se
redujo a las comarcas con mayor capacidad para el cultivo de la morera, siendo sus
hojas el alimento del productor de la propia seda, el gusano de seda.

A principios del s.XIX, y gracias a la iniciativa de una serie de artesanos y
comerciantes genoveses que se instalan en Valencia, surge la sederia consolidandose
este sector durante los s. XV y XVI. La rapida extension de la morera aumento la
produccion de la seda, asi como sus procesos, hecho que obligd a organizar a sus

trabajadores en gremios. Asi la sederia fue relegando la pafieria a finales del s.XVI.

21
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No obstante, la crisis del s.XVII afectd profundamente a la sederia renaciendo
en el afio 1686 con el Collegi de I'Art Major de la Seda que agrupd a los velluters y
aprovecho la crisis de otros centros como Toledo y Granada para conquistar el mercado
peninsular. Sin embargo, los graves problemas estructurales como el atraso técnico en
la produccidn, o la castrante actividad del gremio de torcedores, que finalmente desa-
parecio, obligd a adoptar precozmente a los sederos valencianos, los nuevos métodos
franceses. No obstante, la mecanizacion encontrd tres obstaculos principales: la rigidez
del sistema hidrdulico de la huerta de Valencia, el sistema fiscal de la ciudad, y la resis-
tencia de los trabajadores urbanos. Fue la introduccion de la maquina de vapor, hacia
1837, la que puso fin a los problemas del hilado aunque, lamentablemente, apenas unos
afios mds tarde (en la década de 1880), el sector entro en decadencia a consecuencia
por un lado, de la aparicion de “la pebrina’, enfermedad que afectd al gusano de seda,
provocando graves dafios, y la reconversion de la agricultura valenciana hacia otros
cultivos como la naranja; y por otro lado, el proteccionismo de Francia que condujo a
la pérdida del principal mercado sedero de la época.

A pesar de ello, se acentuo la especializacién en tejidos ornamentales y el
sector, aunque muy reducido, mantuvo su tradicidn fabril hasta que finalmente ha
sido reorientado hacia otras actividades.

En cuanto a la pafieria, los primeros hechos documentados al respecto
aparecen en 1316 con el gremio de “paraires” en Alcoi. Es en estas sierras del inte-
rior donde se desarrolla una pafieria de baja calidad situada en pequefios nucleos
urbanos que, al tiempo que se especializaban y aumentaban la calidad, ampliaban
su produccion a mercados cada vez mas lejanos. Tras la guerra de sucesion, estos
procesos se acentuan y el Pais Valenciano se posiciona como una de las principales
regiones productoras con destacados centros como Morella, Enguera, Ontinyent,
Bocairent y Alcoi, ciudad que, gracias a su dptima adaptacion a la mecanizacion, llegd
a convertirse en el principal centro pafiero de la peninsula a principios del s. XIX.

La llegada del ferrocarril a la ciudad de Alcoi en 1893 permitié un aumen-
to del consumo del carbon y, con ello, un aumento de la electricidad que se aplicéd
rapidamente a las fébricas favoreciendo la concentracion empresarial y la apariciéon
y especializacion de otros centros como la fabricacion de mantas en Ontinyent, o
el género de punto y la fabricacién de alfombras de lana centrada en Crevillent,
alcanzando su maximo esplendor en el periodo comprendido entre 1914 y 1919 con

la I Guerra Mundial.



Durante las décadas siguientes (1920-1930), y a pesar de la dificultad que
acusaba la industria textil, los centros secundarios experimentaron un notable cre-
cimiento siendo testigos del nacimiento de grandes empresas valencianas como el
caso de la empresa Paduana S.A. en Ontinyent en 1919. Lamentablemente, la Guerra
Civil Espatiola (1936-1939) interrumpio la favorable dindmica al socializar la industria
para la orientacion a la produccion bélica (Torro, 2007).

La posguerra fue una larga etapa de depresion para el sector hasta que,
a finales de la década de 1950, distintas circunstancias como la entrada del capital
norteamericano, el crecimiento del turismo, la emigracion masiva y la importacion
de capitales, entre otras, permitieron la recuperacion de la economia espaiiola en
general y del sector textil valenciano en particular. Nuevas demandas de productos
en el mercado fueron relegando la pafieria tradicional hasta convertirse en una acti-
vidad residual. Al mismo tiempo, y gracias a la versatilidad de las empresas, surgia
una reconversion del sector tradicional hacia otros sectores. Este es el caso de las
empresas del drea industrial Alcoi-Ontinyent que reorientaron su produccion hacia el
sector textil-hogar con clara vocacion exportadora, o la fabrica Sdez Merino, ubicada
en el municipio de Millares, que se especializd en 1960 en la fabricacion de tejido
“denim” convirtiéndose en una de las principales empresas productoras mundiales
con su marca Lois.

No obstante, y a pesar de la intensa reorientacion a la demanda del merca-
do, los problemas estructurales derivados de la baja productividad del trabajo y la
escasa capacidad de innovacidn, obligaron en la crisis de los afios 1970-1980 a una
fuerte reconversion y reduccion del tamario de las empresas que ha resultado ser la
clave para la flexibilizacion y reorientacion de los negocios hoy en dia hacia otros
mercados e incluso hacia otros sectores (intraemprendedurismo) dando lugar en la
actualidad a un renovado y tecnificado sector productor de tejidos que son empleados

y extendidos en multiples sectores econdmicos.
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A mediados del s. XX, el interés por el patrimonio se centraba en los elementos
culturales artisticos siendo €stos los principales elementos de atraccion turistica.

Es hacia finales de 1950 y principios de 1960, cuando comienzan a obser-
varse los primeros movimientos de recuperacion del patrimonio industrial en Gran
Bretana. No obstante, no es hasta la década de 1970, con la crisis econdmica y el
continuo cierre de fabricas, cuando aparece un verdadero interés por los elementos
industriales y se generaliza su atractivo en la mayoria de paises, llegando a Espafia
en la década de 198o0.

En cuanto a la conservacion de los testimonios de la industrializacion, uno
de los principales apoyos se encuentra en el Comité de Patrimonio de la UNES-
CO que otorga el reconocimiento cultural como testimonio del pasado economico,
técnico y social de los s. XIX y XX incorporando ya en 1978 a su lista el primer
emplazamiento industrial.

A escala nacional, la méxima proteccién que otorga la legislacion Espafiola
sobre Patrimonio Historico, en cuanto a patrimonio industrial se refiere, proviene
del Plan Nacional de Patrimonio Industrial, iniciado en el 2000 y gestionado por
la Direccion General de Bellas Artes y Bienes Culturales a través del Instituto del
Patrimonio Histdrico Espafol. Actualmente, y tras la amplia propuesta de elemen-
tos por parte de las comunidades autonomas, 173 elementos industriales han sido
seleccionados e incluidos en el Plan hasta 2016 (fecha de su ultima revisidn), corres-
pondiendo unicamente 13 elementos a la Comunidad Valenciana no estando incluido
ningun elemento industrial de la comarca de la Vall d'Albaida.

Actualmente, el concepto de patrimonio industrial amplia el concepto tra-
dicional valorandose ya no solo los edificios, sino el conjunto del paisaje industrial
como producto de la concentracion de fabricas, chimeneas, puentes y otros elementos
industriales. Al mismo tiempo, el interés en su conservacion crece en la medida que
ésta “mantiene vivo el recuerdo de un pasado no muy lejano y puede convertirse en
un motor de desarrollo econdmico mediante politicas que incentiven su reutilizacion
cultural” (Pardo Abad, 2004).

El patrimonio como objeto de reutilizacion y recursos como atraccion tu-

ristica a partir de la reinterpretacion de un pasado industrial, ha sido ampliamente



investigado por distintos autores (Bergeron, 2003; Alvarez Areces, 2003; Gomez
Prieto, 2002; Pardo Abad, 2004; y Moral y Velicia, 2017) y su explotacién plantea
retos sobre las vias de promocion turistica mds adecuada asi como “los vinculos a
establecer con los promotores turisticos locales o regionales de cara a poder acercar a
un publico cada vez mds exigente y selectivo esta oferta cultural” (Pardo Abad, 2004).
Las experiencias son muy diversas en la tarea de reutilizacidn y puesta en
valor del patrimonio, siendo la mas frecuentes la organizacion mediante rutas o iti-
nerarios industriales y la musealizacion. En la medida que el patrimonio industrial se
asienta en un territorio concreto, con un paisaje con caracteristicas propias y especifi-
cas, una de las experiencias mas extendidas es la relativa al “ecomuseo”. Este concepto
se basa en el territorio y en la idea de convertir un paisaje industrial, con todos sus ele-
mentos, en un museo al aire libre estableciendo una estrecha relacion entre la sociedad
y su entorno. De este modo, un ecomuseo supone un proyecto abierto y participativo
distinto al museo tradicional cerrado. No obstante, las experiencias combinadas de am-
bas tipologias de museo, asi como la colaboracion entre distintos puntos de referencia
en distintos territorios organizando una red, son altamente recomendables.
En este sentido, Pardo Abad (2004) enumera las ventajas de la musealiza-

cion del patrimonio industrial:

Recupera un pasado y un paisaje olvidados que sirve de soporte para la

identidad de lugares concretos.

Recupera una estética crecientemente valorada denominada “estética de

la desindustrializacion”.

La conservacion afecta tanto al contenido como al continente de los

museos industriales y aumenta el cardcter patrimonial de estos espacios

culturales.

Permite un uso publico dirigido tanto a los visitantes externos, como a

la comunidad local, teniendo éste ultimo un protagonismo especial.

Se pueden incorporar las experiencias personales de los antiguos

trabajadores y convertir su memoria y conocimientos en uno de los

principales activos de la visita.

Dinamiza econdmicamente areas afectadas por el cierre de industrias

y la pérdida de empleos, pudiendo ser el inicio de un nuevo desarrollo

completamente distinto del tradicional en el que el turismo se convierte

en uno de los sectores principales.
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Las colecciones de objetos tienen una unidad que suele faltar en otro
tipo de museos.

Estos museos permiten la aplicacion de numerosas claves temadticas:
arqueoldgica, técnica, socioecondmica, productiva, etc. y presentar

en todos los casos el mismo caracter didactico que los museos
convencionales, ya que ayudan a comprender a las generaciones actuales

las formas técnicas, productivas y organizativas del pasado industrial.

Actualmente, las cifras de visitas a los lugares de patrimonio industrial estdn en
aumento al tiempo que también aumenta la sensibilidad e interés por la recuperacion
de estos espacios a todas las escalas.

Asi pues, Pardo Abad (2004) concluye que “la revalorizacion del patri-
monio industrial tiene una trascendencia geografica fuera de toda duda porque, en
definitiva, se trata de recuperar para el turismo unos paisajes de fuerte contenido
economico y social”. Por ello, las propuestas suelen enmarcarse en programas de
ordenacidn territorial y considera que la importancia radica en los componentes y
valores asociados a los propios bienes industriales considerandose sefias de identi-
dad cultural de un determinado territorio y, por tanto, siendo éste el mayor atractivo

de cara al turismo industrial.

La geografia de Ontinyent, con el rio Clariano como protagonista, posibilitd desde
los siglos X y XI el nacimiento y evolucion de los primeros talleres textiles de la
comarca siendo uno de los centros textiles tanto de la Corona de Aragén, como de
la Peninsula Ibérica. Al igual que ocurrio en otras ciudades de fuerte arraigo textil,
las calles recibian el nombre de los oficios vinculados a la actividad textil, como por
ejemplo la calle Tejedores en el casco historico de la Villa, conservando esta deno-
minacion hasta nuestros dias. Actualmente aparecen nuevos espacios industriales
en los que se continua aludiendo a esta actividad dando nombre a las calles como
la avenida principal denominada Av. Del Textil, y otras como la calle del Tinte, del

Telers, de la confeccion o del Jaquard, entre otras, en el Poligono Industrial “El Pla”.



Actualmente, la ciudad de Ontinyent, que concentra el 60% de las empre-
sas textiles valencianas, es la sede de la Asociacién de Empresarios Textiles de la
Comunidad Valenciana (ATEVAL).

Por la suma de estos hechos, y a partir de los mismos, surge la firme volun-
tad de legitimizar el municipio de Ontinyent como uno de los principales territorios
de patrimonio histdrico material industrial de la Comunidad Valenciana, promovién-
dose a finales del s. XX, la creacion e implantacion del Museo Textil de la Comunidad
Valenciana en el propio municipio de Ontinyent.

Asi pues, tras numerosos intentos, y con la implicacion del Ayuntamien-
to de Ontinyent, la Universitat de Valéncia, los empresarios de la Asociaciéon
de Empresarios Textiles de la Comunidad Valenciana (ATEVAL), la Caixa On-
tinyent y el patronato de la Fundacion del Museu del Textil de la Comunitat
Valenciana (formada por la Generalitat Valenciana, la Diputacidn de Valencia,
el Ayuntamiento de Ontinyent, Caixa Ontinyent, ATEVAL-Junta Comarcal Vall
d’'Albaida, COEVAL Confederacion Empresarial Vall d'Albaida, AITEX-Instituto
Tecnologico Textil y el Colegio del Arte Mayor de la Seda de Valencia), el Museo
finalmente se materializé en el actual Palau de la Vila en el ano 2014, ocupando
el primer piso del mismo.

El actual Museo Textil, que fue canalizado mediante la Fundacion Universi-
taria del Valle de Albaida, tiene como origen el Plan Director redactado por el profesor
Rafael Gil (Departamento de Historia del Arte de la Universidad de Valencia) y Marta
Berlanga (Mdster en Patrimonio Cultural por la Universidad de Valencia). No obstante,
éste siempre se ha considerado como el germen del Museo del Textil de la Comunidad
Valenciana que se ubicaria en un espacio mayor y que finalmente estara ubicado en
la antigua Fabrica de Revert, edificio catalogado como “Bien de Relevancia Local".

Con unas dimensiones de 135 metros de exposicidn, y atendiendo a los
elementos disponibles, el Museo muestra, a través de 4 salas expositivas, la historia
de los procesos de produccién del textil valenciano. Estas, atendiendo al discurso
museografico creado, quedaron distribuidas del siguiente modo:

Los elementos del textil: trascanadera,
torno, alcantara, montura para telar, urdimbre, urdidor, rastrillo,
cafias, aperos.

Los telares: de manta, de terciopelo y de

Jacquard.
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. Las telas. Los resultados del proceso de ela-
boracién.

Proyeccion

No obstante, las limitaciones en cuanto a espacio y elementos expuestos en el Museo,
planteaban, tal y como se ha apuntado anteriormente, la necesidad de trasladar y am-
pliar este espacio museistico a otro lugar. Finalmente el Ayuntamiento de Ontinyent
y la Generalitat Valenciana aportaron la cantidad de 9oo.000 € para rehabilitar la
antigua Fdbrica Revert como espacio expositivo que albergue el Nuevo Museo del
Textil de la Comunidad Valenciana.

Este nuevo espacio, que actualmente se encuentra en fase de obras, tiene
previsto albergar, entre otras, dos zonas con usos bien diferenciados: por un lado,
una zona de exposicion, que sigue considerandose reducida para dar cabida a los ele-
mentos inventariados y previstos (proxima a los 300 metros) y, que de nuevo, vuelve
a condicionar el actual discurso museografico que en estos momentos se encuentra
en fase de disefio por parte del profesor Rafael Gil y Marta Berlanga (autores del plan
del Museo Textil de la Vila). Por otro lado, se plantea una zona en la que se permita la
celebracién de distintos eventos vinculados a la divulgacion del conocimiento textil
mediante distintos formatos y bajo distintos puntos de vista.

El futuro proyecto museografico pretende contemplar, en la zona de expo-
sicion, tanto la tradicidn historica, como la proyeccion presente y futura del textil
valenciano. Este planteamiento motiva la articulacién del proyecto en 5 grandes ejes
tematicos:

Las fibras.

Los procesos de produccion de la lana.

El trabajo en la fabrica: la transformacion.

Distribucion y comercializacion.

El presente y el futuro del tejido: nuevos usos y empleos. El tejido
inteligente.

Asi la creacion de este nuevo espacio museistico de referencia autondmica, pretende
responder a dos objetivos: por un lado, la puesta en valor, a través de un museo, de
la tradicion y futuro del sector textil valenciano; y por otro, posicionarse como un

recurso focal de atraccion turistica vinculado a un producto turistico cultural que, a



su vez, y de manera natural, permite el desarrollo de otros productos turisticos para
los que el municipio de Ontinyent, y la comarca de la Vall d'Albaida, son aptos al
tiempo que se encuentran bien dotados de recursos.

Sin embargo, esta accion conlleva una importante responsabilidad terri-
torial: en primer lugar, conviene tomar conciencia de la relevancia autondmica que
representa el hecho de ser el territorio que alberga un museo de cardcter regional y,
en segundo lugar, posicionar un territorio turisticamente conlleva la responsabilidad
de responder a la altura de las expectativas que éste puede generar a los turistas y
excursionistas.

Asi pues, el presente Plan Director Territorial Turistico se estructura en
torno al Museo Textil de la Comunidad Valenciana plantedandose como un recurso
focal y, por tanto, como el principal elemento de atraccidn de la demanda.

La premisa es que éste potencie, amplie, mediante efectos multiplicadores,
y ponga en valot, desde la perspectiva turistica, los diversos y multiples recursos de
este ambito territorial a distintas escalas.

Se trata, pues, que, a partir del mismo y su potencial atractivo, permita
elaborar nuevos productos turisticos, contribuyendo al desarrollo sostenible del

municipio y, por extension, al de la comarca de la Vall d'Albaida en la que se inserta.



3.
Diagnostico estratégico
territorial. Analisis
del entorno.



Entendido como un andlisis de factores externos, pretendemos identificar las va-
riables con impacto directo o indirecto sobre el proyecto PDTT y sobre las que no
existe control o capacidad para incidir y modificar, tanto por lo que se refiere a las
tendencias del comportamiento del publico o de la demanda, como por lo que hace

a la oferta y destinos competidores.

En la ultima década se ha observado un importante cambio en el comportamiento
de los consumidores a consecuencia de la evolucién tecnoldgica, fendmeno al que,
segun Greztel et al. (2000), las empresas y destinos turisticos todavia no estan pre-
parados. Se trata del surgimiento de un nuevo paradigma turistico caracterizado por
profundos cambios tanto en la oferta como en la demanda, reflejo de un paradigma
social que admite multiples designaciones: sociedad postfordista, sociedad de la
informacion, sociedad del conocimiento, sociedad tecnoldgica o sociedad inteligente

(Smart Society), (Lopez Palomeque, 2015).
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El crecimiento sustancial del numero de turistas en los ultimos afios ha
provocado la aparicion de nuevos patrones de comportamiento de consumo turistico,
asi como nuevas tendencias cualitativas de la demanda. En este sentido, Valls (1996)
define al consumidor de finales del siglo XX como “el perfecto multiconsumidor
turistico”, en cuanto hace uso de todas las figuras de consumo turistico posible
(excursionista, fin de semana en segunda residencia o libre, turista de vacaciones
cortas o largas), consume sin despilfarrar ni derrochar, es mas exigente porque dis-
pone de mayor informacion, desea realidades y no promesas; quiere ser mds activo
como reafirmacion de su personalidad, es mds culto y desea satisfacer y cubrir mds
inquietudes, fragmenta mas las estancias, se deja tentar por productos y destinos
alternativos cercanos y cotidianos o exdticos, de aventura o largo recorrido, aunque
mantenga fidelidad a los destinos familiares, reclama mds productos y paquetes a
medida, tiene una mayor conciencia ambiental, asi como desea establecer una nueva
sociabilidad en el destino (que sea bien acogido).

A principios del siglo xx1 se refuerzan y aparecen nuevos comportamientos.

En este sentido, Ojeda y Mdrmol (2016) han revisado las tendencias del con-
sumidor, observando profundos cambios. Se trata de un nuevo perfil de viajero que
busca la relacion calidad-precio, la autenticidad del destino, valora las experiencias y
sensaciones nuevas y personalizadas, utiliza las agencias de viaje —aunque continua
con la autogestion de sus vacaciones— y el paquete turistico —aunque dindmico,
en la medida en que el propio turista puede confeccionarlo—, aumenta los viajes de
larga distancia y los cruceros, mantienen las escapadas, desestacionaliza las estancias,
demanda destinos nuevos y poco frecuentes, realizan tanto con reservas de ultima
hora como anticipadas, a la vez que incrementa su conciencia ambiental. Del mismo
modo, se observa un auge del turismo urbano o de compras, un despunte del segmento
de negocios, del “bleisure” (negocios con ocio), asi como la aparicién de la economia
colaborativa. Asimismo, aparece la tendencia SoLoMo, como resultado de la combina-
cidén Social, Local y Mobile (Beltran, 2014), y como parte de un sector amplio y global
de las nuevas tecnologias, de la cual depende y se sirve en todas las fases del viaje.

Por tanto, el sector turistico no ha quedado al margen del impacto que ha
supuesto la aparicidn generalizada de las TIC destacando para el turista su utilidad
en la fase de busqueda de informacién en diferentes fuentes.

En este sentido, Tripadvisor en su estudio denominado TripBarometer 2018,

evidencia como actualmente el nuevo turista se inspira y apoya en la Web para la



busqueda de sus viajes, siendo muy influyente este medio a la hora de la toma de
decision final de compra. Asi, las webs de opiniones se configuran como la fuente
de informacién mas popular, seguidas de las paginas de las OTA (Agencias de Viaje
Online), y en tercer lugar las webs de los Turoperadores, siendo estas tres las webs
consideradas como las mas utiles y fiables. Ademas, atendiendo a las Redes Sociales,
8 de cada 10 encuestados afirma que los comentarios, fotos y videos consultados
en las redes sociales, influyeron en sus planes de viaje siendo Facebook la red mas
utilizada (76 % de los encuestados), seguida de Google + (40%) y en tercer lugar,
Twiter (21%).

El concepto de DTI ha adquirido una gran trascendencia en los ultimos afios.

Gretzel, Sigala, Xiang, y Koo (2015) consideran a los DTI como casos es-
peciales de ciudades inteligentes, considerando como aspecto fundamental de un
destino inteligente la integracion de las TIC en las infraestructuras fisicas. No obs-
tante, y a diferencia de las ciudades inteligentes, los DTI posicionan al visitante/
turista en el eje central del desarrollo de sistemas que permitan la integracion e
interaccion con el destino, creandole una serie de elementos que faciliten la inter-
pretacion del entorno, agilicen la toma de decisiones e incrementen la calidad de su
experiencia vacacional y de ocio (Lpez de Avila y Garcia, 2015). Asi, la conversion
de un destino turistico en un DTI depende de la implementacion de una estrategia
de revalorizacion del destino a través de la innovacion y la tecnologia, la cual debe
impulsar el desarrollo sostenible en sus tres versiones (social-cultural, econdmica y
ambiental), mejorando la calidad de vida tanto de residentes como de turistas. Por
tanto, estamos ante una reformulacion del concepto de destino turistico sostenible
(Simancas Cruz et al., 2017).

Sin embargo, estas definiciones y la mayoria de los modelos tedricos y
practicos de DTI implementados en la actualidad centran su atencién en el uso de
tecnologia, presentandola en ocasiones como un fin en si mismo y no como un medio

para la mejora del sistema turistico en su conjunto. Este excesivo sesgo tecnoldgico
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conlleva una aceptacion acritica de tecnologias. Por ello, la investigacion en relacion
con el uso de las TIC y el enfoque DTI en la Comunidad Valenciana (Ivars Baidal,
Solsona Monzonis , y Giner Sanchez, 2016), invita a la reflexion en torno a la exis-
tencia de limitaciones economicas, sociales y técnicas, concluyendo en la necesidad
de considerarlo como un enfoque flexible, escalable y adaptable a cada entorno te-
rritorial, proponiendo tres niveles de adaptacion: los limites urbanos que cuentan
con la estrategia de ciudades inteligentes, los destinos turisticos cuyos recursos y
capacidades permitan desarrollar el propio destino inteligente, y los espacios con
menor densidad demografica, econdmica y turistica, proponiendo una estrategia
de destino inteligente para ellos basada en la cooperacién supramunicipal y en un
producto determinado, o en un proceso de gestion turistica.

Lo anterior explica que, recientemente, comience a reducirse ese sesgo tec-
noldgico de los DTI. Asi, estan surgiendo nuevas concepciones de DTI que permiten
determinar que, aunque cada destino turistico presenta unas condiciones diferentes
(lo que hace imprescindible una planificacién estratégica individualizada para cada
uno de ellos) existe un elemento comun: su articulacién en torno a los conceptos de
gobernanza, sostenibilidad, accesibilidad, conocimiento e innovacion tecnoldgica.
Lopez de Avila y Garcia Sanchez (2015) aportan otros objetivos comunes basados en
el fomento de la creacion de partenariados entre el sector publico y privado orien-
tados a la mejora de resultados esperados, la alineacién de las acciones de ambos
sectores a las diferentes etapas del ciclo de vida del destino turistico y la maduracion
de sus productos, la implementacién de nuevos sistemas de recogida de informa-
cion que proporcione nuevos indicadores, la promocion de la innovacién de los
modelos de negocio, asi el fomento del uso intensivo de las TIC con soluciones que
den respuesta a todas las etapas del ciclo de vida del viaje turistico. Asimismo, debe
respetarse los principios de eficacia y coherencia en relacion con los objetivos mar-
cados, la eficiencia en la optimizacién de recursos, la apertura y transparencia ante
el sector turistico y la sociedad local, la participacion y cooperacién publico-privada,
asi como la responsabilidad en la toma de decisiones.



El DTI debe disponer de medios que permitan optimizar el uso de los datos en
un entorno digital para obtener informacion actualizada sobre la evolucion de la
oferta y la demanda turistica. La explotacion de los datos incorporados en siste-
mas de Big Data, Open data o la reutilizacion de la informacion publica disponible
se interpreta como una oportunidad para los gestores del destino. A través de la
inteligencia turistica, éstos deben realizar acciones de vigilancia tecnoldgica y com-
petitiva, incorporando la informacion obtenida a la gestion del destino. A su vez, la
inteligencia turistica requiere que el Ente Gestor detecte y sistematice previamen-
te las necesidades de informacion del destino, organizado la informacién para la
gestion avanzada de contenidos y su difusién entre los actores clave y los usuarios
del destino. Estas acciones no sélo impulsan la transformacion digital del desti-
no, sino que también favorecen la calidad, relevancia y transparencia de los datos,
estimulando “el emprendedurismo, la creacion de nuevos modelos de negocio, la
economia colaborativa y el desarrollo de un turismo sostenible econémico, social
y ambiental” (UNE 178501:2016: 16).

Por otra parte, la monitorizacion y digitalizacion de los destinos turisticos y
de los turistas, han generado un incremento exponencial en la produccién de datos.
Se trata de la “materia prima’ que, convenientemente recogida, almacenada, procesada
e interpretada, aporta el conocimiento que los actores turisticos necesitan para tomar
decisiones adecuadas a las diferentes situaciones (Peflarrubia, 2018)

Todo lo anterior ha determinado como esencial la creacion del Sistema de
Inteligencia Turistica (SIT).

De acuerdo con Ivars et al. (2017), “la inteligencia para un DTI consiste en
seleccionar, conforme a sus caracteristicas, los datos mds valiosos para el gestor
y empresariado local. Su andlisis y gestion integrada en base a indicadores clave,
permitira obtener ventajas competitivas que sustenten lineas de accion inteligentes”.
Para ello, un SIT centraliza una serie de datos en funcidn de la escala territorial, que
se convierten en conocimiento, para que los destinos turisticos puedan anticiparse
a las necesidades y exigencias de los turistas, permitiendo, por un lado, incrementar
o adaptar la oferta existente a la demanda y por otro, conocer el tipo de turista que
mas conviene al destino dirigiendo las politicas publicas turisticas a focalizar la

atencion y esforzarse en atraer a los mismos. Para ello, los SIT se gestan a través de
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dos elementos basicos. Por un lado, una infraestructura tecnoldgica que permita la
integracion del destino con el turista mediante la instalacion de sensores que pro-
ducen grandes cantidades de datos derivados de la interrelacion generada entre los
mismos. Por otro, los datos provenientes de otras fuentes de informacion, como, por
ejemplo, resultados de las encuestas a turistas.

Los actores relacionados con el DTI determinan el tipo de datos que debe
integrarse en el mismo, bien sea porque los producen, bien porque los demandan y
emplean. Asi, el modelo de datos debe responder a las exigencias de los tres actores
que integran el destino: a) los gestores del destino, que deben tomar decisiones
fundamentadas en datos convertidos en conocimiento; b) la empresa privada, como
demandantes y generadores de datos; y c) los propios turistas como centro de la
estrategia territorial y empresarial a los que se les debe mejorar la experiencia y

garantizar su satisfaccion.

Las nuevas condiciones mencionadas en el sector turistico (el nuevo comportamiento
del turista unido a la posibilidad de recoger, almacenar e interpretar grandes cantida-
des de datos referentes a los mismos), da lugar a nuevas clasificaciones de turistas en
relacién a multiples experiencias y productos turisticos que proliferan en el mercado.

En este sentido, una de las clasificaciones actuales mas completas es la
realizada por Olmos y Garcia (2016) en la que identifican diecinueve tipologias turis-
ticas —algunas de ellas, incluyen a su vez subtipologias— segun las actividades que
los turistas realizan en el destino: turismo de sol y playa, el turismo cultural (visitas,
grandes rutas, grandes acontecimientos culturales, turismo etnografico, gastronémico
y enoldgico, turismo religioso, idiomatico y literario), el turismo de naturaleza, verde
o ecoldgico, el turismo rural, turismo industrial, turismo deportivo (turismo nauti-
co, blanco, cinegeético, golf, activo, grandes acontecimientos deportivos), turismo de
salud, turismo de cruceros, turismo de negocios o profesional (turismo de empresa
y de negocios, de congresos, convenciones y ferias, de incentivo, viajes de familia-
rizacion), turismo de parques tematicos, turismo de compras o shopping, turismo
urbano, turismo cientifico, turismo solidario, turismo vivencial, turismo espacial,

necroturismo, turismo de juego, y turismo de ocio nocturno.



Las experiencias tanto regionales, como internacionales, que permiten este tipo de
turismo basadas en la recuperacion y puesta en valor del patrimonio industrial son
ya muy numerosas.

Este se ha organizado, fundamentalmente, mediante rutas o itinerarios
industriales muy variados y planteados a distintas escalas (urbanas, comarcales,
regionales).

Segun Pardo Abad (2004), se trata de un “un turismo muy especifico que
busca conocer cosas diferentes, centrado tanto en los vestigios de los dos ultimos
siglos como en las visitas a industrias, aun en funcionamiento, en las que se explica
la fabricacion de un determinado producto”. De este modo, el turismo que consigue
atraer es el de cardcter patrimonial.

Asi, la vision de Pardo Abad (2004), prevé un futuro prometedor en este
tipo de turismo a la vista del aumento de proyectos de recuperacion cada vez mds
ambiciosos y el incremento anual de los flujos de visitas que estan sucediendo en casi
todos los paises europeos, considerando que “ha despertado con fuerza un turismo
industrial de indudable interés cultural”.

Este apartado pretende hacer un analisis de los factores internos del dmbito territorial
del plan director. Con ello se determina, por un lado, la situacién actual y potencial
de los recursos y, por otro, permite identificar aquello de lo que se es capaz de hacer
en el territorio. Se trata, por tanto, de un inventario de los recursos con los que se
cuenta o se puede contar y las capacidades, habilidades, conocimientos, o destrezas
que se encuentran en el ambito de estudio. En definitiva, este analisis interno permite
identificar qué tenemos, con qué contamos, qué tipos de recursos disponemos y su
valor (Hermosilla et al., 2017).

En la medida que el ambito de influencia del plan es tanto a escala munici-
pal, como comarcal, se procede a realizar un inventario pormenorizado de la totalidad
de los recursos tanto del municipio de Ontinyent como del resto de municipios de
la comarca de la Vall d'Albaida.
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Al sur-oeste de la provincia de Valencia, y con cardcter interior, se loca-
liza la comarca de La Vall d'Albaida. Integrada por 34 municipios que concentran
una poblacion prdxima a los go.ooo habitantes, esta comarca se caracteriza por
un importante relieve montafioso protagonizado por la Serra Grossa y el Benica-
dell, y por la presencia de dos rios, El Clariano y el Albaida, elementos fisicos que
permitieron, desde épocas antiguas, el desarrollo y evolucion de una economia
industrial basada, principalmente, en el sector textil y que se mantiene presente
hasta nuestros dias. No obstante, este sector siempre ha convivido con arraigadas
actividades econdmicas como la agricultura y otras mds recientes como los servicios
que, segun indican las firmas de contratos laborales en 2016, concentran el 55% de
los empleos de la comarca.

El principal ntucleo de poblacion de la comarca es Ontinyent con una po-
blacion total de 35.395 habitantes en 2018, hecho que supone la concentracién de
casi el 40% de la poblacién de la comarca en un solo municipio y que explica la
concentracion de la mayoria de los servicios de la comarca en el mismo. No obstan-
te, y a pesar de su dinamismo econdémico, Ontinyent en particular, y la comarca en
general, manifiestan claros y continuados sintomas de descenso de la poblacion, al
igual que ocurre en otras ciudades medias y comarcas del interior de la Comunidad
Valenciana y Espaiia.

En este sentido, la actividad turistica podria tener un papel relevante en
la retencion de los efectivos poblacionales, en especial en aquellos municipios que
concentran un mayor numero de recursos turisticos.

El inventario total de los recursos territoriales interpretados como turis-
ticos de la comarca asciende a la cantidad de 766. Por este motivo se analizaran,
pormenorizadamente, los recursos del municipio de Ontinyent, mientras que en los
anexos podrdn examinarse cada uno de ellos de forma pormenorizada por municipio.

A modo de resumen se presenta una matriz general con la cantidad de

recursos por municipio.



Tabla 1. Matriz de recursos de los municipios de la Vall d'Albaida.

RECURSOS
PATRIMONIO EJERCICIO  RECURSOS
OFERTADE PROFESIONAL  TOTALES
CULTURAL  CULTURAL  ge19y pE Y VIDA POR
MUNICIPIOS NATURAL MATERIAL INMATERIAL - oyiypa PERSONAL  MUNICIPIO
ONTINYENT 35 34 2% 17 12 123
ALBAIDA 1 38 6 4 7 56
BOCAIRENT 1 19 3 7 6 46
EL PALOMAR 2 2 7 4 2 37
BENIGANIM 0 2 4 6 4 36
AIELO DE MALFERIT 2 19 3 8 3 35
QUATRETONDA 0 % 3 3 3 35
AGULLENT 2 13 4 5 7 31
ATZENETA 0 7 6 3 2 2
D'ALBAIDA
SALEM 8 9 4 2 2 25
CARRICOLA 1 8 5 5 4 23
010S 3 6 7 3 3 2
BELGIDA 1 10 6 1 2 20
MONTAVERNER 2 5 8 4 0 19
L'OLLERIA 0 3 4 4 19
CATELLG DE RUGAT 0 9 3 4 1 7
BENIATIAR 1 5 4 4 2 16
LLUTXENT 0 8 1 3 4 16
BENICOLET 2 3 6 2 2 15
MONTIXELVO 2 8 1 3 1 15
BENISSODA 0 8 2 3 1 14
BELLUS 5 3 3 1 1 13
FONTANARS 2 4 2 4 1 13
AIELO DE RUGAT 2 4 3 1 2 12
ALFARRASI 0 2 7 2 0 1
TERRATEIG 0 5 2 3 0 10
PINET 0 1 3 3 2 9
SEMPERE 0 3 2 2 2 9
BENISSUERA 0 2 2 2 2 8
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RECURSOS

PATRIMONIO EJERCICIO  RECURSOS

c OFERTADE PROFESIONAL  TOTALES

CULTURAL |NMUALTT|:_J:|::: 0CIO Y DE Y VIDA POR

MUNICIPIOS NATURAL MATERIAL CULTURA  PERSONAL  MUNICIPIO
BUFALI 0 3 2 2 1 8
GUADASSEQUIES 0 1 3 3 1 8
RAFOL DE SALEM 0 4 2 0 1 7
RUGAT 0 2 2 2 1 7
LA POBLA DEL DUC 0 0 0 3 0 3

Fuente: elaboracién propia

Los atractivos naturales en el municipio de Ontinyent y su comarca ascienden a un
total de 84. Concentrados en su mayoria en los municipios de Ontinyent y Bocai-
rent, éstos aprovechan el medio fisico para convertirse en recurso turistico natural.
Asi pues, en Ontinyent (municipio con un 22.8 % de su superficie sujeta a
alguna figura de proteccion ambiental), aparecen los siguientes:
. Pou Clar
Barranc dels Tarongers
Barranco de la Nieve
Fuente de Ballester
Fuente del Barranc dels Tarongers
Fuente del Canal
Fuente de la Baronja
Fuente de la Can Vicent
Fuente del Cirer
Fuente dels Gamellons
Fuente del Gorgorrdbio
Fuente del Llandet
Fuente de la Llucia
Fuente de 1a Morera

Fuente del Moro



Fuente del Nano- Fuente del Pas de I'Ase
Fuente de la Perdiguera
Fuente de la Pudenta
Fuente de la Purisima
Fuente del Raboser
Fuente de la Rulla
Fuente del Terros
Fuente de la Tosca
Fuente de la Tosqueta
Fuente del Teular
Fuente de Asnar
Fuente dels Brulls
Fuente Cantina
Fuentecita de Ferro
Fuente del Navarro
Fuente del Pou Olleta
Fuente de la Pola
Fuente de Santa Ana
Fuente de Saragossa
Fuente de la Teula

En mayor o menor medida, todos son recursos interesantes, sin embargo el Pou
Clar es el que mayor interés despierta entre turistas y excursionistas es el Pou Clar.
Este tiene un acceso sencillo tanto a pie, como con vehiculos a motor y bicicletas.
Los senderos naturales por la localidad estan muy extendidos con diversos
itinerarios peatonales sefializados. Aprovechando sendas, caminos, veredas, pistas, y
evitando terreno asfaltado y nucleos urbanos, se identifican los siguientes senderos:
Con una longitud de 17.3 km a su
paso por Ontinyent, y una dificultad media, permite la conexion entre

diversos recursos y fuentes del municipio.

La denominada Senda del
Barranc del Tarongers, con una longitud de 10.25 km y dificultad media,

conecta espacios culturales como la Ermita de Sant Antoni y el puente

del Moli del Pas.
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La Senda del Enginyers,

con una longitud de 16.5 km y una dificultad media, conecta distintas
fuentes del municipio.

La denominada Senda del
Cinquantenari comienza fuera del municipio de Ontinyent y se extiende
a lo largo de 22.8 km con una dificultad media. Durante su recorrido
permite la visita de varias fincas como la de la Perdiguera, y Ermitas
como la de San Esteve y el Sant Crist.

La Senda de Remallar de tipo circular, empieza y
acaba en la Casa de Gamellons. Con una longitud de 7.6 km y una
dificultad de nivel bajo, conecta con el Barranc de I'Infern, la Fuente de
la Duefia, la Fuente de la Simeta, y la cueva de la Monja.

Senda del Castellar con solo 1 km de longitud y
dificultad baja, se dirige hasta el Alt del Castellar.

La gran finca agricola existente
desde principios de S.XX, fue adquirida por el Ayuntamiento para
proporcionar una zona de esparcimiento al aire libre. Desde la misma
se han planteado una serie de itinerarios tematicos como el Didactico
(Font del Nano) con 4.8km de longitud, el Panordmico (Paseo al Alt de la
Creu) con 6.4 km, el Espeleoldgico (Paseo por las Simas) con 4.5km y el
Senderista (Circular) con 9.5km.

Se trata del acceso tradicional al Pou Clar desde
el casco urbano de la ciudad y tiene una longitud en su recorrido de
2.45km.

Como parajes naturales se encuentran, ademds del mencionado Pou Clar y Fuset, la

Ermita de San Esteve y la Fuente de Gamellons.

El patrimonio cultural en Ontinyent es tan extenso como diverso. La calificacion de
patrimonio cultural permite su subdivision en dos tipos de patrimonio: el referido

al patrimonio de cultura material y de cultura inmaterial.



En cuanto a cultura material, el municipio cuenta con un conjunto histdrico
como el Barrio de la Vila, con muchos de sus elementos catalogados como “Bien de
interés cultural” (BIC) o “Bien Inmueble de Relevancia Local” (BRL) destacando las
Murallas, el Campanario de la Vila, la Iglesia de Santa Maria, el Palacio de la Duquesa
de Almodévar, la Casa del Bardn de Santa Bérbara, la Casa del Marqués de Montemira
y el Convento de la Purisima Sangre. Todos estos elementos pueden apreciarse en
los distintos folletos editados por parte del Ayuntamiento.

Dispersas en el territorio, el municipio de Ontinyent también cuenta con
distintas ermitas como la de San Antonio, San Esteve, San José, San Vicente y Santa
Anay Calvario.

Asi mismo, se identifican una serie de edificios de caracter religioso como
la Heredad de Santa Bérbara, la Iglesia de San Miguel Arcdngel, Iglesia Parroquial
de San Carlos Borromeo, la Iglesia Parroquial de San Diego y San Francisco con sus
correspondientes retablos cerdmicos como el de la Virgen de los Angeles, el de la Vir-
gen de los Dolores, el de la Purisima, el de la Santa Faz, el de San Francisco abrazando
a Cristo, el de San José, el de San Pascual Bailén y el del Corazon de Jestus i Maria.

Otros elementos significativos del patrimonio cultural material de Ontin-
yent serian el Pont Vell, la Puerta del Angel y el Teatro Echegaray.

Con motivo de la Guerra Civil espafiola, acontecida entre los afios 1936
y 1939, se construyeron dos refugios antiaéreos: el Refugio antiaéreo de Tortosa y
Delgado y el Refugio antiaéreo del Regall. Estos hoy en dia se conservan y se visitan
utilizandose como recurso turistico a través de una ruta que los une.

En cuanto a cultura inmaterial, Ontinyent posee un amplio abanico de cos-
tumbres y fiestas populares locales repartidas a lo largo de todo el afio: la bajada del
Cristo de la Agonia, los Campaners, la Embajada de Moros y Cristianos, el Cant dels
Angelets, las Fiestas de Moros y Cristianos, las Fiestas de la Purisima, los Bailes (de
la Veta, dels Arquets, de la Moma, y dels Caballets), els Gegants i Cabets, las Fiestas
de San Antonio (hogueras), las Fiestas del Cugol, las Fiestas de Semana Santa, la
Procesion del Silencio, las Fiestas del LLombo, las Danzas , las Fiestas de San Esteve,
las Fiestas de San Rafael, el Mercado Medieval (Medio Afio Festero) y las Fiestas de
Cami dels Carros.
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El pasado y presente textil del municipio de Ontinyent queda patente en todos los
rincones del trazado urbano. Este es claramente identificable y ha sido mantenido
y puesto en valor para su explotacidn como recurso turistico. Las primeras fabricas
con chimeneas datan del 1900, y se estima que existieron del orden de la veintena
en el margen del rio Clariano.

Asi, el consistorio ha elaborado una ruta denominada la “Ruta de las Chi-
meneas” que enlaza, tanto las chimeneas rehabilitadas de las antiguas fabricas, como
los vestigios de antiguas fdbricas que ya no mantienen actividad.

Las fabricas incluidas en el itinerario serian las siguientes:

Rehabilitadas Desaparecidas

1. Fébrica de ladrillos de la Concepcid 13. Fabrica de Punt (Vidal i Sanz)

2. Fébrica de ladrillos de Sant Rafel 14. Aprestos (Ennotex)

3. Alcoholera de Cambra i Molla. 15. Fabrica de ladrillos de les Aigiies (Morell6)
4. Fabrica de ladrillos de Xango (Tirador) 16. Fabrica de sombreros

5. Fabrica de I.R. Jorda (Tabalet) 17Tintoreria el Trinquet

6. Fabrica Joaquim Sanz (Ximito) 18. Chimenea de I'’Almaig. Sempere

7. Fabrica de la Clariana 19. Moli de la Costa

8. Fabrica Moli Comas 20. Fabrica de papel I'Alba

9. Fébrica de Tortosa i Delgado

10. Paduana

11. Bautista Penadés

12. Tintoreria El Iris (Llombo)

Chimeneas incluidas en la “Ruta de las Chimeneas” de Ontinyent. Fuente: http://www.turismo.
ontinyent.es/

De especial interés resultan otros dos emblemadticos edificios de titularidad consis-
torial, el antiguo Moli Descal¢ y la Fabrica Revert, destino esta ultima, del futuro

Museo Textil de la Comunidad Valenciana.
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Imagen 1: Antigua Fébrica de Revert. Fuente: elaboracién propia
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La oferta de atractivos de ocio y cultura en el municipio de Ontinyent es sobresaliente.

Actualmente ubicado en el Palacio de la

Vila, se considera el germen del futuro museu textil de la Comunidad
Valenciana que se instalara en la Fabrica de Revert y que constituye el
recurso focal turistico del presente Plan Director.

Ubicado en la sede de la Sociedad de Festeros del
Santisimo Cristo de la Agonia, el museo alberga el vestuario y las
partituras de musica mds representativas de la fiesta de Moros y
Cristianos de Ontinyent, declarada de Interés Turistico Nacional.

El Palau de la Vila acoge a los
denominados “Gegants’, tres parejas que representan las tres culturas
que convivieron en la edad media en la Vila (judios, moros y cristianos),
nueve “Cabets” inspirados en personajes de cine de los afios 30 y 40,y
otros dos “Gegantons” denominados “l'aguila i la tortuga’. Estos aparecen
danzando por la Ciudad, al ritmo de la musica del tabal y la dol¢aina, en
eventos festivos destacados de la Vila como las fiestas de la Purisima.

Ubicado en el claustro del Convento
de los Padres Franciscanos, el museo alberga, en la parte exterior,
el jardin botanico, mientras que la parte interior dispone de dos
ambientes expositivos bien diferenciados: por un lado colecciones de
fauna espafiola, africana y americana y, por otro lado, muestras de arte
precolombino, monedas antiguas, restos de los faraones de Egipto,

manuscritos y libros de gran antigiiedad y valor.

Centro de conservacion, gestion, investigacion y divulgacion del
patrimonio arqueoldgico. Alberga un archivo de legado material de los
diferentes pueblos y culturas de la Vall d'Albaida de épocas anteriores a la
presente, en especial de aquellas en la que la escritura no estaba extendida.
Celebracién de multiples actividades y eventos.
Edificio municipal Sala Multiusos d'Ontinyent.



Es un espacio de arte moderno, ubicado
en una antigua fabrica textil, con espacios interiores y exteriores
polivalentes que acogen propuestas socioculturales y diversas
exposiciones. Son visitables el estudio-taller de Salvador Molla y su
exposicion antoldgica, asi como la exposicion permanente dedicada a la
vida y obra de Josep M. Bartolomeé: el ciudadano “Manduca’.

Como Obra social, la Caixa
Ontinyent tiene como objetivo revertir parte de los beneficios de Caixa
Ontinyent a la sociedad en forma de obras de interés comunitario.
Este se desarrolla en tres grandes lineas: implantacion de centros,
colaboracién con colectivos y publicaciones.

Documentado por primera vez en el afio 1415y en
funcionamiento hasta 1974, se trata de un molino de agua con dos
muelas, una para el trigo y otra para el pienso de los animales, como el
maiz o la cebada. Catalogado como Bien de Relevancia Local, podria ser
empleado en un futuro como museo etnografico por la gran cantidad
de piezas que alberga. Desde enero de 2019 deja de tenir caracter
privado para formar parte de la propiedad consistorial con el objetivo de

proteger el patrimonio de la localidad.

Presenta tres partes expositivas bien diferenciadas: por un lado “La
historia del Carro” y “El Quijote” realizado con hierro reciclado, por
otro lado, una seccidn etnoldgica con una muestra de mobiliario, trajes
y utensilios tradicionales. Ademads, cuenta con una representacion
significativa de las danzas procesionales: el Ball dels Arquets, el Ball de
la Veta y el Ball dels Cavallets de Ontinyent.

Una de las caracteristicas mds importantes
de la Sociedad de Ontinyent es su capacidad de asociacionismo.
Actualmente, el municipio de Ontinyent dispone de mds de 300
asociaciones culturales divididas en 18 tematicas distintas relativas a:
acciones sanitarias, sociales, sociales-ONG, asistenciales, culturales, de
mujeres, econdmicas, educativas, deportivas, ideologicas, de Juventus, de
enfermedades, medio ambiente, pensionistas, profesionales, recreativas,

usuarios y vecinos.
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El programa de cultura es extenso y dindmico a lo largo
de todo el afio. Conciertos, danzas y funciones teatrales se suceden en
programaciones culturales trimestrales.

Vinculada especialmente a la fiesta de Moros y
Cristianos, aunque no en exclusiva para esta, Ontinyent posee una
intensa actividad musical anual manifiesta en conciertos, participacion
de certdmenes y otras actividades dirigidas al publico general. En torno
a una quincena de asociaciones de cardcter musical favorecen estos
eventos.

El municipio dispone de amplias instalaciones
polideportivas con una superficie superior a los 80.000 m2 compuesta
de campo de futbol de césped artificial; pista polideportiva; pabellon
gimnasio; pabellon, con capacidad para 1.600 personas, que ha acogido
distintos eventos deportivos a escala regional, nacional e internacional;
3 frontones; 4 pistas de tenis; 4 salas especializadas para actividades
como judo, kung fu o karate; sala de musculacidn; trinquete; piscina de
competicion y de recreo; 3 pistas de futbol sala; campo de futbol 7; 3

pistas de padel y 2 pistas petanca.

Entre los atractivos profesionales y de vida personal, destaca el fuerte tejido em-
presarial vinculado al textil que caracteriza al municipio, marcado por un fuerte
asociacionismo, y su posterior reconversion hacia otros sectores productivos; la
celebracidn de eventos vinculados al desarrollo y promocion de la actividad tex-
til, como la séptima convencidn anual de Euratex, encuentro del lobby europeo de
la industria textil y de la confeccidn; el campus d'Ontinyent de la Universidad de
Valencia, en el que se imparten los grados en Ciencias de la Actividad Fisica y del
Deporte, ADE: Administracion y Direccion de Empresas, Enfermeria, y Maestro/a
en Educacién Infantil; el impulso econdmico y social de la Caixa de Ontinyent; y
una serie de variados servicios e infraestructuras como bibliotecas, ambulatorios,

hospital, ferias y mercados, entre otros.
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El acceso a Ontinyent puede realizarse principalmente por tres medios.
la variante de la Autovia A-7 que articula el sur del interior
de la provincia de Valencia y el norte del interior de la provincia de
Alicante, permite un acceso rdpido en coche desde las principales
ciudades de ambas provincias.
A su vez, una red de vias comarcales y secundarias permite la
comunicacién fluida y rdpida con el resto de municipios de la comarca y
comarcas proximas.
la linea férrea Valéncia-Xativa-Alcoi pasa por el municipio
de Ontinyent, no obstante la frecuencia de viaje de ida y vuelta no es
muy alta. Diariamente de Valencia a Alcoy circulan con regularidad 2
trenes, uno por la mafiana a las 12h y otro por la tarde a las 17h, mientras
que el trayecto inverso lo hace a las 8.50h y las 15h. Adicionalmente y
segun los dias de la semana, aumentan la frecuencia de paso, llegando a
alcanzarse la frecuencia de 5 trayectos diarios de ida vuelta.

Actualmente operan en el municipio dos compaiiias de
autocares, Autocares la Concepcién que opera con la linea Ontinyent-
Valéncia y la linea Ontinyent-Xativa y la empresa Autocares Navarro,
que opera con la linea Ontinyent-Bocairent.

el municipio dispone de servicio de transporte privado por

taxi con g vehiculos.

La oferta de alojamiento tradicional en el municipio de Ontinyent es reducida, sin
embargo, se observa un progresivo incremento de oferta alojativa vinculada a las
nuevas formas de alojamiento relacionadas con las viviendas vacacionales.
Asi pues, actualmente Ontinyent cuenta con una capacidad total de 361
plazas repartidas entre las siguientes tipologias de alojamiento:
dispone de un albergue, el denominado Perti con una capacidad

maxima de 72 personas. Durante décadas éste ha sido un espacio de ocio,
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convivencia y formacién. Actualmente ha sido rehabilitado siendo punto
de encuentro para gente de todas partes y edades.

Casa rural de la Vila, casa rural Finca San Agustin, casa
rural Finca Santa Elena, casa rural Morera, contando en total con una
capacidad de 37 plazas.

Existe un unico hotel, el Hotel Kazar. Edificio construido en
1925 de estilo neomudéjar. En 1997 fue rehabilitado y destinado a hotel de
cuatro estrellas con una capacidad de 61 plazas. Actualmente es propiedad
de la Caixa d'Ontinyent. No obstante, existieron dos hoteles adicionales al
Kazar que, ligados a la crisis del sector textil, cesaron su actividad.
el hostal Monterrey y la pension Casa Roberto
con una capacidad entre ambas de 51 plazas.
apartamentos: este tipo de oferta se promociona
en distintas paginas web, sin embargo sus caracteristicas dificultan
considerablemente su estimacion. A pesar de ello, se ha realizado
un analisis aproximativo del mismo a partir de su identificacion en
distintas plataformas. Por un lado, el anuncio en la pagina web de
turismo del ayuntamiento de la plataforma “Holidays in Valencia” reune
10 casas particulares para el alquiler de uso turistico con una capacidad
total estimada en 60 plazas. Asi mismo, la pagina web de la plataforma
“Airbnb” promociona otras 13 viviendas vacacionales de las cuales, 8 de
ellas, se ofertan como alojamiento completo, y 7 a modo de habitaciones
independientes (alojamiento compartido). En su mayoria se trata de
chalets tradicionales en zona rural, no obstante, también se identifican
4 apartamentos en el casco urbano. Esta tipologia de oferta alojativa
supone un incremento de las plazas hoteleras en 60. Por ultimo, la
plataforma de oferta de alojamiento turistico “Booking” muestra 7
nuevos alojamientos no contemplados en las anteriores plataformas,

aumentando en 40 plazas mas la capacidad de la oferta del municipio.


http://www.turismo.ontinyent.es/ontinyent/web_php/index.php?contenido=fichaComercial&id=2&idContacto=267&mode=list&order=asc
http://www.turismo.ontinyent.es/ontinyent/web_php/index.php?contenido=fichaComercial&id=2&idContacto=259&mode=list&order=asc
http://www.turismo.ontinyent.es/ontinyent/web_php/index.php?contenido=fichaComercial&id=2&idContacto=260&mode=list&order=asc
http://www.turismo.ontinyent.es/ontinyent/web_php/index.php?contenido=fichaComercial&id=2&idContacto=260&mode=list&order=asc
http://www.turismo.ontinyent.es/ontinyent/web_php/index.php?contenido=fichaComercial&id=2&idContacto=263&mode=list&order=asc

Casas Hostales y Viviendas Total

Albergues rurales Hoteles pensiones turisticas oferta
Numero de 1 4 1 2 32 23
establecimientos
Numero de plazas 72 37 61 51 140 361

Oferta alojativa en el muncipio de Ontinyent. Fuente: elaboracion propia

La oferta de restauracion en el municipio de Ontinyent es amplia, variada y muy
cuidada. Actualmente cuenta con un total de 131 establecimientos de los cuales 29
corresponde a restaurantes y 102 a bares y cafeterias. De todos ellos, 44 se pueden
encontrar en la plataforma Tripadvaisor alcanzando una calificacion media en torno
al 4- 4.5 sobre 5.

Espacios tradicionales se alternan con otros de disefio ofreciendo un inte-
resante abanico de alternativas culinarias.

Los productos tipicos de la gastronomia local son los embutidos caseros
de Ontinyent como “les botifarres” (las butifarras), la fabricacion artesanal de acei-
tes, vinos, miel, cerveza y queso, asi como una seleccidn de frutas extraidas de la
agricultura local como el albaricoque, la uva o el “Mel6 d'Or” (variedad unica que se
cultiva desde 1424 y que tiene produccion durante todo el ano).

En cuanto a la reposteria, destaca la popular coca de raiz, también conocida
como “Monjavina’, las Yemas de huevo y los pasteles de moniato que se pueden
encontrar en lugares como la pasteleria Hijos de Teodoro Mora, fundada en el 1759,
y que a partir de 1877 se convirtio en proveedor de la Casa Real.

Muiltiples platos recuperan la gastronomia tradicional basada en embutidos
caseros y en una amplia gama de arroces, como el “Arros amb fesols i naps” o el
“Arros a la cassola’

Asi mismo, la oferta gastrondmica se completa con la existencia de tres

bodegas de vinos que ofrecen degustaciones.
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El municipio de Ontinyent estimula el turismo a partir de una serie de rutas de dis-
tintas naturalezas disefiadas con el objetivo de acercar la totalidad de los recursos del
municipio a visitantes, turistas e incluso, poblacién local. Asi pues, el ayuntamiento

propone, en un folleto para su divulgacion, las siguientes rutas:

Muchas de las rutas anteriores son guiadas, gratuitas y se organizan con una fre-
cuencia semanal durante todos los meses del afio, a excepcion del mes de enero en

el que no se realiza ninguna visita guiada.

Con el objetivo de analizar la demanda turistica del municipio de Ontinyent, se ana-
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lizara, como fuente de informacion, la encuesta registrada por la oficina de turismo
del municipio de Ontinyent de la Red Tourist Info de la Comunidad Valenciana.
Por ello, resaltamos que el método de recogida de datos se realiza a partir de las
personas que han acudido a la oficina de turismo o han acudido en forma de grupo
para realizar visitas guiadas y, por tanto, conviene puntualizar que en ningun caso
se trata de cifras reales de visitantes al municipio, sin embargo, se consideran una
buena aproximacion para conocer las procedencias y la evolucién de las visitas al
municipio. Asi pues, a la vista de los datos se aprecia un significativo incremento

del volumen de visitas en los ultimos 5 afios.

2014 2015 2016 2017 2018
Local 4147 4.226 6.779 8199 7.064
Comunidad Valenciana 5.640 6.087 10103 12.769 12.790
Resto Nacional 838 914 2788 1.093 1118
Internacional 939 1146 1.284 1434 1622
Total 11.564 12.373 20.954 23.495 22.494

Visitas registradas en la Oficina de Turismo de la red Tourist Info de Ontinyent.

Evolucién del turismo de Ontinyent
25.000
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mLocal m Comunidad Valenciana m Resto Nacional minternacional mTotal

Fuente: elaboracién propia a partir de las estadisticas anuales de la Red Tourist Info

Visitas registradas en la Oficina de Turismo de la red Tourist Info
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de Ontinyent. Fuente: Oficina de Turismo de Ontinyent

El afio 2018 registrd un ligero descenso de afluencia de turistas con respecto al
ano anterior registrandose un total de 22.494 visitantes. Estos, principalmente, son
excursionistas, lo que, por definicidn, significa que no pernoctan en el destino. Los
meses del afio que mayor afluencia han registrado han sido agosto con 1.762 usuarios,
julio con 1.394 usuarios y diciembre coni1.347 usuarios.

Los usuarios proceden en el 93,23% de los casos de Espafia, y se distribuyen
del siguiente modo: el 59,74 % sobre el total son de la Comunidad Valenciana, mien-
tras que el 32,82% corresponden a visitas de los propios residentes en el municipio.

Por comunidades auténomas, el mayor numero de visitantes proviene,
por numero de visitantes, de Madrid (1,17%), Castilla la Mancha (1,13%), Andalucia
(1,09%), Catalufia (0,92%) y Murcia (0,85%). No obstante, aunque con cifras no llegan
a ser representativas, se han recibido visitantes de toda la geografia espafiola.

En cuanto a los extranjeros, el mayor numero de visitantes proviene, por
numero de visitantes, de Reino Unido (29,24%), Francia (14,78%), Bélgica (10,05%),
Holanda (9,59%) y Alemania (7,49%) siendo menor la afluencia del resto de paises
europeos. También se ha recibido visitantes del continente americano y asidtico.

En cuanto a la demanda de informacion, la mayoria de consultas realizadas
han sido sobre aspectos de informacion local (solicitudes de planos, teléfonos, transpor-
tes, servicios municipales, etc.), parajes naturales, fiestas, turismo rural y senderismo.

Otros aspectos demandados han sido los relacionados con la restauracion,
gastronomia, alojamientos, actividades culturales y deportivas, artesania y ocio.

Asi mismo, segun la Tourist Info de Ontinyent, las visitas guiadas mads
numerosas se han llevado a cabo durante los meses de agosto con 2.720 visitantes
destacando las jornadas de puertas abiertas a la iglesia de Santa Marfa, las visitas
nocturnas al campanario organizadas por “La Colla de Campaners” durante la sema-
na de fiestas de moros y cristianos, las rutas teatralizadas de Jaume I y el trekking
acuadtico por el rio Clariano. Otras visitas que han despertado gran interés han sido
las visitas guiadas a los refugios antiaéreos y las del programa “Entre Comarques” y
“Entre Muntanyes”, asi como otras dirigidas a escolares y asociaciones de la Comu-
nidad Valenciana (Creu Roja, etc).

Cada destino turistico se asienta en un territorio diferente, presentando, en
consecuencia, recursos y caracteristicas propias de cada entorno. Dicha circunstancia

evidencia que la oferta de cada destino debe crearse en consonancia con los mismos,



destacando de cada uno ellos la excelencia y singularidad de la que dispone, debiendo
ser promocionada y potenciada a modo de imagen de marca. A este respecto, no todos
los territorios tienen la misma aptitud, entendido como la medida en que el entorno
responde a los requisitos de localizacion de la actividad, por lo que cada destino
turistico resulta vocacional para un tipo concreto de actividades.

Por su parte, la identificacién de las necesidades del mercado para consolidar
el valor de los segmentos es un reto importante para el marketing. Ello se debe a que
no todos los turistas son los adecuados para una misma empresa, e incluso, destino,
drea turistica o microdestino. En este sentido, la cantidad y variedad de clientes,
productos y necesidades en el mercado obliga a su segmentacion, entendida como
“el proceso de division del mercado en grupos relativamente homogéneos, con el
fin de llevar a cabo una estrategia comercial diferenciada para cada uno de ellos que
permita satisfacer, de forma mas efectiva, sus necesidades y alcanzar los objetivos
comerciales de la empresa’ (Serra Cantallops, 2002: 138).

En este sentido, y a la vista de los recursos disponibles en el municipio,
de los 20 productos turisticos expuestos en el Libro Blanco para la nueva estrategia
turistica de la Generalitat Valenciana, 8 de ellos son posibles y aptos para el territorio

que nos ocupa. Estos serfan los siguientes:

Turismo Cultural
Definido por la OMT como “todos los movimientos para satisfacer la necesidad hu-
mana de la diversidad, orientados a elevar el nivel cultural del individuo facilitando
nuevos conocimientos, experiencias y encuentros’, vincula el turismo cultural tanto
al patrimonio material como inmaterial.

El perfil de este tipo de turista se encuentra entre los 25 y 44 afos, que se
aloja predominantemente en hoteles (64,5%), durante los fines de semana (46,6%) y

utilizan reserva previa.

Turismo gastronomico

Este tipo de turismo va en aumento por distintos motivos entre los que destaca la
inclusion en su discurso de valores éticos y sostenibilidad basados en el territorio
el paisaje, el mar, la cultura local, los productos locales, la autenticidad, aspectos que
le unen a otras tendencias de consumo actuales culturales (UNWTO, 2012).

Se trata de un tipo de turismo experiencial que planifican su viaje con el
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objetivo principal de degustar la cocina propia de un destino o llevar a cabo activi-
dades relacionadas con la gastronomia. En este sentido las rutas gastrondmicas se
convierten en un extraordinario motor para el dinamismo econdmico de la zona al
vincular distintos recursos siendo uno de los mas importantes la informacion de
sitios de interés histdrico.

Segun las encuestas respondidas por los turistas en las oficinas de la Red Tou-
rist Info, el 27,4% de los turistas consideran la gastronomia como factor determinante
para elegir su destino de viaje. En este sentido, la comunidad Valencia se posiciona
como la segunda Comunidad de Espaiia en atraccion de turismo gastrondmico.

El perfil de estos viajeros son personas que buscan la autenticidad del des-
tino a través de su gastronomia, gastan por encima de la media (destinan a este
producto el 25% del presupuesto de su viaje, entre 100 y 250 €), son exigentes y
les preocupa el origen de los productos. Suelen tener entre 36 y 55 afios aunque lo
practican turistas de todas las edades. Suelen viajar en parejas o en grupos de amigos
vinculados a asociaciones o comparfieros de actividades ludicas, a la mayoria le gusta
combinarlo con itinerarios culturales y conocer el resto del destino y lo hacen bien
por encontrar la autenticidad del destino, bien por el hecho de socializar y pasar
tiempo juntas durante el tiempo que ocupa la comida. Las principales actividades
asociadas a este producto es la visita de granjas y mercados de productos locales
(29%), compra de productos locales (26%), y eventos relacionados con la comida y el

vino (20%). Su duracion mayoritariamente es de dos o tres dias en el (58%).

Turismo de eventos
Este tipo de turismo genera flujos de turistas al lugar donde se celebran. Se consi-
deran eventos congresos, convenciones, ferias, exposiciones, viajes de incentivo y
festivales. Asi, los asistentes al evento se convierten en turistas que deben hacer uso
de los distintos recursos como hoteles, restaurantes, y otros servicios o infraestruc-
turas del destino.

El perfil de este turista hace un uso intensivo del hotel o del camping y su

nivel de gasto, al igual que el uso del alojamiento, depende del tipo de evento.

Turismo MICE
Congrega a los turistas a eventos como los anteriores, con una duraciéon minima

de 4 horas, y una asistencia minima de 10 personas, pero vinculados a motivos



profesionales y asociativos. Asi pues, The International Association of Professional
Congress Organisers (IAPCO) diferencia 4 tipos de actividades:
union de un grupo de personas en un solo lugar para llevar a
cabo una actividad.
evento como parte de un programa que se realiza para
compensar a sus participantes de una actuacion anterior.
reunion participativa disefiada para la discusion, la
determinacion de hechos, la resolucién de problemas y la consulta.
eventos en los que se muestran productos y servicios.

El perfil del turista MICE se caracteriza, segun Spain Convention Bureau (2015), por
los siguientes aspectos:

Mas del 50% de los participantes son directivos, seguido de los asalariados
(20%) con descenso respecto a afios anteriores de estudiantes. El grupo mayoritario
de edad es el comprendido entre los 25 y 54 afios (78.7%) que acuden motivados por
intereses profesionales (89.3%).

Suelen emplear para los desplazamientos principalmente el avidn seguido
del coche aunque en el destino frecuentan el metro o taxis.

Suelen viajar solos (79,4 %), con una duraciéon media de 2,47 dias, no obs-
tante, alargan la visita a 3,28 dias y realizan viajes pre o post reunion generalmente
en la misma region de destino.

Se incrementan los gastos realizados por los acompaiiantes, asi como los
ingresos generados por el alojamiento y otros gastos, mientras que baja el gasto en

inscripcion.

Turismo rural
Denominado de muchas formas (de interior, ecoldgico, agroturismo, de aventura,
deportivo...), y segun la OMT, es aquel que incluye las actividades turisticas que se
pueden realizar en el medio rural y que tienen como fin interactuar con la vida rural,
conocer las tradiciones y la forma de vivir de la gente y los atractivos de la zona.
Segun el informe del Observatorio rural, el perfil de estos turistas se ca-
racteriza por viajes en familia, pareja o amigos y dependiendo del target presentan
un comportamiento distinto.

En cuanto al medio por el que conocen el destino, en el caso de las familias
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se dejan influenciar por los blogs de viaje (29,1%), los que viajan con amigos, por
recomendacion de conocidos (35,7%) y las parejas, por la publicidad del destino.

Los que viajan en pareja (48,5%) y amigos (44,5%) suelen frecuentar este
tipo de producto, a modo de escapada, entre 2-3 ocasiones al afio, mientras que las
familias (47,7%) lo hacen solo una vez al afio.

Los que viajan en pareja consideran la Comunidad Valenciana como uno
de sus destinos favoritos (44,3%) en este producto turistico.

Los motivos por los que viajan también varian: las familias lo hacen por
estar en contacto con la naturaleza, los que viajan con amigos por pasar tiempo

juntos, mientras que las parejas buscan el descanso y la desconexion.

Turismo activo y de naturaleza
Segun la Asociacion Nacional de Empresas de Turismo Activo (ANETA) este tipo de
turismo se define como un conjunto de actividades recreativas basadas en los recur-
sos que ofrece la propia naturaleza en el que se encuentran sea éste aéreo, terrestre,
tanto superficial como subterraneo, acudtico o subacudtico y a las que es inherente
un nivel de riesgo que exige ciertas condiciones psicofisicas asi como cierta destreza,
habilidad o conocimientos técnicos para su puesta en practica.

El perfil de estos turistas son personas de unos 36 afios que viajan en grupo
practicando generalmente actividades de baja dificultad; eligen el destino en funcién
del paisaje, las actividades que ofrece y el clima; gasta unos 870€ por viaje para una

estancia media de 10 dias; y practica distintas actividades de ocio en el destino.

Turismo industrial

Se trata de un turismo muy especifico que busca conocer cosas diferentes. Implica
la visita a empresas en activo y al patrimonio historico industrial ofreciendo a los
visitantes una experiencia relacionada con los productos, procesos productivos, apli-
caciones, o historia de la empresa y sus actividades.

El perfil de este tipo de producto es un consumidor turistico exigente y
deseoso de disfrutar de nuevas y enriquecedoras experiencias vinculadas con la
historia, cultura, tradiciones de un lugar en relacion a la actividad industrial. En este
sentido, uno de los sectores mds interesados es el sector educativo ya que “la reali-
zacion de la visita a las empresas e instalaciones industriales, permite al alumnado

alcanzar el desarrollo de un aprendizaje autonomo y significativo conectado con la



realidad econdmica y social de su entorno” (Moral y Velicia, 2017).

Enoturismo

La Asociacion Espariola de Enoturismo define este tipo de turismo como la modali-
dad de turismo basada en desplazamientos a entornos vinicolas, con el propdsito de
conocer, disfrutar y compartir experiencias en torno a la Cultura del Vino.

En cuanto al perfil del turista presenta los siguientes rasgos: aunque es un
producto turistico que se consume todo el afio, es en primavera y otofio cuando tiene
mayor numero de visitas; el viaje tiene una duracion media de 2,19 dias, se trata de un
producto asociado a fines de semana y puentes, por lo que pernoctan solo el 54,4%
de los turistas y para ello eligen hoteles de calidad media-alta, alojamientos rurales
y apartamentos, aunque también comienza a observarse la tendencia a alojarse en
hoteles de 5 estrellas; el gasto medio diario va en ascenso y actualmente se estima
en 144,34€; los principales factores de atraccidn son el vino, las bodegas, y su gas-
tronomia; principalmente se realiza en pareja (51%, modalidad en aumento), grupo
reducidos de amigos y en familia; la franja de edad predominante se sittia entre los
46y los 65 afios, y son personas en activo y no necesariamente con poder adquisitivo
alto; la mayoria no son entendidos del vino, solo aficionados (48,4 %) pero buscan en
este tipo de turismo. Los aspectos mds valorados son la visita a las bodegas, la hos-
pitalidad y atencion al cliente, la estancia en los alojamientos, la calidad del entorno
y el paisaje y la gastronomia.

Mision

El municipio de Ontinyent, cuya economia, tradicionalmente, se ha basado en el
sector textil, es un destino turistico basado principalmente en excursionistas locales
y regionales cuyo mayor atractivo se orienta al patrimonio natural. No obstante, y
con motivo de la instalacién del nuevo Museo Textil de la Comunidad Valenciana,
Ontinyent se plantea nuevos retos econdmicos enfocados al turismo aprovechando
los recursos ya existentes y afiadiendo a los mismos su dilatada tradicidn textil. Para
ello, es necesario la participacion y colaboracion conjunta de administraciones y
agentes publicos y privados, al tiempo que se definan lineas concretas de actuacion

en este sentido.
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Vision

Posicionar el municipio de Ontinyent y su comarca, como el principal destino turis-
tico de la Comunidad Valenciana vinculado al patrimonio cultural, industrial textil y
natural a partir de la instalacion del nuevo Museo Textil de la Comunidad Valenciana
y su posicionamiento como recurso focal en territorio.

A partir de la atraccidn turistica que puede generar el Museo como recurso
focal, se deben mejorar e incrementar los recursos turisticos del municipio, con el
objetivo de atraer, ademads de excursionistas, turistas. Los turistas, que por definicion
son aquellas personas que pasan una noche fuera de su lugar de residencia habitual,
multiplican el gasto al pernoctar en el destino y consumir distintos recursos turisticos.
Este hecho, ademds, permite una mayor implicacidn del turista en el territorio, hecho
que deriva en un mayor conocimiento del mismo y que conlleva su aprecio y sensi-

bilidad valorando, en mayor medida que los excursionistas, el destino en su conjunto.

Accion
Definir programas de actuacidn para la puesta en valor turistico tanto del Museo
textil de la Comunidad Valenciana, como del municipio de Ontinyent y su comarca.

Objetivos

El presente plan atiende a dos objetivos. El objetivo del Museo Textil de la Comuni-
dad Valenciana es dar a conocer la historia, presente y futuro del textil valenciano,
mientras que el objetivo del presente PDTT es que éste se posicione como el recurso
focal de atraccion del turismo al municipio y a la comarca generando efectos positi-

vos econémicos, sociales y culturales multiplicadores.
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El planteamiento de un PDTT requiere de un ejercicio de introspeccion previa que
permita conocer, con plena objetividad, la posicién del territorio en su contexto. Su-
pone “el punto de partida para generar las distintas opciones estratégicas ya que nos
permite identificar las oportunidades y amenazas del entorno asi como los puntos
fuertes y débiles de la organizacion y del propio territorio en si. En funcién de este
analisis se pasara a formular las alternativas estratégicas posibles o medios para

alcanzar el fin” (Hermosilla, et. al., 2017).

* Crecimiento progresivo del interés por el turismo industrial y cultural.

- Recientemente se ha creado la Red Espafiola de Turismo Industrial
(RETISPAIN) con el objetivo de llevar a cabo una promocién conjunta
del turismo industrial en Espafia. Actualmente ya estan adheridas
las provincias de A Coruiia, Alicante, Cadiz, Murcia, Segovia, Sevilla,
Toledo y el municipio de Almadén. En este sentido, la adhesion del
municipio de Ontinyent a la red y/o de la provincia de Valencia, podria
ser una magnifica oportunidad de promocion.

" Incremento progresivo de la cultura de la escapada a destinos proximos
que reunan caracteristicas y recursos naturales y patrimoniales
(materiales e inmateriales) como los que presenta el municipio de
Ontinyent.

 Mejora de la accesibilidad, presente (autovia del interior A-7) y futura

(ferrocarril, autovia Ontinyent-Gandia).

 Mejor posicionamiento de otros destinos turisticos, con recursos
similares, que son capaces de atraer un mayor numero de visitantes.

- La actual coyuntura econdmica en la que el empresario comienza a
percibir la llegada de una nueva recesion econdmica, favorece la cautela

en las acciones e inversiones y frena el emprendimiento.
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- Puntos fuertes y débiles del municipio.

- Importante patrimonio industrial en el municipio.

- Conocimiento del patrimonio cultural e industrial del municipio

fundamentado en la memoria historica viva.

- Profundo conocimiento del sector industrial textil tradicional y actual.
 Marcado caracter de intraempredimiento de la poblacion local.

* Gran talante y disposicién de la poblacién local enfocado a la

participacion dirigida a la puesta en marcha de actividades que
potencien el turismo en la comarca, tanto por parte del empresariado,
como por parte de empleados de la administracién publica, asi como la
propia sociedad civil organizada.

- Importante cantidad y calidad de los recursos naturales y patrimoniales

culturales materiales e inmateriales.

- Potente gastronomia con fuerte identidad (vino y productos tipicos) bien

representados en distintos servicios de restauracion.

* Marcado cardcter festivo que permite la celebracion de fiestas y eventos

con capacidad de atraer turistas en distintas épocas del afio y con

potencial para atraer a un publico mayor.

- La gran cantidad y variedad de recursos turisticos identificados

posibilitan el desarrollo de una interesante actividad econdmica basada

en 8 productos turisticos, bien diferenciados, y aptos para su territorio.

- El excursionismo es la practica turistica mas habitual en el municipio,

no obstante, ésta no genera suficientes efectos multiplicadores tal y
como podria hacerlo el turista.

- La posible descoordinacion entre administracién publica y empresas

privadas en la tarea conjunta de abordar el PDTT y desarrollar el
proyecto turistico.

- La escasa tecnificacion del destino con el consiguiente desconocimiento

del comportamiento real del visitante al municipio.

- La propia inseguridad de los actores y agentes del destino en la valia del

territorio y su aptitud para la puesta en valor como destino turistico.

- En cuanto a la planta alojativa, ésta resulta escasa en cuanto a



cantidad y calidad de los hoteles (solo existe uno y con necesidades de
renovacion); resulta escasa también la cantidad de casas rurales; por

el contrario, aumenta la vivienda vacacional, tal y como se observa en
las plataformas web de oferta alojativa, no obstante, algunas de ellas
parece no estar regladas. Asi mismo, la percepcion y el conocimiento
de la oferta alojativa del municipio, por parte de la propia poblacion que

podria actuar como prescriptora, es sesgada e incompleta.



Plan director de desarrollo
territorial turistico.
Diseno e implantacion de
los distintos programas



Una vez identificadas las oportunidades y amenazas del entorno, asi como los puntos
fuertes y débiles de la organizacion, y del propio territorio en si, conviene desarrollar
una serie de programas integrados por lineas de actuacion que, a su vez, se desagre-
gan en iniciativas concretas.

El presente PDTT ha sido elaborado a partir de las entrevistas a los distintos
agentes y actores locales de modo que las lineas de actuacidn concretas, responden
a las necesidades y propuestas expuestas por los mismos.

Asi mismo, y en consonancia con los distintos actores y agentes del te-
rritorio implicados, debe definirse, en una segunda fase, un programa de Disefio
Organizativo e Institucional (Gobernanza). Este debe estar constituido por un amplio
grupo de personas que deben responsabilizarse de la revisién del presente disefio,
la ejecucidn de las estrategias, y de los programas y acciones que constituyen el
presente PDTT.

Se recomienda la creacién de productos unicos que permitan que el destino se

posicione temdticamente con una imagen facilmente comprensible y de dificil sus-
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titucidn, con oferta de productos claramente estructurada. No obstante, para que
los mismos tengan repercusion y éxito, deben llevarse a cabo acciones internas que
potencien el llamado “sentido del lugar”, el sentimiento de pertenencia del territorio
por parte de los agentes responsables que pongan en marcha dichos productos.

Para ello, los nuevos productos deben reunir los siguientes requisitos:

- La oferta de experiencias en torno a motivaciones diversas

- La tematizacion del destino

- La puesta en valor de la identidad geogréfico-cultural.

Asi mismo, y con el objetivo de evaluar la satisfaccidn del viajero con los productos
creados, se recomienda, en una segunda fase de trabajo, la incorporacién de algun
sistema de medicion para poder valorar tanto su interés como la calidad y la ade-

cuacion del propio producto.

Conviene mejorar y adecuar, a los nuevos estandares turisticos, los equipamientos
alojativos existentes en el municipio. Asi pues, se sugiere la renovacion de los alo-

jamientos tradicionales como el hotel, hostales y pensiones.

Aprovechando los distintos espacios del recinto del Museo Textil, se recomienda
las siguientes iniciativas:
- Celebracion de eventos profesionales de reconocido prestigio en
relacion al sector textil: congresos, seminarios, conferencias.
* Celebracion de ferias temadticas textiles presentando novedades, o por el
contrario, poniendo a la venta stocks de productos (outlets).
- Celebracion de talleres artesanales locales con textiles con distintos
fines: educacional, ludico e incluso de caracter terapéutico.
- Encuentros intergeneracionales de puesta en valor del patrimonio

cultural a partir de la recuperacion de la memoria histdrica de las



personas relacionadas con el sector textil.
* Visitas guiadas al museo adaptadas, enfocadas y dirigidas a distintos
targets de turistas.

a. Turismo escolar. Dirigido a los alumnos de primaria (desde los 6 afios),
alumnos de la ESO, estudios de formacion profesional y bachiller con
un doble objetivo, en primer lugar dar a conocer el patrimonio cultural
textil a través de los métodos y productos empleados a lo largo de la
historia y, en segundo lugar, sensibilizar a los estudiantes con nuevas
visiones profesionales que pueden no haber sido contempladas como un
futuro profesional.

b. Turismo familiar y de grupos de amigos (rural).

c¢. Turismo de asociaciones culturales: fallas, asociaciones de vecinos, etc.
d. Turismo de eventos.

e. Turismo profesional (MICE).

f. Turismo Industrial

g. Turismo cultural.

Teniendo como recurso focal el museo textil y, a partir del mismo, potenciard el

interés ya existente por el turismo de naturaleza y rural.

El alojamiento actual debe ser complementado con otros tipos de alojamientos mas
flexibles y adecuados a las nuevas tendencias de turismo y alojamientos turisticos.
Atendiendo a un tipo de turismo de cardcter mds grupal, conviene generar equipa-
mientos alojativos que respondan a éstas necesidades. Entre ellos destacamos el
alojamiento en casas rurales o las denominadas viviendas vacacionales. Aunque en
el municipio y en la comarca éstos tipos de alojamiento existen, en muchos casos no
se encuentran regulados por la administracion por lo que ésta circunstancia deberia
resolverse con la mayor urgencia mediante la inscripcién de los mismos en los regis-
tros creados a tal efecto. Este hecho, ademads de la importancia fiscal que representa,

permite incrementar tanto la calidad como la imagen del destino.
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Ademas de los itinerarios ya creados, conviene generar nuevos itinerarios que com-
plementen y completen la oferta. Para ello, se propone el disefiado por la especialista
en Patrimonio Cultural, Lydia Mico Albuixech, en su Trabajo de Fin de Master,
denominado “Sentitur Ontinyent” que tiene por objetivo la puesta en valor del pa-
trimonio cultural del barrio de la Vila d'Ontinyent a partir de elementos que cuentan
con la catalogacion de Bien de Interés Cultural. Asi pues, se trataria de un itinerario
compuesto de trece paradas en lugares claves para la historia de la ciudad, con un
marcado caracter sostenible y accesible al publico en general y en el que se otorga
gran importancia al acceso a personas con discapacidad, en especial a personas invi-
dentes, enfatizando los sentidos como el gusto y el tacto, y a aquellas con movilidad
reducida al plantearse trazados para personas en silla de ruedas. La propuesta de
desarrollo de esta ruta se adjunta en los anexos del presente plan.

Asi mismo, se plantea la creacidn de un nuevo itinerario que permita co-
nocer el pasado y presente de la industria textil en el que se enlace el proceso de
fabricacion textil tradicional (localizacién de las fébricas antiguas, su relacion con el
entorno natural, donde y como vivian los trabajadores) con la localizacién y nuevas
aplicaciones de las empresas representativas del sector textil actual. Esta ruta com-

plementaria la ya establecida “Ruta de las Chimeneas”.

Se recomienda la iluminacién de todos los edificios o elementos emblema-
ticos de la ciudad (tanto los reconocidos como BIC, como aquellos que no estando
reconocidos con esta figura, sean considerados al presentar especial relevancia como
patrimonio de la industria textil del municipio), asi como su correcta identificacion

mediante placas informativas adecuadas al tamafio de los mismos.

Los servicios relativos a la restauracion deben enfocar su negocio hacia productos
de cardcter tipico: gastronomia tradicional propia del lugar que debe recuperar platos

tipicos que contengan una fuerte identidad territorial. Asi mismo, se recomienda



vincular estos productos a los productos vitivinicolas, oleicos, queseros y cerveceros
de la comarca enlazando con la cultura territorial de la comarca.

En este sentido, se puede plantear la especializacion de determinados
establecimientos de restauracion que permita el trazado, por un lado, de una ruta
gastrondmica local, asi como por otro, teniendo en cuenta las particularidades gas-

tronomicas de la comarca, el disefio de una ruta gastrondmica de escala comarcal.

Resulta tan importante la formacion especifica de aquellas personas implicadas di-
rectamente en el desarrollo de trabajos en servicios y equipamientos turisticos, como
la sensibilizacién de la poblacion general en la concienciacién de la importancia de
atraer, retener y satisfacer al turista. Mediante ambas acciones se pretende alcanzar el
objetivo de conseguir la maxima satisfaccidn del turista con los productos turisticos
consumidos y en definitiva con el propio destino.

Por tanto, consideramos que, en este sentido, la formacidn dirigida a la
sociedad en todo su conjunto, aunque especializada y adaptada a cada agente, resulta

clave para el éxito del destino.

La creacién de nuevos productos turisticos relacionados con el patrimonio industrial
textil en particular, y el patrimonio histdrico en general, conlleva la necesaria for-
macion de personas que puedan conducir con conocimientos sdlidos y credibilidad,
las distintas visitas. Asi mismo, la formacién especifica en materia de patrimonio,
geografia e historia de los guias, debe complementarse con formacion especifica
en atencion y satisfaccidn del turista como cliente de los servicios turisticos que

proporciona el destino.
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La promocidn y comercializacion del destino requiere la existencia de fondos diri-
gidos a la puesta en marcha de estas acciones.

Los destinos deben mantener la visibilidad de su imagen de marca, enten-
dida ésta como el conjunto de valores, sensaciones y experiencias transmitidas al
turista, continuamente y en todos los formatos.

En este caso, se plantean dos tipos de imagen de marca: una de nueva
creacion para el nuevo Museo Textil de la Comunidad Valenciana estrechamente
vinculada al territorio en el que se ubica; y otra, a la actualizacién de la actual imagen
de marca turistica de Ontinyent en la que se contemple los nuevos recursos turisticos
derivados de la implantacion del nuevo Museo Textil en la Fabrica de Revert.

Ontinyent y su comarca ya se consideran destinos turisticos, sin embargo, en la
actualidad, poco se relaciona con un turismo vinculado al patrimonio cultural e
industrial textil, a juzgar por las demandas de informacién recogidas en la oficina
de Turismo de Ontinyent en 2018 en las que la mayoria de consultas realizadas han
sido relativas a parajes naturales, fiestas, turismo rural y senderismo. En este sentido,
Ontinyent debe posicionarse como tal, mediante la declaracion publica de territorio
en el que se ubica el Museo que alberga el pasado, presente y futuro de la industria
textil de la Comunidad Valenciana. Este debe contener un mensaje con un marcado

caracter territorial que lo legitime como territorio textil.

Actualmente, el municipio de Ontinyent dispone de una imagen de marca y un
eslogan vinculado a las rutas que discurren por el mismo.
Dicha imagen incluye 7 logos distintos, de los cuales 4 de ellos son relativos

a elementos emblematicos concretos (el Campanario, el Riu Clariano, el Pou Clar y



el Palau de la Vila) mientras que los otros tres son mas generalistas (Ponts, Embotit
tradicional y Ciudad del Textil).

Aunque la marca considera los recursos mas emblemadticos, y los une prin-
cipalmente mediante rutas, convendria, siguiendo la misma linea, ampliar el nimero
de logos incluyendo el del Museo Textil de la Comunidad Valenciana y el resto
propuestas de productos turisticos que se apuntan en el presente plan:

Celebracion de eventos profesionales de reconocido prestigio en relacion
al sector textil: congresos, seminarios, conferencias.

Celebracion de ferias temadticas textiles presentando novedades, o por el
contrario, poniendo a la venta stocks de productos (outlets).

Celebracion de talleres artesanales locales con textiles con fines distintos:
educacional, ludico e incluso de cardcter terapéutico.

Encuentros intergeneracionales de puesta en valor del patrimonio cultural
a partir de la recuperacion de la memoria histdrica de las personas relacionadas con

el sector textil.

Para su creacion de debe partir de un “briefing” que describa todos los elementos que
considera el Museo en cuanto a piezas depositadas en el mismo, etapas temporales

que abarca,

Se trata de construir un relato, a modo de mensaje, que identifique y transmita los
valores y objetivos que hemos marcado vinculados al patrimonio cultural, natural
e industrial textil.

Establecer los criterios que establezcan cuando conviene utilizar la marca del Museo
Textil y cuando la de Ontinyent.
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En el mismo debe incluir la incorporacion de los nuevos logos referentes al resto de

productos asi como el storytelling creado.

Se trata de generar material que pueda ser difundido y distribuido para su visuali-
zacion y disfrute por parte de los turistas, tanto actuales como potenciales. Todos
incorporarian ambas marcas y serian del siguiente tipo:

Publicidad mediante recursos multimedia: videos relativos a la promocion del
destino en su conjunto y otros mas segmentados por tipologia de producto para llegar a
targets mds especificos. Se recomienda incluir en los mismos, musica y sonidos propios
del destino ya que los mismos ayudan emocionalmente a atraer al turista al destino.
Ontinyent tiene una amplia e intensa carga de sonidos y musica (campanas, musica de las
bandas, moros y cristianos, sonido del Pou Clar, maquinas textiles...) que bien combinada
dotaria de gran fuerza a los videos. Incluso se sugiere editar algun tipo de combinacion
musical, en este sentido, por parte de compositores locales que pudiera ser descargada
desde desde Amazon Music, Spotity, Sound Club, Google Play y Apple Music.

Documental sobre los protagonistas del pasado y el futuro textil de On-
tinyent. Inspirado en los paisajes, la gente y como histéricamente y, en base a sus
recursos territoriales, ha evolucionado éste sector econdmico convirtiéndose en la
base cultural, econdmica y social de la poblacién.

Publicidad mediante anuncios del destino con la imagen de marca, el
storytelling y un mensaje claro directo y llamativo en el que aparezca el enlace a
una direccion electrdnica de apoyo o incluso un codigo QR que conduzca a otras pla-
taformas de marketing, tales como Internet, redes sociales y aplicaciones del destino.

Folletos turisticos entendidos como anuncios impresos que deben trans-
mitir su mensaje a una sola pagina utilizando fotografias llamativas y sencillas
acompafiadas de un minimo de texto.

Carteles publicitarios con la marca y el storytelling.



En la medida que parte del target de turista principal al que se dirige el turismo del
municipio, y la comarca, podria ser el relativo al ambito escolar, asociaciones cultu-
rales, y turismo de congresos, conferencias y seminarios, se recomienda realizar las
siguientes acciones: campafias de mailings a colegios y distintas entidades educa-
tivas; la insercion de anuncios en canales como los “Llibrets” de fallas de Valencia
y otros libros de fiestas tanto de la Comunidad Valenciana como de las provincias
de Madrid, Castilla la Mancha, Andalucia, Catalufia y Murcia, lugares de origen de
parte de los turistas en Ontinyent; invitacion a bloggers especializados en rutas
turisticas, turismo cultural o relativo al ambito textil a escribir en sus blogs; canales
especializados en formacion y celebracién de eventos y jornadas relacionadas con

el ambito profesional textil.

La realizacion de inscripciones para sorteos genera expectacion e interés por el des-
tino, al tiempo que se convierte en un modo rdpido de viralizar la promocion del

destino.

Conviene aunar esfuerzos comunicativos trabajando la promocion del destino en
cooperacion con el resto de municipios de la comarca. También se plantea la posi-
bilidad de crear sinergias de promocion junto a otros museos dentro de la misma
region, como el Museo de la Seda de Valencia, e incluso con otros destinos turisticos,
de otras regiones en los que, al igual que se plantea en el municipio de Ontinyent, su
recurso focal es un museo basado en una actividad econdmica industrial. Este seria

el caso, por ejemplo, de los museos Catalanes.

App turistica que permita conocer todos los recursos turisticos del municipio y las

rutas posibles.
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App que permita tanto la interpretacion del Museo Textil como las posibi-

lidades turisticas que ofrece el municipio y la comarca.

Se trata de la generacion de un organismo que se encargue de trazar la estrategia de
marketing y gestionar el Destino. Denominado comunmente como Destination Mar-
keting Organization (DMO), éste actuard como “promotor del destino” catalizando y
facilitando la realizacidn del desarrollo turistico, desde el punto de vista competitivo
y sostenible. Debera estar constituido tanto por la administracién publica como
por empresas privadas y se encargaria de tareas como: coordinacién y atencion a
los agentes y actores que intervienen en el dmbito turistico, atencion al visitante
(centros de informacion), informacion / investigacidn, administracion de recursos,
calidad de la experiencia del visitante, desarrollo de los recursos humanos, finanzas
y capital riesgo, marketing a través de la web, publicacion y folletos, campanas de
promocion, asistencia a ferias, ventas directas de los propios productos y paquetes
turisticos, acciones de mail directo, programas de cooperacion, conferencias, eventos,

festivales, publicidad y gestion de crisis.

Con el objetivo de mejorar algunos de los déficits identificados en la cadena de valor
del destino se propone la siguiente linea:

Mediante informacion, apoyo técnico y financiero seria posible estimular la creacion
de nuevos productos o servicios tales como nuevos alojamientos, o empresas de

gestion de productos turisticos integrales.
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Iniciativa 1.2. Fomento de la cooperacion entre empresas del
sector para identificar posibles colaboraciones v mejorar las
oportunidades de innovacion y diversificacion de la oferta.
Cooperacion referida tanto a empresas del ambito turistico entre si como empresas

del ambito textil entre si.
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Anexos



Recursos territoriales identificados como atractivos turisticos por municipios de la

comarca de la Vall d'Albaida

RECURSOS AGULLENT
PATRIMONIO
OFERTADEOCIO  EJERCICIO PROFESIONAL

NATURAL CULTURAL CULTURA YDECULTURA Y VIDA PERSONAL

MATERIAL INMATERIAL
La Fuente Jordana  El horno de la Fiestas de Morosy  Casa Municipal / Biblioteca

Nieve: BRL Cristianos Auditorio Municipal
Parque de la Iglésia Parroquial Fiestas del Milagro  Putno BTT Fabricas
Fuente Jordana de sam Bartolomé de Agullent

Apéstol: BRL

Retablo cerdmico Noche de las Senderismo Alberge

de Virgen del Hogueras

Rosario: BRL

Retablo Ceramico Gatronomia Cicloturoismo Hostal

de la Virgen de los

Desamparados: BRL

Retablo cerdmico Rutas de productos  Cerveza artesanal: Lluna

de la Virgen de los locales

Dolores: BRL

Retablo cerdmico
de la Virgen, San
Joaquiny Santa
Ana: BRL

Embutidos tradicionales:
Carniceria Lluis i Pilar/
Carniceria Artesanos
Guerola

Retablo cerdmico
de san Antonio de
Pédua: BRL

Vinos: I'Acllius, el Cvp,
Rosa Rose, el Vall Blanca

Retablo cerdmico
de san Bartolomé
Apdstol: BRL

Retablo cerdmico
de San José
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RECURSOS AGULLENT

OFERTA DE 0CIO

PATRIMONIO Y DE CULTURA

EJERCICIO PROFESIONAL
Y VIDA PERSONAL

NATURAL

CULTURAL
MATERIAL

CULTURA
INMATERIAL

Retablo cerdmico
del Sagrado Corzon
de Jesus: BRL

Covento de San
Jacinto: BRL

Molino Harinero

Iglesia de San
Bartomeo

Ermita de San
Vicente

RECURSOS AIELO DE MALFERIT

OFERTA DE OCIO

PATRIMONIO Y DE CULTURA

EJERCICIO
PROFESIONAL Y
VIDA PERSONAL

NATURAL

CULTURAL
MATERIAL

CULTURA
INMATERIAL

Paisaje de Vifias

Castillo-Palacio
de Malferit: BIC

Moros y Cristianos  Museo de Nino Bravo

Cooperativa de
Aielo de Malferit

Acequia Amplia Alcoholera Juan Fiestas de San Rutas senderistas Hotel
Sanchis o Fabrica Antonio
del Dilluns: BRL
Central Licores: vino Rutas tematicas de Licores
Hidroeléctrica productos locales
Aielense: BRL

Rutas tematicas de
Relojes de Sol

Ermita de San Gastronomia

Joaquin y Calvario:

BRL

Fébrica de Licores Auditorio Municipal
Hijo de J. Juan

Mompé: BRL

Hospital Gastronomia:

Beneficiencia: BRL casquinyols, coquetes

Moli d'Alla Baix: BRL Licores



RECURSOS AIELO DE MALFERIT

EJERCICIO
PATRIMONIO (Y) I:)E:;ﬁgigglo PROFESIONAL Y
VIDA PERSONAL
CULTURAL CULTURA
NATURAL MATERIAL INMATERIAL

Moli Propet: BRL

Centro de Interpretacion
Ambiental y de la Cultura
del Aceite

Puente de Bajo: BRL

Puente de I'Arca: BRL

Portal de la Virgen
del Carmen: BRL

Retablo cerdmico de
la Virgen del Carmen:
BRL

Retablo Cerdmico
de la Virgen de los
Desamparados: BRL

Retablo cerdmico
de la Purisima
Concepcion: BRL

Retablo cerdmico
de San Francisco de
Asis: BRL

Retablo cerdmico de
San José: BRL

Retablo cerdmico de
San Lorenzo: BRL

Retablo cerdmico
de los Santos de la
Piedra: BRL

Antiguas escuelas
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RECURSOS DE AIELO DE RUGAT

PATRIMONIO
OFERTADE OCIO Y EJERCICIO
CULTURA DE CULTURA PROFESIONAL Y
NATURAL CULTURAL MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL
Las Pozas Castillo de Rugat: BIC Fiestas de San Antonio  Rutas senderistas Casa Rural Rafaelet

Abad

La fuente de
Perri

Iglesia Parroquial de la
Asuncién de Nuestra
Sefiora: BRL

Carniceria
Momparler S.L.

Fiestas de la Mare de
Deu de Agost

Retablo cerdmico de la
Virgen del Carmen: BRL

Gastronomia

Retablo cerdmico de San

José: BRL
RECURSOS DE ALBAIDA
PATRIMONIO OFERTAS DE EJERCICIO
PROFESIONAL
NATURAL CULTURA MATERIAL CULTURA 0G0 DE YVIDA
INMATERIAL CULTURA PERSONAL
Cova Xica Palacio dels Mila i Retablo cerémicode  Toque manual  Museu Feria durante
Aragd: BIC la Virgen del Rosario:  de campanas:  Internacional de las festividades
BRL BIC Titelles (MITA)  de San Jaime
Castillo Viejo de Retablo ceramico de  Fiestas de Casa-Museo Mercado
Albaida: BIC la Virgen del Rosario ~ San Domingo  Joaquin semanal
y San Domingo: BRL Segrelles
Iglesia Parroquial Retablo ceramico de  Fiestas Museo de Ambulatorio
de la Asuncion de la Sagrada Familia.¢/ patronalesa  Belenesy
Nuestra Sefiora de Eduardo Torres: BRL  la Virgen de Dioramas
Albaida: BIC los Remedios
Cruz de Término de Retablo ceramico de  Fiestasa San ~ Gatronomia: Empresas
les Eres: BIC la Sagrada Familiac/  Antonio almendra Fébricas
Plaza Mayor: BRL de turrdn,
pastissest
Puerta musulmana: Retablo cerdmico Gastronomia Casa rural
BIC de la Trinidad. ¢/
Trinidad: BRL
Restos de las Retablo cerdmicode ~ Morosy Aberge
murallas: BIC la Trinidad. ¢/ Plaza Cristianos
Mayor: BRL
Ermita-Convento de  Retablo cerdmico de Pension

Santa Ana: BRL

San Antonio Abad:
BRL



RECURSOS DE ALBAIDA
PATRIMONIO oFERTASDE  ESJERCICIO
PROFESIONAL
NATURAL CULTURA MATERIAL CULTURA ocio Y De YVIDA
INMATERIAL CULTURA PERSONAL
Ermita de la Virgen de  Retablo cerdmico
Gracia: BRL de San Antonio de

Padua: BRL

Ermita de la Virgen
del Rosario: BRL

Retablo cerdmico de
San Carlos Borromeo:
BRL

Ermita de San
Antonio Abad: BRL

Retablo cerdmico
de San Francisco
de Asis. ¢/Eduardo
Torres: BRL

Ermita de San José:
BRL

Retablo cerdmico
de San Francisco
de Asis. Antiguo
convento de los
Capuchinos: BRL

Ermita de san Miguel
Arcéngel: BRL

Retablo ceramico de
San José. ¢/ Reials:
BRL

Iglesia Parroquial
de la Asuncién de
Nuestra Sefiora: BRL

Retablo cerdmico
de San José. ¢/ san
José: BRL

Iglesia del Convento
de la Purisima.
Capuchinos: BRL

Retablo cerdmico de
San Miguel: BRL

Iglesia de la
Natividad de Nuestra
Sefiora: BRL

Retablo cerdmico de
San Roque: BRL

Molino de la Cruz, del
Cup o del Roser: BRL

Retablo cerdmico de
San Vicente Ferrer:
BRL

Nevera de la Pedrera:
BRL

Retablo cerdmico del
Beato Nicolds Factor:
BRL

Retablo cerdmico de
La Virgen del Carmen:
BRL

Retablo cerdmico
del Padre Diego de
Cédiz: BRL

Retablo cerdmico de
la Virgen del Loreto

Plaza del
Ayuntamiento
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RECURSOS DE ALFARRASI
PATRIMONIO OFERTAS DE EJERCICIO
CULTURA 0CIO Y DE PROFESIONAL Y
NATURAL MATERIAL CULTURA INMATERIAL CULTURA VIDA PERSONAL
Ermita del Cristo de  Fiesta de LAngelet de la Corda ~ Camino del Cid
la Agonia: BRL
Iglesia Parroquial de  Fiestas de San Antonio Abad Rutas
San Jerénimo: BRL senderistas
Fiestas del Corpus Chisti
Fiestas patronales de San Roque
Fiestas de Moros y Cristianos
(vinculadas a las patronales)
Santa Cecilia
Festividades de Semana Santa
RECURSOS DE ATZENETA D'ALBAIDA
OFERTAS DE EJERCICIO
PATRIMONIO PATRIMONIO 0CIO Y DE PROFESIONAL Y
CULTURA VIDA PERSONAL
NATURAL CULTURA MATERIAL CULTURA INMATERIAL
Conjunto Calvario y Ermita  Fiestas de San Antonio Museo de la Trabajo del
del Santisimo Cristo de la ~ Abad Artesania esparto
Fe: BRL
Iglesia Parroquial de San  Fiestas de Moros 'y Rutas senderistas  Apartamentos
Juan Bautista: BRL Cristianos (vinculas a las turisticos

fiestas patrimoniales)

Nevera del Barranco de
Atzenta: BRL

Fiestas Patronales
dedicadas al Cristo de la
Fe, la Virgen del Rosario y
San Roque

Rutas tematicas

Retablo cerdmico de la
Virgen del Carmen: BRL

Fiestas de Semana Santa

Retablo cerdmico
de la Virgen de los
Desemparados: BRL

Gastronomia: els
platanets, cocas de
pimiento y tomate, platos
con arréz



RECURSOS DE ATZENETA D'ALBAIDA

OFERTAS DE EJERCICIO
PATRIMONIO PATRIMONIO 0CIO Y DE PROFESIONAL Y

CULTURA VIDA PERSONAL
NATURAL CULTURA MATERIAL CULTURA INMATERIAL

Nevera. ¢/ Font Freda Fogasses en Todos lo
Santos

Retablo cerdmico de la
Purisima: BRL

Retablo cerdmico de la
Trinidad: BRL

Retablo cerdmico de San
Rafael: BRL

Retablo cerdmico de San
Antonio Abad: BRL

Retablo cerdmico de San
Domingo de Guzman: BRL

Retablo cerdmico de San
José: BRL

Retablo cerdmico de San
Roque: BRL

Retablo cerdmico de San
Vicente Ferrer: BRL

Retablo cerdmico del
Corazén de Jesus: BRL

Retablo cerdmico de
Jerusalén: BRL

Lavadero Publicoy
Matadero, actual local
municipal
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RECURSOS DE BELGIDA
EJERCICIO
PATRIMONIO (Y”l:')EERg‘l‘jfTI:jERﬁCIO PROFESIONAL Y
VIDA PERSONAL
NATURAL CULTURA MATERIAL CULTURA INMATERIAL
Font Freda Torre del desaparecido Fiestas a San Lorenzo Gastronomia Artesania
Castillo-Palacio de los Martir
Bellvis: BIC
Calvario: BRL Carnavales Agricultura
ecoldgica

Retablo cerdmico de san Fietsas a San Blai
Jaime Cruz del Templo:
BRL

Ermita de San Antonio Fiestas a San Antonio
Abad: BRI

Iglesia Parroquial de San  Fiestas a San Vicente
Lorenzo Mértir de La
Cruz: BRI

Nevera de Bajo: BRL Muestras de artesania y
gastronomia

Nevera de Arriba: BRL

Nucleo Historico y
Tradicional: BRL

Reblo cerdmico de San
Francisco Javier: BRL

Retablo cerdmico de San
José: BRL




RECURSOS DE BELLUS
EJERCICIO
PATRIMONIO $II;EER;G?T[:’ER?\CIO PROFESIONAL Y
VIDA PERSONAL
CULTURA CULTURA

NATURAL MATERIAL INMATERIAL
Canal de Bellis a Iglesia Parroquial de  Fiestas Patronales Rutas senderistas Casa rural
Jétiva: BIC Santa Ana: BRL dedicadas a Santa

Anay el Cristo de la

Buena Muerte
Cueva Grande dela  Palacio de Bellvis: Fiestas de Moros y
Petxina: BIC Interes Comarcal Cristianos
Barranco de la Ermita del Cristo de ~ Gastronomia: Arroz
Carbonera. Abrigo la Buena Muerte: con alubias y nabos
I:BIC BRL
Barranco de la
Carbonera. Abrigo
I1: BIC
Estrecho de las
Aguas

RECURSOS DE BENIATJIAR
PATRIMONIO OFERTAS DE EJERCICIO
0CIO Y DE PROFESIONAL Y

NATURAL CULTURA MATERIAL CULTURA INMATERIAL  cyiTURA VIDA PERSONAL
Cueva del Castillo de la Carbonera  Fiestas pratrones Ruta del Cid Casa rural
Medio. Abrigo (estado ruinoso): BIC dedicadas a San Roque,
I:BIC el Cristo del Consuelo,

la Asuncién y la Divina
Pastora

Nevera del Benicadell:
BRL

Arguinaldo

Ruta del castillo
de la “Carbonera”

Elaboracion de
aceite de oliva

Iglesia Parroquial de
Nuestra Sefiora de la
Encarnacién: BRL

Gastronomia: arroz al
horno, torta de tomate y
pimiento

Rutas senderistas

Retablo cerdmico de San
Cayetano: BRL

En Pasqua se reocoge
el aceite para el Padre
Predicador

Cicloturismo

Calvario

189
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RECURSOS DE BENICOLET

PATRIMONIO OFERTAS DE 0CIO EJERCICIO
PROFESIONAL Y
NATURAL CULTURAMATERIAL  CULTURAINMATERIAL YDECULTURA ) oencoNAL
Font Bella Iglesia Parroquial de San  Fiestas a San Antonio Rutas senderistas ~ Casa rural
Juan Bautista: BRL Abad

Font de la Riu-raus, donde trabajan  Fiesta de la Ceniza, se Cicloturismo Trabajo de la
Murta la pasas preparan Cassoletes en pasa

la sierra

Casco Antiguo Fiestas a San Juan

Bautista

Fiestas Patronales a la

Immaculada, la Divina

Aurora y el Cristo de

laFe

Moros y Cristianos

(vinculados a las fiestas

patronales)

Fiestas de la Virgen del

Rosario

RECURSOS DE BENIGANIM
PATRIMONIO OFERTAS DE EJERCICIO
0CIO Y DE PROFESIONAL Y
NATURAL CULTURA MATERIAL CULTURA INMATERIAL  cyrTURA VIDA PERSONAL
Iglesia Parroquial de San  Fiestas a la Beata Inés Cicloturismo Casa rural

Miquel Arcéngel: BIC

Asilo de la Caridad: BRL

Fiestas patronales
dedicadas a la Divina
Aurora, el Cristo de la
Sangre y San Miguel

Rutas de temética
religiosa

Granja-escuela

Calvario: BRL Fiestas de Moros y Rutas de tematica  Elaboracion de
Cristianaos (vinculadasa  monumental bebida artesanal
las fiestas patronales)

Capilla de la Beata Inés:  Gatronomia: Arrop i Rutas de Elaboracién de

BRL

tallaetes

productos locales

manzanas

Capilla de Nuestra
Sefiora de los
Desamparados: BRL

Rutas senderistas

Capilla de la Virgen de
las Nieves: BRL

Auditorio
Municipal



RECURSOS DE BENIGANIM
PATRIMONIO OFERTAS DE EJERCICIO
0CIO Y DE PROFESIONAL Y
NATURAL  CULTURAMATERIAL  CULTURAINMATERIAL cyiTURA VIDA PERSONAL

Casa-Ayuntamiento: BRL

Casa de la Cultura -
Mansion de los Tudela:
BRL

Emita de Nuestra Sefiora
de Gracia: BRL

Ermita de San Antonio
Abad: BRL

Ermita de San Diego: BRL

Monasterio e iglesia de
los Franciscanos: BRL

Iglesia de la Virgen de los
Desamparados: BRL

Iglesia del Hospital del
Cristo de la Sangre: BRL

Molineta de la Casa
Torrella: BRL

Monasterio de la
Purisima y de |a Beata
Inés: BRL

Nevera del convento
franciscano- Monasterio
de la Trinidad: BRL

Nevera del Coronal o de
la Pedrera: BRL

Nevera del Tossal 01

Retablo cerdmico de la
Beata Inés: BRL

Retablo cerdmico de San
Pascual Bailén: BRL

Convento de las
Angustias Descalzas: BRL
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RECURSOS DE BENISSODA
PATRIMONIO
OFERTAS DE OCIO EJERCICIO
CULTURA Y DE CULTURA PROFESIONAL Y
NATURAL  CULTURA MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL
Pla de los carros: BIC Fiestas Patronales Rutas senderistas Hotel
dedicadas a la Virgen
del Rosario, San
Domingo y Santa
Barbara
Iglesia Parroquial de la Gastronomia: Olla Rutas tematicas
Natividad de Nuestra
Sefiora: BRL
Retablo cerdmico de la Museo Etnoldgico
Trinidad: BRL Comarcal de la Vall
d’Albaida
Retablo cerdmico de San
Antonio. ¢/ José Antonio:
BRL
Retablo cerdmico de San
Antonio. PI. Sant Antoni:
BRL
Retablo cerdmico de San
Roque: BRL
Iglesia Parroquial de San
José: BRL
Almazara de la Aljama “La
Comunidad”
RECURSOS DE BENISSUERA
PATRIMONIO OFERTAS DE 0CIO EJERCICIO
Y DE CULTURA PROFESIONAL Y
NATURAL  CULTURAMATERIAL  CULTURA INMATERIAL VIDA PERSONAL

Castillo-Palacio de los
Bellvis: BIC

Fiestas de San Antonio
Abad

Rutas senderistas Elaboracion de
turrén de Nieve

Iglesia Parroquial de
San José

Fiestas Patronales

Cicloturismo Casa rural




RECURSOS DE BOCAIRENT

PATRIMONIO OFERTAS DE 0CIO EJERCICIO
PROFESIONAL Y
NATURAL CULTURAMATERIAL  CULTURA INMATERIAL YDECULTURA ) oencoNAL
Pefia Roja u Ojos  Cantal de la Fos: BIC Gastronomia: Museo Parroquial Camping
de los Canales: casquinyols, mantecats,
BIC rollo de San Blai,
pastissets de monja,
pericana
Covetes dels Casco Antiguo de la Vila  Fiestas de Moros y Mueso Aqueolégico  Casa rurales
Moros: BIC (barrio Medieval): BIC Cristianos dedicadas Vicent Casanova

a San Blai: Interés
Turistico Nacional

Altos de Cortijo: ~ Calvario: BIC Fiestas a San Agustin Museu Fester Granja-escuela
BIC 0 Museo de las

Fiestas de Moros

y Cristianos a San

Blas
Cueva de la Els teulars: BIC Centro de Hotel
Sarsa: BIC Interpretaciones

Turistica
Cava de Don Torre de Mariola: BIC Rutas senderistas ~ Zona de
Miguel o Cava Acampada
Gran
Cava del Mas Calvario y Emita del Cicloturismo Elaboracion de
dels Arbres Santisimo Cristo: BRL Herbero
Cima del Ermita de la Virgen de Rutas teméticas
Vinalopd Agosto: BRL
Fuente de Ermita de la Virgen de
Mariola los Desamparados: BRL

Alto de Mariola Ermita de San Antonio:

BRL
Alto de San Ermita de San Antonio
Jaime Abad: BRL

Fuente de Santa ~ Ermita de San Jaime el
Barbara Mayor: BRL

Ermita de Santa
Bérbara: BRL

Iglesia Parroquial de la
Asuncién de Nuestra
Sefiora: BRL
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RECURSOS DE BOCAIRENT
PATRIMONIO OFERTAS DE 0CIO EJERCICIO
Y DE CULTURA PROFESIONAL Y
NATURAL CULTURA MATERIAL  CULTURA INMATERIAL VIDA PERSONAL
Monasterio de Nuestra
Sefiora de los Dolores y
Santos Reyes: BRL
Nevera de San Blas: BRL
Nevera de Portell
Nevera. Proximidades
del mirador de les
Covetes dels Moros
Plaza de toros tallada
en roca
Ermita del Santo Cristo
RECURSOS DE BUFALI
PATRIMONIO
OFERTAS DE OCIO EJERCICIO
NATURAL CULTURA CULTURA Y DE CULTURA PROFESIONAL Y
MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL
Iglesia Parroquial de  Fiestas patronales Rutas senderistas Casa rural
Nuestra Sefiora del  dedicadas a la Mare
Loreto: BRL de Déu del Loreto
y el Cristo de la
Pobreza
Nevera de la Loma Gastronomia: Rutas tematicas
Solaneta: BRL pericana con tomate
crudo, olleta

Retablo cerdmico de
la Trinidad: BRL




RECURSOS DE CARRICOLA
PATRIMONIO OFERTAS DE ESJERCICIO
0CIO Y DE PROFESIONAL Y
NATURAL  CULTURAMATERIAL  CULTURAINMATERIAL  cyLTURA VIDA PERSONAL
Patrimonio Iglesia Parroquial de San  Fiestas patronales a Rutas senderistas ~ Productos de
hidraulico Miguel Arcangel: BRL San Miguel, el Cristo del agricultura
isldamico Calvario y los Santos de ecoldgica

la Piedra

Retablo cerdmico de la Fiestas de San Antonio Cicloturismo Escuela de arte

Trinidad: BRL Abad Maria Castro

Retablo cerdmico de San  Carnaval Rutas tematicas Hostal

Antonio Abad: BRL

Retablo cerdmico de San  Aparicion de San Miguel L'Atmetla de Mercado

Luis Beltran: BRL Palla, centro de Agroecoldgico y
interpretacion Artesanal

medioambiental

Retablo cerdmico de San
Miguel: BRL

Gatronomia: dulces

Biodivers,
espacio de arte
medioambiental

Retablo cerdmico
de la Virgen de los
Desamparados: BRL

Retablo cerdmico del
Distrito Provincial-
Comarcal: BRL

Castillo de Carricola
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RECURSOS DE CASTELLO DE RUGAT

PATRIMONIO OFERTAS DE EJERCICIO
0CIO Y DE PROFESIONAL Y
NATURAL  CULTURA MATERIAL CULTURA INMATERIAL oy TURA VIDA PERSONAL
Antigua Mezquita: BRL Fiestas de Moros y Museo-Talles de Pension
Cristianos la Cerdmica de as
Tinajas
Ermita de San Antonio Abad  Fiestas a San Antonio Rutas
y Santa Barbara: BRL senderistas
Iglesia Parroquial de la Gatronomia: Torta de maiz ~ Rutas tematicas
Asuncién de Nuestra
Sefiora: BRL
Nevera del Palmar: BRL Auditorio
Municipal-Escuela
de Musica
Nevera dels Porrinxos: BRL
Retablo cerdmico de la
Virgen del Carmen: BRL
Retablo cerdmico de San
José: BRL
Horno de las tinajas
Palacio ducal de los Borja
RECURSOS DE FONTANARS DELS ALFORINS
PATRIMONIO OFERTAS DE EJERCICIO
0CIO Y DE PROFESIONAL Y
NATURAL CULTURA MATERIAL CULTURA INMATERIAL  cyLTURA VIDA PERSONAL
Vifias Casas de Vidal: BRL Fiestas patronales a San  Rutas senderistas  Casas rurales
Antonio Abad
Mina de la Iglesia Parroquial de Fiestas de Moros y Rutas tematicas
Font de la Nuestra Sefiora del Cristianos en honor a la
Cava o del Rosario: BRL Virgen del Rosario
Grifo

Pozo o Acueducto de la
Finca del Balcé: BRL

Ruta gastronémica

Bodegas

Teulars de La Safra: BRL

Cicloturismo




RECURSOS DE GUADASSEQUIES

PATRIMONIO
OFERTAS DE OCIO Y DE EJERCICIO
NATURAL CULTURA CULTURA CULTURA PROFESIONAL Y
MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL
Ermita del Cristo  Fiestas Patronales a Centro Cultural Antigua La vid
del Amparo: BRL  San Roque,y el Cristo  Iglesia de la Virgen de la
del Amparo Esperanza: BRL
Fiestas a laVirgende  Rutas senderistas
la Esperanza
Gastronomia: adobos  Ciclorutismo
RECURSOS DE EL PALOMAR
PATRIMONIO OFERTAS DE EJERCICIO
0CIO Y DE PROFESIONAL Y
NATURAL CULTURA MATERIAL CULTURA INMATERIAL  cyrTURA VIDA PERSONAL
Paraje natural  Castillo de Carricola: BIC ~ La Plantd del Xop Museo Camping
de la Fuente Arqueoldgico
de Sis del Castell de
Carricola, La Sala
Barranco de Calvario-Via Crucis: BIC Fiestas ala Virgende los  Rutas senderistas ~ Casa rural
la Junda Desamparados
Emita de la Virgen del Baile de la Bandera Cicloturismo
Rosario: BRL
Iglesia Parroquial de San  Els Pastorets Rutas teméticas

Pedro Apéstol: BRL

Espacio de proteccion Fiestas Patronales a la
arqueoldgica Alfardi-Cami  Sagrada Familia y el Cristo

de L'Algar: BRL del Milagro

Nevera de laLlomade La  Concurso de paellas

Solaneta: BRL

Nevera del Corral de Gastronomia: habas
Diego: BRL hervidas para la planta
del Xop

Retablo cerdmico
de la Virgen de los
Desamparados: BRL

Retablo cerdmico de San
Roque: BRL

Retablo cerdmico de los
Santos: BRL
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RECURSOS DE EL PALOMAR
PATRIMONIO OFERTAS DE EJERCICIO
0CIO Y DE PROFESIONAL Y
NATURAL  CULTURAMATERIAL  CULTURAINMATERIAL  cyiTURA VIDA PERSONAL

Iglesia Parroquial de San
Pedro Apéstol: BRL

Iglesia de San Cosme
y San Damién (Antiguo
convento de Minimos):
BRL

Iglesia Parroquial de
Nuestra Sefiora: BRL

Nevera. Camino de la
Estacion: BRL

Retablo de la Virgen de la
Soledad: BRL

Retablo cerdmico de la
Purisima: BRL

Retablo cerdmico de la
Trinidad: BRL

Retablo cerdmico de San
Cristébal y Sant Tomas:
BRL

Retablo cerdmico de San
Francisco y San Miguel:
BRL

Retablo cerdmico de San
Miguel: BRL

Retablo cerdmico de San
Vicente: BRL

Campanario




RECURSOS DE LA POBLA DEL DUC

PATRIMONIO

OFERTAS DE OCIO EJERCICIO
NATURAL CULTURA CULTURA Y DE CULTURA PROFESIONAL Y
MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL
Rutas senderistas
Rutas tematicas
Cicloturismo
Auditorio Municipal
RECURSOS DE LLUTXENT
PATRIMONIO
OFERTASDEOCIO L ERCICIO
NATURAL CULTURA CULTURA Y DE CULTURA PROFESIONAL Y
MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL
Castillo-Palacio Gatronomia: cocas Rutas senderistas Casa rural
sefiorial: BIC de maiz y bollos
Cruz de la subida de Cicloturismo Granja-escuela

la Costa: BIC

Cruz de Término: BIC

Rutas tematicas

Elaboracion de
aceite de oliva

Ermita de la Virgen
de la Consolacién:
BIC

Almazara

Monasterio del
Corpus Christi: BIC

Iglesia Parroquial
de la Asuncién de
Nuestra Sefiora: BRL

Nevera del
Monasterio de San
Domingo: BRL

Castillo arabe del
Xiu (en ruinas)

199
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RECURSOS DE MONTAVERNER

PATRIMONIO
OFERTAS DE OCIO EJERCICIO
NATURAL CULTURA CULTURA Y DE CULTURA PROFESIONAL Y
MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL
Parque La Sénia Ermita de la Virgen Fiestas a San Blai Auditorio

de Loreto: BRL

Parque Primer de
Maig

Ermita del Calvario:
BRL

Fiestas Patronales

Rutas senderistas

Iglesia Parroquial de
San Juany Santiago
Apdstol: BRL

Fiestas del Pilar

Rutas tematicas

Retablo cerdmico
de la Virgen del
Rosario: BRL

Fiestas de San
Vicente

Cicloturismo

Retablo cerdmico de
san Antonio: BRL

Semana Santa

Fiestas a Santa
Cecilia

Fiestas a San
Antonio

Fiestas de Moros y
Cristianos




RECURSOS DE MONTIXELVO

PATRIMONIO
CULTURA CULTURA OFERTAS DE OCIO
Y DE CULTURA
NATURAL MATERIAL INMATERIAL

EJERCICIO
PROFESIONAL Y
VIDA PERSONAL

La Fuente del Molino

Ermita del Salvador: ~ Fiestas Patronales Rutas senderistas

BRL

Producto local: la
pasa

Paisaje natural
Pefias Alba

Iglesia Parroquial de Rutas tematicas

Santa Ana: BRL

Retablo cerdmico Cicloturismo
de la Virgen del

Carmen: BRL

Retablo cerdmico
de la Virgen de los
Dolores: BRL

Retablo cerdmico de
San José: BRL

Casco urbano

Riuraus

Acueducto de El
Planet
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RECURSOS DE L'OLLERIA

PATRIMONIO
OFERTAS DE OCIO EJERCICIO

CULTURA Y DE CULTURA PROFESIONAL Y
NATURAL MATERIAL VIDA PERSONAL

Escudo de Marau: Fiestas de Morosy  Teatro Cervantes Feria Anual

BIC

Iglesia Parroquial de  Medio Afio Festero Rutas senderistas Zona de

Maria Magdalena: Autocaravana

BIC

Casa Consistorial: Ruta de productos Hotel

BRL

locales

Convento de la
Divina Pastoray
Santos Abddny
Senent. Capuchinos:
BRL

Cicloturismo

Zona d’acampada

Ermita del Santo
Cristo de la Palma:
BRL

Iglesia de la Virgen
del Loreto: BRL

Monasterio de San
José y Santa Ana:
BRL

Palacio dels Marau




RECURSOS DE ONTINYENT
PATRIMONIO
OFERTAS DE OCIO EJERCICIO
NATURAL CULTURA CULTURA Y DE CULTURA PROFESIONAL Y
MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL
Pou Clar Barrio de la Vila: BIC ~ Bajada del Cristo de ~ Comercios Feria

la Agonia: BIC

Barranc dels Murallas: BIC Embajada de Moros  Restauracion Mercado de los
Tarongers y Cristianos: BIC Lunes
Barranco de la Nieve  Campanario de la Cant dels Angelets:  Senderismo Mercado de los
Vila: BRL BRL Domingos
Fuente de Ballester  Iglesia de Santa Gastronomia: Cicloturismo Hospital

Maria: BRL

embutidos,
monjavina, arroz

al horno, mona de
pascua, calabaza al
horno

Fuente del Barranc
dels Tarongers

Palacio de la
duquesa de
Almodovar: BIC

Fiestas de Moros

y Cristianos en
honor al Cristo de la
Agonia

Alojamientos

Ambulatorios

Fuente del Canal

Casa del Baron de
Santa Bérbara: BRL

Baile de la Veta

Museo Textil
Valenciano

Parques

Fuente de la Baronja

Casa del Marques
de Montemira: BRL

Gegants i Cabets

Mueseo Festero

Universidad de
Valencia. Campus de
Ontinyent

Fuente de la Can Convento de la Baile dels Arquets Museu de Gegantsi  Empresas
Vicent Purisima Sangre: Cabets
BRL
Fuente del Cirer Ermita de San Baile dels Caballets ~ Fundacion Salvador ~ Fébricas
Antonio: BRL Molld
Fuente dels Ermita de San Corpus Christi Museu de Ciencias  Bibliotecas
Gamellons Esteve: BRL Naturales
Fueste del Ermita de San José:  Baile de la Moma Museu de Elaboracion de vino
Gorgorrébio BRL Arqueologia
d’Ontineynt i la Vall
d’Albaida (MAQVA)

Fuente del Llandet

Ermita de San
Vicente: BRL

Fiestas de San
Antonio (hogueras)

Zona de acampada

Elaboracion de
aceite

Fuente de la Lltcia

Ermita de Santa Ana
y Calvario: BRL

Fiestas del Cugol

Teatro Echegaray

Fuente de la Morera

Fébrica de Paduana:
BRL

Fiestas de Semana
Santa

Casa-Cultura
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RECURSOS DE ONTINYENT
PATRIMONIO
OFERTASDEOCI0 L ERCICIO
NATURAL CULTURA CULTURA Y DE CULTURA PROFESIONAL Y
MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL

Fuente del Moro

Heredad de Santa
Bérbara: BRL

El Soterrani de les
Idees

Procesidn del
Silencio

Fuente del Nano

Iglesia de San
Miguel Arcangel:
BRL

Centro Cultural
Caixa Ontinyent

Fiestas del LLombo

Fuente de la
Perdiguera

Iglesia Parroquial
de San Carlos
Borromeo: BRL

Danzas Sala Gomiz

Fuente Pudenta

Iglesia Parroquial
de San Diego y San
Francisco: BRL

Fiestas de San
Esteve

Fuente de la
Purisima

Moli Descalg: BRL

Fiestas de San
Rafael

Fuente del Raboser

Pont Vell: BRL

Mercado Medieval
(Medio Afio Festero)

Fuente de la Rulla

Puerta del Angel:

Fiestas de Cami dels

BRL Carros
Fuente del Terros Retablo cerdmico Fiestas de
de la Virgen de los la Purisima
Angeles: BRL Concepcion
Fuente de la Retablo cerdmico Peregrinacion a
Tosqueta de la Virgen de los Agres
Dolores: BRL
Fuente de la Tosca Retablo ceramico de  Ofrendaala
la Purisima: BRL Purisima

Fuente de la Teula

Retablo cerdmico de
la Santa Faz

Toros de la Purisima

Fuente de Asnar

Retablo cerdmico
de San Francisco
abrazando a Cristo:
BRL

Fuente dels Brulls

Retablo cerdmico de
San José: BRL

Fuente Cantina

Retablo cerdmico de
San Pascual Baildn:
BRL



RECURSOS DE ONTINYENT
PATRIMONIO
OFERTAS DE OCIO EJERCICIO

NATURAL CULTURA CULTURA Y DE CULTURA PROFESIONAL Y

MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL
Fuentecita de Hierro  Retablo cerdmico

del Corazén de

Jesus y Maria: BRL
Fuente del Navarro  Teatro Echegaray:

BRL
Fuente del Pou Chimeneas fabriles
I'Olleta
Fuente de Pola Refugio antiaereo de

Tortosa y Delgado
Fuente de Santa Refugio antiaereo
Anna del Regall
Fuente de Saragossa  Nevera en la Ermita

de San Esteve: BRL
Fuente del Pas de
I'Ase

RECURSOS DE OTOS
PATRIMONIO
OFERTAS DE OCIO EJERCICIO

NATURAL CULTURA CULTURA Y DE CULTURA PROFESIONAL Y

MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL
Barranco de la Mata.  Ermita de la Virgen Fiestas a San Ruta de los Relojes  Hotel

Abrigo I: BIC

de los Dolores: BRL

Antonio Abad

de Sol

Barranco de la Mata.
Abrigo II: BIC

Iglesia Parroquial
de la Inmaculada
Concepcion: BRL

Carnaval

Ruta senderista

Alquiler vacacional

Barranco de la Mata.
Abrigo Il1: BIC

Palacio del Marqués
de San José: BRL

Dia de les
Cassoletes de oreja
y morro

Cicloturismo

Productos locales:
vino, aceite, frutas y
hortalizas

Retablo cerdmico de

Paella del dia de

la Purisima: BRL San José
Retablo cerdmico de  Fiestas de la
la Trinidad: BRL Purisima

Relojes de Sol

Fiestas Patronales

Fiestas de San José
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RECURSOS DE PINET
PATRIMONIO EJERCICIO
OFERTAS DE OCIO Y DE PROFESIONAL
MATERIAL INMATERIAL PERSONAL
Iglesia Parroquial ~ Fiestas al Cristo de la Ruta local Feria
de San Pedro Montafia Gatrondmica
Apdstol
Fiestas patronales a Ruta senderista Fabricacion
San Pedro Apéstol de cabassos
de palma de
Magallo
Gatronomia: coca de Cicloturismo
habas
RECURSOS DE QUATRETONDA
PATRIMONIO
OFERTAS DE OCIO EJERCICIO
CULTURA Y DE CULTURA PROFESIONAL Y
NATURAL CULTURA MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL
Ermita de San José: BRL Festividad a San Ruta senderista Mercado Medieval
Pedro
Ermita de San Martin: BRL Fiestas a la Cicloturismo Casa rural
Virgen de los
Desamparados
Ermita de Santo Cristo de Bous al Carrerenlas  Rutas temédticas Albergue
la Fe: BRL fiestas a San Pedro

Iglesia Parroquial de los
Santos Juanes: BRL

Retablo cerdmico de Cristo
en la Cruz: BRL

Retablo cerdmico de la
Virgen de la Aurora: BRL

Retablo cerdmico de la
Virgen del Carmen. c/Virgen
del Carmen: BRL

Retablo cerdmico de la
Virgen del Carmen. ¢/ San
José: BRL



RECURSOS DE QUATRETONDA

PATRIMONIO

NATURAL

OFERTAS DE OCIO

CULTURA Y DE CULTURA
CULTURA MATERIAL INMATERIAL

EJERCICIO
PROFESIONAL Y
VIDA PERSONAL

Retablo cerdmico de la
Virgen de los Desamparados.
c/Cervantes: BRL

Retablo cerdmico de la
Virgen de los Desamparados.
¢/ Cristo de la Fe: BRL

Retablo cerdmico de la
Purisima: BRL

Retablo ceramico del Angel
Custodio: BRL

Retablo cerdmico de San
Bertomeu: BRL

Retablo cerdmico de San
Cristébal: BRL

Retablo cerdmico de
Cayetano: BRL

Retablo cerdmico de San
Domingo: BRL

Retablo cerdmico de San
Juan Bautista: BRL

Retablo cerdmico de San
José: BRL

Retablo cerdmico de San
Miguel: BRL

Retablo cerdmico de San
Pedro: BRL

Retablo cerdmico de San
Roque: BRL

Retablo cerdmico de San
Vicente Ferrer: BRL

Retablo cerdmico de los
Santos de la Piedra: BRL

Centro urbano

Alméasera

Campanario
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RECURSOS DE RAFOL DE SALEM

PATRIMONIO
OFERTAS DE OCIO EJERCICIO
NATURAL CULTURA CULTURA Y DE CULTURA PROFESIONAL Y
MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL
Ermita de San Blas:  Fiestas de San Blas Alberge
BRL
Iglesia Parroquial de  Fietas Patronales
Nuestra Sefiora de
los Angeles: BRL
Retablo cerdmico
de la Virgen del
Carmen: BRL
Moli de Baix
RECURSOS DE RUGAT
PATRIMONIO
OFERTASDEOCI0  LERCICIO
NATURA CULTURA CULTURA Y DE CULTURA PROFESIONAL Y
MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL
Iglesia Parroquial de  Fiestas Patronales Rutas senderistas Camping

Nuestra Sefiora de
Gracias: BRL

Palacio de Rugat Fiestas a San Cicloturismo
Antonio




RECURSOS DE SALEM
PATRIMONIO
OFERTASDEOCI0  JERCICIO
NATURAL CULTURA CULTURA YDECULTURA  PROFESIONALY
MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL

Barranco de las

cuevas o de I'Almud.

Fiestas Patronales Rutas senderistas

a San Miguel, San

Iglesia Parroquial de
San Miguel Arcéngel:

Elaboracion de
cerveza artesanal

Abrigo I: BIC BRL Roque y El Cristo de
la Paz

Barranco de las Nevera de Casteller, ~ Fiestas de Moros y Cicloturismo Casas rurales
cuevas o de 'Almud.  del Mig Amud, Cristianos
Abrigo II: BIC la Barcella o de

Quatretonda: BRL
Barranco de las Nevera de Paller: Gatronomia dulce:
cuevas o de 'Almud.  BRL casquinyols, brazo
Abrigo IIl: BIC de gitanano, fabiola

y baldui

Coveta de I'0r: BIC Retablo cerdmico Gatronomia del

de la Virgen del arroz: arroz caldoso,

Rosario: BRL arroz al horno
El calvario. Abrigo Retablo cerdmico de
I:BIC las Almas y el Padre

Eterno: BRL
El calvario. Abrigo Retablo cerdmico
II: BIC de San Francisco de

Asis: BRL
L’ermita. Abrigo Retablo cerdmico de
I:BIC San Miguel: BRL
Clot de I'Alt de la Capilla del
Sima: BRL Cementerio

parroquial

Relojes de Sol

RECURSOS DE SEMPERE
PATRIMONIO
OFERTAS DE OCIO Y EJERCICIO
CULTURA PROFESIONAL Y

NATURAL ~ CULTURAMATERIAL oo oo DE CULTURA VIDA PERSONAL

Iglesia Parroquial de

Festas Patronales a Rutas senderistas

San Pedro Apdstol: BRL ~ San Blas

Elaboracion de vino

Nucleo urbano

Fiestas al Cristo de Cicloturismo

Gracia

Casa rural

Bodega y patio de la
casa rural “El Casal”
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RECURSOS DE TERRATEIG

PATRIMONIO
OFERTAS DE OCIO EJERCICIO
NATURAL CULTURA CULTURA Y DE CULTURA PROFESIONAL Y
MATERIAL INMATERIAL VIDA PERSONAL
Ermita de San Fiestas Patronalesa  Museo de
Vicente: BRL San Vicente Ferrer Arquitectura
Popular
Iglesia Parroquial de  Fiestas “El Joanet” Rutas senderistas
San Juan Bautista:
BRL
Retablo cerdmico de Cicloturismo

San Vicente Ferrer:
BRL

Labadero

Palacio




Clasificacion de los recursos territoriales como atractivos turisticos

CLASIFICACION RECURSOS TURISTICOS MUNICIPALES

Grado de explotacién

Potencial de

Municipio Jerarquia de atraccion turistica explotacion turistica
AGULLENT Complementario Bajo Medio
AIELO DE MALFERIT Comarcal Medio Bajo
AIELO DE RUGAT Complementario No explotado Bajo
ALBAIDA Regional Medio Alto
ALFARRASI Complementario Bajo Medio
ATZENETA D'ALBAIDA Comarcal Bajo Alto
BELGIDA Complementario Bajo Medio
BELLUS Comarcal Bajo Medio
BENIATJIAR Complementario Bajo Medio
BENICOLET Complementario Bajo Medio
BENIGANIM Complementario Bajo Medio
BENOSSA Complementario Bajo Medio
BENISSUERA Complementario Bajo Medio
BOCAIRENT Regional (Nacional) Alto Muy Alto
BUFALI Complementario No explotado Medio-Bajo
CARRICOLA Comarcal Bajo Medio
CASTELLO DE RUGAT Comarcal Bajo Medio
FONTANARS DELS Regional Bajo Alto
ALFORINS

GUADASSEQUIES Complementario Bajo Medio
EL PALOMAR Comarcal Medio Alto

LA POBLA DEL DUC Complementario No explotado Bajo
LLUTXENT Complementario No explotado Medio
MONTAVERNER Complementario No explotado Medio
MONTIXELVO Complementario No explotado Bajo
L'OLLERIA Complementario Bajo Medio
ONTINYENT Nacional Medio Muy Alto
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CLASIFICACION RECURSOS TURISTICOS MUNICIPALES

Grado de explotacion

Potencial de

Municipio Jerarquia de atraccion turistica explotacion turistica
0T0S Complementario Medio Medio

PINET Complementario No explotado Bajo

QUATRETONDA Complementario Bajo Medio

RAFOL DE SALEM Complementario Bajo Medio

RUGAT Complementario No explotado Medio

SALEM Complementario Bajo Medio

SEMPERE Comarcal Bajo Medio

TERRATEIG Comarcal Bajo Alto

MUNICIPIOS POTENCIALMENTE TURISTICOS

Fuente: elaboracién propia



La ruta denominada Sentitur Ontinyent se establece dentro del Plan Director del
Museo Textil de Ontinyent como una alterenativa de ocio-cultural para ser realizada
en el municpio y promover su turismo.

Elitinerario presentado cuenta con un total de trece paradas y se desarrolla
en el barrio de la Vila. Se trata de un emplazamiento con gran valor patrimonial y
cultural, que cuenta con la catalogacién de Bien de Interes Cultural. En €l se conser-
van, escudos nobiliarios, casas sefioriales, adjucats y el propio palacio, situado cerca
del barranco y delimitado por la muralla aportandole un marcado cardcter.

Hasta el momento, el Ayuntamiento de Ontinyent no ha realizado una
programacion especifica y de cardcter permanente en el barrio por lo que la autora,
Lydia Micé Albuixech, considera que el itinerario Sentitur Ontinyent podria cubrir
este vacio cultural cumpliendo dos objetivos: por un lado, posibilitar el turismo
accesible en la zona facilitando la visita a nuevos turistas, y por otro, la puesta en
valor de los recursos en cuanto a su proteccion, conservacion y restauracion tanto
de los monumentos como de su propia historia.

La Vila representa el nacimiento de la ciudad de Ontinyent, en ella se
empieza a desarrollar los primeros oficios desde época musulmana, sin embargo
actualmente se ha producido una etapa de despoblamiento y envejemiento, causando
el abandono de sus viviendas y la desaparicion de comercios.

La denominacion de Sentitur Ontinyent para el recorrido se debe a la motiva-
cién de convertirse en un itinerario accesible a gran parte de la poblacidn, incluidos
aquellos que presentan alguna discapacidad, trabajando el sentido del tacto y el gusto
para los invidentes. Llevar a cabo una ruta de estas caracteristicas convertiria a la
ciudad de Ontinyent en pionera en la comarca ya que no existe en la misma ninguna

actividad de esta indole.
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La ruta pretende alcanzar cuatro objetivos.

. Objetivo cultural-social: tiene la intencion dar a a conocer y concienciar
a la sociedad el patrimonio que alberga.
Identificacion del patrimonio: en la actualidad el barrio de la Vila no
posee sefalizacion de los monumentos por medio de carteleria (a
excepcion del Palau de la Vila), que permitan a la poblacion reconocer su
patrimonio.
Intencién de promover el turismo en Ontinyent y en la Vall de Albaida.
Objetivo econdmico: como hemos comentado la Vila sufre un proceso
de despoblacion y el hecho de crear un itinerario en este emplazamiento
podria reactivar el comercio, los servicios y, en definitiva, la economia

del barrio.

Para el disefio del itinerario propuesto, en primer lugar se realizo una revision biblio-
grafica seguida de un estudio in-situ del estado de conservacion de los monumentos.

En cuanto a la estrategia seguida para trabajar la participacion ciudadana
fue la realizacion de entrevistas y encuestas a particulares.

En las entrevistas participaron cuatro asociaciones: MUNTIS, La Colla de
Campaners, Cofradia de la Soledad y el Regall. Para las encuestas se emple¢ la pla-
taforma de Google Forms, obteniendo un total de 98 respuestas en las que participd
poblacidén de distintos municipios como Benisoda, Gandia, Cocentaina, Valencia,
Daimus, Agullent y Calpe.

La encuesta permitid estudiar el perfil de demanda tanto de los participan-
tes del municipio de Ontinyent, como de otras ciudades y pueblos. El andlisis de las
respuestas permitio elaborar un itinerario sostenible, adaptado a la demanda popular
respetando el descanso y el bienestar vecinal. Asi mismo, las fotografias del presente

trabajo son de elaboracion propia.



Los resultados de las encuestas, tanto a asociaciones como la poblacién anénima, revelan
la necesidad de revalorizar el barrio de la Vila, el aporte de turismo, la identificacion de los
monumentos, la preferencia de visitas guiadas, en contra del uso exclusivo de las nuevas
tecnologias, y 1a consideracion de la inclusion de la gastronomia y la etnografia en la ruta.

La ruta dispone de su propio logotipo y eslogan, que seria visible en las distin-
tas cartelerias ya disefiadas. La visita cuenta tinicamente con el uso de QR y la aplicacion
de Wikiloc como elementos electrénicos. Los QR, visibles en los diferentes carteles de
los monumentos, permiten acceder a material multimedia con solo el gasto de manteni-
miento, debido a que ellos mismos tienen coste o€. Ademas, la web de Wikiloc permite
acceder a esta misma informacidn, junto al trazado de la ruta y también seria de coste o€.

El itinerario de Sentitur Ontinyent se confecciona a partir de diferentes
elementos materiales escogidos en base a la facilidad para acceder ellos, el estado de
conservacion, y su conocimiento o su desconocimiento. Como se ha indicado anterior-
mente, la ruta pretende trabajar la tematica de los sentidos, por tanto se trata de una ruta
global que no solo presente las obras arquitectonicas sino que trabaje aspectos como el
gusto. Para ello, es de suma importancia la presencia de la gastronomia y la etnografia
y, en este sentido, la ciudad de Ontinyent disfruta de un gran calendario festivo que
vincula cultura inmaterial, material y la alimentacion. Una propuesta como los sentidos
es diferenciadora de las demads propuestas establecidas en la actualidad en la comarca de
la Vall de Albaida. Por tanto, la propuesta de trabajar los cinco sentidos seria la siguiente:
el oido y la vista se trabajarian en el sistema comun de visitas con la escucha del guia y la
visualizacion de los monumentos (por aquellos usuarios que lo puedan hacer); el sentido
del tacto lo aplicariamos mediante la lectura de los carteles disponibles en Braille, tocar
los monumentos y, a largo plazo, la creacion de maquetas de los monumentos adaptadas
para invidentes. Al final de la ruta se trabajarian los sentidos restantes, el gusto y el
olfato, con la posibilidad de probar gastronomia tipica del municipio.

No obstante, y a consecuencia de la topografia de la ciudad, se recomienda
que las personas con movilidad reducida que precisen de sillas de ruedas para su
desplazamiento, utilicen sillas motorizas o que los usuarios del recorrido lo hagan
acompafiados. Asi mismo, en cuanto a la visita por parte de personas sordomudas,
se propone que, anticipadamente, comuniquen su asistencia para poder ofrecer los

servicios de un intérprete.
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Fotografia aérea del itinerario desde la web de Wikiloc. Fuente: Lydia Micd Albuixech

En la siguiente imagen (extraida de Wikiloc) se identifica el recorrido de la ruta. La
fotografia muestra en color verde el inicio del recorrido y en naranja, las diferentes
paradas donde se explicarian los distintos monumentos. Para cada recurso, se ha
realizado una ficha técnica del monumento con una valoracion turistica y un estu-
dio patrimonial. A continuacidn, procederemos a indicar los distintos puntos del

itinerario, acompafiado de una breve explicacion:



Las Murallas. Estructura de cardcter militar de ambito urbano, en su origen envolvia
el barrio medieval de la Vila. Su forma era romboidal con medidas de 300 m x 150
m, con una distribucién alargada, formada de Sud a Oeste y de Norte a Este. La el
punto de Ontinyent donde mejor se puede apreciar la estructura de la muralla es el
Mirador de San Rafel.

Modalidad: BIC

Localizacién: Calle Mirador, 1

Murallas de la Vila. Fuente: Lydia Micé Albuixech
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Pont Vell. El puente tiene reducidas dimensiones y cuenta con un total de ocho
contrafuertes con forma triangular de dos a dos, disponiéndose cuatro a cada lado
paralelamente. Sus arcos son de medio punto, hasta el momento contaba con dos
orificios pero las ultimas obras de restauracion, realizadas por el Ayuntamiento de

Ontinyent, nos permiten ver un tercer ojo. La primera vez que es mencionado este

puente en el Llibre del Arrengaments del siglo XV.
Modalidad: BRL
Localizacion: Plaga de Baix_




Torre de los Baiios. Torre semicircular que forma parte de la antigua muralla medie-
val de Ontinyent. Quien la mandé construir fue el nieto de Jaime el Conquistador,
Jaime II, para realizar una segunda entrada a la ciudad, obteniendo el nombre de
Puerta de la Trinidad. Las crdnicas afirman que fue construida a raiz de las disputas
entre musulmanes y cristianos. Se ha seleccionado este punto por su interés debido
a las presentes remodelaciones realizadas en la fachada principal y su transformacion
a casa particular.

Modalidad: Bien Inmueble

Localizacion: vista desde la Plaga de Baix

Torre de los Bafios. Fuente: Lydia Mico Albuixech
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Retablo de San Francisco abrazando a Cristo. Retablo con forma rectangular con
unas dimensiones de 0,84m x 0,63m y compuesto por un total de doce piezas de
ceramica vidriada y policromada. Dispone de una superficie de madera para depositar
flores. En la imagen se puede ver a Cristo clavado en la cruz mientras rodea con un
brazo a San Francisco, quien esta abrazado a sus piernas. En el fondo de la imagen
observamos una ermita y vegetacion.

Modalidad: BRL

Localizacion: Calle Trinidad

Retablo de San Francisco abrazado a Cristo. Fuente: Lydia Micé Albuixech



Retablo de San José. Retablo rectangular situado dentro de un nicho de 0,8m x 0,6m
con un total de doce piezas de cerdmica vidriada policromada. En la imagen se aprecia
a San Pedro con el Nifio Jesus en brazos. Las imdgenes se encuentran envueltas por
una nube de querubines. Sobre el conjunto vemos representado al Espiritu Santo
en forma de paloma.

Modalidad: BRL

Localizacion: Calle San Pedro, n°1

Retablo de San José. Fuente: Lydia Micd Albuixech
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Retablo de la Virgen de los Dolores. Retablo de forma rectangular, emplazado den-
tro de un nicho poco profundo. Tiene dimensiones de 0,51m x 0,41m conformado por
seis piezas de ceramica vidriada policromada. En el retablo observamos una ausencia
de uno de los fragmentos vidriados. En la imagen identificamos a la Virgen Maria de
cuerpo completo como figura principal. Vemos que con una de sus manos se sujeta
el pecho lleno de pufiales. En segundo plano se observa un escenario identificado
como Jerusalén y tres cruces de madera en un monte.

Modalidad: BRL

Localizacion: Calle San Pedro n® 46-48

Imagen 8. Retablo de la Virgen de los Dolores. Fuente: Lydia Mid Albuixech
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Torre del Mirador. La presente torre tiene base cuadrangular, con pequeiias aper-
turas en los laterales. Se data su cronologia inicial entorno al siglo XI, pero sufre
reformas en los siglos XIII y XV. En la actualidad se mantiene en uso y alberga las
clases de infantil del colegio de la Milagrosa.

Modalidad: BRL

Localizacion: Subida de la Bola

Torre Mirador. Fuente: Lydia Micé Albuixech
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Campanario de la Vila. Hay datados dos campanarios que antecedieron al actual,
el primero de época medieval y el segundo ubicado cerca de donde encontramos
al actual. Tanto este ultimo como su antecesor, resguardaron una de las campanas
mds antigua de la Vall de Albaida, la Campana del Reloj, de Fuego o Conflicto. La
construccion del actual monumento, se inicia en 1689 por Gaspar Diez, procedente
de Valencia, y Josep Pascual de Ontinyent. Se tomo la decision de construir el pre-
sente campanario sobre los restos de la muralla medieval, especificamente sobre una
torre denominada Carnari. El remate final, no corresponde al original que sufrié
dafios debidos al impacto de un rayo y se data este ultimo entre los afios 1891 y
1893. Durante la Guerra Civil, el campanario fue utilizado como lugar de vigilancia
para los bombardeos, ademas de la instalacion de una red de escucha denominada
DECA. El presente monumento, es considerado como el campanario mas alto de la
Comunidad Valenciana.

Modalidad: BRL

Localizacion: Calle del Regall, 22

Imagen 10. Campanario de Santa Maria o Campanario de la Vila. Fuente: Lydia Micd Albuixech



Iglesia de Santa Maria. En época musulmana, el lugar que ocupa la actual iglesia
albergaba la Mezquita de la Vila. Con la llegada de Jaime I, en 1244, fue convertida en
iglesia siendo consagrada al culto mariano. Consideran que los distintos movimientos
sismicos del afo 1258 provocaron la pérdida del primitivo edificio. Como consecuencia
construyeron una iglesia provisional, que fue remplazada por el edificio actual entre
los siglos XIV y XV. Del estilo gético, podemos observar como se conservar algunos
vestigios en la parte posterior de las ventanas que dan acceso a la plaza, mientras que
en la parte exterior han perdido las tracerias y los maineles. Las ventanas situadas en
el lado opuesto han sido cegadas por la construccion de la capilla lateral dedicada a
la Purisima, creada en el siglo XVIII, pero como hemos mencionado, dichas ventanas
conservan sus caracteristicas goticas. Otro de los elementos que ha sido tapiado en la
iglesia es la Puerta del Buen Pastor, que se albergaba en el lado izquierda del edifico.

Podemos ver como el paso de los siglos ha ido formando el aspecto actual
de la iglesia. En la entrada principal se observa que la arquitectura es de estilo pla-
teresco. Para poder acceder a ella procedemos a subir por una escalinata de piedra,
sobre esta misma y adosadas a la pared, se elevan dos columnas estriadas rematas
con un capitel corintio. Ambas columnas sujetan un friso y sobre él se articula una
arquivolta gallonada, dentro de la cual hay una escultura de la Virgen Maria con el
Nifo Jesus. Franqueando el dosel, aparece la representacion de dos leones uno de
ellos acostado y el otro sedente.

En el interior de la iglesia observamos tres vueltas de cruceria estrelladas.
En las claves de los nervios hay representados el escudo de Ontinyent y la Corona
de Aragon. En la puerta lateral, en el fragmento superior, permanecen los restos
de Lope Vaello noble que acompaiid a Jaime I en la Cruzada. Cerca del apside hay
una capilla cerrada, en ella encontramos una escultura de Benlliure que representa
a Cristo yacente. Justo al lado de esta sala se dispone una capilla abierta, en ella
podemos observar otra escultura de Benlliure que representa a la Soledad. La obra
se encuentra acompafiada por pinturas al dleo de Segrelles. En el lado opuesto de la
iglesia y, de manera perpendicular, alberga otra capilla abierta. En ella podemos ver
la escultura realizada por Ramon y Salvador, que representa a San José. La obra se
acompafia con cinco pinturas, de las cuales tres de ellas son anonimas, una realizada
por Ribalta, otra por Vicente Lépez y la ultima pintada por Juan Valdés.

El retablo emplazado en el altar fue recuperado de la Guerra Civil. Entre

las particularidades del retablo observamos un sistema movil, que permite elevar el
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cuadro central, realizado por Segrelles, y dejar ver su parte posterior. Este sistema
se utiliza, principalmente, en las fiestas dedicadas a la Purisima patrona de la ciudad.
La escultura que durante el resto del afio se resguarda en la capilla adosada, durante
el periodo de fiestas ocupa el altar mayor de la iglesia, dispuesta detras del cuadro
de Segrelles que permanece oculto en las festividades. Acontecimientos destacables
durante la Republica fueron los conflictos que ocasionaron los sermones realizados
por el parroco de la parroquia a favor del catolicismo y de la monarquia.

Modalidad: BRL

Localizacion: Plaza de la Iglesia, n°1

Imagen 11. Iglesia de Santa Maria. Fuente: Lydia Mic6 Albuixech



Escudo de armas de Luis Arbuixech. Este escudo se ubica en la fachada de una casa
de propiedad privada, actualmente en proceso de abandono. El escudo se encuentra
partido por una franja creando dos espacios. En el centro del fragmento superior,
aparece representado un drbol identificado como un madrofio, y sobre su tronco
una dguila con las alas abiertas. A ambos lados del arbol aparecen representados, en
la parte derecha, cinco motivos florales y, en la izquierda, medias lunas que miran
hacia abajo. En el fragmento inferior, identificamos a un leén.

Modalidad: BIC

Localizacion: Calle de la Iglesia

Imagen 12. Escudo de armas de Luis Arbuixech. Fuente: Lydia Micé Albuixech
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Escudo de armas de los Borja. Situado en la fachada de una casa privada, el escudo
se encuentra divido verticalmente por una franja que separa dos motivos nobilia-
rios diferenciados. En el fragmento derecho, podemos ver el escudo de armas de la
familia Borja. Para representarlo, vemos un toro pastando y sobre €l una estrella de
seis puntas. En el fragmento izquierdo, identificamos un leén rampante, simbolo
vinculado a la familia de los Colomer.

Modalidad: BIC

Localizacion: Plaza de San Roque, n®10

Escudo de armas de los Borja. Fuente: Lydia Micd Albuixech



Puerta de San Roque. Puerta creada en el periodo de Jaime I poco tiempo des-
pués de la conquista cristiana, posiblemente a manos de los colonos. Se considera
la existencia de una puesta primitiva de dimensiones mas reducidas. En el ano 1615
el propietario del Palacio de la Vila, Luis Blasco, fue quien pidio la ampliacién de
la puerta. Posteriormente, en 1625, se construyo la galeria que se encuentra en la
actualidad sobre la puerta. Las ultimas reformas se realizan en 2017 por parte del
Ayuntamiento de Ontinyent.

Modalidad: BRL

Localizacion: Plaza de San Roque, n°3

Vista frontal de la Puerta de San Roque. Fuente: Lydia Micd Albuixech
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Palacio de la Vila o de la Duquesa de Almoddvar. Linda con el barranco del rio
Clariano y su configuracion se debe a la sucesion de distintas etapas histdricas. En
sus origenes correspondid a una alcazaba musulmana que, con la conquista cristia-
na, adquirid un caracter defensivo. En el siglo XVI aumentd sus dimensiones y su
tipologia cambid a palacio.

En el siglo XVIII su mantenimiento pasa a manos particulares, las repa-
raciones y reformas que sufre durante este periodo son de caracter menor. En el
siglo XIX, la duquesa de Almoddvar adquiere la propiedad, las reformas que realiza
son minoritarias y principalmente dedicadas a obras de sustentacion. Sera a finales
del siglo XIX y principios del XX, cuando el palacio es abandonado y su estructura
empieza a deteriorarse, con el consecuente derrumbe de estructuras y cubiertas. A
finales del siglo XX, la propiedad es comprada por la administracion publica del
Ayuntamiento de Ontinyent, de tal modo, se inician las obras de rehabilitacidn,
restauracion y reconstruccion del palacio.

Modalidad: BIC

Localizacion: Plaza de San Roque, n°2

Vista lateral del Palacio de la Vila o de la Duquesa de Aimoddvar. Fuente: Lydia Mico Albuixech



La visita finalizara en el Palacio de la Vila. En este ultimo punto se despedird a los
asistentes con comida y bebida tipica de Ontinyent y de la comarca. La decision de
hacer este punto como el final del itinerario, se debe a las condiciones actuales del
Palacio ya que las restauraciones realizadas por el Ayuntamiento de Ontinyent, han
permitido que este monumento pueda albergar cierta cantidad de personas gracias
al gran patio exterior y por tanto, permita dar un mayor uso a este edificio. Asi
mismo, la imponente arquitectura y su balconada posibilitan las vistas al Clariano,

convirtiendo el Palacio en un gran punto de atraccion.

Vista del interior del Palacio. Fuente: Lydia Micé Alcuixech
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Imagen 17. Patio del Palacio. Fuente: Lydia Micd Albuixech.

Imagen 18. Baleén del Palacio. Fuente: Lydia Micd Albuixech



Inicialmente los visitantes seran recibidos con un pequefio mercado. Esta
actividad sera desarrollada bien por vecinos de la ciudad de Ontinyent, bien por
aquellas personas que realizan alguna actividad vinculada a asociaciones culturales.

Los productos que el visitante encontrard a la venta seran comida y bebi-
da tipica de la comarca y de la ciudad y dependerdn, en gran medida, de la época
del afio en la que se realice la visita. La intencidn de la creacidn de este mercado
es dar a conocer y promover la cultura inmaterial y gastrondmica de la zona,
incorporando las sugerencias realizadas al respecto por parte de entrevistados
y encuestados.

Como hemos mencionado con anterioridad, Ontinyent disfruta de un
intenso calendario festivo donde la gastronomia tiene un papel destacado. Se puede
aprovechar este hecho para relacionar el turismo con las festividades, de tal modo
se podria promover durante todo el afio consiguiendo que los visitantes conozcan
el patrimonio globalmente, asi mismo, ello permite dotar de un cardcter cambiante
al itinerario. Los productos que se repartirian gratuitamente, ya que entran en
el precio de la entrada, podrian ser calabaza al horno, una tapa con embutido de
Ontinyent, una copa de vino o cerveza (para los mayores de edad) o monjavina.
Estos productos son tipicos del municipio y pueden estar disponibles todos los
dias del afio.

El mercado se acompanara de la presentaciéon de un objeto del cual ya se
han disefiado los paneles, que al igual que la gastronomia estara vinculado al calen-
dario festivo o sera un objeto caracteristico de Ontinyent. Para dar a conocer este
objeto, se ha optado por la instalacion de dos paneles de rejilla mdviles, en uno de
los laterales del patio del palacio. El primer objeto considerado ha sido la campana
del Reloj, de Fuego o de Conflicto. E1 motivo, se debe al hecho de encontrar este
objeto en el campanario de la Vila y estar cualificado como BIC. Ademas, es facil
relacionarlo con la visita por su localizacion, y estd relacionado con los sentidos,
tematica de la ruta. Para la presentacion de este objeto, y en el caso de los visitan-
tes de menor edad convendria emplear una diddctica adecuada (ya elaborada) a
los mismos. También se considera la posibilidad de solicitar la participacion de la
Asociacién de Campaneros.

Para finalizar, indicar que la ruta estd disefiada para utilizar elementos de
bajo coste como es la web de Wikiloc, los QR, Instagram y Facebook. Los paneles

estaran disefiados para ser reutilizables y reducir el impacto ambiental.
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En este sentido, el mayor coste seria el inicial por la creacién de las carte-
leras y en posterioridad las maquetas y la viabilidad de la ruta seria posible por el
bajo coste de mantenimiento.

Finalmente se propone que el precio de la ruta guiada y los productos
de degustacion finales sea de 5€ la entrada ordinaria y de 2€ la reducida para
pensionistas, estudiantes, parados y personas con discapacidad. Asi, tanto el im-
porte obtenido de las entradas como el importe del 15% de las ventas generadas en
el mercado ofrecerian beneficios que se destinarian al mantenimiento de la ruta

Sentitur Ontinyent.
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