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Un destino Irresistible
COMo siempre.

Comunitét.

competitivo como
n u n Ca . ‘originado por‘la pc'fmde‘mia global, con un’a |
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sostenible, innovador y transversal.

Con este ambicioso Plan Operativo y de
Marketing relanzamos el sector tras el receso
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Continuidad del Programa Bono Viaje
Comunitat Valenciana que durante los
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Ayudas por valor de 6,3 millones de
+ " . o < . . y euros dirigidas a la mejora de la
competitividad de los servicios y
ﬂ ,, , _ 1 t o . rI . L _ bl 1
T 5 —

estimulante y
singular.

El turismo valenciano representa el 15,5% del PIB y
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colaborativo.
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Comunitat Valenciana.

Fondos Next Generation para

acometer reformas que doten de
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de la Comunitat Valenciana y por

consiguiente contribuyan a la
t 1 v 1 B b ‘ t rI 1

J L + N n N - + -

— T — 7 + — AN i — [} e N\ o - A X AY X o -

X

+

empleo.



PLAN OPERATIVO DE MARKETING22 £ somumrar

., A Analizar continuamente los datos
internacional.

Maximizar los esfuerzos de

Incrementar la rentabilidad del ' _ _. ' 7 . tonhlosBlestinos,
sector. colectivos empresariales y

actores institucionales.

03 :aslt;i?:;rr:\l;;t%z que han estado \"‘\' 08 Reforzar la hospitalidad  como
COMUNITAT " ! )
cerrados. / VALENCIANA valor competitivo y diferencial.

Posicionar la marca Comunitat
Valenciana como destino con
una oferta experiencial y

sostenible.

Conectar los intereses y
motivaciones de la demanda
las particularidades de la oferta
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a los distintos escenarios,

Adecuar y adaptar la estrategia
05 productos y mercados.

Aumentar los beneficios sociales
derivados del turismo.
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Mercados el sm—

1T . 7' _de markéting.online.
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Abiertos al mundo il
Turismo Nacional al rescate.
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R En 2021, el turismo nacional ha representando el
\ ) .‘\ NN 97,9% del total de los visitantes en la Comunitat.
w& ' “}3\ Valoran de nosotros la proximidad, la seguridad
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y la diversidad de la oferta.

N - ] /, ‘Cdntactos y reuniones
publicitarias on vy offline. con TTOO, LLAAy OTAS.
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669 CALENDARIO DE FERIAS

Estrategia de
Mercados

Turismo Internacional.

Reino Unido

Polonia

Estados Unidos

Francia
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publicitarias y de marketing online y offline.
Asimismo, se han creado webs y estrategias en
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http://www.turisme.gva.es/turisme/es/files/pdf/Calendario_Ferias_2022_CV.pdf
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Cultura y Ocio
| Deportivo (de las cuales, Golf 2 y cicloturismo 5)

Gastronomia Espafola

Turismo de Costa

Plan de Acciones

Mercados Iinternacionales

Negocios, Reuniones e incentivos

LGTBI+

Imagen Global Espana

Iltinerarios

Naturaleza

| Turismo de Salud

“ ) x | x x 7 ! )
mercados comunitarios como Reino Unido,
Francia o Alemania. Las acciones se
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itinerarios culturales, naturaleza, deporte, o
negocios.

Turismo activo

Shopping
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Portal
Web en 5 idiomas

Wwww.comunitatvalenciana.com

Videoblog

Acciones de
Marketing Digital

Marketing
Digital

Estrategia en
Redes Sociales en

5 idiomas
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Brindaremos, tanto en Web como en redes 6 _ T
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http://comunitatvalenciana.com
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Acclones de
Marketing
Digital
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DE CONTENIDOS

Contenidos generados en el
portal turistico (propuestas de
viaje, paginas de destino, fichas
de recurso, noticias y otros conte-
nidos):

684 contenidos, 3.420 urls.

Videoblog turistico:
192 videos.

Agenda de eventos:
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EMAIL MARKETING
Y BASES DEDATOS
936 eventos, 4.680 urls.

42 boletines.
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REDES SOCIALES
E INFLUENCERS
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+ Redes sociales:

2.733 publicaciones en redes
sociales.

Influencers: 5 colaboraciones

SEM
Y PUBLICIDAD DIGITAL

OTAS nacionales: 6.
OTAS internacionales: 4.
Redes sociales viajeras y metabuscadores: 4.

Impresiones OTAS 12 meses: 73.013.744 impresiones
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Datos de la nueva seccion Videoblog

: ; | SESIONES
IDIOMA : WEB USUARIOS
VIDEOBLOG
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MEDITERRANEO EN A DAL
‘PLAY’ DEL NUEVO VID G DE LA
COMUNITAT VALENCIANA!
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consolidados para la Comunitat Valgnciané, coEno son
Francia (4,02%), Reino Unido (2,99%), Alemania (4,23%),
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Una nueva forma creativa de promocionar |
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Publicidad

Una nueva forma creativa de
promocionar nuestra tierra.
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Cedemos la palabra a nuestros visitantes para WW M ¢
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Una nueva forma creativa de
promocionar nuestra tierra.

RADIO PRENSA CINE ONLINE PUB EXT

1UNITAT
NCIANA
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en los principales medios de
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Nacionalese | . Publicidad 81 186 113 +90.000.000 31
Lo Internacional spots R B Inserciones impresiones unidades

de todos los soportes
disponibles.
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Con el objetivo de visibilizar la marca de Turisme Comunitat
Valenciana y las actuaciones gue el organismo lleva a cabo, se
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Creaturisme
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Creaturisme, un plan que trabaja
para luchar contra la
T -
competitividad de las empresas y
destinos mediante experiencias
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Acciones promocionales
online y offline.
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contenidos y soportes
centrados en cientos de
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las que se pueden
disfrutar en la Comunitat.
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rutas culturales y .
singulares.
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Empresas y entidades adheridas: 1.085

|
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Creaturisme, un plan que trabaja
para luchar contra la
R - B L, o Formaciones 2022:
competitividad de las empresas y S
destinos mediante experiencias Ferias:
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Famtrips/Presstrips:



